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RESUMEN EJECUTIVO

Debido ala globalizaciony la facilidad que nos da la tecnologia
de acercarnos a otras culturas, las nuevas generaciones hanido
perdiendo el interés de mantener las tradiciones guatemaltecas.
Es por eso de vitalimportancia el apoyar a grupos que buscan el
fomentar estas tradiciones y lainterculturalidad de Guatemala.
El proyecto recorre el proceso creativo que conlleva cada
uno de los pasos necesarios para generar la identificacion
de la poblacién de San Andrés Semetabaj con el programa
televisivo Enfoque Trixano, siendo este un programa televisivo
gue busca promover la culturay tradiciones guatemaltecas.
Deigual manera un factor de gran valor también es el aplicar
laimagen visual a materiales de televisidn, que sirven como
conexién con su publico y asimismo la multiplicacién del
conocimiento necesario en los individuos involucrados.
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INTRODUCCION

Enfoque Trixano es un programa televisivo cultural creado en
San Andrés Semetabaj, Solola, que tiene como fin mantener
vivas las costumbres, tradiciones y cultura guatemalteca.

El programa Enfoque Trixano obtiene sus recursos por
medio de donaciones monetarias o patrocinadores como
la municipalidad de San Andrés Semetabaj.

En busca de lograr su objetivo, Enfoque Trixano debe de
[legar a mas publico en el municipio de San Andrés Semetabaj,
paraluego darse a conocer a mayor escala.

Empleando la tematica del proyecto, el disefador grafico
puede intervenir a través de propuestas que generen cambios
positivos a través de la creacién de una marca que logre
identificarse como programa de San Andrés Semetabaj, no solo

para diferenciarse de otros programas, sino para representar
la esencia de la poblacién y su valor cultural. A la vez se
realizé un lanzamiento de marca para la implementacion y
reconocimiento de la misma. En este se propusieron distintas
piezas que responden a las necesidades de disefio mostrando
caracteristicas del grupo objetivo, logrando que se apropien de
la misma de una forma dindmicay funcional para el desarrollo
cultural de la comunidad.

Los materiales graficos se desarrollaron tomando en cuenta
diversos factores que beneficiaran tanto al cliente, como a
la comunidad, segun sus caracteristicas de comunicaciény
estilo de vida. Para detectar dichos factores y tener un impacto
positivo, serealizdé un trabajo de campo y constantes visitas
al municipio para conocer las diversas areas que distinguen
como programa cultural de San Andrés Semetabaj.

$‘\‘$\\‘\s\‘\‘\‘\s\‘\
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GESTION DE LA
ESTRATEGIA DE DISENO
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AREA DE ESTUDIO

________________CULTURA
AV

Segun Lopez (2014) La cultura comprende los proyectos
relacionados con facilitar la divulgacién, conocimiento e
importancia de las manifestaciones intelectuales, artisticas
o sociales, asicomo elementos materiales e inmateriales que
determinan el modo de vida de una comunidad y su valor.
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Através de laintervencidon del disefio grafico puede cobrar un
mayor sentido el conjunto de expresiones de una comunidad
oungrupo cultural,como las tradiciones, practicas sociales
(fiestas, ceremonias, ferias, entre otros) cosmovision. El
disefador grafico aporta directamente a la cultura popular
social al estructurar un sistema de comunicacién que promueve
estas manifestaciones por medio de disefio de escenarios,
museografia, material informativo, educativo.
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FAMILIARIZACION

ENFOQUE TRIXANO

Segun el Brief realizado (Anexo 1) Amiga Vision es un canal
que transmite su programacion en distintas comunidades del
departamento de Solol3, entre su programacién cuenta con
programas educativos, informativos, de entretenimiento y
culturales. Amiga vision tiene la iniciativa de crear un programa
para cada comunidad, que ayude a promover las tradiciones
y costumbres de cada una.

Enfoque Trixano surge en el afo 2014 a partir de la idea
de promover las tradiciones de la localidad de San Andrés
Semetabaj Solola, ya que antiguamente fue donde se desarrolld
la ciudad mas importante de la cultura Kagchiquel, ademas
fue la ciudad maya mas antigua de la cuenca del lago de
Atitlan, se declaran asiun sitio sagrado Maya con sus raices
y costumbres muy arraigadas, pero que con el tiempo se
deben fortalecer.

Es asicomo Enfoque Trixano busca ser un programa televisivo,
deresponsabilidad social que creativamente logre resultados
de conciencia social en el televidente.El programa toca temas
de interés social, ademas de mostrar lugares turisticos a
nivel nacional e internacional, asi también cémo personajes
de relevancia a nivel departamental, también buscan el
apoyo para realizar eventos culturales que apoyen cultural
y socialmente a la poblacion.

Los principales usuarios de Enfoque Trixano son las personas
gue viven en San Andrés Semetabaj, asicomo también usuarios
del canal Amiga Vision.

Como programa cultural del municipio no tienen competencia
directa ya que es el primer programa cultural especificamente
de laregidn, pero sitienen competenciaindirecta en cuanto
a contenido a nivel nacional,como lo son: Los secretos mejor
guardados de Guate visidn, que es un programa cultural, que
apoya las tradiciones y costumbres a nivel nacional.

Enfoque Trixano ha sido un espacio que abre sus puertas
a la poblacién de San Andrés Semetabaj, es un espacio de
oportunidad para la poblacidén, es un programa que esta
en etapa de crecimiento y que aun le falta la imagen que
logre representar al 100% la cultura “trixana”. Ademas de no
tener unaimagen que los represente como un programa de
televisidn cultural. Analizando esto nace el reto de disefio,
el lograr laidentificacion de los “Trixanos” con el programa.

El presupuesto es proporcionado por la municipalidad de
San Andrés Semetabaj. Enfoque Trixano no cuenta con un
presupuesto establecido para el proyecto de redisefio de imagen
ya que debenrealizar un presupuesto donde especifiquen lo
que necesitaran para cada proyecto y asi la municipalidad
pueda destinar un aporte mas especifico.

$‘\‘$\\$\‘\‘\‘\‘\s\‘\
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Se pretenden lograr 2 etapas en estarenovacion de imagen,
la primera es la de expectativa, la segunda fase consiste en
el lanzamiento, luego del lanzamiento se concluye con el
cierre de promocioén de la nueva imagen, con un evento en
el parque central de San Andrés Semetabaj conun BTL y
entrega de promocionales, esto para lograr llamar la atencion
de los pobladores de San Andrés Semetabaj.

Enfoque Trixano cuenta con la colaboraciony patrocinio de
la Municipalidad De San Andrés Semetabaj, con el cual ellos
elaboran proyectos culturales y proyectos de trascendencia
en la poblacidén.

ENFOQUE TRIXANO




NECESIDAD

El programa televisivo del canal Amiga Vision, Enfoque Trixano,
se dedica aimpulsar la culturay tradiciones de San Andrés
Semetabaj, Solola. Sin embargo, su identidad visual actual
no refleja la esencia del programa, lo cual a su vez genera
falta de identificacidon e interés por parte de la comunidad
sololateca.

OBJETIVOS

Redisefar laimagen visual del programa Enfoque Trixano,
para gue los jovenes de 18-35 afios interesados en actividades
culturales de San Andrés Semetabaj, logren identificarlo
como un programa que impulsa la cultura y tradiciones de
la poblacion.

Proponer material publicitario con la finalidad de generar
interés en el grupo objetivo sobre el redisefio de suimagen
e informar sobre el lanzamiento de la nueva imagen.

$‘\‘$\\‘\s\‘§‘$‘\s\‘\
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DE REFERENCIA
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MARCO DE REFERENCIA

PROFUNDIZAR EN LA INFORMACION DEL CLIENTE /
Informacidon General del Cliente

AMIGA VISION

Canal televisivo originario de San Antonio Palopd surge tras
la falta de un medio de comunicacién local, el cual es una
oportunidad para los habitantes de la poblacién, nacié en
el afo 2008 asi fue como crecid y se expandid al municipio
vecino, San Andrés Semetabaj esto con el fin de llevar la
programacion a otros lugares de Guatemala

ENFOQUE TRIXANO

LOGOTIPO CANAL AMIGA VISION
Fuente: https://goo.gl/2ahKbQ




ENFOQUE TRIXANO

Segun lainfromacioén proporcionada por el cliente el programa
televisivo trata temas deinterés social, buscanla conservacidon
de las tradiciones, ademas de promover espacios culturales
parala poblacidn de San Andrés Semetabaj. También buscan
promover el turismo a nivel departamental y nacional.

VISION

Ser un programa televisivo, de responsabilidad social que
creativamente logre resultados de conciencia social en el
televidente.

MISION
Somos un programa de televisidon que genera conciencia
social en la poblacidn.

CONTACTO:

Francisco Kan
Presentador de Enfoque Trixano

EMAIL:
francisco770@gmail.com

DIRECCION:

Barrio El Centro, San Andrés Semetabaj, Solola, Guatemala
C.A.

REDES SOCIALES:
FB: Enfoque Trixano Youtube: Francisco Kan

$‘\‘$ \\ ‘\ ‘\ ‘\ ‘\ ‘\’\‘\‘
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ANALISIS DE

ANTECEDENTES GRAFICOS
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ANALISIS DE LOGOTIPO

Para empezar a evaluar el material grafico existente se tomara
en cuentala guia de observacion realizada (anexo 2).

Elidentificador con el cual cuenta el programa Enfoque Trixano
no representa un arquetipo ya que no tiene un trasfondo pensado
en reflejar su personalidad como programa cultural de San
Andrés Semetabaj.

El identificador visual con el que cuenta Enfoque Trixano se
establece como unisologo ya que cuenta con texto eicono de
la cual ninguno se puede utilizar por separado.

El crear unlogotipo universal es una de las partes mas dificiles,
pero noimposibles, en este caso el logotipo de Enfoque Trixano
cuenta con un distintivo visual (un personaje) el cual puede
llegar a ser reconocido facilmente, sin embargo, si se habla de
ser un logo memorable, se ve que este tiene un problema, ya
que utilizan un tipo de letra muy comuny poco elaborada, esto
puede crear confusion al ser comparado con otros logotipos,
estotambién hace que el identificador sea imposible de adaptar
a distintos materiales por lo detalles que contiene.

El color predominante en el isologo de Enfoque Trixano es el
rojo reflejando asi los colores tradicionales de la comunidad.

La textura utilizada en el identificador no apoya a que este
logre sobresalir ya que crea confusion sobre cualquier fondo
gue se coloque.

$‘\‘$\\‘\‘\‘\‘\‘\’\‘\
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ANALISIS AFICHE

Segun Hudson (2003) menciona que cartel grafico es el
que se utiliza como soporte comunicacional, con el fin de
difundir mensajes de facil lectura. Para esto se combinan
imagenes y textos de facil lectura.

COLORES

Estd formado por una paleta de colores que reflejan e
identifican el traje tipico de San Andres Semetabaj.

TIPOGRAFIA:

En cuanto a tipografia, utilizan 3 distintas familias tipograficas,
creando confusiény saturacién visual,ademas de no contar
conordenjerarquico, dificulta la lectura

Visualmente no es atractivo, es un afiche que no cuenta con
la jerarquia paralograr un orden visual. Crea confusién en
el usuario ya que no tiene todos los datos necesarios que
un afiche sobre un evento debe de tener.

El afiche estd conformado estructuralmente por imagen,
texto y datos generales. En este caso cuenta con los 3
elementos, pero que visualmente no cuentan con un equilibrio
para generar unrecorrido visual necesario en este tipo de
materiales. Eso lo hace poco funcional.

ASPECTOS A CONSIDERAR:

La imagen utilizada por Enfoque Trixano, no es constante,
es decir no cuenta con un estilo grafico definido, ya que sus
piezas varian en todos los elementos.

I FESTIVAL ARTISTICO
EN DEFENSA DE
LA MADRE TIERRA

San Andrés Semetabaj

Ellogotipo no es funcional, ya que no es de facil legibilidad,
Esto afectaenlarecepcidn deinformacidn del grupo objetivo.

Los artes son saturados, no tienen un orden visual que juegue
con lajerarquia.

AR MR RN
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VIDEO INTRODUCCION

En el video introductorio se debe de plasmar los
temas principales en los cuales el programa se ve
involucrado, que en este caso no demuestra todo
el contenido, ya que solo se muestra una cdmara
digital y un fondo de jungla.

El fondo aplicado donde muestra una jungla no
aporta nada a la tematica de Enfoque Trixano.
ya que muestra un lugar totalmente distinto a
la ubicacion de la comunidad, ademas de ser un
fondo muy saturado, restandole asi formalidad.

Enfoque Trixano se caracteriza por su apoyo a
las tradiciones de la comunidad, eso puede ser un
tema que se puede explotar y mostrar en el video
introductorio del programa.

Enla produccion de laanimacion se pueden observar
la utilizacion de distintos dngulos de cadmara, ya
que es un video dindmico y que mezcla distintas
tomas de distintos escenarios. La tonalidad que
muestra el video es calida. No muestran un punto
focal debido a la variedad de escenas.

TOMAS DE VIDEO INTRODUCTORIO DEL PROGRAMA

Disponible en https://goo.gl/WJz1VJ

ENFOQUE TRIXANO
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Seguln Arias (2010), toda competencia se refiere aempresas
gue ofrecen productos igualesy lo comercializan de la misma
manera. En este caso la competencia de Enfoque Trixano
son los programas que pueden lograr acaparar la atencion
de los televidentes.

Existe gran cantidad de programas televisivos que pasan en
el mismo horario, por lo tanto se analizaran los siguientes:

e Combate
 18-50 television

Para empezar a evaluar el material grafico de lacompetencia
se tomara en cuenta la guia de observacion realizada
(veranexos 3y 4)
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COMPETENCIA
ANALISIS DE PROGRAMA COMBATE

Se toma como competencia el programa Combate ya que
es un programa que se transmite en televisién nacional en
el mismo horario que Enfoque Trixano.

IDENTIFICADOR

Laimagen de Combate se adapta al arquetipo de “el héroe”
ya que demuestra una personalidad de fuerza, luchadora,
heroica.

También se determind que el identificador que utiliza el
programa Combate se basa solamente en texto por lo que
se define como unisologo. El isologo tiene impacto visual
también es de facil adaptacion a distintos materiales tanto
impresos como digitales.

Ellogotipo no posee tanta importancia para el resto depiezas
graficas ya que utilizan distintos elementos graficos y una
paleta de color combinada que logra reflejar dinamismo en
el programa.

VIDEO INTRODUCCION

En el video de introduccién se muestran escenas del programa,
esto ayuda al televidente a identificar facilmente la tematica
del mismo. Es una animacién dellogo en 3D, el escenario que
muestra es un laberinto, el punto focal es el logotipo ya que
todo el tiempo estad al centro y enfocado.

ENFOQUE TRIXANO



ANALISIS DE CANAL 18-50 TELEVISION

Canal guatemalteco, comprometidos con la produccion
del contenido, con base en los habitos de entretenimiento
de la audiencia se basan en 2 horarios a la poblacién, todo
dependiendo de su edady estilo de vida, la mayoria estudiantes
de colegio y universidades, buscadores de tendencias, usuarios
deredes sociales.

El canal 18-50 se toma como competencia de Enfoque
Trixano ya gue es un canal nacional, dirigido a jovenes, que
logra establecer un mejor manejo de imagen visual en su
programacion.

IDENTIFICADOR

La imagen de 18-50 televisidn se adapta al arquetipo del
explorador, ya que refleja una personalidad autentica, libre,
independiente y atrevida.

Elidentificador del canal 18-50 es un logotipo, ya que solo se
utiliza tipografia por lo mismo una de las caracteristicas de su
identificador es que es legible y logra impactar visualmente
debido al peso visual de la tipografia elegida para el mismo.

No cuentan con una paleta de color definida, ya que constantemente
cambian los fondos en los que se utiliza suimagen.

Como logotipo, es funcional ya que transmite la personalidad
del canal, un canal juvenil, cambiante, adaptdndose a las
nuevas tendencias

Al no contar con una paleta de colores definida, pueden
jugar con distintas tonalidades y combinaciones de colores,
esto creadinamismo e interés haca el grupo objetivo al que
sedirige.

ANIMACION

Tienen untipo de animacion definido que es el motion graphic
o animacion 2d, esto refuerza el concepto de un canal libre
y autentico.

Lusprgm'nsmlmte

N
Lo Poranormal (2008)

HFelizCumpleahoslBS0 10

EJEMPLO DE BRANDING DEL CANAL 1850
Disponible en https://goo.gl/GqbA5i
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ANALISIS DE

CASOS ANALOGOS

COSTUMBRES

Costumbres es un programa de televisidén peruano con un
granrecorrido de 15 afos al aire, transmitiendo todo tipo de
vida cultural peruana.

Segun la guia de observacidn (anexo 5) laimagen del programa
Costumbres refleja el arquetipo de el amante ya que busca
reflejar ser un programa amante de las tradiciones y cultura
del pais peruano.

IDENTIFICADOR

Elidentificador del programa Costumbres, se basaen textoy
unicono que complementandolo forma la palabra Costumbres,
estolo hace unisologotipo, ya que no se puede utilizar por
separado. El Isologotipo estd jugando un papel muy importante
enlaimagen grafica ya que, a partir de los elementos de él,
se crealaimagen grafica del programa Costumbres.

COSTUMBRES

https://goo.gl/siaZpa

INTRODUCCION DE PROGRAMA

Laintroduccién del programa se basa en una animacion del
isologotipo, adaptandolo al contenido de cada programa
gue se va a presentar. Los elementos utilizados en las
transiciones son franjas de color, con transiciones que ondean
representando el movimiento de una bandera. Asi también
muestra las locaciones en planos abiertos de cada pueblo
de Peru.

TOMAS DE VIDEO INTRODUCTORIO DEL PROGRAMA
https://goo.gl/siaZpa

ver video
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SUJETOS DE ESTUDIO

Para poder contemplar puntos especificos y novedosos sobre
la tematica, se realizd la seleccidn de sujetos de estudio,
seglin su experiencia en el dmbito cultural y comunicacional
en Guatemala. Utilizando una guia de entrevista (anexo 6)
(anexo 7). A continuacioén, se nombran los sujetos:

Ilconografia para identificar aporte sujeto
de estudio.

EDINIO QUEX

Comunicologo profesional, disefilador grafico con mas de
9 afos de experiencia en el ambito cultural-tradiciones de
Guatemala.

Su aporte dentro del proyecto es muy valioso ya que brindd
informacién acercade lajuventud indigena guatemaltecay
la comunicacién en un pais multicultural.

Historiador y sociologo con 14 afios de experiencia en el
campo.

Su aporte dentro del proyecto es muy valioso ya que brindo
informacidén acerca de la juventud guatemalteca y puntos
muy especificos acerca de cultura.

MR M MR
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INFORMACION DEL TEMA

MARCO DE REFERENCIA

1. CULTURA

Segun LaUnesco (2010) cultura es todo aquello que comprende
el conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan a un grupo social.

Para Villalba (2013) el término cultura es el conjunto de
valores, costumbres, creencias o practicas que forman el tipo
de vidade un grupo en especifico. Proviene del latin cultus,
haciendo asi referencia al cultivo del espiritu humano y de
las facultades intelectuales del hombre, mayormente cultura
ha sido asociada ala civilizacidn y al progreso.

1.1 CULTURA SOCIAL

Como menciona Davis (2003) Cultura social es el medio
ambiente social de las creencias creadas por los seres humanos,
las costumbres, los conocimientos, y las practicas que definen
la conducta convencional en una sociedad, con fundamento
a lo anterior, podemos mencionar como los elementos de
una cultura social los siguientes:

» CAMBIO CULTURAL
* DIVERSIDAD CULTURAL

ENFOQUE TRIXANO
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1.2 CAMBIO CULTURAL

El cambio cultural se da cuando una persona se muda de lugar
y se expone a la cultura nueva, que le puede representar
confusidn de valores y amenazas de seguridad personal,
provocando un choque cultural como lo define Pablo (2016)

1.3 DIVERSIDAD CULTURAL

Se define como la identificacién, reconocimiento, apreciacion
y uso positivo de larica variedad de diferencias entre la gente,
asi como patrones de comportamiento que son comunes en
los miembros de una sociedad, pero muestran variaciones
en aspectos importantes, estos pueden ser

1. Creada por la organizacién y relacionadas con
las actividades que realizan los miembros,
como por ejemplo, las diferencias culturales
qgue resultan por la naturaleza de su trabajo.

2. Aspectos relacionados con sus antecedentes
socio- econdmicos, étnicos, raciales, de sexo, etc.

1.4 TIPOS DE CULTURA

Segun Pablo (2016) la cultura se puede definir en distintos
tipos:

e Culturamental: Serefiere ala higiene y respeto ala sociedad.
¢ Culturasocial: Serefiere al respeto alos lugares publicos,
respeto alos derechos de los demaés.

¢ Cultura de deporte: Se refiere respeto al cuidado del
cuerpo, cultivo al espiritu deportivo, competencia limpia.

e Cultura ecoldgica: Se refiere al cuidado y respeto del
medio ambiente.

¢ Cultura popular: Se refiere al tipo de arte, la literatura,
artesanias, etc.

¢ Culturasegunlareligion: cristiana, budista, musulmana.

1.5 CULTURA GUATEMALTECA:

Guatemala es un pais muy rico en su culturay costumbres, una
de las manifestaciones en diversidad cultural es la diversidad
dellenguaje ya que cuenta con mas de 20 idiomas mayas, asi
también las creencias religiosas, el arte, la musica, la dieta, etc.

Debido a su posicion geografica e historia posee unariqueza
folcléricay cultural, segun su origen histérico se divide en 3
etapas:la mas antigua corresponde a todas las manifestaciones
de ascendencia prehispanica luego se desarrollan durante
el periodo colonial y por ultimo las que sin ser indigenas ni
espafolas surgen en Guatemala asilo menciona Barrios (2014).

En Guatemala también se cuenta con una alta variedad de
etnias, eso crea otra fuente cultural de gran relevancia, que
estd conformada por 24 grupos divididos por idioma.

AR MR RN
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Asitambién menciona Garcia (anexo 7) que el patrimonio
cultural de Guatemala, estad formado en su mayoria por
expresiones de la cultura popular, como las celebraciones de
cada poblacién, danzas folcldricas, musica, ferias patronales,
etc. Cadauna marcasuidentidad por los colores, sabores 'y
lariqueza textil de tejidos mayas.

Gracias alagran variedad de grupos étnicos, Guatemala es
privilegiada de una diversidad culturaal dependiendo de
la regidon que habite, ya que cada uno posee sus propias
caracteristicas como su gastronomia, idioma, indumentaria,
rasgos fisicos, etc.

BARRILETES DE GUATEMALA

https://goo.gl/tdhLhu

2. TRADICIONES DE
GUATEMALA:

Escuela Don Quijote (2006) Las tradiciones de Guatemala, han
sido descendencia de la cultura maya indigenay posteriormente
por la llegada de otras culturas como la europea.

Hoy en dia las diversas etnias del pais que incluyen asi a los
descendientes de los indigenas, grupos étnicos de cultura
mixta y parte de afroamericanos, hacen su contribucidon a
las tradiciones de Guatemala.

Las tradiciones Guatemaltecas estdn muy influidas por la
predominancia de la iglesia Catdlica, asi que se celebran
festividades como Navidad, adviento, dia de reyes, etc. Cada
pueblo honra a surespectivo patrony celebra asianualmente
otras festividades locales.

Segun Sicaj (2014) las tradiciones en Guatemala se basan
enlos hechos socioculturales, denominados como Folklore.

Garcia (anexo 7) menciona que las tradiciones
populares son cambiantes, ya que conforme pasa el tiempo
y la historia estas se adaptan. Las tradiciones cumplen una
funcidén especifica dentro de la sociedad en la que se van
desarrollando ya que son auténticas de cadaregion.

AR MR RN
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Garcia (anexo 7) también menciona que las tradiciones
guatemaltecas poco a poco se estan perdiendo esto debido
a factores como la pérdida de valores, la invasion cultural
de otros paises y asi como la migracion de las personas en
busca de oportunidades.

3. SOLOLA

El departamento de Solola se encuentra situado al sur de
Guatemala, estuvo ocupado por tres pueblos mayas, los
K’iche’, TZ’'utujil y Cackchiquel. El departamento de Solola
esuno delos departamentos con mayor mezcla cultural de
laregidn, culturas mayas mezcladas con culturas modernas.

Cvsduenta con 19 municipios de los cuales 7 estan en la
cuenca del lago de Atitlan. Don quijote (2006)

4. SAN ANDRES SEMETABAJ

Segun Don Quijote (2006) esun municipio del departamento
de Solold de la Republica de Guatemala, cuenta con 10,500
habitantes, predomina el idioma cachiquel y el espafiol.

Por la antigledad de este lugar poblado, es considerado
como un centro arqueoldgico, siendo un gran atrayente para
turistas nacionales y extranjeros.

SOLOLA
Disponible en: https://goo.gl/iJMWuV
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4.1 TRADICIONES DE SAN ANDRES SEMETABAJ

A. SEMANA SANTA

Como menciona Julajuj (2015) la semana santa se celebra
cada ano entre marzoy abrilen donde se celebra la cuaresma.
La tradiciénincluye la creacion de alfombras, procesiones,
vestimentas, musicay sus propios platillos tipicos.

B. DIA DE LOS SANTOS

Una creencia que el 1 de noviembre despiertan todas las
almas de los difuntos, la cual sus seres queridos celebran
con comidas en el cementerio y volando barriletes en senal
de libertad.

C.FERIA PATRONAL

La feria patronal en honor a San Andres Apdstol se celebra
el 30 de noviembre, la cual es una celebracién que una a la
poblacién de San Andres Semetabaj.

D. EL XUTIO

Los ancianos cuentan que sus origenes se remontan desde
que se fundo la poblacién, este personaje llamado Xutio es
San Simon, las personas hacen promesas con el de pelear con
élpor 7 anos, silapersona cumple conlos 7 aflos San Simon le
otorgaralo que la persona pida, sila persona no cumple esta
tendra una vida muy dificil segun menciona Julajuj (2015).

AR MR RN
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5. LA TECNOLOGIA EN

LA TRANSMISION DE LAS
TRADICIONES A LAS NUEVAS
GENERCIONES

Turud (2013) menciona que las tradiciones son la marca de
distincion de cadaregion, ya que cada persona que se sienta
identificada con una se siente orgulloso y comparte, fomentando
la comunicaciony larelacién entre si.

Para eso se debe de transmitir este sentimiento con las
nuevas generaciones, y se crea haciéndolos participes de
cadaunadeellas, esto ayudara a mantener su apego por las
costumbres y les aportara conocimiento sobre |la historia
personal, familiar y cultural.

En la nueva era tecnoldgica existen muchos métodos para
lograr transmitir estas costumbres, ya que los distintos medios
de comunicacion permiten difundir este conocimiento, ya
gue los medios de comunicaciéon estan obligados a informar,
investigar, analizar y desarrollar sus tareas con objetividad,
equidad, ética y racionalidad, esto hace que un medio de
comunicacion fije maneras de pensamiento en la sociedad,
determinan en gran medida ideas, habitos y costumbres,
como lo menciona Ramirez (2010)

DiA DE TODOS LOS SANTOS 2010
Disponnible en: https://goo.gl/xieV2S
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6. JUVENTUD Y MEDIOS
DE COMUNICACION.

Los medios de comunicacion buscan la manerade llegarala
audienciajoven, por eso estudios recientes muestran, quela
juventud cada dia lee menos la prensa, y que desciende su
consumo a la television o redes sociales. Junto a esto nace la
preocupacion de lainfluencia que los medios pueden tener
en su formacion.

Seguin Sdnchez (2004) los medios de comunicacion de masas,
se han convertido enunimportante agente de socializacién de
nifos, jdvenesy adultos, una de las caracteristicas fundamentales
es que permiten la comunicacion, simultanea o no, con un
elevado niumero de personas en cualquier parte del mundo.

El tema de la socializacion de la juventud y los medios de
comunicacion se enfoca desde diferentes puntos. Uno de
ellos es el papel que la juventud desempefa en medios, en
tanto la categoria conceptual, como publican los mensajes,
como se idealiza un estilo de vida.

Garcia (anexo 7) menciona que en la actualidad las
redes sociales son la herramienta paralograr comunicary dar
a conocer situaciones que puedan influir en las personas, es
por eso que se recomienda el uso para acciones positivas, en
este caso la difusidon de valores culturales hacia los jéovenes
y nuevas generaciones.

Quex (anexo 6) menciona que un medio de comunicacion
informay lainformacion construye o aporta alaformacion
de un publico.

MEDIOS DE COMUNICACION MODERNOS
Disponible en: https://goo.gl/bexdJH
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7. INFLUENCIA DE LA TV EN LA JUVENTUD.

Larepresentacidon de lajuventud en las series de television ha
experimentado algunos cambios acordes con la sociedad va
evolucionando, dando asi espacio a una variedad de modelos
de vida. Aun asi sigue habiendo una parte de la juventud
invisible, de la que apenas se se da noticia en los medios de
comunicacion, jovenes obreros, marginados, inadaptados
olos que representan ideologias muy minoristas.

Garcia (anexo 7) menciona que la television es un
medio masivo ya que la mayoria de familias guatemaltecas
cuenta con unay como medio masivo deben de aportar a
cosas positivas al pais, en este caso valores culturales.

A pesar de que la televisidn es el medio masivo con mayor
seguimiento de los jovenes, se observa que la tendencia y
preferencia mediatica va dirigido a otros medios de comunicacion
conforme va avanzando la tecnologia como lo menciona
Rodriguez E. (2013)

JUVENTUD
Disponible en: https://goo.gl/dQ3YuT
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8. PROGRAMA DE TELEVISION

Segun TIC (2008) un programa de television pretende informar,
formar, entretener. Esto es asi, pero con mayor dominio de
los programas de entretenimiento y de informacién. Todo
dependiendo a que grupo objetivo se desea llegar, ya que
influye mucho el nivel socioecondmico y educativo.

Para eso existen diferentes tipos de programas televisivos,
a continuacidén se enlistan:

INFORMATIVOS

» Telediario

» Ediciones especiales

* Reportajes de actualidad
* Entrevistas

 El tiempo/ deporte

FICCION

» Series

* Miniseries

* Telenovelas
* Tv movies

* Cine

ENTRETENIMIENTO

* Magazines

» Galas

» Concursos

» Talk-shows

* Reality shows

DEPORTES

* Programas especificos
* Retransmisiones de competiciones
» Eventos especiales

)
vy
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EJEMPLOS DE PROGRAMAS CULTURALES EN
8.1 CULTURALES/ DIVULGATIVOS OTROS PAISES

Buscan dar a conocer la historia de ciertos lugares o
acontecimientos, estos programas apoyan a la recreacién
y ala cultura en general, a continuacién se presenta los tipos
de programas culturales que se encuentranenla TV.

A. DOCUMENTAL:

De cierto caracter informtivo pero no necesariamente pegado
ala actualidad.

ALGO HABRAN

- HECHO

ARGE

ko a2 5

e gl 2

B. MUSICALES:
Programas para divulgar la musica.

C. EDUCATIVOS:

Pueden estar asociados a un programa de educacion
formal y reglada

D. OTROS:
Especializados en libros, arte, viajes aventura, etc.

s by Sy Sy g gty Yy
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SUJETOS DE ESTUDIO

Para poder contemplar puntos especificos y novedosos de
temas contemplados en el marco tedrico de disefio se realizd
la seleccidn de sujetos de estudio, seglin su experiencia en
el desarrollo de estrategias de branding o experiencia en
estrategias efectivas de comunicacidn digital. Utilizando
una guia de entrevista (Anexo 8 y 9) A continuacion, se en
listaran los sujetos:

*  PAULA GENTILE
+ ABIAN PENATE

Iconografia para identificar aporte sujeto
de estudio.

‘\\S‘ \\ ‘\ s\ ’s
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Experta en el drea de marketing digital, con una trayectoria de
mas de 7 afos. Actualmente labora como docente especialista
en disefio web y social media marketing.

Su aporte dentro del proyecto fue fundamental ya que brindé
informacidén acerca de branding, redes sociales, marketing
digital asi también de cémo lograr posicionar efectivamente
una marca en redes sociales.

ABIAN PENATE

Ingenieria Técnica en Disefo Industrial en la Universidad
de Las Palmas y actualmente trabaja en series de dibujos
animados, series de imagen real, programas de television,
aplicaciones de realidad virtual y videojuegos.

Su participacion fue valiosa ya que brindd informacidn acerca
de los elementos que componen una identidad grafica para
TV ydecdmo lograr tomar las mejores decisiones mientras
un proyecto de rebranding se lleva a cabo.

MR M MR
ENFOQUE TRIXANO ————




4. BRANDING

Abidn Perate (Anexo 9) menciona que el branding
es el proceso de creacidn, desarrollo y construccién de una
marca. No es solo un logotipo tiene que ver con lo que la
gente piensa, siente o dice sobre un producto un servicio
sobre un libro o sobre una compafia, tiene mas que ver con
lointangible, conlo que la marca es sus valores o su espiritu,
el branding es el alma de todo aqueo que se construye.

Asi también Paula Gentile (Anexo 8) menciona que
el branding es la experiencia de marca que se genera por
medio de una conexién emocional con el usuario.

Es el proceso de gestion, cuando se refiere a la identificacion,
estructuracion y comunicacion especificamente, de los
atributos propios de unaidentidad para crear y mantener la
relacion relevante conlos consumidores es lo que se conoce
como Branding.

Entonces Branding es la disciplina de gestion que se encarga
de que todos los elementos que conforman una marca estén
funcionando de manera sinérgica. Gonzalez (2012). Mientras
gue para Capriotti (2009) el branding no es Unicamente con
los productos o servicios de una empresa, sino que se puede
aplicar a cualquier sujeto susceptible de realizarle una accion
de “gestion de los atributos de identidad”.

El branding consiste en la construccién de una marca, proceso
qgue cada dia se renueva. Inicia desde el momento que se
encuentra el nombre ideal parala marca, o cuando se lanza
al mercado. Pero el mayor reto es mantener la marca en el
top of mind del consumidor, eso quiere decir que las etapas
de la planificaciéon tienen que seguir un orden para conseguir
el sobresalir.
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INFOGRAFIA BRANDING
https://g00.9l/Ns6TT7
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3. MARCA

Para Davis (2002) la marca es lo que representa a una compaiia,
implica seguridad, consistencia y un conjunto definido de
expectativas por parte del consumidor, es el camino intangible
y emocional que recorre la mente humana ofreciendo promesa,
aceptacion, confianzay esperanza, diferenciando productos
y servicios que parecen similares en caracteristicas, atributos
y tal vez hasta beneficios.

Una marca es como un muro formado por un conjunto de
ladrillos. Cada ladrillo es unaidea, una percepcion, un significado
o una asociacidn en la mente del consumidor.

Segun Scott y Rebora (2002) expresan que la marca es la
gue diferencia servicios o productos, debe ser firme y fuerte,
esto se logra transmitiendo la confianza, calidad y seguridad.
Ya que el consumidor vuelve tangible lo intangible.

Deigual formaindica que la marca es propiedad de cada uno
de los empleados que conforman la empresa, organizacion,
etc. Lamarcasereflejadesde el interior, todo lo malo o bueno
gue este sucediendo desde adentro lo percibe el cliente.

Costa (2004) define que la marca es un signo sensible, verbal
y visual, es por eso que la marca es principalmente un signo
linglistico, el cual se pueda transformar en un signo visual.
La marca posee unaimagen, la cual es un asunto de psicologia
social, expresa emociones en los consumidores.

ENFOQUE TRIXANO
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1. IMAGEN VISUAL

Segun Arellano (2013) la imagen visual es el conjunto de
elementos graficos que transmite la esencia de la empresa
y asidaaconocer alo que se dedican.

Las empresas siempre buscan ser identificadas, es por eso que
necesitan de unaimagen visual para poder darse a conocer
y a diferenciarse de los competidores.

Es el medio enel que laempresa manifiesta su personalidad,
teniendo asi un reconocimiento unico, creando su propia
historia, su propio camino, su propio estilo como lo menciona
Villa (2013).

Como menciona Paula Gentile (anexo 8) laimagen
visual es sumamente importante, ya que es la cara con la que
se va a presentar a sus clientes, al medio y a la sociedad. se
considera gue hay elementos importantes para guiarauna
buenaimagen visual los cuales son: Comunicacién constante,
lainvestigaciéon tanto del cliente como de la competencia, el
compromiso con el resultado y por supuesto los conocimientos
técnicos de comunicacién de marca.

ENFOQUE TRIXANO ———
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2. MANUAL DE
IDENTIDAD VISUAL

Segun Bilinea (2014) un manual de identidad visual es un
conjunto de parametros alos que los responsables de laimagen
corporativa y la comunicacion cultural deben recurrir para
enlazar criterios y asi regular el manejo de laimagen grafica.

Para realizar un manual de marca hay que seguir una serie
de pasos los cuales son:

2.1 EXPLICA TU MARCA

Escribir una descripcion completa de la marca, que contenga
los siguientes elementos:

A. VALORES:
Que valores se desean establecer

B. VOZ:
Se debe crear un listado de palabras (adjetivos) que explican
lavoz.

C. USOs:
En qué momento y como se puede utilizar la marca, incluyendo
todos los simbolos de identidad.

D. MISION:
Cual eslamisidon de la marca como empresa representante.

E. AJUSTAR LOS COLORES
ESPECIFICOS

Se deben establecer pardmetros en cuanto a que colores
utilizar, para que la identidad de la marca sea consistente.
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F. ANADIR ELEMENTOS DE MARCA

Afnadir elementos especificos a utilizar para laidentidad, asi
como logos, estilos de las imagenes. Estos elementos deben
tener unarelacion entre si.

BRAND IDENTITY GUIBTLINES

Of PRONDERANY
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G. ESTABLECER TIPOGRAFIA

Establecer las familias tipograficas a utilizar, es aconsejable no
utilizar mas de 2 tipografias ya que rompen con la consistencia

de laidentidad visual. (Exceptuando el logo)

4 identity uses s baspoke E4 Router Base

layrad typaface Routes
wrter & suppliodin the Open

1d Mac. You should always

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
et e rpartedty - ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

e 0123456789
*Har<=>"%ISAES, ;... " I( /)N -2

Disponible en https://goo.gl/XtLoUh

H. ESTABLECER ESTILOS

Estilos se refiere a tendencias graficas a utilizar.

Disponible en https://goo.gl/XtLoUh

I. ESTABLECER FONDOS APROPIADOS

Decidir que fondos son apropiados para laidentidad e incluirlas
en el manual. Puede ser fondos en especifico o fondos con

un estilo general.

Light Backgrounds
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5. ARQUETIPOS DE

PERSONALIDAD EN LA MARCA

La personalidad que posee la marca es muy importante ya
gue brinda unaidentidad emocional ala marca, animando a
los consumidores a responder con positivismo e identificarse
hacia la marca segun sostiene Schiffman y Kanuk (2010)

Xanvilar (2013) indica que cada marca tiene una personalidad
que la caracteriza, es una parte fundamental de como los
consumidores perciban cada marcay como esta se diferencie
de las demas, esto es un factor clave para el éxito de la misma.

Para esto se describen las siguientes 12 tipos de marcas:

A. PRACTICO:

Su personalidad de marca trasmite amistad, igualdad y valores
nobles y sencillos. Sucomunicacidn nunca es aspiracional,
elrealismoy el sentido comun conectan con el consumidor
de forma empatica. Su posicionamiento parte de laidea de
qgue todos somos iguales.

B. INOCENTE:

La personalidad de marca expresa la libertad de ser uno
mismo, su idea principal en la vida es ser feliz. Su comunicacion
se encuentra entre lasencillezy el optimismo, los mensajes
aluden a lainfancia, la nostalgia y un optimismo vital.

C. EXPLORADOR:
Marcas con una personalidad auténtica, libre, descarada,
independientey atrevida. Su vision pasa por un prisma personal
gue le hace interpretar el mundo a sumanera. Independiente,
sSuU comunicacion transpira cierto descontrol y parece no
tener limites ni barreras.

D. EL MAGO:

Son marcas transformadoras e imaginativas. Sucomunicacion
es carismatica, ésta desarrollauna vision y hace que clientes,
usuarios y consumidores vivan por ella. Tiene capacidad de
transformar los habitos de conducta de las personas.

E. EL SABIO:

Su comunicacion se fundamenta en el conocimiento, la
personalidad de marca transpira inteligencia y capacidad
de analisis. Manifiesta habilidades como el entendimiento,
la comprensidn, lainformacidny el libre pensamiento.

F. EL HEROE:

Comunica la figura del ganador por excelencia. La personalidad
de marcatransmite valores de esfuerzo e implicacién, pero
desde una dptica heroica. Mensajes positivos de honor y
victoria visten un posicionamiento de dominacion.

$‘\s$\\‘\s\‘§‘$‘\s\‘\
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G. EL REBELDE:

Actua casial margen delaley. Sucomunicacién se fundamental
enromper lo establecido y convencional. Interpretan al mundo
pensado que las reglas se han hecho pararomperse.

H. EL AMANTE:

La marca comunica un estilo de vida idealista, romantico,
agradable y soflador. Sucomunicacidn es aspiracional y trabaja
para hacer que sus usuarios se sientan deseados y especiales.
Sus valores impulsan vivir la vida con pasion y entusiasmo.

I. EL CUIDADOR:

Se asocia a marcas proteccionistasy paternales. La comunicacion
contiene mensajes de generosidad y altruismo, los objetivos
de marketing se alinean con la idea de proteger y ayudar.

J. EL CREADOR:

Su posicionamiento se basa en lainnovacidn. La comunicacion
destila imaginacién y creatividad, asi como los productos
que representa. Promueve la expresidon y la libertad en las
organizaciones, empresas, equipos asi como en las personas.

K. EL BROMISTA:

Es un arquetipo encarnado por marcas frescas y con un
posicionamiento divertido y despreocupado. Sucomunicacion
puede ser irreverente y original. Los mensajes transmiten
laidea de que sélo se vive una vez y hay que aprovecharlo.
Vive el momento.

=

® —“4#BORNFORFRSH

Sprite es un joven adolescente. SPRITE
Es activo, alegre y fresco. https://goo.gl/0d45zF

AR MR RN
ENFOQUE TRIXANO ————




6. POSICIONAMIENTO DE
MARCA

Con estrategias, disefios innovadores y funcionales, se logra
el éxito en el posicionamiento de la marca, Armstrong (2010)
habla que las marcas deben de transmitir lo que son, afirmar
lazos con los potenciales consumidores.

Las grandes marcas siempre necesitan de una planificacion
y gestion através de el plan de estrategia para que logren asi
posicionarse y destacar. Para eso la universidad de Palermo
menciona los siguientes pasos.

IDENTIDAD:

Se debe de tener enclaro cuales son las cualidades y atributos
que identificaran a la empresa o marca

ESTRATEGIA:
El analizar los aspectos que se deben mejorar.

COMUNICACION:

Definir y lanzar el branding, la forma de comunicar estos
atributos

IMPLEMENTACION:
Hacer visible laimagen de la marca.

AR MR RN
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7. COLOR COMO
PARTE DE LA MARCA

Segun Capriotti (1992) el color se refiere a laimpresidon producida
al incidir en la retina los rayos luminosos o reflejados por
cualquier cuerpo.

A. COLORES NEUTROS:
Son todos los pigmentos grises, negros y blancos.

B. COLORES CROMATICOS:

Todo color cromatico se describe en 3 formas. El tono es el
atributo que permite clasificar los colores como rojo, amarillo,
azul, entre otros tonos. El valor se refiere al grado de claridad
u oscuridad de un color. La intensidad indica la pureza de
cada color. Los de fuerte intensidad o alta saturacion son
los mas brillan’ Moy,

#?ﬂ\
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8. SEMIOTICA DEL COLOR

La semidtica permite analizar elementos de la comunicacion
audiovisual, la cual ayuda a un estudio de signos, elementos
de la comunicacién, asi como también establece relaciones
entre los elementos de significacion y los procesos culturales.

Segun Morris (2016) el color tiene una concepcidn triadica
desde el signo.

A. LA DIMENSION SINTACTICA:
Donde se consideran las relaciones de los signos entre si

B. LA DIMENSION SEMANTICA:

Donde se consideran las relaciones de los signos con los objetos
representados

C. LA DIMENSION PRAGMATICA:

Donde se consideran las relaciones de los signos con los
interpretes

Esto quiere decir, que la relacion entre el color y el signo es
muy directa, ya que el fin de la semidtica es lograr enlazar
estos dos elementos, por lo tanto es muy importante tomarlo
en cuenta para el disefio de una marca.

RN
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9. LA SIMBOLOGIA DE
LOS COLORES

Capriotti (1992) menciona que cada color tiene un significado
connotativo, son elementos que debemos considerar para
transmitir lo que deseamos en cada elemento grafico.

A. COLOR ROJO

Muestra dinamismo, calidez, agresividad, pasién, energia,
peligro. Es utilizado en productos alimenticios, marcas de
automoviles o seflaletica preventiva.

@ W o P

TEXACO TOYOTA

B. COLOR AZUL

Expresa seriedad, integridad, sinceridad, calma, infinito.
utilizado en su mayoria por aerolineas, productos medicinales
y de tecnologia

Banco
LAN BGVA Continental

—

C. COLOR VERDE

Naturaleza, crecimiento, frescura, serenicad, organico, dinero,
dinamismo energia. Utilizado en su mayoria por productos
ambientales.

NG brd T YOI

D. COLOR NEGRO

Poder, sofistificacion, pretagio, valor, moda, atemporalidad,
muerte. En sumayoria lo utilizan marcas que quieren transmitir
elegancia.

&E 7ARA Dior pum’ﬁ(

E. COLOR BLANCO

Refleja pureza, limpieza, sencillez, nobleza, suavidad. Es
utilizado en espacios pequefos para dar sensacidon de amplitud.

@ ‘\\ SONY

CONVERE adidas
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10. COMPONENTES DE
LA MARCA

Palermo (2009) comenta que la marca es un icono Unico,
abstracto que funciona como la rubrica personal de una
entidad, muestra personalidad que la diferencia de las demas,
comunica visualmente las caracteristicas especificas, en base
a estas caracteristicas existen:

A. LOGOTIPO:

Un logotipo es el medio mas conocido para describir a una
marca. Para que una marca sea considera logotipo debe
tener un componente informativo escrito, semanticamente
completo y autosuficiente. Letras que conforman la marca

GO gle SONY Canon

C. ISOLOGOTIPO:

Se refiera a la agrupacién de imagen con palabras o frase
que hace destacar aspectos de la empresa.

R
yRGE
BUNG

GOODFYEAR

B. ISOTIPO:

El isotipo es solo una imagen, nada de palabras ni frases,
encierra a la marca de una manera abstracta, un simbolo
gue remite a un significado.

—

D. IMAGOTIPO:

Imagen que acompaia al nombre de un producto, serelaciona
primero el nombre yluego el producto, es decir que el nombre
da el significado y sentido a todo imagotipo

CO00)
CITDR & msn

A vodafone
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11. CARACTERISTICAS DE LOS
BUENOS LOGOTIPOS

Olochea (2013) menciona que debe de poseer una unidad de
informacion, semanticamente completa, debe de ser perdurable
en el tiempo, debe de ser versatil, capaz de adaptarse a
cualquier escenario y a cualquier soporte, asi poder ser
reproducido en distintos tamafos, formatos y materiales.

De acuerdo a informacién del Curso de Imagen Visual
2014 (anexo 10) un logotipo tiene que tener como caracteristicas
principales tales como:

A. ASOCIACION POSITIVA: Ellogotipo debe
mostrar lo mejor de una empresa, la fortalezade la
empresa.

B. FACIL IDENTIFICACION: Deben de ser
de legibilidad rapida para lograr ser recordados.

C. ASOCIACION POSITIVA: El logotipo
debe mostrar lo mejor de una empresa, la fortaleza de
la empresa.

D. FACIL IDENTIFICACION: Deben deserde
legibilidad rapida para lograr ser recordados.

E. GESTALT CERRADA: Encierralacomposicidon
creando asi un balance en la estructura.

F. NIVEL DE ABSTRACCION: Deben ser un
nivel promedio de abstraccidon para no crear confusion.

G. REDUCCION:Deben de poder ser legibles en
un tamano pequeno (1.5cm).

H. UN COLOR: Debende ser pensados para poder
imprimir a un color, el color se aplica para resaltar la
marca, pero no debe de depender del color.

I. ESPACIOS NEGATIVOS: Figura fondo,
es esencial en el disefo de logotipos, se consideran
cuidadosamente los espacios vacios a través de
creacion de constantes de color, blanco y negro.

J. PESO DEL LOGOTIPO: Depende que
se necesita dar a conocer como empresa, pero
esto diferencia de trazos simples a trazos con
irregularidades, los trazos simples y pesados resisten
a una reduccion de tamaio.

K. FLUIDO: Serefiere a la fluidez visual. Que tenga
un sentido coherente de lectura, sin fallos visuales.
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12. TIPOGRAFIA Y SU
PERSONALIDAD

Segun Garfield (2011) la tipografia refuerza y afade consistencia
alos menajes y aunamarca, la tipografia es un simbolo, por
lo tanto se le presta atencién a nivel de la forma, legibilidad
y psicolégico. Como imagen permite recordar e identificar
a marcas

Ferrari PUMA adidas

Se entiende asi que la tipografia es un arma de las mas
poderosas para un disefiador, ya que los atributos, pesosy
formas ayudan a fortalecer, refrescar, regir, o darle seriedad
a una marca.

Es decir, le da personalidad. A continuacién ejemplos de las
tipos de fuente y sensaciones que trasmite.

13. LA PSICOLOGIA DE LA
TIPOGRAFIA

No solamente los colores transmiten emociones, no solo
los colores son importantes cuando se habla de un logo.
La tipografia también logra transmitir y decir algo sobre
nosotros, sobre un negocio.

La tipografia, posee un significado oculto en su forma de
expresarse, Un ejemplo claro es que uno no habla con el
mismo tono de voz todo el tiempo, esto mismo se refleja al
representar el habla de forma grafica, haciendo utilizacion
de la tipografia. Aharonov (2011)

A. FUNCIONALIDAD:

La funcidén primera de una letra es transmitir un mensaje y
para ello debe ser legible. Por lo tanto, para los textos largos,
se recomienda san serif o serif con remates muy pequefos.

B. PERSONALIDAD:
Para dotar de personalidad al mensaje, conviene utilizar
tipografias con personalidad singular. Sin embargo no
deben utilizarse en textos largos, eso aflade personalidad
sin perjudicar la legibilidad.

C. LIMITES:

Como en todo diseio menos es mas, en este caso no es
conveniente utilizar mas de 2 tipos de letra. A menos que se
tenga un objetivo de comunicacién concreto.

D. CONTRASTES:

Para ser legible es fundamental el contraste que exista entre
laletray el fondo, cuando mas contraste mejor se leera.

E. RESALTAR:

para destacar partes del mensaje, conviene jugar con los
tamafos, negritas, cursivas o colores, pero hay que tener
cuidado en no abusar de estos recursos.

AR MR RN
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14. REDISENO DE
IMAGEN VISUAL

Se considera el redisefio de laimagen de una empresa cuando
ya no demuestra su esencia, cuando se decide el redisefio
debe tener presente los elementos que demuestran ser
fortalezas para asi conservar, también asi los efectos que
este cambio puede provocar al publico. Segun Rodriguez
(2007) los cambios pueden ser desde algo pequeio para
cambiar y mejorar el modo de ser percibida, reforzar sus
valores, modernizar o un cambio radical con el fin de crecer
como empresa

Paula Gentile (Anexo 8) menciona que hay varias
razones pararedisefar laimagen de una empresa, sin embargo
las que mas resaltan son:

A. CUANDO LA EMPRESA DESEA CRECER:
Muchas empresas empiezan a cambiar desde adentro, su vision,
sus clientes, sus productos; esto determina la posibilidad de
crear una nuevaimagen.

B. CUANDO LA IMAGEN ES ANTICUADA:
Cuando sus clientes y seguidores van envejeciendo con el
tiempo, se desea entrar a una nueva generacion de clientes,
debe de ajustar su marca para poder presentarse ante los
nuevos consumidores

C. CUANDO SE LA IMAGEN FUE CREADA
DE MANERA POCO PROFESIONAL:

Empresas de éxito, pero ensusinicios suimagen fue creada
de manera precaria sin una mano profesional que lo respalde.

Puede que laempresa este bien posicionada pero en manera
de imagen no esta al nivel para representar una emprese
exitosa.

D. CUANDO SE HA SUFRIDO ALGUNA
CRISIS DE IMAGEN:

Cuando la marcahasido victima de calumnia, ha sido legalmente
comprometida o se le asocia a elementos ajenos a sus valores,
es mas dificil recuperar una confianza perdida que confiar
en alguien nuevo y diferente.

También menciona que influyen, el funcionamiento, posiblemente
una restructura empresarial.

C g 'y
noareinNT NOAPRINT

SERVICIOS GRAFICOS - PUBLICIDAD

SERVICIOS GRAFICOS + PUBLICIDAD
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15. IMAGEN VISUAL EN
TELEVISION

Ulat (2013) cuestiona ¢Qué ocurriria si en la actualidad
elimindsemos los signos distintivos o de identidad visual de
los canales de television, se confundirian o no los televidentes?

Es porello que el disefio grafico en la actualidad desempeia
un papel preponderante en la industria televisiva ya que la
elaboracion delaimagen visual de cada canal de television es
elresultado de la utilizacidn una gama de elementos graficos
gue ayudan al tele espectador aidentificarinmediatamente
el canal de su preferencia.

Para Martinez (2013) la elaboracidn de laimagen de un programa
televisivo se debe lograr la comunicacion de mensajes especificos
a grupos determinados, en estas caracteristicas estan:

Emotivo, crear un vinculo con el espectador para que esto
lo haga creible, confiable y querido por el publico.

Diferenciacion: debe lograr diferenciarse de los demas canales,
programas, etc. Creando impacto visual y emocional

El crear una imagen visual para un programa televisivo
representa una experiencia visual, porque se logra el equilibrio
enlarelaciéon con el target.

16. ELEMENTOS GRAFICOS
DE LA IMAGEN VISUAL

Para representar una marca Capriotti (2009) sefala que los
componentes graficos como el color, tipografia, formas y
simbolos definen su estilo, contando con el logotipo como
parte fundamental, que serd plasmado en diferentes elementos.

Estos elementos son las herramientas que utiliza la entidad
para comunicar suimagen corporativay pueden tener multitud
de variantes de acuerdo a los intereses de la empresa.

Segun Chaves (2005) laimagen va estrechamente relacionada
alos componentes basicos que nos sirven parala comunicacion
institucional, esto corresponde a los cuatro elementos que
se presentan a continuacion:

A. LA REALIDAD:

Larealidad corporativa es el conjunto de rasgos y condiciones
objetivas del ser de la institucion. Son hechos reales o anteiores
eindependientes. Por ejemplo su entidad juridica, su estructura
organizativa, etc.

B. COMUNICACION:

Este término se debe de distinguir entre larealidad alo que
se desea comunicar, la comunicacion identificadora tiene
un caracter que hace que el mensaje que se incluye en el
conceptoinstitucional searepresentado practicamente por
su totalidad gracias a la semidtica.
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17. ELEMENTOS GRAFICOS EN TV

En pantalla la identidad de cada canal esta formada por el
conjunto de piezas y elementos graficos que vemos durante
la emision, ya sean promociones, pantallas de programacion
o separadores. Piezas que sirven para reforzar laimagen del
canal o programay captar la atencién del espectador, con
el fin de fidelizarlo.

Para Abidn Periate (Anexo 9) estos elementos graficos
sonlos mas comunes utilizados para dar una personalidad
aun programa en especifico:

A. CABECERA:
Es la presentacidn de la pieza audiovisual o programa de
television.

B. PASTILLAS O LOW THIRDS.

Es el elemento grafico que sirve paraidentificar a la persona que
aparece en ese momento en pantalla o para afadir cualquier
pequefa informacion. Lo mas comun es encontrarlo en la
parte inferior izquierda de la pantalla. Pero puede aparecer
en cualquier posicion.

C. RAFAGA

Las rafagas son las transiciones graficas que cubren toda
la pantalla para separar temas. Duran de 2 a 15 segundos.
También son conocidas como cortinillas o bumpers.

D. DOBLE PANTALLA

Es una mascara grafica la cual une dos espacios reales con
uno abstracto. Por ejemplo, en los informativos, cuando
el presentador da paso a algun reportero que estd en el
exterior, podremos ver al presentador y al reporteroalavez,
encuadrados en un disefio de la tematica del informativo.

E. SIN FIN O LOOP

Este es un elemento decorativo que se pone al fondo del
plano en su mayoria utilizan logotipo del programa animado.
Sencillo pero efectivo

F. LA MOSCA

Es el logotipo que identifica a la cadena de television. En el
caso de videos que seretransmiten a través de otros medios,
suele ser el logotipo de la productora o empresa propietaria
de la pieza audiovisual. Suele aparecer en las esquinas de la
pantalla. Lo mas comun es encontrarla en la esquina inferior
o superior derecha. Este puede ser estatico o animado para
dejar en claro en qué programa se emitio.
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17.1 PRODUCCION AUDIOVISUAL

Abidn Periate (Anexo 9) menciona que el proceso de
realizacion audiovisual consta de tres etapas: la preproduccion,
produccion
y postproduccion.:

A. PREPRODUCCION

Es donde todo se piensa, se asignan roles y se crean los
grupos de trabajo. Esta etapa es importante yaque ayudaa
evitar errores y olvidos en el proceso del audiovisual; ademas
permite ahorrar tiempo y costos

B. PRODUCCION

Es la parte derodaje, o donde se hecha andar el proyecto ya
conlos equipos de trabajo formados. Donde la planificacdon
se convierte enimageny sonido.

C. POSTPRODUCCION

En esta etapa se realiza la edicidn final, donde se decide el
orden definitivo (y duracion) de los planos; y aparecen los
procesos de sonorizacion, la grafica, efectos especiales.

El resultado debe quedar listo para transmitir; es el reflejo
audiovisual del guidn con la edicidn.

17.2 COMPOSICION EN VIDEO

La composicidon del video se basa en el modo en el que se
encuadra el video que se estad por captar, la composicidén es
tan importante para el video como lo es para la fotografia.
Para eso se rigen reglas importantes que se describen a
continuacion.

17.3 REGLA DE TERCIOS

Laregladetercios sugiere que los puntos donde seinterceptan
las cuadriculas imaginarias son los mejores lugares para
posicionar a su sujeto. Esto dard como resultado una composicion
agradable y equilibrada.

REGLA DE TERCIOS
https://goo.gl/wb3hnF
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17.4 TOMAS DE UBICACION, MEDIAS Y DE
PRIMER PLANO

Cuando se graba un video se querra variar en los tipos de
tomas para lograr sensaciones mas interesantes. Para eso
existentrestipos de tomas distintas, que siempre se observan
enlos videos y peliculas.

Las tomas de ubicacidn son las tomas amplias, estas permiten
que el observadorrecibatodala escena; suele serlaprimera
toma de una escena.

Las tomas medias pueden ser de un sujeto (longitud completa
orecortada) o unatoma masreducida

De primer plano, son las tomas muy recortadas que muestran
detalles de cada elemento.

Fondo y cielt ———

Media distancia "“!
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18. TENDENCIAS
PUBLICITARIAS PARA
JOVENES DE LA ERA DIGITAL

Méndiz (2014) menciona que en la actualidad el desarrollo
de las estrategias publicitarias dirigidas a jovenes se han
vuelto mas tecnoldgicas. En la actualidad se deben de mostrar
escenarios que cuenten historias.

18.1 MARKETING DIGITAL

Como menciona Madoery (2008) Internet y las nuevas
tecnologias ponen a disposicidn, y de manera practicamente
gratuita, numerosas herramientas de marketing digital. La
cuales permiten promover, distribuir y monetizar un proyecto
en especifico.

Todo proyecto debe contar una historia lograr comunicar
valores alos seguidores, con el objetivo de ampliar el nUmero
de seguidores, tener mejor recepcidn y generar interaccion
en los medios digitales.

En la actualidad el internet pone a su disposicion de forma
gratuita herramientas para facilitar la promocién, distribucion
y monetizacién de un proyecto.

Es necesario tomar decisiones sobre la promociéon del
proyecto para poder aprovechar al maximo las herramientas
y posibilidades que brinda hoy el marketing digital ya que
ayudan a crear y difundir cualquier tipo de contenido.

Estas plataformas tambien lograr segmentar al publico con
el que se interactua, conociendo cada aspecto de su estilo
de vida.

Todas estas herramientas facilitan la creacién de contenido,
asicomo su distrubucion, esto con el fin de lograr comunicar
los valores para una mejor experiencia del target.

Al iniciar un proyecto, se necesita contarlo y compartirlo,
lo cual no es una tarea sencilla. Sintetizar en una sola frase,
potentey bienredactada que es lo que se busca con el proyecto
es lo que puede llevar mucho tiempo y trabajo. Al enviar un
correo con informacion de un evento, un tweet con el link
del ultimo capitulo, compartir el nuevo episodio o subiruna
foto del programa en Instagram, se estd contando lo que se
hace, pero asuvezse habla sobre que es el proyecto. Cada
una de estas acciones forman parte de una estrategia de
comunicacién como lo menciona Madoery (2008).
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19. ESTRATEGIAS EN
SOCIAL MEDIA

Sanchez (2016) menciona que las estrategias de social media
son una mejor manera de alcanzar mejores resultados y
fidelizar usuarios para impulsarlos a realizar acciones que
beneficien a las marcas.

El usuario es quien manda y cada vez quiere mas contenido
de calidad ya no solo de valor sino actual y directo. Es normal
como las marcas adaptan su contenido a acontecimientos
que ocurren alrededor del mundo, los usuarios quieren mas
transpa-rencia por parte de las marcas.

Cuando una marca hace presencia en el marketing digital y
redes sociales, los usuarios se sienten mas atraidos a la marca
y se crea cierta lealtad hacia la misma, lo cual disminuye los
costos de publicidad.

El posicionamiento en el Internet puede consumir menos tiempo
que las estrategias convencionales y segmentar usuarios. Con
las redes sociales en mas sencillo llegar a alcanzar el grupo
objetivo, existe mayor retroalimentacién de los clientes y
las empresas logran obtener la informacidn de primera de
sus consumidores sobre los bienes y servicios que ofrecen
como menciona Molina (2015).

19.1 UTILIZACION DE GIFS EN LA
ESTRATEGIA

Actualmente los GIFs han logrado posicionarse entre las
estrategias de marketing ya que lograr conectar muy bien
audiencia - marca. Es por eso que Nufes (2016) menciona
que son eficaces al implementarlos en la estrategia de
comunicacion.

Los GIFs te ayudaran a conectar con tu publico de una forma
mas cercanay directa ya que estos interactlan con las personas.
Estos ayudan aresponder mensajes sin necesidad de escribir
palabras, ademas que también ayudan a que se refuerce la
[lamada ala accidn.

YT 1AL TY 1AL
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19.2 USO DE HASHTAGS

Nieto (2014) menciona que el uso de los hashtags se basa en
permitir opinar a los demas sobre un tema concreto es por
eso gue se utiliza una etiqueta para conocer la tendencia
acercadeltemay lo que opinan.

Esimportante el uso de los hashtags cuando se quiere aumentar
de seguidores, ya que por medio de estos las personas
pueden encontrar el tema, marca, servicio o persona. Sirven
de complemento al momento de redactar sobre cualquier
categoria, estos también generan tendencias consiguiendo
asidatos importantes sobre cuanto se habla sobre un tema
en especifico.

Asimismo se denominan las etiquetas de la web, haciendo
referencia aunacadena caracteres formados por una almohadilla
seguida de una o varias palabras como lo define Gémez (2012).

Nieto, T. (2014) menciona que el utilizar una gran cantidad
de hashtag solo provocara que llegue a mas personas, pero
no a las indicadas, ya que crea confusién, es por eso que
recomienda los siguientes tips para crear un buen hashtag:

CONTEXTUALIZA EL HASHTAG

Sise quiere resaltar y que los usuarios encuentren facilmente
tu contenido, se deben incluir etiguetas que enmarqguen el
contenido dentro de un tema en especifico.

MAYUSCULAS Y MINUSCULAS
Cuando se crea una etiqueta compuesta por vairas palabras,
es esencial el utilizar mayusculas en la primera letra de cada

palabra, para poder diferenciar cada una de las palabras,
ademds de facilitar la lectura.

LA BREVEDAD

Es importante tomar en cuenta de utilizar etiquetas que
contengan menos de 20 letras, de lo contrario puede ser
tomado como SPAM

INCLUIR HASHTAGS EN CUALQUIER PARTE DEL MENSAJE

Los hashtags son parte del mensaje que se comparte, asi que
las etiquetas deben de ir entre el contenido.

CONTROLAR LOS TRENDING TOPIC

Esimportante estar al tanto de las tendencias en el momento,
con esto se pueden crear hashtag, para compartir contenido
de valory que logre llegar a las personas indicadas

EL HASHTAG
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S¢COMO USARLOS EN FACEBOOK?

El utilizar hashtags en paginas de Facebook no es tan importante,
no es muy popular. Los usuarios de esta plataforma no buscan
contenido por etiquetas. El colocar muchas etiquetas se
puede percibir como desesperacioény esto puede provocar
que los seguidores rechacen el contenido.

Por eso Alvarez (2018) menciona puntos especificos del que
hacer y no hacer al utilizar hashtags en Facebook.

QUE HACER AL USAR HASHTAGS:
¢ Deben ser sobre un tema en especifico

¢ La etigueta debe aportar valor al post

e Usar el hashtag como parte del copyfeed.
e Utilizar de manera consciente y limitada.

* Para personalizar un evento en la marca.

QUE NO HACER:

¢ No usar mas de 3 etiquetas en Facebook

e Evitar usar hashtags en todos los posts.

« No colocar etiquetas de temas que no tengan
relacion con el contenido.

¢ Se puede medir el impacto de cada etiqueta utilizada,
con el fin de saber cual funciona mejor para la marca,
las métricas son vitales en el entorno digital.

COPYWRITER

Es un oficio con mas de 100 afos encima, cuenta con una
gran cantidad de personajes y piezas especificas, que han
marcado hitos en su historia. David Ogilvy, por ejemplo.

COPYWRITING EN EL MARKETING DE
CONTENIDOS:

Segun Giraldo (2016) Las técnicas de redaccién comercial,
son aplicadas a diferentes elementos que conforman toda
una estrategia de marketing en internet.

Puede componer asuntos como:

. Pagina de ventas

. Redaccion completa de un sitio web

. Articulos y contenidos

. Tweets en Twitter o estados en Facebook

. Videos

. Son muchos los ejemplos que aqui pueden citarse

El Copywriter, es una forma para el redactor, de escribir
textos parainternet de una forma persuasiva, captando la
atencioén del usuario guidndolo arealizar una accidon correcta:

. Suscribete a una newsletter
. Compra un producto
. Déjanos tus datos

AR MR RN
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7 TIPS DE COPY PARA REDES SOCIALES QUE
PUEDES IMPLEMENTAR EN TUS ESTRATE-
GIAS:

El copywriting, conocido como copy, es latecnica utilizada
para larealizacion de textos persuasivos con el objetivo de
atrapar al lector. Asi también buscan generar en las personas
la neceisdad enla compra de un producto o consciencia sobre
algun tema en especifico como menciona Giraldo (2016).

La persona que realiza este tipo de textos, es conocido como
“Copywriter”. Este profesional es capacitado para crear desde
peguefias frases, gue son las que se utilzian normalmente
para redes sociales hasta textos extensos, para algun tipo
de carte.

TECNICA AIDA, PERMITE TRANSFORMAS
MAS PERSONAS EN CLIENTES.

El Modelo AIDA, para Giraldo (2016) hace referencia a la
atencion, interes, deseo y accién. Este metodo hace que las
personas pasen de un determinado punto a otro. De esta
manera, se llevara a las personas a hacer determinada accion.
En este caso la compra de un producto o contratacidn de
un servicio.

A: ATENCION

Este hacereferenciaa que el texto debe llamar la “Atencién”
del lector. Para eso se necesita que el cliente sienta atraccion
por el contenido presentado, esto puede ser por medio de
un textos o unaimagen.

I: INTERES:

Al ya obtener la atencién del consumir, es tiempo de que
el mensaje despierte su interes. Esto porque de nada
sirve tener una buena captacion inicional, si no se logra
atrapar al publico mediante la comunicacion.

D: DESEO

Cuando la persona ya esta interesada sobre el producto o
tema que se le estd mostrando, es necesario profundicar
el deseo de consumo. Por lo mismo, se deben manejar las
emociones, haciendo que el consumidor desee obtenerlo.

A: ACCION;

Siselogro obtener correctamente al consumidor en las etapas
anteriores, se esta a pocos pasos de alcanzar el objetivo.
En el momento de cierres, es importante direccionar a la
persona para larealizacion de unaaccidn. Para esto sirve el
“Call to Action” esto quiere decir que ellos ya interactuan
conlacampafay yadescargan o llenan algo del producto
gue se les esta ofreciendo.

7 TECNICAS COPY PARA REDES
SOCIALES CONSIDERADAS IMBATIBLES:

T.ENTENDER EL PRODUCTO O SERVICIO.
Content (2017) menciona gue cuando se habla sobre algun
tema, es elemental conocer cada punto de intereses sobre
el asunto. Evaluar que tipo de palabras son buenas para
describirloy como podemos agregarle valor al mismo.
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2. ENTENDER AL CONSUMIDOR:

Debemos definir el perfil de las perosnas a las que se dese
vender el producto o servicio. En este momento se busca
definir cuales son los potenciales clientes y el lengua correcto
de comunicacion.

3. INVESTIGACION DE MERCADOS:
Debemos identificar el tipo de consumidor, que hace, que
palabras utilza, y como se comunica. A partir de esto es
posible disefiar un formato de contenido adecuado con su
perfil, expectativas y sus deseos de consumo.

4. EXPERIENCIAS CON RESULTADOS
ANTERIORES:

El secreto del copywriter es ser capaz y no dejarse llevar por
los nuevos datos de forma exclusiva. Analizar los resultados
obtenidos en otras publicaciones de las redes sociales, es
fundamental para que el profesional pueda decidir sus proximos
pasos con una mayor posibilidad de éxito. Esto se enfoca
principalmente para quienes trabajn en Facebook.

5. INFORMAR BENEFICIOS

Esta preferenciainconsciente por los beneficios, es utilizado,
ya gue se conoce que el consumidor no quiere saber que es
lo que tiene un servicio o producto, sino como este puede
ayudarle y ser parte de el en lo cotidiano. Asi poder ofrecerle
algo que cubra sus necesidades.

6. CUIDAR EL PLAZO FIJO DE LAS PUB-
LICACIONES:

Es importante considerar que al hablar de copy para redes
sociales, este tiene un periodo de vigencia. Se estima que
un post queda vivo en Facebook por aproxidamente cinco
horas, en Twitter cada publicacién queda activay evidente
por 18 minutos y en Instagram, cada publicacion queda 21
horas activida.

7. LENGUAJE CORRECTO PARA EL
E-MAIL MARKETING:

El mensaje puede estar bien redactado, y contar con la
informacidn necesaria para que el cliente logre entenderla,
pero si el lenguaje usado no estd de acuerdo al grupo objetivo,
la estrategia puede caerse. Lo mejor es utilziar un lenguaje
formal cuando el el publico requiere y un tono mas informal
cuando se habla de un tema mas leve como menciona Content
(2017).

También debemos consdierar los headlines, claridad de ideas,
saber persuadir y usar un “Call to Action” atractivo.

dCdodmo lograr que los lectores ya atraidos por un texto, sigan
considerando cada uno de ellos irresistibles a la lectura?

. Aprender sobre el funcionamiento de su escritura
. La recepcidon que tiene

. Lo que funciona perfectamente

. Lo que puede mejorar

. Y lo que en definitiva no puede continuar.
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LA MATRIZ DE CONTENIDOS PARA SOCIAL
MEDIA MARKETING

Benitez (2016) menciona gue muchas empresas, marketers
y estrategas digitales han comprobado el poder que tiene la
eneracion de contenidos para seducir a las audiencia.

Para el social media marketing es imperativo conocer:

¢ Las fases del consumer journey o el modelo de se-
cuencia de compra

* Los objetivos a lograr en el social media marketing

¢ Silos contenidos que se estan desarrollando son los
adecuados

Es por eso que el objetivo de la matriz de contenidos se divide
en 4 tipos de acciones:

T-ENTRETENER

A las personas les gusta entretenerse en redes sociales,
observando distinto tipo de contenido, desde memes hasta
videos documentales o simplemente leer. Un sinfin de actividades
con el fin de entretener, en ocaciones de manera divertida
en otras de forma constructiva. Cuando se busca entretener
Benitez (2016) recomienda desarrolar:

« Concursos

¢« Virales

e Trivias

e Juegos
e eBooks
e Posts

¢« Noticias

2 -EDUCAR

Muchas veces la audiencia no sabe que necesita de la marca,
hasta que lo sabe. Asies, las personas no saben que necesitan
de algo hasta que conocemos. Por ejemplo un Ipad. Antes
nadie necesitaba uno.

Para educar sobre la marca se recomienda realizar:

* Ebooks
* Posts
* Noticias
* Guias

* Reportes
*  Video Demos
* Infografias

3 -CONVECER

Conseguridad, en algun momento de la vida se necesitade
convecer a alguien que haga algo. Existen muchasformas,
ademas de la seduccidn, de que se puede ser extremadamente
convincente con el contenido en social media. Silo que se
busca es convecner se recomienda realizar:

» Eventos

e Listas

* Ratings

* Demos interactivos
* Hojas de datos

*  Wevinars
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4-INSPIRAR

Cuantas veces se encuentra inspiracion en algun video, o
frase que cambia el dia, el impacto que genera en el publico
puede ser determinante para decidir o no adquirir algun
servicio o producto.

Para inspirar alos seguidores se recomienda

« Eventos

* Ratings

e Forosy comunidades
¢ Reviews

¢ Entrevistas

e videos
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20. MARKETING BTL

Pereira (2007) describe que BTL se reconoce como la promocion
gue utiliza medios o canales mas directos al grupo objetivo,
se busca crear una relacidn personalizada y directa con el
receptor del mensaje, que no pueden darlo los frios medios
tradicionales.

El BTL consiste en el emplear formas de comunicacion no
masivas dirigidas a segmentos mas especificos, principalmente
paraelimpulso o promocién de bienes o servicios mediante
acciones que caracteriza por ejemplo alta dosis de creatividad
y sentido de oportunidad, credndo asi novedosos canales
para comunicar mensajes.

El marketing BTL requiere de menor inversiony a diferencia
de los medios masivos tambien permite segmentar mucho
mas al grupo objetivo y logra que el mensaje conviva con el
consumidor de una forma mas particular, es decir no es lo
mismo que un mensaje publicitario pase por televisidon a que
el mismo mensaje llegue a la puerta del usuario e interrumpa
su rutina o mejor aun, que el usuario logre interactuar con
el mensaje.

TIPOS DE MARKETING BTL

ESTRATEGIAS EN PUNTO DE VENTA:

Esta estrategia serealizaenellugar donde se puede acercar
el producto y servicio al cliente final. De esta manera el cliente
lo puede apreciar el producto. Aquientran las activaciones de
marca, promociones, promotoria, merchandising y eventos.

MARKETING SOCIAL

Esta estrategia se enfoca en usar las bondades y fortalezas
del marketing, esto para darle un sustento social. Diferentes
marcas se enfocan en problemas ambientales o sociales para
apoyar causas con beneficio global.

MARKETING DIRECTO

Es una técnica desarrollada para comunicar mensajes de
manera directa a un segmente preseleccionado. Esto enriquece
agenerarunarespuestainmediatay medible del cliente. Esta
requiere una base de datos. Entre ellos: E-mailing, landing,
pages, apps, telemarketing.

OOH - OUTDOOR MARKETING

Publicidad exterior, la cual puede estar en espacios inesperados
(guerrilla marketing y ambient marketing) o espacios
diseflados para este tipo de publicidad. Aqui podemos incluir
el marketing interactivo: mupies y carteleras interactivas, y
el Street marketing.

(Lopez, 2017) menciona que la implementacién de un BTL
es de bajo costo, este permite diferenciar el mensaje segun
target y contexto, en el cual convivira con el publico objetivo
al que se comunica.
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20.1 ACTIVACION DE MARCA

Es unadisciplinade BTL que busca lograr interaccion con el
publico, de tal forma que viva una experiencia Unica que lo
haga recordad la marca.

Las activaciones son estrategias de marketing no masivas
gue pueden suscitarse en lugares publicos, a fin de potenciar
laemocidny lasorpresa.

La activacién de marca permite lainteraccidn persuadiendo
asial consumido mediante experiencias unicas.

.

ACTIVACION DE MARCA HP
https://g00.gl/3c2C9P
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20.2 EL LANZAMIENTO DE MARCA

Unlanzamiento de marca es un proceso complejo que requiere
una planificacion adecuada y un enfoque estratégico, con
un componente creativo que debe contribuir a hacer quela
marca conecte con sus diferentes publicos a nivel emocional
segun Perret (2014),

El desarrollo de un lanzamiento incluye:

IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES

Se ven las perspectivas, del impacto que puede tener las
tendencias que estan moviendo al mercado y a partir de ahi se
implementan objetivos medibles con tiempo determinado. Los
objetivos se pueden obtener mediante categorizar, priorizar
y decidir cudl serd laidea que se desarrollara.

OBJETIVOS DEL LANZAMIENTO

Perret (2014), sostiene que todo proyecto debe contemplar
objetivos bien definidos y claros: los cuales definan: qué se
busca lograr, qué motiva a hacerlo, cuanto tiempo se dedicarad
al tema, recursos que se tienen para el desarrollo e incluso
cémo serd la planeacion.

GRUPO OBJETIVO

Dirigir el lanzamiento a un grupo determinado de la poblacién,
al cual se quiere llegar. Esto permite tener objetivos mas
claros con acciones determinantes.

PLAN DE MARKETING

Se propone el enfoque estratégico y las acciones necesarias
para trasladar la promesa de la marca a todos los grupos
deinterés.

DESARROLLO DE PIEZAS CREATIVAS

En funcion del tipo de marca, las piezas puede ser una
presentaciéon en PPT, un folleto, un anuncio grafico, una
campafa de banners, entro otros. Se debe asegurar la
coherencia de la creatividad con la estrategia de la marca
hasta llevar a cabo la produccién de la pieza.

CAMPANA DE PUBLICIDAD EN
BUSCADORES

Serealiza un andlisis de redes sociales, el cual implica desde
la creacion de paginas y perfiles hasta la dinamizacidon dela
presencia a través de un Community Manager.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

El posicionamiento en buscadores es una de las claves de la
activacion de una marca en Internet. A partir del analisis de
palabras clave realizado anteriormente, se asegura la creaciéon
de las condiciones necesarias para optimizar el posicionamiento
de la marca de forma natural en los buscadores.

FORMACION

Para finalizar el proyecto se realiza una sesién de formacion
enla que se aportan herramientas y técnicas necesarias para
dar continuidad al trabajo de lanzamiento.

Ellanzamiento, debe tener unarespuesta eficaza cadauno
de los puntos de los objetivos. y fortalecer los puntos débiles
en el producto.
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OBJETOS DE ESTUDIO

A continuacion, se presentan los resultados de las guias de observacion
(Anexo 11y 12 ) alos objetos de estudio:

+ REDISENO DE LA IMAGEN DEL CANAL COMEDY CENTRAL.
+ REDISENO DE LA MARCA PAIS COLOMBIA.
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GUIA DE OBSERVACION #1(ANEXO 11)

IDENTIFICADOR COMEDY CENTRAL

Comedy Central Comedy central es un canal de comedia,
dirigido principalmente a jovenes adultos comprendidos
entre las edades de 18 - 40 afnos.

Comedy central realizé un rebranding a su marca buscando
una audiencia mas joveny moderna.

Es por eso que se tomod como objeto de estudio ya que
generd un cambio deimagen para un grupo objetivo similar
al Enfoque Trixano.

ANTES
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REDISENO COMEDY CENTRAL

Anadlisis de elementos graficos del redisefio de Canal televisivo
Comedy central

LOGOTIPO

La imagen de Comedy central muestra el arquetipo de
explorador ya que en su personalidad transmite libertad
descaro, atrevido. Interpreta al mundo a su manera.

Segun la guia de observaciéon (anexo 11) se determind que
el nuevo identificador grafico de Comedy Central, se basa
en tipografia por lo que entra en la categoria de isologo. El
identificador de Comedy Central juega un papel importante
enlarenovacion de marca ya que por medio de ella se dividen
elresto de piezas de laidentidad grafica del canal, esto con el
fin de hacer presencia de marca en la mente del consumidor.

TIPOGRAFIA

Por medio de la guia de observacion se determind que el
logotipo de Comedy Central se basa en tipografia sans serif,
dandole asiun toque moderno al canal, la tipografia también
cuenta con esquinas curvas haciendo connotacion de un
canal familiar.

ICONO

El nuevo icono de Comedy Central es la combinacion de
dos letras C una dentro de otra, este icono lo utilizan en su

imagen como la versidnresponsive de su logotipo, creando
asiunlogotipo que se puede adaptar a distintas plataformas
digitales e impresas. Jugando asi un papel muy importante
dentro delaimagen del canal ya que al aislarlo de la tipografia
sigue teniendo el mismo grado de reconocimiento y suele
ser manejado para dar presencia de marca en las distintas
piezas del canal.

COLOR

Comedy Central no tiene una paleta de color definida, ya que
juega con una amplia variedad de colores en tonalidades
pastel, ddndole asi un toque simple, minimalista y moderno
al canal.

comeny C)ivainzs
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MULTIMEDIA

ANIMACION

Comedy central en sus animaciones de entrada, saliday opener
utiliza animaciones flat, bidimensionales, esto facilita el manejo
de la tipografia lo cual es muy importante en animaciones
informativas.

MUSICA

Enlarenovacion e Comedy Central, el ritmo de la musica de
fondo va acorde alas transiciones o cambios de escenas que
se muestran en las animaciones, utilizan efectos de sonido
para cada elemento en movimiento.

ComiaTIrRIELD
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COMO MOSTRARON SU RENOVACION
DE IMAGEN

Comedy central se enfocd en mostrar su renovacion de imagen
de forma “cdmica” tratando de hacerle burla a su imagen
anterior esto con el fin de llegar a su publico objetivo que
buscan diversion. También muestran partes “chistosas” de
sus programas en donde alaban a la nuevaimagen del canal.

Muestran videos explicando el porqué del cambio, simplemente
porgue se guerian ver mejor tienen una duracién en promedio
de 12 segundos.

Segun la guia de observacidn utilizan formato horizontal
tienen como punto focal el nuevo logotipo, ademas también
se determind que en su mayoria utilizan motion graphic para
dar a conocer su nueva marca.
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GUIA DE OBSERVACION #2 (ANEXO 12)

IDENTIFICADOR MARCA PAIS COLOMBIA

Se tomd en cuenta como objeto de estudio el redisefo de
la marca pais Colombia, ya que al ser un redisefio de una
marca gue representa cultura, tradiciones y estilo de vida se
apegaba muy bien al proyecto de Enfoque Trixano.

<V EE

Colombia
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REDISENO MARCA PAIS
COLOMBIA

Analisis de elementos graficos del redisefo de la marca pais
Colombia. Se toma como base para el andlisis grafico la guia
de observacién (anexos 12)

IDENTIFICADOR GRAFICO

La nueva imagen de Colombia se adapta al arquetipo del
amante ya que su personalidad es aspiracional, impulsando
valores logrando transmitir pasion con los que se identifican
con Colombia.

También se determind que el nuevo identificador grafico
de la marca pais Colombia se basa en texto e icono esto lo
hace unisologo ya que no se pueden utilizar por separado.
Elisologo estd jugando un papel muy importante en el resto
de laimagen grafica ya que, a partir de los elementos en él,
se crealaimagen grafica de la marca pais Colombia.

Segun lo observado utilizan launién de letras Cy O para referirse
al cédigo alfa-2 Iso- international organization for Standardization
que identifica a Colombiainternacionalmente. Este recurso
los hace ver modernos, innovadores y contemporaneos.

COLOMBIA
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TIPOGRAFIA

Elisologo utiliza una tipografia sanserif bold, ddndole asi mas
seriedad y peso visual al texto que al fondo de los elementos.

La tipografia hace parte fundamental en el que habla la marca
pais Colombia, permite expresiones alegres y formales. Se
redondean las terminaciones de la tipografia con el fin de
reflejar estas expresiones.

i[CONO

El icono de la marca pais Colombia se refleja un concepto
geomeétrico como estructura visual, utilizando circulos y
cuadrados contenidos en una sola reticula. Estas figuran
pueden representar las regiones de Colombiay sus valores.

Esteicono tiene dos variaciones una horizontal y la principal
que es la vertical. La vertical es la principal ya que se utiliza
como elemento grafico de apoyo para el resto de piezas
graficas.

COLOMBIA
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COLOR

El color en este caso es un recurso grafico indispensable,
ya que logra reflejar la mega diversidad, la flexibilidad y la
transformacion que como pais busca reflejar.

Utiliza una paleta de colores tropicales cada uno con un
significado:

AZUL:Colombia es el tercer pais del mundo con
mas recursos hidricos. Representa la riqueza de rios
y mares.

AMARILLO: Estecolorestainspiradoenlosrecursos
minerales del pais, asi también como la variedad de
climas que en este se pueden encontrar.

VIOLETA:Este evoca a la belleza de la diversidad
de la flora y fauna.

RO JO:Representa el talento, la pasidn y calidez de
los colombianos.

VERDE:Refleja la diversidad natural, bosques,
montanas, llanos, valles.

CO

COLOMBIA

OLOMEBEIA

CO

COLOMBIA
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EXPERIENCIA DESDE DISENO

A continuacion, se presentan los resultados de un analisis planteado
hacia el re disefio de imagen de

* CANAL+
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ANALISIS
RENOVACION CANAL+

Garcia (2014) menciona CANAL+ naci6é en 1990 como un
canal de pago, propiedad de Prisa. En 1997 pasd a formar
parte de la plataforma de television por satélite Canal Satélite
Digital que pasd a llamarse Digital+ en 2003 al fusionarse
con ViaDigital. Fue en 2011 cuando Digital+ decidié adoptar
el nombre de CANAL+ como denominativo para toda la
plataforma.

Hoy, CANAL+ ha decidido llevar a cabo un replanteamiento
integral de su marcay para ello ha contado con la agencia
madrilefa Erretrés, ganadora del Premio Brandemia 2013
alamejoragencia de branding de Espafay Latinoamérica.

Estarenovacién de la marca de Canal+ nace desde la necesidad
de colocar en el foco de atencién a los cinco millones de
usuarios con los que cuenta la plataforma y de hacerlos
protagonistas. El proyecto toca practicamente todos los
aspectos, desde la parte estratégica hasta el apartado estético
y suimplementacion. Incluye el desarrollo de |la estrategia
corporativa, la arquitectura de marca, el tono de comunicacion
y laidentidad visual, asicomo laimplementacién de ésta en
sus diferentes servicios y productos. Es un cambio profundo
en la cultura corporativa de la empresa.

CANAL SATE|

CANALDIGITAL

ENFOQUE TRIXANO
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BRANDING

CANAL+

En el aspecto grafico, laidentidad visual mantiene
ellogotipo original y la tipografia Futura. Deciden
cambiarlo radicalmente todo lo demas y destacando
por laincorporacién del color en una marca que ha
sido tradicionalmente acromatica.

El proyecto de branding desarrollado por Erretres ’

. L [cCANAL = [ CANAL+ [JE—
tiene como metarenovar la conexién de la marcacon

el publico a partir de una identidad completamente

nueva. El objetivo es mostrar la experiencia diferencial

gue supone ser usuario de CANAL+, através de su .
propia vivencia.

El proyecto incluye el desarrollo de la estrategia
corporativa, la arquitectura de marca, el tonoy estilo
de comunicacidny laidentidad visual, asi como la
implementacidn de ésta en sus diferentes servicios
y productos. Se trata de un cambio profundo tanto
enla comunicacién como en la cultura corporativa
de la empresa.

u
—— CANAL+
A e
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Durante casi un afo, Erretres ha desarrollado un
trabajo de branding 3602 que incluye: core elements,
identidad en antena, website y presencia online,
publicidad above y below, comunicacion externa e
interna, redes sociales, grafica corporativa, prensay
eventos, espacios comerciales, vehiculos, packaging,
merchandising, etc.

Laincorporacion de colory laapuesta porun diseio
plano, sin grandes efectos especiales, permiten
rejuvenecer el posicionamiento de la marca.

ENFOQUE TRIXANO

CANALY
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ELEMENTOS GRAFICOS

A partir del logotipo de CANAL+ se desarrollan
los diferentes elementos de identidad
secundarios, ampliando los registros de
comunicacion de la marca.

Por un lado, el logotipo se transforma en
una ventana que facilita la incorporacion
de imagenes y donde literalmente entra
el usuario.

Por otro lado, el logotipo se transforma en
un cuadro de didlogo que sirve como recurso
grafico paralaincorporacidn de titulares,
mensajesy, de nuevo, lavoz delusuario. Es
unrecurso gue tiene multiples variaciones,
sirviendo para destacar informaciones,
subrayar titulares, mostrar conversaciones.

OO Z
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También se ha desarrollado lo que han denominado “escalon”
que es una area de reserva, que se apoya en el margen inferior
o superior delas piezas y permite ubicar todos los elementos
corporativos como el logotipo, website, teléfonos de contacto,
elproducto Yomviy lainformacion sobre el producto anunciado.

El estilo fotografico facilita incorporar no solo los contenidos,
sino también los mas de 5 millones de usuarios con los que
cuenta la marca.

! La fuerza
que mola
no te la da
el gimnasio

ESCALON - MARGEN
https://goo.gl/4r5im6

ESCALON - MARGEN
https://goo.gl/4r5im6

ESCALON - MARGEN
https://g00.gl/4r5im6
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LANZAMIENTO

El lanzamiento se presenta junto a la campafia de
comunicacion #AbusaDeTulmaginaciéon que incluye un
website (abusadetuimaginacion.com) donde cualquiera
puede crear un Bamper que puede emitirse en antena,
que muestra las primeras piezas de identidad y el spot
firmado por IAaki Martikorena, director creativo de Canal+.
La implementacion de la nueva marca se vera a lo largo
de los proximos meses.

Abusa de tu imaginacién

s Vb Sy by vy Yy Ny
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Se plantea un universo visual tremendamente versatil.
Muchos colores, muchas formas, muchas disposiciones... Este
plantemiento tiene ventanajas pero también riesgos. Por un
lado ofrece escenarios muy vivos y con muchas posibilidades,
pero por otro lado puede dificultar la tarea de generar un
marca unificada y reconocible por los usuarios. Ademas,
cuanto mas complejas son las bases estructurales de una
marca, mayor es el riesgo de que las agencias implicadas
puedan errar a la hora de aplicarla correctamente.

La decisién de mantener el logotipoy la tipografia corporativa
es todo un acierto, ya que se trata de codigos fuertemente
asociados alamarca,y no habia necesidad de cambiar este
tipo de elementos esenciales.

Por otro lado, creo que la caja expresiva creada por Erretrés
es sorprendentemente particular, a pesar de su sencillez, y
tiene mucha presencia, funcionando bien como 'key visual’
de laidentidad.

Los amigos de Erretrés se lucen en este proyecto de magnitudes
intimidantes, donde hacen gala de su profesionalidad como
estrategas y suarte como disefiadores, y ofrecen una marca
que ejemplifica perfectamente el tagline de la compafia:
The Strategic Design Company. Disefio al maximo, pero con
fundamento.

ENFOQUE TRIXANO
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Realizader Jenathan Dayten y Valerie Faris
=

x'ru Titulo By the way

=u
Intérprete Red Hot Chili Peppers
1]

CANALT B

Pagina web www.redhotchilipeppers.com

u

Otros datos Reclizade en el afo 2002
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COMPRENSION DEL

GRUPO OBJETIVO

Segun Gonzales y Carrero (2008) el grupo objetivo es el
conjunto de personas en especifico al que se le dirige la
comunicacion.

Conforme alanecesidad y objetivos especificados anteriormente,
se partié de una segmentacion de la poblacidn que es conformada
por personas entre las edades de 17 a 40 afios, que vivan o
hayan nacido en el municipio de San Andrés Semetabaj

Para obtener los datos deseados se eligieron como instrumentos,
la encuesta (anexo 13) y netnografia (anexo 14). Segun Marquez
(2013) la encuesta es una técnica que permite recopilar los
datos directos. recopilando asi distintos puntos de vista.
Asi también la netnografia es un instrumento que permite
el analisis del comportamiento del internauta.

La encuesta se realizd via online, publicandola en las redes
sociales del programa, también se realizé de manera personal
en la comunidad.

Se consideraun total de 53 personas encuestadas 36 online 17
personales como muestra representativa. Se obtuvieron datos

gue fueron tabulados analizados y se redactaron conclusiones
conforme los datos obtenidos.

En Facebook se analizaron un total de 23 perfiles de seguidores
de Enfoque Trixano, para recopilar datos del comportamiento
de los seguidores de Enfoque Trixano en dicha red social.
Dentro de estainformacidon se lograron segmentar los distintos
perfiles de Grupo objetivo que a continuacidon se muestran
detalladamente.

AR MR RN
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GRUPO OBJETIVO

HABITANTES DE SAN ANDRES SEMETABAJ

PERFIL GEOGRAFICO

El proyecto va dirigido a los habitantes del municipio de San
Andres Semetabaj, Solola en su mayoria, pues existe una
minoria que reside en San Antonio Palopd

El municipio de San Andrés Semetabaj se encuentra situado
enla parte Este del departamento de Solold, enla Region VI
o Regién Suroccidental.

El municipio se encuentra ubicado en un valle y se caracteriza
por sus terrenos quebrados; al oeste colinda con el lago
de Atitlan. Posee un clima templado y frescoque ayuda al
crecimiento de los cultivos.

VISTA AL CASCO URBANO DESDE LA IGLESIA EL CALVARIO
https:

ENFOQUE TRIXANO
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PERFIL DEMOGRAFICO

Segun la muestra de 53 personas encuestadas, son hombres
y mujeres jévenes, comprendidas entre los 18-30 afnos
de edad, segun los datos demuestran que son estudiantes
y trabajadores, 28 personas indicaron ser estudiantes, 20
indicaron estar laborando, las 5 personas indicaron no tener
trabajo en este momento. De estas el 80% tiene dominio del
idioma cagchiquel y el 100% domina el espafol.

Se logro determinar que el grupo objetivo pertenece a un
nivel socioecondmico medio-bajo (C2) segun losresultados
delaencuestay compardndolo segun un estudio de Multivex
Sigma Dos (2015)

Segunlos datosrecopilados se demuestra que 43 personas
utilizan el transporte publico como medio de transporte y
solamente 10 encuestados indicaron tener automovil propio.
En cuanto abienes personales las 53 personas indicaron tener
por lo menos 3 aparatos electrdnicos, de los cuales el 100%
indican contar con teléfono celular, 39 personas indicaron
contar con televisor y 35 indicaron contar con computadora.

Asi mismo cuentan con acceso a internet ya sea desde su
casa o algun otro lugar, ya que el 100% indico utilizar redes
sociales enla cual el 100% utiliza Facebook como medio de
comunicacioén asi también 44 personas indicaron utilizar
WhatsApp.

ENFOQUE TRIXANO

ENCUESTAS EN LA COMUNIDAD




PERFIL PSICOGRAFICO

Comparando el estudio realizado por Multivex Sigma Dos (2015)
y los instrumentos realizados (Anexo 13 y 14) se evidencid
que el grupo objetivo tiene caracteristicas similares.

En dondeindican que son personas generosas e introvertidas,
gue se sienten muy identificadas con su municipio, ya que el
100% de los encuestados mencionaron que el ser Trixano es
un orgullo, privilegio, respeto, con valores hacia su cultura.
Creando asiun sentimiento de pertenencia.

Tienen un estilo de vida de superacion, el tiempo de descanso es
el fin de semana, su diversion es basicamente laradio, television
y el deporte. Dentro de este Ultimo medio la programacion
de telenovelas, programas de dramay concursos son los que
mas les interesa, en promedio ven televisidn diariamente por
espacios de hasta 5 horas.

Son personas con pensamientos religiosos, ya que con los
datos recaudados 40 personas indicaron ser catdlicas, 8
evangélicosy 5indicaron no contar conuna

religion definida.

33 personas mencionaron que la tradicidn gue mejor representa
a San Andrés es la feria patronal, 29 el Xutio y 16 Semana Santa

En cuanto al aspecto visual y grafico mostraron interés en
mejorar la imagen del programa enfoque Trixano, ya que
el programa es una forma de dar a conocer al municipio
de San Andrés Semetabaj asi como el apoyo a la culturay
tradiciones de Guatemala.

Visualmente tienden a adaptarse o gustar por los colores
queresaltan enlanaturaleza, asitambién como los colores
gue representan su traje tipico.

En cuanto a estilos de tipografia al 60% (34 personas) se les
facilita la lectura con tipografia de trazos libres, tipografia
manual.

Luego sobre sale que al 30% (16 personas) les llamo la atencion
la tipografia con trazos mas rectos con un mejor tratamiento
enla misma.

$‘\‘$\\‘\s\‘\‘\‘\s\‘\
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En cuanto a su aspecto de comportamiento en sus redes
sociales 16 mostraron que si interactlan con las paginas
que siguen, compartiendo, participando en cada una de
las publicaciones que estas hacen, asi como también las 23
personas mostraron gue comparten imagenes por lo menos
2 veces por semana.

De los 23 perfiles de personas analizadas las 23 siguen a
programas de television 14 siguen al programa combate, 12
siguen al programa Que chilero, de las 23 perfiles 7 siguen a
18-50 televisiony 3 siguen MTV.

ENFOQUE TRIXANO

ENCUESTAS EN LA COMUNIDAD
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CONTENIDO MATERIALGRAEICO

IMAGEN VISUAL

VIDEO

IMAGOTIPO MANUAL DE
INTRODUCCION MANEJO DE PIEZAS
1.Isotipo 1. Imagotipo 1.Portada con el
2.Logotipo 2. Nombre del programa

3.Nombre de programa.

3. Palabras clave del
programa

HOJA MEMBRETADA:

TARJETA DE
PRESENTACION

T.Imagotipo
2.Datos del programa
3.Redes sociales

1.Datos del representante
2.Redes sociales del programa

nombre de la pieza
3.indice
4.Lineamiento
Imagotipo
5.lineamiento de linea
grafica
6.Lineamiento material
impreso
7.Lineamiento de
imagen gréafica en tv

MATERIAL PUBLICITARIO:

GIF’S ANIMADOS

BANNERS

PROMOCIONALES

T.Imagotipo
2.Rompecabezas
3.Imagenes identificativas
de San Andres Semetabaj
4.Linea grafica
5.Preguntas
6.Palabras clave del
programa
7.Informacién de
lanzamiento
8.Redes sociales

T.Imagotipo
3.Imagenes
identificativas de San
Andres Semetabaj
4.Linea grafica
6.Palabras clave del
programa
7.Informacion de
lanzamiento
8.Redes sociales

1.Imagotipo
4.Linea grafica
8.Redes sociales

VIDEO

1.Imagotipo
4.Linea grafica
8.Imagenes

ENFOQUE TRIXANO
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DISENO DE CONCEPTO

Para generar un concepto con el cual trabajar y asi realizar la propuesta
grafica, se desarrollaron dos técnicas de conceptualizacion, lluvia de ideas
y sindnimos, las cuales estan basadas en métodos de tal manera que apoyen
al desglose de un concepto grafico.

A continuacion, se daran a conocer los detalles de cdmo se generaron cada
una de las técnicas.

ENFOQUE TRIXANO —————— m




DISENO DE CONCEPTO

LLUVIA DE IDEAS:

El objetivo delalluvia de ideas es generar una gran cantidad
de palabras posibles para tener una vision mas amplia acerca
de Enfoque Trixano, San Andrés Semetabajy sus tradiciones

. Arte
. Convite
. Tradiciones
9. Colores
10. Transformacioén
11. Santos
12. Feria
13. Cohetes
14. Bombas
15. Tranquilidad
16. Animales
17. Conductor
18. Pasion
19. Superacién
20.Movimiento
21. Transparencias
22. Carroza
23. Mayas
24. Kagchiquel
25. Historia

26.
27.
28.
29.
30.

Aprendizaje
Espacio
Naturaleza
Interculturalidad
Tradicion

31. Religion

32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.

Trazo
Rasgo
Sociedad
Texturas
Reflejo
Guipil
Templo
Esfuerzo

40.Saludos
41, Familia

42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.

Amigos
Vista
Panajachel
Textiles
Alegria
Dulces
Sabiduria
Apoyo
Personas

51. Turismo

52. Guatemala
53. Costumbres
54. Viento

55. Rios

56. Volcanes
57. Generaciones
58. Conocimiento
59. Etnia
60.Perfeccion
61. Tecnologia
62. Modelo

63. Hogar

64. Marca

65. Apoyo

66. Guia

67. Cultivo

68. Mdusica

69. Paz

70. Tranquilidad
71. Senal

72. Huella

73. Firma

74. Imaginacion
75. Creatividad

ENFOQUE TRIXANO ———

76. Transformacion
77. Seguimiento
78. Trajes

79. Cultura
80.Magia

81. Turismo

82. Confianza
83. Descubrimiento
84. Avance

85. Invisible

86. Ritmo

87. Repeticion
88. Cultura

89. Amor

90. Proceso

91. Colores

92. Mezcla

93. Trabajo

94. Paisaje

95. Manualidad
96. Gotas

97. Lluvia

98. Movimiento
99. Personalidad
100. Generacion



FRASES CONCEPTUALES

A continuacion, se presentan las frases conceptuales que se
formaron a partir de lalluvia de ideas.

¢ Lluvia de rasgos tradicionales

¢ Mezcla de particulas que forman culturas

¢ Convite de armonia

¢ Texturas que reflejan armonia

¢ Trazos que crean identificacion

¢ Movimientos naturales que mezclan rasgos

¢ Detalles armoniosos de texturas.

* Senderos de colores con movimientos naturales
¢ Senderos que unen culturas

¢ Senderos de colores que unen ideales.

¢ Explosiéon de particulas que generan pensamientos
¢ Destellos de colores que reflejan pensamientos
¢ Senderos que unen ideales

¢ Detalles armoniosos de texturas.

¢ Rasgando una mezcla de texturas

¢ Guiando con trazos de cultura

¢ Reflejos que marcan rasgos

¢ Templo de interculturalidad

¢ Moviendo puntadas de armonia

Las dos frases en negrita fueron las seleccionadas ya que
son las que mejor se adaptan y facilitan la representacién
del programa Enfoque Trixano.

ENFOQUE TRIXANO




SINONIMOS:

Esta técnica conceptual se basa en generar palabras clave
condistinta composicién, que se puedan adaptar facilmente
a una futura frase conceptual.

CULTURA

Sabiduria
Formacion

TRADICION
Habito
Practica
Experiencia
Historia
Leyenda
Folclore

Rito

CONVITE

Baile
Fiesta
Celebracion

FERIA
Festejo
Romeria
Mercado

TiPICO
Representativo

Popular
Tradicional
ORGULLO
Satisfaccion
Dignidad
Diginidad
Honra
Autoestima
Orgullo
Amor Propio

NOBLEZA
Honradez
Honestidad
Sinceridad
Lealtad
Generosidad

RITMO
Armonia
Rima
Equilibrio
Simetria

CONVIVENCIA

Relacion
Tolerancia
Relacidon
RESPETO
Cortesia
Tolerancia
Admiracion
NATURALEZA
Caracter

Instinto

SOCIEDAD

Humanidad
Pueblo
Poblacién
Habitantes

TELEVISION

Informar
Entretener
Educar
Transmitir

MULTITUD

Sociedad
Vida
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Luego de generar lalluviadeideasy los sindnimos, se generaron
frases conceptuales, que apoyenalo que es el proyecto en si

1.Recorridos que cuentan experiencias
2.Recorridos gque transportan recuerdos

3.Formas naturales que reviven experiencias
4.Cultivando la esencia del orgullo

5.Bombas que trazan historias

6.Destellos que trazan historias

6.Catarata de tradiciones

7.Cohetes que llevan esencia de tradicion
8.Cosechando recuerdos que cuentan historias
9.Texturas que mezclan tradiciones

10.Particulas de colores que mezclan tradiciones
1.Explision de particulas que trasladan experiencias
12.Senderos de colores que traen recuerdos
13.Costal de costumbres

14.Paisajes de texturas que transportan recuerdos
15.Senderos que dirigen a la alegria

16.Patrones de libertad

17.Feria de trazos naturales

18. Senderos de colores con movimientos naturales
20. Senderos que unen culturas

21.Senderos de colores que unen ideales.

22. Explosidn de particulas que generan pensamientos
23.Destellos de colores que reflejan pensamientos
25. Senderos que unen ideales

Finalmente se seleccionan 6 frases que mejor representan
la idea central del proyecto y se definen brevemente.

Destellos de colores que reflejan pensamientos:
Destellos representa las ideas que el canal quiere
aportar a la comunidad que en este caso se representa
con las palabras colores.

Recorridos que cuentan experiencias: Esta frase se
refiere a las tradiciones que han marcado la historia de
San Andrés Semetabaj

Destellos que cuentan historias: Se refiere a los ideales
de cada persona, cada uno se refiere a un pensamiento
distinto.

Particulas de colores que mezclan tradiciones: Las
particulas se refieren al medio de comunicacidén que es
Enfoque Trixano los colores se refieren a los habitantes
de San Andrés Semetabaj mezcla de tradiciones se
refiere a la variedad cultural de San Andrés Semetabaj.

Senderos de colores que unen ideales - culturas: la
funcion de Enfoque Trixano es unir a la poblacién.

Paisajes de texturas que transportan recuerdos: Los
paisajes son elementos que cuentan historias.

$‘\‘$\\‘\‘\‘\‘\‘\’\‘\
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CONCEPTO FINAL

ASPECTOS DE CONNOTACION Y DENOTACION

“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION?”

IDENTIDAD

DENOTACION

Conjunto derasgos propios de un individuo o de una colectividad
que los caracterizan frente a los demas.

CONNOTACION

ldentidad se refiere alos rasgos que identifican a un Trixano.
Rasgos que buscanreforzar para laidentificacidon del programa
televisivo Enfoque Trixano.

GRAFICACION

Esta palabra es base paralarealizacion de laimagen grafica
del programa Enfoque Trixano, ya que se reforzara laidentidad
del programa, utilizando elementos de la cultura trixana,
tales como elementos graficos como el color, las formas
plasmadas en los glipiles que cuentan historias acerca de
la cultura de San Andres Semetabaj.

VIDA

DENOTACION

Fuerza o actividad esencial mediante la que obra el ser que
la posee.
Energia de los seres organicos.

CONNOTACION

Esta palabrarepresentala energia que se desea representar
por medio del programa, ya que son jovenes en su mayoria
que lo visualizan.

GRAFICACION

Serepresentade maneraenlos colores, colores que expresen
sentimientos que se desea transmitir por medio del programa,
alegria, recuerdo, felicidad. Asitambién se representara por
medio de los elementos atomar en cuenta en el video.
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TRANSMITIR

DENOTACION

Sin:trasladar, transferir, traspasar, ceder, delegar.

Segun la RAE la palabra transmitir se refiere, dicho de una
emisora de radio o de television: Difundir noticias, programas
de musica, espectaculos, etc. Hacer llegar a alguien mensajes
o noticias.

CONNOTACION

Con el proyecto la palabra transmitirse enfoca en la funcién
de un programa de television, que es hacer llegar un mensaje
en especifico.

GRAFICACION

Graficamente se representard en la composicion de los
elementos, explosion, ondas, particulas, lineas contindas que
representan movimiento, burbujas de pensamiento, elementos
que transmiten mensajes, television, computadoras, radio,
pantallas, bocinas, etc.
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RELACION CON
“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION”

GRUPO OBJETIVO

La frase simboliza el crecimiento e identificaciéon del programa
hacia la poblacién de San Andrés Semetabaj, que representa
diversas tradicionesy costumbres de una cultura muy arraigada
asusraices.

CLIENTE

El programa televisivo Enfoque Trixano representa ese estilo
de vida de un Trixano, ya que ellos buscan transmitir lo que
sucede dia a dia en la comunidad. El programa tiene como
fin, representar la cultura de San Andrés Semetabaj.

TEMA/CULTURA/INTERCULTURALIDAD

Eltema se refleja de personalidad y propdsito del programa
Enfoque Trixano ya que, por medio de ellos, las personas pueden
conocer mas sobre la cultura de San Andrés Semetabaj. Enfoque
Trixano busca dar a conocer por medio de la televisidn estas
tradiciones que buscan enriquecer la cultura de nuestro pais.

PERSONALIDAD DE MARCA

Toda la frase conceptual buscareflejary plasmar en laidentidad
grafica del programa la personalidad de un Trixano, joven,
respetuosoy alegre, caracteristicas que identifican al programa
Enfoque Trixano. Esto por medio del uso y aprovechamiento
de los elementos graficos que representan a su cultura. Tanto
como su traje tipico, lugares simbodlicos, frases y tradiciones.

RELACION GENERAL

La frase “identidad de vida en transmision” simboliza el
crecimiento e identificacién del programa Enfoque Trixano
consugrupo objetivo, la poblacién de San Andrés Semetabaj,
qgue representa tradiciones y costumbres de una cultura
maya en constante desarrollo.

La “identidad de vida” se refiere al orgullo de los Trixanos
hacia su pueblo, sus costumbres, sus tradiciones, su estilo
de vida que se plasma en cada una de las caracteristicas de
estas personas y del municipio.

En cuanto la palabra “transmision” es la evolucidn, el avance
o la continuidad de este estilo de vida, que con el pasar de
los aflos se ha ido perdiendo, pero que el programa Enfoque
Trixano busca recuperar o transmitir. Ya que un Trixano se
refiere a los valores, estilo de vida y costumbres que se les
hainculcado tradicionalmente en las familias trixanas y que
busca pasar de generacidén en generacion por medio de
manifestaciones culturales.
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“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION?”

Moodboard en el cual se muestran piezas graficas las cuales
se apegan a cada una de las palabras del concepto final
seleccionado.

VID A

eedJs
TRANSMISION

ENFOQUE TRIXANO

En este moodboard se ve representada
graficamente cada palabra del concepto,
esto con el fin de tener una idea visual
de que tan graficable es cada palabra.

Identidad: Se ve representado con el
traje tipico de San Andrés Semetabaj, asi
como de un cartel en donde los elementos
graficos representan la cultura.

Vida: La palabra vida se representa con
coloresllamativos o elementos dindmicos

Transmisién: Se ve representado
visualmente con elementos repetitivos.
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VISUALIZACION

[Nelce;

ELEMENTO

FUNCION

“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION”

EXPRESION

TECNOLOGIA

COLOR

El grupo objetivo se identifique con
los colores y sus connotaciones,
adoptando como parte de sus raices,
las caracteristicas del identificacor
gue se desarrolle

Orgullo.

Colores de la naturaleza,
CMYKY RGB

ELEMENTOS
GRAFICOS

Formas que representeny refuerzen el

concepto, asicomo la funcién del
programa.

Identificacion

Abstracciéon media de los
elementos a utilizar, trazos
libres.

DIAGRAMACION

Organizar las formas
y elementos graficos,
jerarquias

Confianza, seriedad

Simetria

TIPOGRAFIA

Destacar la parte de transmitir
gue es un canal de television,
con profesionalismo.

Simpatia

Condensadas, script
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VISUALIZACION

“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION”

ELEMENTO FUNCION EXPRESION TECNOLOGIA
Asociarse ala simbologia Vida, Colores de la naturaleza, CMYK
COLOR cultural de la comunidad juventud Y RGB
Manejo de jerarquias tonales y texturas
caracteristicas de la poblacidon que guien
Representar la simbologia y contrasten en las piezas por medio de
ELEMENTOS . . . . . .
, de la comunidad ademas Orgullo una aplicacion de combinaciones entre
GRAFICOS . : . . .
de crear dinamismo enla colores calidos y frios representativos del
composicion municipio y sus habitantes.
Manejo de jerarquias en los tamafos de las
X Organizar las formas Confianza, cajas de contenidos, en la continuidad de
DIAGRAMACION . . . ) .
y elementos graficos, seriedad los elementos y niveles de importancia de
jerarquias las secuencias modulares.
Lograr un orden jerdrquico
mediante la tipografia, Simpatia

TIPOGRAFIA

legibilidad

Condensadas, script
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VISUALIZACION

FUNCION

EXPRESION

“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION”

TECNOLOGIA

ELEMENTO
manejo de jerarquias en
EJES Y Orden los tamafos de las cajas
RETICULAS Establecer jerarquia visual de contenido, orden de los
elementos.
Vincular al grupo objetivo conla
ELEMENTOS estrategia de comunicaciény sus Fotografias de San Andres
GRAFICOS piezas por medio de muestras Orgullo Semetabajy sus tradiciones
fotograficas que los identifique
como comunidad y habitantes de
San Andres Semetabaj por sus
tradiciones, cultura y naturaleza. Manejo de composiciones
descriptivas, limpias y contrastantes,
gue muestren tradicionesy
caracteristicas por medio de
COLOR Asociar al programa de tv Identidad, vida texturas, equilibrio dngulos 'y
con el grupo objetivo jerarquias tonales que vayan
acorde al contexto que se quiere
representar.
) Lograr un orden jerdrquico mediante la
TIPOGRAFIA tipografia, legibilidad Simpatia Condensadas, script
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VISUALIZACION

“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION”

A continuaciodn, se analizan los elementos que compondran
el concepto “identidad de vida en transmision”, mediante
el uso del moodboard que servirdn para orientar las
piezas graficas

Se ve el uso de tipografias San Serif, en mayusculas, la cual
apoya a que laimagen refleje solidez y seriedad. En algunas
referencias se ve también la utilizaciéon de tipografia script
la cual le da dinamismo a la composicién.

Se observan ejes mixtos, dando esto libertad a lacomposicion.

U
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VISUALIZACION

“IDENTIDAD DE VIDA EN TRANSMISION”

En cuanto a colores y formas se observa el uso de colores
vivos, dindmicos, colores que representan una ideologia.

En cuanto a las formas se muestran moédulos en repeticion
gue crean patrones, transmitiendo sensacién de movimiento,
dinamismo.

s Vb Sy by vy Yy Ny
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PLANEACION DE MEDIOS

A continuacién, se dard a conocer la implementacion de cada una
de las piezas graficas que seran parte del rediseffio de imagen de
Enfoque Trixano

Cada pieza en su fase tiene su objetivo y rol en la estrategia de
comunicacion, se proponen tiempos aproximados en los que se iran
presentado al grupo objetivo

Laimplementacién estard divida en 2 fases

La primerafase es la de expectativa, la cual se dard a conocer por redes
sociales y lugares de alta afluencia de personas en el municipio de San
Andes Semetabaj, publicando material que logre crear expectativa sobre
el cambio deimageny participacion de los seguidores, contemplando
giveaways para que interactiuen y tengan mayor interés en asistir al
lanzamiento oficial ademas de invitacion al lanzamiento oficial que
estd contemplado en la fase 2.
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ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

________________FASE]

Como primera fase se encuentran los posts de expectativa, esto
para creary curiosidad acerca del cambio de la nuevaimagen
de Enfoque Trixano. Se publicara el material publicitario en
Redes sociales, esta decision se toma en base a la encuesta
al grupo objetivo, que muestra que la mayoria los sigue por
sus redes sociales, asi también es una decision en base al
presupuesto asignado, ya que publicar en redes sociales
disminuira el costo y proporcionara un mejor presupuesto
para la siguiente etapa.

Ellanzamiento de larenovacion de imagen se realizard el dia
30 de noviembre dia de la feria de San Andrés Semetabaj,
esto paratener mas participacion de las personas que acuden
a esta tradicion en el parque central.

Enla primera etapa se utilizaran las siguientes piezas:

LOGO:

Ellogotipo se implementara en las piezas que el cliente requiera.

PAPELERIA:

Tanto las hojas membretadas como las tarjetas de presentacion,
seran de uso exclusivo para el personal del programa, para
redactar cartas o documentos importantes. Se mandara a
imprimir un ciento de hojas y 200 tarjetas de presentacioén
divididas entre los representantes del programa.

MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA:

El Manual debera de ser archivado por la produccién del
programa ya que al momento de realizar algun cambio u
otra pieza nueva deberan basarse en las instrucciones que
en el manual se describen.

POSTS EXPECTATIVA:

Este material informativo es para dar a conocer el cambio de
imagen de Enfoque Trixano, es por eso que se tomd como
base el lanzamiento de GIF’s en Facebook y Whatsapyp del
programa, esto con el fin de causar inquietud en el grupo
objetivo y con ello se sientan identificados y atraidos al
programa.

El fin de las publicaciones en redes sociales es para generar
inquietud antes del lanzamiento asi como posicionar la nueva
imagen en la mente de los televidentes.

INVITACION DIGITAL

Lainvitacion digital seimplementara en las redes sociales del
programa, asi como también en el programa de televisién. El
fin delainvitacion es que las personas asistan a las actividades
de la feria en la cual el personal de Enfoque Trixano tendra
participaciony se dara aconocer el lanzamiento de la nueva
imagen.
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_______________FASE 2/
A

En la segunda fase sera el lanzamiento oficial de la nueva
imagen de Enfoque Trixano, esta fase se dara a conocer
a través de un evento en el parque central de San Andrés
Semetabaj el dia 30 de noviembre, fecha de la feria patronal
de la comunidad, esto con el fin de atraer a mas personas
interesadas en las tradiciones de lacomunidad y asi interesarse
en el programa Enfoque Trixano. Asitambién se propone una
actividad BTL enla cual el grupo objetivo logre interactuar
con el equipo de Enfoque Trixano. También se proponen
el realizar distintas actividades para rifar promocionales
esto para que el grupo objetivo identifique la marca de una
manera mas directa.

El evento serealizara en el parque de San Andrés Semetabaj,
en donde se estaran realizando distintas actividades
conmemorando su feria patronal en honor a San Andrés,
es por eso que se aprovecha la afluencia de personas en
ese dia para poder darse a conocer logrando asi acaparar
amas publico,ademas de lograr aprovechar el montaje ya
realizado para la feria. El evento tendra una duracién de 1
hora, ya que es el tiempo que la municipalidad ha brindado
a Enfoque Trixano para su presentacion oficial.

.

¢ Materiales a utilizar en la segunda fase

¢ Video Introduccién

* Promocionales

* Banners

« BTL

VIDEO INTRODUCCION:

El video tendrd una duraciéon de 30 segundos, este video se
debe de presentar al inicio del programa, ya que es una breve
presentacion de la tematica del programa.

BANNERS

Los banners deben de ser ubicados en los alrededores del
lugar del evento, esto para informar a las personas que no
siguen al canal y puedan asistir al evento de lanzamiento.

BTL

ElI BTL propone a que los participantes del lanzamiento se
sientan mas identificados con el programa.

PROMOCIONALES

Los promocionales seran premios para los seguidores que
participen en las actividades realizadas en redes sociales y
el dia del lanzamiento.
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PLANEACION DE MEDIOS

El programa Enfoque Trixano cuenta con recursos limitados
paralarenovacion de suimagen, para eso se desarrollauna
planificacion del orden en cual se llevaran a cabo la aplicacién

de las distintas piezas a desarrollar.

MEDIOS A UTILIZAR

FORMA DE DISTRIBUCION

PIEZA

PAPELERIA

MANUAL DE
IDENTIDAD

PROPOSITO SOPORTE CARACTER GAUITERNA(‘;ECSO?VIEO TIEMPOS LUGAR
Identificar al Produccion del
programa como programa,
un‘p_rograma L . Identidad < fi responsables .
televisivo cultural Digital e impreso entidad grafica por velar de la Indefinido No aplica
de San Andr_es aplicacion
Semetabaj correcta del
logotipo
Reforzar la
imagen grafica y ) e Produccién del .
representar al impresion digital, Identidad grafica rograma. Indefinido Oficinas del
programa full color. prog programa
Enfoque Trixano
Ayuda a la
persona L
encargada de la o ) > Produccion del Indefinido Oficinas del
imagen del D|g|ta| PDF Identidad gréfica programa. programa
programa a saber
el uso adecuado
de las piezas.
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MEDIOS A UTILIZAR

FORMA DE DISTRIBUCION

PIEZA

MATERIAL
INFORMATIVO

VIDEO

INTRODUCCION

A TRAVES DE

PROPOSITO SOPORTE CARACTER ST G G TIEMPOS LUGAR
Crear interes en el
grupo objetivo Dos semanas
acerca del cambio o Internet |
de imagen Post, GIF’s videos Publicitario antes‘de
lanzamiento Facebook
6 posts Whatsapp vy
Youtube
presentar al
programa como Produccién del . i
un programa 1280px x 720px Identidad grafica programa. Indefinido Oficinas del
cultural de San digital programa
Andres Semetabaj
Su finalidad es dar Espacio patrocinadg
a conocer el por la municipalidad Dia de

lanzamiento de la
nueva imagen de
Enfoque Trixano

Material
Promocioanl

de San Andres
Semetabaj, el dia de|
la celebracion de la

feria patronal.

lanzamiento, dia
de programa de
television

Parque Central de
San Andres
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MEDIOS A UTILIZAR

FORMA DE DISTRIBUCION

PIEZA

BANNERS

PROMOCIONALES

EVENTO DE
LANZAMIENTO

PROPOSITO SOPORTE CARACTER A TRAVES DE
ST & GO TIEMPOS LUGAR
| Indefinida, ya que
) Estos seran se utilizara el dia
Crear interes en el distribuidos del lanzamiento Alrededores del
grupo objetivo Lo . por los parque central
) Material impreso Publicidad . pero puede volver O
acerca _deI cambio miembros del a usarse en otras donde se realizara
de imagen grupo actividades del el evento de
encargado. programa. lanzamiento
Incentivar a las Taza Miembros Evento d
personas a que conmemoratia de . encargados de la Famionto
asistan al evento, lanzamiento de Material

ademas de crear
interaccién con el
grupo objetivo.

Enfoque Trixano,
Ecobolsas, bolsas
deportivas

promocional

actividad por
redes sociales y
evento de
lanzamiento

Dia de actividad
de lanzamiento

lanzamiento -
Parque Central de
San Andres
Semetabaj

Dar a concoer el
redifio de Enfoque
Trixano al grupo
objetivo.

Material
promocional

Espacio
patrocinado por la
municipalidad de

San Andres
Semetabaj

Dia de actividad
de lanzamiento

Evento de
lanzamiento -
Parque Central de
San Andres
Semetabaj
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LINEA DE TIEMPO

A continuacidn, unalinea de tiempo de la fase 1contemplando
fechas y tipo de publicacion.

Las fechas contempladas son los dias Miercoles que es el
dia que el programa es transmitido en vivo y lo sabados ya
gue sonlos dias con mayor tiempo libre del grupo objetivo.

FACEBOOK: Cuentan con 1859 seguidores.
WHATSAPP: Cuentan con una base de datos en donde
los televidentes se comunican con ellos al programa

en vivo.

Los posts en Facebook se publicardn en los siguientes
horarios:

Miércoles - 12:30Pm
Sabado - 9:00AM

Esto con el fin de generar un mayor engagement.

NOV 10 El primer post sera para crear expectativa, un
GIF mostrando la versidn acortada del logo. - Facebook

NOV 14 El segundo post serd para crear expectativa-
interaccion con el usuario, un concurso que sera premiando
el dia del evento - Facebook

NOYV 17 Eltercerpostpromueve lafechadel lanzamiento
y el lugar. Facebook y Whatsapp

NOV 21 Se promueve de nuevo la fecha del lanzamiento
de la nueva imagen. Facebook y Whatsapp

NOV 24 Publicacién concurso en Facebook promovi-
endo la fecha de lanzamiento y lugar.

NOV 25 Publicacion de video en YouTube, Facebook vy
WhatsApp para seguir con expectativa.

NOV 30 Revelaciéon de imagen de Enfoque Trixano en
el programa en vivo. actividad BTL en el pargue central.

NOV 10 NOV 14 NOV 17

NOV 21 NOV 24 NOV 30
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PROYECCION FINANCIERA

Enfoque Trixano no cuenta con un presupuesto establecido, ya
gue el monto del proyecto serd patrocinado por la municipalidad
de San Andrés Semetabaj Asi también se contara con el
patrocinio de marcas que busguen un espacio en el evento
de lanzamiento de Enfoque Trixano.

A continuacioén se detallan los costos de cada fase proyectadas
anteriormente.

Los costos que a continuacion se muestran son precios que
se han manejado en proyectos anteriores.
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CANTIDAD PIEZA UNITARIO | TODAS LAS PlEZAS COMENTARIO
Tarjetade Informacion del representante
100 presentacion 2.50 Q250 del programa.
Hoja Se imprime cada vez
- Membretada - - que se utilice
Identificacion 5.00 Q30 Una por cada integrante
6 del programa
Video
1 introduccion - - Espacio televisivo del programa
Posts _ _ No se pautara en redes sociales.
6 Redes Sociales
1 Manual de — — Digital
marca
Invitacidén impresa a evento de
2 Banners 250.00 Q500 lanzamiento en parque central.
Evento Thora de espacio otorgada por la
1 lanzamiento - - Municipalidad de San Andrés Semetabaj
Tazas 50.00 Q250 Promocionales que se entregaran
5 promocionales el dia de lanzamiento
50 EcoBolsas 50.00 Q500 Promocionales que se entregaran
el dia de lanzamiento
Bolsas 50.00 Q500 Promocionales que se entregaran
50 depo rtivas el dia de lanzamiento
Equipo para realizacién de
1 BTL 400.00 Q400 actividad BTL
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TARJETAS DE PRESENTACION

Se imprimiran un total de 100 tarjetas de presentacién, en
las cuales se cuenta con los datos del representante del
programa y redes sociales del programa.

HOJA MEMBRETADA

La hoja membretada se imprimird cada vez que el personal
de Enfoque Trixano necesite, esta puede ser impresa en
impresoras convencionales, esto con el fin de ahorrar gastos.

CARNET IDENTIFICACION

La identificacion se utilizard para cada uno de los presentadores
del programa Enfoque Trixano.

VIDEO INTRODUCCION

Este video se implementard en el programa Enfoque Trixano,
es por eso que no cuenta con un costo ya que es el tiempo
al aire del programa.

POSTS REDES SOCIALES

Los horarios se eligieron estratégicamente de acuerdo al
estilo de vida de los Trixanos, para asilograr un mejor alcance
entre los mismos.No se compraran espacios publicitarios en
redes sociales ya que al ser un canal de television local con
un promedio menor de 3,000 usuarios no valdria la pena
invertir en estos espacios. Para fomentar lainteraccion de los
usuarios en las redes sociales se proponen concursos en los
cuales el usuario comparte, reaccionay comenta los posts.
Premiando su fidelidad el dia del evento de lanzamiento con
los promocionales.

MANUAL DE MARCA
El manual de marca no tendrd ningun costo ya que este
se entregard en version digital.

BANNERS

Los banners seran utilizados con el fin de informar a las
personas que aun no siguen al programa en redes sociales
para gue asistan al dia de lanzamiento de su nuevaimagen.
estos serdn ubicados alrededor del parque central.

EVENTO LANZAMIENTO

No tendra ningun costo, ya que al realizarse el dia de la feria
patronal, se cuentan con varios escenarios ubicados alrededor
del parque central. Es por eso que se toma la decisidon de
realizar el lanzamiento en esa fecha para ahorrar costos y
tener mas afluencia del grupo objetivo, ademdas de ser una
de las tradiciones que mas esperan los Trixanos.

TAZAS - BOLSAS DEPORTIVAS Y ECOBOLSAS
Son los premios que se entregaran a los participantes de
los concursos en las redes sociales y en actividades el dia
del evento.

BTL

Se utilizard un area en donde se colocard una pantalla verde,
una computadora y una pantalla donde se proyectara el
montaje del set de grabacion de enfoque trixano
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BOCETAJE PARA DEFINIR LA PROPUESTA PRELIMINAR

Se desarrollan varias propuestas de bocetaje, en las cuales
se trabajan los elementos de disefio antes mencionados en
la visualizacion.

Enfocando principalmente la frase conceptual antes elegida,
(transmitir colores, vida y tradicién) y asi vinculando el trabajo
de Enfoque Trixano.

Para una mejor comprension del proceso de realizacidon de
la nueva propuesta de imagen visual, se realiza una serie de
iconos que se explicaran a continuacion.

Este serd utilizado al momento de plantear una
primera propuesta, ideas generales o trazos varios,
gue necesitan evolucionar para definir si seran
aprobadas o rechazadas.

Esteiconorepresenta una propuesta en proceso, se
utilizard cuando se represente una propuesta lista
para la digitalizacién, representa una propuesta
buena para desarrollar.

Esteiconorepresenta el proceso de bocetaje manual,
ideas o propuestas en iniciacién para cumplir los
objetivos de disefio.

Este icono representara bocetaje digital, o ideas
digitales.

oS
©
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Este icono se utilizard para mostrar la evolucidén
de una propuesta, como idea principal que genera
nuevas propuestas.

Esteicono se utilizara pararepresentar una propuesta
preliminar de todas las piezas, este icono dara a
conocer todas las piezas que seran validadas.

Esteicono se utilizard pararepresentar una propuesta
descartada, ya sea descartada por el cliente o
profesionales en el drea. Al utilizarlo representara
que no se continuara con dicha propuesta.




BOCETAJE DEL LOGO

Se desarrollé bocetaje de logo a través de una serie
de pasos: primero es necesario tener una idea de
los elementos que se quiere utilizar para dar vida al
nuevo logo que representara Enfoque Trixano. Luego
se empieza a bocetar de forma manual distintas
propuestas respondiendo al concepto elegido.

Al haber definido las mejores propuestas, se da el
inicio a proceso de digitalizacion.

Luego se validan las mejores propuestas con

profesionales en el drea para lograr definir y elegir
la mejor opcion.
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LOGOTIPO

Como primera etapa del proceso de bocetaje serealizaron una serie de
ideas dibujadas por cada palabra del concepto, para asi buscar distintas
alternativas para lograr representar graficamente la frase conceptual.
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En esta parte de bocetaje se busca integrar las palabras
Enfoque Trixano con trazos manuales, esto dandole sentido
ala palabra “Vida” utilizada en el concepto.

ENFOQULE
ToxanO

Luego de graficar cada palabra del concepto, se continud con
el desarrollo del logotipo para laidentidad de Enfoque Trixano,
siempre enfocando a quien va dirigido que en este caso son
adultos jovenes del municipio de San Andres Semetabaj pero
a suvez mostrar que es un programa de television cultural.
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Se sigue bocetando para asi tener mas propuestas funcionales,
en las cuales se implementaniconos distintivos de la cultura
de San Andres Semetabaj. Asi como lo es el traje tipico, en
una propuesta serealizé unicono que lo lograra representar
yva gue el G.O se siente muy identificado con él.

TRAJE TiPICO

ENFOCANDO
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Al pensar en la palabra “vida” y “transmitir” nacid la idea
de crear trazos que salen de un punto de partida hacia una
direccioén, siempre manejando el tipo de letra manual.
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PUNTO DE FUGA PENSAMIENTOS

En esta propuesta se mezclan “burbujas” para representar
el pensamiento Trixano.
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Luego de analizar las caracteristicas principales de un buen
logotipo (anexo 10) se identifica que hacen falta opciones que
refuerzan la asociacidon positiva con el programa, remarcando
las fortalezas de este, un programa televisivo.

Se realizan 4 propuestas mas las cuales van enfocadas en

elementos que se utilizan en el Programa Enfoque Trixano,
esto para que sea percibido como un programa de television.
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TRIXANO

LENTE DE CAMARA DE VIDEO
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MEZCLA DE CAMARAY TELEVISION

O M
O

ICONO DE TELEVISION

ENFOQ
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UE ©

Estas opciones se

eliminaron ya que
eran muy pesadasy
poco llamativas, Por su
saturacién de colores

ENFQQUE ©
TRIXAND
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MEZCLADELENTE DE CAMARA
Y TRAZOS LIBRES
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Luego delas 4 propuestas nuevas se eligen 2 que se adaptan O @ ﬂ.
mejor al conceptoy alo que el programa Enfoque Trixano es. @ @

OPCION1 OPCION 2
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Luego se juntan las mejores 6 opciones para validar con
expertos Disefladores graficos, y asi tomar la mejor decision
en cuanto aun logotipo funcional.

Para esto se evaluaron 5 aspectos

* Formadelisotipo

« Tematicadelisotipo

e Temaéticadel Isologotipo

e« Evaluar colores que se adapten a la tematica.
* Reduccién de tamanios

INSTRUMENTO VALIDACION LOGO
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Luego de evaluar las distintas opciones se tomo la decision
de elegir como propuestas preliminares las siguientes 2

opciones, asi mismo se sigue haciendo pruebas tanto con
colores como tipografia, para tomar una decisién la cual sea

la mas representativa de concepto, GO y cliente.
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Las 2 propuestas se eligieron por ser las que mas representaban

los colores de San Andres Semetabaj
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TRAJE TIPICO DE SAN
ANDRES SEMETABAJ

ROJO AZUL

e, j ' e "

Ll
¥ ]
| * ‘ " “I b . '! 1 ' f'l'l‘.

MM.&:&H&%IV%

e AT A

T k,
o < Jc;mmmmwmﬂmﬁ |

-
ol

e,
-“"‘ -‘I'“ “ - r F .,,"" " J"
e k - " s T8 y
g, g el T e e T T

NG %NJ"—-* b R P R R el T A

Mfﬂwﬁ PRl "M‘ﬂﬂ‘ﬂ"W’i o’

VERDE

] “ A *
* .ﬁmu aav _# nwm i

- W

‘. * : fl:’ | I E h

Se observa que los colores que mas predominan son el rojo,
azuly verde.
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COLOR

Para la seleccidn de |la paleta de color se tomd como base
los colores que representen un orgullo para los trixanos, en
este caso su traje tipico.

TIPOGRAFIA

Luego de tener las dos opciones de logo se evaluan las
tipografias, la opcién1esun tipo de letra manual, con trazos
libres que combinan bien con el icono de “transmision” ya
gue son elementos que dan dinamismo a la composicion.

Parala opcién 2 se utiliza una tipografia Sanserif bold, la cual

combina con elisologotipo dando asi una firmeza e impacto
visual ala composicidn

« ENFOQUE

PLXGM

ENF®QUE

TRi1 Xano

De las 2 opciones preliminares se opta por continuar con la
opcidn mejor evaluada, que es la opcidn 2 ya que refleja la
tematicay el grupo objetivo al que va dirigido
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Luego de elegir la propuesta preliminar se mejora, eliminando
detalles que podrian crear confusion al adaptarlo en distintos
tamanos, asi también se dio mas espacio entre cada letray
elementos para tener una mejor visibilidad al momento de
reducciéon. Se cambid el tipo de letra de la palabra “Trixano”
esto buscando transmitir variedad y dinamismo en la propuesta.

ANTES

DESPUES

C:13%

M:98 % R:204%
Y:100% G:41%
K:4% B:39%

Fredoka One Regular

ENFOQUE TRIXANO

@0
@D
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C:96%

M:79% R:29%
Y:0% G:79%
K:0% B:162




Luego de validar el logotipo con profesionales, estos mencionan
gue este se percibe como un programa de television, pero no

como un programa cultural nijuvenil, ya que el icono al estar @
unificado con la tipografia este transmite pesadez y rigidez.

Al identificar que el icono no es funcional al unificarlo con el
texto, se crean propuestas ubicandolo en otros espacios.
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Ninguna propuesta es adecuada, ya que no genera un cambio
significativo en cuanto a su percepcidn, es por eso que a
partir de lo que existente se toma la decisidon de modificar
elicono eliminando la parte inferior.

Esto genera una nueva idea en la cual el icono represente
todo lo que el programa es, un medio de comunicacion que
busca transmitir ideales a las nuevas generaciones. Es por eso
gue ahora se bocetan burbujas de pensamiento en el cual se
puedan unificar al icono ya existente y asi poder eliminar la
parte inferior y gue no sea percibido como algo sobrepuesto.

L
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MEZCLA DELENTE DE CAMARA
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Se crea la propuesta digitalmente, utilizando la paleta de
color ya antes seleccionada.

Eneliconose plasma laidea delatelevision, que esta transmitiendo
ideales o costumbres de San Andrés Semetabaj, es por eso
que los colores solo son utilizados en esta parte.

Se cred una version responsive del imagotipo, esto para
gue pueda ser adaptado facilmente a distintas plataformas
digitales.

ENFOQUE TRIXANO
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IMAGEN CORPORATIVA

HOJA MEMBRETADA

Tamafo 8.5” x 11” (carta)
Para la hoja membretada se utiliza un formato vertical, ya
gue es el formato mas comun y de facil reproduccion

TARJETA DE PRESENTACION

Tamano 3.5”x2”
Para la tarjeta de presentacion se utiliza la mediad estdndar de
una tarjeta de presentacion, por su facil manejo y portabilidad.

MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA

Tamanho 8.5”x6”

Se propone un tamafo pensando en el facil manejo del material,
ademas de su bajo costo en reproduccion.

CARNE

8.9cmx5.6cm
Tamano estdndar de un porta gafete.

PORTADA FACEBOOK

1656px x 630px
Tamano estdndar para portadas de Facebook.

POSTS FACEBOOK

600px x 600px
Tamano para poder apreciar el contenido sin necesidad de
agrandar laimagen

VIDEO INTRODUCCION

30s5eg1280px x 720px
Tamafo ideal para alta definicién, solicitado por cliente.
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A partir de este punto el haber validado y definido el logotipo,
se aseguraba mantener una linea grafica en toda laimagen
del programa. El siguiente paso es definir los elementos que
en esta se utilizaran.

Durante las visitas que se realizaron al municipio se buscaron
referencias que hicieran Unico a San Andrés Semetabaj, esto
con el fin de lograr identificar elementos que identifiquen al
grupo objetivo con el programa Enfoque Trixano.

‘\‘5‘3‘\‘ S‘ ’s“‘\’su
ENFOQUE TRIXANO ———




TRAJE TIPICO DE SAN
ANDRES SEMETABAJ

CURVAS PETALOS UHOJAS

GUIPUL SAN ANDRES SEMETABAJ GUIPUL SAN ANDRES SEMETABAJ

Los textiles representativos de la comunidad se basan en
figuras bastante curvas y geométricas, combindndolas con
motivos lineales en donde se distinguen ondas y formas
naturales.

FAJA SAN ANDRES SEMETABAJ

FORMAS ENTRECORTADAS
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Luego de escoger el grupo de referencias y analizar las
caracteristicas mas importantes de las mismas, se procedid
a comenzar el bocetaje manual de los elementos de apoyo
para la linea grafica.

! } | I| ] ] \ E I:l' LAS FORMAS EN-REPETICION-HACEN REFERENCIA A LA PARTE DE TRANSMISION,

Los bocetos se basan enuna mezcla de los elementos mas importantes
que componen el traje tipico de San Andrés Semetabaj.
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VN

Se digitalizan todas las propuestas. Se afinan detalles de
forma para que la propuesta tenga mas valor.
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Para la seleccidn de la paleta de color se tomd como base
los colores que se utilizan en el traje tipico.

Bl o W
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Luego de definir los elementos se hacen prueba en las piezas
para tener unaidea mas clara de cémo se utilizaria.

Se puede ver como la mezcla de las texturas logra transmitir
el concepto de identidad

N

Francisco Kan

5460-4622
Franckane@egmail.com

La mezcla de muchas texturas puede llegar a sobrecargar
la pieza, ademas de confundir al usuario y pensar que la
tematica de Enfoque Trixano es de textiles.

ENFOQUE TRIXANO




Luego de las pruebas se decide el dejar solamente 2 texturas
gue a continuacion se presentan.

Las ondas representan movimiento, continuidad, vida, las
particulas enrepeticion representan la transmisién, funciéon
del programa de television. Es por eso que son formas graficas
ideales para Enfoque Trixano ya que en conjunto representan
laidentidad de San Andrés Semetabaj.
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La franja o cintatambién sera un elemento grafico que se
utilizard dentro de laimagen de Enfoque Trixano, ya que
al ser un programa de television esta es parte fundamental
delas piezas digitales de un programa de television como
lo menciona Abian Periate (Anexo 9).

Se utilizard en todas las piezas, tanto digitales como
impresas para que estas tengan una misma conexidony
tengan unidad grafica entre si.

Para esto se toma como figuras bases las formas entrecortadas
gue se utilizan en el traje tipico de San Andrés Semetaba;j.

FORMAS BASE

FORMAS

ADAPTADAS

Serealizd la propuesta de franjas para que fueran funcionales
tanto digitalmente eimpresa, para esto se eliminaron los ruidos
excedentes y se dejo como elemento visual el entrecorte
de estas.

ENTRELASADAS

FORMAS

m MR M MR
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La paleta de color para las franjas, continua con los dos
colores base, que son el rojo y azul, a esta se le adapta un
color amarillo, esto con el fin de ser percibido como divertido,
felicidad o energizante, juvenil.

Cada color tiene una funcion, las franjas de color rojo seran
utilizadas para resaltar o remarcar temas importantes, ya
gue es un color que representa pasion.

La franja de color azul se utilizara para remarcar elementos
secundarios, pero, tematicas no relacionadas con San Andrés
Semetabaj. Reforzando la parte de confianza hacia el programa.

La franja amarilla sera utilizada para resaltar datos o elementos
gue se quiere no se pierdan o pasen desapercibidos. Asi
también reforzarala parte de alegria, interesante.

O 4N
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TIPOGRAFIA

Se define Tipografia a utilizar en cada una de las piezas.

Se estudian varios tipos de letra, en las cuales se busca que
sean para lectura, eso quiere decir, no saturadas de elementos.

Exoz@ Roboto

ABCDEFGHIJKLMN A BCDETFGH
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTU
abcdefghijklmn abcdefgh
A opgrstuvwxyz Aopaqrstuyv

1234567890 1234567890

Adelle Sans WOT1 Thin

ABCDEFGHIJKLMN A B CDTEFGH
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTU
abcdefghijkI mn a bcdefgh
AiopqgrstuvwxXxyz Ao p gqrstuyv

1234567890 1234567890

ENFOQUE TRIXANO

Avenir Next LT Pro
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Se eligié como tipografia preliminar para las piezas EXO
2,yaque es una familia tipografica muy amplia, ademas
de contar con todos sus elementos, es una tipografia
que transmite formalidad sin ser seria, también logra
ser una tipografia agradable para la lectura.

El resto de fuentes no se eligieron ya que no todas
estaban completas, ademas de que algunas no eran
adecuadas para bloques de lectura.

De la amplia familia con la que cuenta esta tipografia
solo se utilizaran las siguientes.

TEXTOS GENERALES CAJAS DE TEXTO

LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

RESALTAR CAJAS DE TEXTO

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

REMARCARCAR PALABRAS CLAVE EN TEXTOS
MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

TITULOS EN MATERIAL IMPRESO MAYUSCULAS
SEMI BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

TITULOS EN MATERIAL DIGITAL MAYUSCILAS
BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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BOCETAJEpAPELERIA

BOCETOS RETICULA TARJETA DE PRESENTACION

Se crearon propuestas de reticulas para la tarjeta de presentacion
verticales. Se considerd 1 propuesta en la cual se utiliza el
logo en versidén acortada.

En las dos propuestas se utilizan reticulas jerarquicas para
transmitir formalidad.

=
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De acuerdo con Moreno (2009) las tarjetas de presentacion
son uninstrumento que reflejan laimagen profesional y de su
correcto disefio depende que cumpla o no su funcidn correcta.

Por ello se aprueba la aplicacion de las texturas, pero se
estudiala ubicacidn de los elementos con el fin de tener una
composicion mas agradable al usuario.

La utilizacion de la franja, el logo acortado y el
nombre del programa en la parte trasera de la
tarjeta de presentacion, creala sensacién de ser
formas entrelazadas reforzando asi la identidad

que se busca transmitir.

~
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BOCETOS RETICULA
HOJA MEMBRETADA

Para la hoja membretada se bocetaron distintos tipos de
reticulas. Las propuestas de reticula que se realizaron son
jerdrquicas.

Con la siguiente propuesta de reticulas se desea expresar
formalidad, orden. Caracteristicas que el programa Enfoque
Trixano quiere dar a conocetr.

[woee
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Se buscan formas simples, por ser una hoja membretada no
se debe saturar lacomposiciéon. Por lo tanto se trabajaron con
lineas simples, pero representativas de laimagen de Enfoque
Trixano. Conociendo laimportancia de la hoja membretada
para dar a conocer una buena apariencia al cliente, asicomo
recordarle los datos del programa, se realizaron 2 opciones
de diagramacion.

A
ENFOQUE
@ TRIXANO

)  ENFOQUETRIXANO@GMAIL.COM
jmnll] /ENFOQUETRIXANO

[N /ENFOQUETRIXANO

© +502 5460 4622

Logrando una coherencia con los elementos, permitiendo
una correcta lectura de los datos. Para eso se trabajaron las
siguientes propuestas

Se considera la propuesta A ya que es la mas llamativa y
funcional por los datos colocados en forma ordenada. Ademas
de reflejar la linea grafica de Enfoque Trixano..

ENFOQUE
TRIXANO

D /onfoquetrixano
PRNE | <nroquetrixano
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CARNE

Se realizan 2 propuestas que visualmente contintan con la
linea grafica ya establecida por las piezas anteriores, aun asi
son distintas ya que cada una maneja distintos ejes.

Seelige laopcidn A ya gue por ser un carne de identificacion,
necesita resaltar, lamar la atencion, efecto que logra el manejo
de color en el fondo, asi también la posicién del nombre
crea dinamismo en la pieza, la foto tiene un tamafno de facil
reconocimiento.

©
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VIDEO INTRODUCCION

Se hicieron varias tomas aéreas y terrestres de lacomunidad
de San Andres Semetabaj para representar el concepto de
disefo elegido, ademas de que el cliente proporciono videos
ya grabados por ellos que necesitaban que se utilizaran en
el video.

(A
(o

A partir de las tomas se cred un story board para crear un orden
en el video, ademas el storyboard nos permitia encuadrar
cada toma con un tiempo estimado. El video debe de tener
una duracion de 30 segundos.
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Para la sonorizacidn del video se toman 2 posibles opciones
para fondo, de las cuales se utilizé la opcidn 1 por el tiempo
en compas, se lograba representar muy bien el dinamismo,
ya que transmitia energia y positivismo al video. Ademas
de tener cortes de compas en 4/4 esto permitia cortar la
animacion de los videos en cada uno.

En cuanto a transiciones se optd por un efecto dindmico, En cadatoma del video se aprecian titulos, estos representan
en relacién con la linea grafica de toda laimagen visual del cada tematica que se maneja en el programa relacionandolos
programa. Franjas en movimiento. asiconlo que se observa en el video.

\ O
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CINTILLOS

Se retoman las franjas, esto para utilizarlas como cintillos
digitales que muestran informacioén relevante durante la
transmisién del programa.

Para temas internos de San Andrés Semetabaj se propuso

colocar un fondo rojo con el titulo en amarillo y mostrando
ellogo en versién acortada del lado izquierdo.

Eventos locales

Informacion extra

(A
(o

Cuando presenten temas que no representen a San Andrés
Semetabaj, se realizd un cintillo con fondo azul.

Estos cintillos fueron elegidos en base a toda la linea gréfica
manejada. Unificar las piezas impresas con las digitales.

Otros

Informacion extra

Ellogo sobresale de la franja, manteniendo asi la percepciéon
de elementos entrelazados, reforzando la identidad que se
busca con el grupo objetivo y su estilo de vida.
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N
MANUAL DE IDENTIDAD \_J

En el manual deidentidad, se buscarepresentar el concepto En el manual de identidad grafica, se mostrard la manera
haciendo uso de los ejes mixtos a dos columnas, ademas de correcta de aplicacién de la imagen grafica, para esto se
utilizar siempre la misma linea grafica que se ha utilizado en mencionan los siguientes puntos:

las distintas piezas.
e Grillaestructural

El manual se presentara en formato digital de un tamafo « Areadeseguridady reduccion
de 8.5 x 6” logrando aprovechar material por si en algun * Colores corporativos
momento lo necesitan fisico. « Normas parael buen uso de lamarca

* Versiones correctas de uso

« Aplicaciones correctas

e EXxpresiontextual dela marca
* Medidas de television

¢ Colores aplicados en television
* Franjas de apoyoentv

e Aplicacién en papeleria

« Aplicacion en material impreso
¢ Merchandasing
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POSTS EXPECTATIVA

De forma manual se bocetaron propuestas de layout para
los posts de expectativa en Facebook, buscando que cada
uno transmita un orden.

En cadaunase ve la utilizacién de texto e imagen, ya que al
ser expectativa se busca llamar la atencidon de los usuarios
deredes sociales.
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REDES SOCIALES

Se bocetaron opciones para la linea grafica de los posts para
redes sociales.

Se bocetan opciones trabajando bajo la misma linea del
video, con imagenes reales que logren llamar la atencidén
del usuario, asi también se propuso posts con un disefio mas
plano, adaptandolo asiala nueva linea grafica del canal.

O
o
<
<L
o
W
<
w

V&N
o

Se elige laopcidon B, ya que es mas representativa del cambio
de imagen mostrando la nueva linea grafica, asi también la
utilizacion de la televisiéon refuerza el concepto en cuanto a ser
un medio de comunicacion que transmite ideas y pensamientos.
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De forma manual se bocetaron secuencias de animaciones
cortas paralos GIF’s de expectativa e invitacion. Estos utilizan
elementos de acuerdo a la linea grafica establecida, asi también
se agregan elementos como televisién o fotografias.
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Luego deelegirlalinea grafica se definen 5 GIF’S que respondan
alaplaneaciéon de medios, realizada anteriormente.

Mostrando el loco acortado

Un rompecabezas parainteraccion

Fecha del lanzamiento

Recordatorio de lanzamiento

Recordatorio de lanzamiento mostrando parte de laimagen.

NN

Se descarta la primera opcién ya esterompe conla
linea gréafica.
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Como parte de la planeacién para el lanzamiento de la nueva
imagen se muestra una parte del nuevo video de introduccion,
endonde se muestra un lugariconico de San Andrés Semetabaj,
esto para despertar el interés y la curiosidad en el usuario.
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PROPUESTAS PRELIMINARES

A continuacion se presentan las propuestas preliminares de
cada pieza.

ISOLOGOTIPO

ENFOOQUE
TRIXANO
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PAPELERIA

MEMBRETADA
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logo
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PAPELERIA

TARJETA DE PRESENTACION

ENFOOQUE
TRIXANO

C FRANCISCO CANAT
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PAPELERIA

CARNET DE IDENTIFICACION

8.9cm

5.6cm

3.5cm

ENFOOUE
TRIXANO

ESTUARDO ESTE DOCUMENTO
ES DE CARACTER

G|RONQ PERSONAL E

INTRASFERIBLE

Firma
Autorizada

sty Yy S hyd gy
ENFOQUE TRIXANO ————



VIDEO

1280px

720px

TELEVISION CULTURAL
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MANUAL DE
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POSTS REDES SOCIALES
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VALIDACION

Se presentan los resultados obtenidos a partir del proceso de
validacioén, este va enfocado a diferentes perfiles ya que se
considerd a expertos en el tema, expertos en disefio, expertos
en comunicacion y al grupo objetivo. De acuerdo a estos
resultados se realizaron una serie de graficas las cuales fueron
tabuladas para tomar en cuenta los cambios necesarios en
base a los perfiles (anexos 15,16,17y 18 ).

A continuacidn, se presenta el proceso que se realizd con
cadauno delos expertos seleccionados.

El proceso de validacién consistio en realizar una serie de
evaluaciones a 4 grupos diferentes, cada uno determinando
distintos aspectos a analizar.

EXPERTOS EN EL TEMA: Se encuestaron a 3
expertos en el tema, en este caso fueron los representantes
del programa Enfoque Trixano, los que respondieron
segln su perspectiva y conocimiento sobre el programa
televisivo.

. Francisco Kan - Productor Enfoque Trixano
. Luis Garcia - Presentador Enfoque Trixano
. Fredy Choy - Presentador Enfoque Trixano

Principalmente se buscd realizarles preguntas que
aportaran a mejorar el material desde su perspectiva y
conocimiento. Sobre todo que contestaran en base a
su opinidn

PROFESIONAL.EXPERTOS EN DISENO: Se
encuestaron un total de 3 profesionales de disefio grafico
los cuales fueron

. Cristina Aguirre - Lic. en Disefo Grafico - UNIS
. Erika Castafieda - Lic. en Disefio Grafico - USAC

. Maria Fernanda Maldonado - Lic. en Disefio Grafico - UNIS

De acuerdo a las preguntas de las encuestas se buscd que
respondieran desde su criterio visual profesional, que responda
alanecesidad del proyecto.

GRUPO OBJETIVO: Se encuestaron un total de
26 personas del municipio de San Andes Semetabaj,
el proceso consistid en presentarles a este grupo la
propuesta del proyecto tanto digital como impreso para
que luego respondieran a una serie de preguntas en base
a sus gustos o experiencia.

MERCADOLOGOS: Se entrevistd a 2 mercadologos,
de acuerdo a las preguntas de las encuestas se buscd que
respondieran en base a su criterio profesional adecuados a
la necesidad del material, en este caso se valido estrategia
y planeacion de medios.

. David Lazo - Lic. en Mercadotecnia - UGalileo

. Stephanie Rodas - Lic. Admon. especializacion Mercados - UFM

$‘\‘$\\‘\s\‘\‘\‘\s\‘\
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COMPARACION DE RESULTADOS
A continuacidn se presentarala comparacion de los instrumentos
de validacion basados en las encuestas realizadas a los perfiles
anteriormente mencionados. Esta comparacion se divide en
base alos elementos de disefio que se tomaron en cuenta al
momento de su realizacidon; para lograr el cumplimiento de
los objetivos de una manera profesional.
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CONCEPTO

En base al concepto que se utilizd el 100% de los expertos
en diseffio consideraron que se reflejaba el concepto en la
propuesta grafica.

IMAGOTIPO

Para la evaluacién del logotipo se tomaron varios aspectos
importantes.

PERSONALIDAD
Se determind que 80% del grupo objetivo percibe el imagotipo
como un programa de television juvenil.

PALETA DE COLOR

En cuanto ala paleta de color utilizada en el logotipo el 45%
del grupo objetivo lo identifican con el programa Enfoque
Trixano, el 35% lo asocia con los colores representativos de
San Andrés Semetabaj.

TIPOGRAFIA

Al evaluar la tipografia del imagotipo, el 60% indico que les
transmite formalidad y el 30% indicd que representarles
juventud.

POSTS REDES SOCIALES
Para las redes sociales se evaluaron distintos aspectos
como:

FOTOGRAFIA:

Al evaluar los posts pararedes sociales el 70% del grupo objetivo
indico estar interesados ya que logran sentirse identificados
y conocer los lugares que en estas se muestran. EI 100% de
los expertos en el tema indicaron que el publico le llamar la
atencion ya que lograranidentificarse con los escenarios que
se muestran en estas. Asitambién el 70% del grupo objetivo
indico que al observar las fotografias les transmite alegriay
orgullo de ser trixanos.

DURACION DE GIF’S

en cuanto a la duracién de las transiciones en los GIF’s el
92% del grupo objetivo indicd que es adecuada y permite la
lectura del contenido. EI 100% de los expertos disefadores
indican que la velocidad de estos, es adecuada y permite la
visualizacién del contenido.

LINEA GRAFICA

ElI 100% de los expertos en disefio grafico indicaron que el
contenido es congruente con las animaciones, ademas de
ser animaciones atractivas para el grupo objetivo pero que
puede mejorar la estética conforme al concepto. EI1T00% de
diseffiadores también indciaron que la linea graficano logra
unificarse en las piezas para redes sociales.

VIDEO EXPECTATIVA

Los expertos disefiadores mencionan que el video no logra su
finya que debe de realziarse una pieza aparte para expectativa.

EI100% de los experos en tema indicaron que los posts para
redes sociales son llamativos y el grupo se indentificara con
estos, pero que no logran unificarse con el resto de piezas.

AR MR RN
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VIDEO INTRODUCCION

TEMATICA

Al evaluar el video el 100% del grupo objetivo indicd que les
lama la atencidn ya que lograrepresentar la cultura de San
Andrés Semetabaj. EI 100% de expertos entemay disefiadores
estdn de acuerdo que el video logra transmitir la esencia del
programay logra despertar el interés del publico.

TIEMPOS, INSTRUMENTAL Y
TRANSICIONES

En cuanto atiempos de las transiciones e instrumental utilizado
el 95% del grupo objetivo indicd ser adecuado y logra la
lectura, el 100% de los expertos indicaron que el instrumental
cumple conlosritmosy cortes de cada tiempo de transicion.
ElI 100% indicd que las transiciones son llamativas y logran
reflejar la linea grafica.

MENSAJE

En cuanto al mensaje que transmite el video el 100% del grupo
objetivoindico que le transmite ser un programa cultural de
San Andrés Semetabaj. EI 100% de los expertos considero
gue transmite la esencia del programa y logra despertar el
interés del publico.

MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA

El manual de identidad grafica al ser una pieza editorial se
evalud solamente con los disefadores graficos, el 100% indico
que la diagramacion facilita la comprension del contenido,
asi también indicaron que el tipo de letra es adecuado. En

cuanto al tratamiento de textos el 100% menciono que cuenta
con muchos rios.

En cuanto al contenido el 100% de disefiadores mencionan
que logra juntar cada pieza necesaria para un manual de
identidad.

Asitambién agregaron que le faltan piezas al manual, ejemplos
de cdémo manejar laimagen en piezas impresas, como afiches
posters mantas banners, etc.

PAPELERIA

Al ser un material Unicamente para uso ejecutivo, este fue
evaluado por expertos graficos y expertos en el tema.

HOJA MEMBRETADA

El 100% de expertos disefladores indicaron que la hoja
membretada es funcional ya que la diagramacidn facilita la
direccién de lectura. Al evaluar el uso de la marca de agua
el 75% de los disefliadores mencionan que puede interferir
con el texto.

TARJETA DE PRESENTACION

Al evaluar la tarjeta de presentacion el 75% menciona que la
tarjeta de presentacion es atractiva pero que no se adapta
al resto de piezas. En cuanto al tamano de letra el 100% de
disefiadores graficos indicaron que es adecuado para la lectura.
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LINEA GRAFICA

TEMATICA

Alrecopilar los datos del grupo objetivo el 100% indico que la
linea graficarepresenta a San Andrés Semetabajy se sienten
identificados como trixanos. Mientras que el 100% de los
expertos entemaindicaron que el traje tipico de San Andrés
Semetabajlogra representarse en la linea grafica realizada
para Enfoque Trixano

FUNCIONALIDAD

En cuanto alos expertos disefiadores graficos el 100% considera
que lalinea gréaficalogra unificarse en todas las piezas logrando
[lamar la atencidn del grupo objetivo, asi también el 66% de
expertos disefladores indico que las piezas son estéticas,
manejan unidad y mantienen equilibrio en la linea gréafica.

LANZAMIENTO RE DISENO DE IMAGEN

Serealizd una entrevista a especialistas mercadologos para
poder validar el plan de medios y la estrategia de implementacion,
de los mercadologos entrevistados el 100% estd de acuerdo
en que el evento se realice el dia de la feria de San Andrés
Semetabaj, esto para provechar la afluencia de personas al
evento. Los 2 indicaron estar de acuerdo con la decision de
no pautar en redes sociales, pero los 2 indicaron en que se
necesitan proponer mas piezas para el lanzamiento de la
renovacion de marca, esto para poder llegar a mas personas
del grupo objetivo.

Aconsejan el abocarse a patrocinadores para poder llevar
acaboeleventoy que este seaun éxitoylogre llegara mas
personas.

Debido a estos datos recopilados, se considerd evaluar la
propuesta ya que no se aprovechaba lo suficiente.

BTL

AL evaluar el lanzamiento del redisefio recomendaron el

evaluar una pieza BTL para que el grupo objetivo pudiera
interactuar de una manera mas cercana con la nueva marca.

AR MR RN
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CAMBIOS VALIDACION

Luego de la validacidn, se considera unificar los elementos
representativos de la comunidad a la linea grafica. Conllevando
el cambio de las piezas que a continuacién se presentan.
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HOJA MEMBRETADA

En la hoja membretada se elimind la marca de agua ya que
puede interferir con la lectura de los textos, ademas de hacer

muy repetitivo y anticuado.
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TARJETA DE PRESENTACION

Enlatarjeta de presentacidén se elimina el texto de Enfoque
Trixano en la parte trasera, ya que crea confusion con la
lectura, ademas de no conectar con la linea grafica propuesta.
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CARNE IDENTIFICACION

En el carné deidentificacion se modificé la forma de mostrar
ellogo en la parte trasera del mismo, esto con el fin de unificar
piezas, y crear unién en la linea grafica. Ademas, se elimind la
marca de agua del mismo, para no mostrarse tan repetitivo. Se
modifico el tamafio ya que no cumplia con los requerimientos
de un carné de identificacion.
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POST FACEBOOK

Luego de la validacion se tomd la decision de cambiar el disefio
de 2 posts, ya que no se unificaban con el resto de laimagen
ademas de que el grupo objetivo no se sentia identificado
con el disefio de los mismos
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MANUAL DE IDENTIDAD

El manual no cumplia con una diagramacion adecuada, por
la cual se re ordeno para lograr que el usuario tenga una

lectura fluida.
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BTL

Para la actividad de BTL se propone el utilizar una pantalla
verde enla cual los asistentes puedan interactuar con la misma.

La pantalla verde se utilizara para colocar el fondo del set
de Enfoque Trixano, esto hara ver a los participantes como
presentadores del programa.

ENFOQUE TRIXANO
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FUNDAMENTACION

Enfoque Trixano es un programa cultural del municipio de
San Andrés Semetabaj, Solold. Que muestra las distintas
tradiciones, noticias, lugares, etc. de San Andrés Semetabaj.

Sin embargo, no contaban con la imagen adecuada para
darse a conocer apropiadamente con el grupo objetivo o
potenciales patrocinadores. Por lo que era necesario realizar
un distintivo visual que proyectara e identificara a Enfoque
Trixano como un programa cultural de San Andres Semetabaj.

El grupo objetivo al que va dirigido el programa estd comprendido
en hombres y mujeres entre los 17 a 35 afnos de edad del
municipio de San Andres Semetabaj.

El concepto de disefo en el cual se trabajo la propuesta
grafica es “identidad de vida en transmision” Con el que se
desearepresentar el motivo del programa Enfoque Trixano.

A continuacioén se presentan las propuestas finales de la
imagen visual de Enfoque Trixano, las cuales responden
exitosamente a la necesidad de Enfoque Trixano.
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FORMATO

A continuacién, se presentan los formatos utilizados para
cada pieza. Estos formatos fueron evaluados para evitar
costos elevados o extras en laimpresion.

HOJA MEMBRETADA

tamano 8.5” x 11” (carta)

TARJETA DE PRESENTACION

Tamafo 3.5”x2” estandar

CARNE DE IDENTIFICACION
3.5”x2.5”

s d
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FORMATO ARTES DIGITALES

A continuacion, se presentan los formatos utilizados para
cada pieza digital.

MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA POSTS FACEBOOK
Tamafno 8.5”x6” 600px x 600px

VIDEO INTRODUCCION
30 seg 1280px x 720px
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SOPORTE

Para cada pieza se utilizan distintos soportes dependiendo
su funcionalidad.

TARJETA DE PRESENTACION
Papel Opalina120 gsm esun papel muy comuny de bajo costo.
HOJA MEMBRETADA

Papel Bond 80 gsm por ser el mas comun se puede adquirir
facilmente.

CARNE IDENTIFICACION
Papel Opalina120 gsm

MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA
Archivo digital formato PDF 300 ppi RGB
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COLOR

La paleta de color se maneja tanto para el logotipo como
para el resto de piezas. Se compone de una triada primaria,
representando de esta manera el traje tipico de San Andrés
Semetabajy la identificacion de la comunidad, en la cual se
representan diversas tradiciones que invitan a las nuevas
generaciones a conocer acerca de las mismas.

El color rojo, es el tono mas representativo dentro de la
linea grafica de las piezas realizadas, representa la parte
indumentaria del municipio, que forma parte importante de
las raices de la comunidad y la pasidn de cada habitante al
participar en sus tradiciones.

El color azul, también representa la parte de indumentaria
del municipio. Con el azul se busca representar la confianza
y seriedad que el programa busca transmitir hacia sus
espectadores.

El amarillo representa la alegria, calidez de los “trixanos”.
También el amarillo segun la psicologia del color provoca el
buen humor, la alegria. Estados de animo que el programa
busca transmitir al pueblo de San Andrés Semetabaj.
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IMAGOTIPO

Seguln Thompson (2016), un logo es un distintivo grafico que
denota el simbolo de una marca o sitio utilizado por una empresa
en el cual sereconocen caracteristicas identificadoras de un
servicio o entidad. Dicho esto, se desarrollé la marca para el
programa cultural “Enfoque Trixano”, que refleja la cultura,

estilo de vida de la poblacion de San Andrés Semetabaj, ademas
se logra mostrar la funcién del programa que es transmitir las T R I x A N o
tradiciones a las nuevas generaciones. Elimagotipo maneja
una mezcla de elementos graficos que se adaptan entre si
pararepresentar la tradicionalidad de San Andrés Semetabaj.
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[ CONO

Tomando en cuenta las caracteristicas de un buen logotipo,
como su visibilidad y simplicidad descritas por Thompson,
se desarrolld una composicion entre la abstraccién de una
camara de video, unatelevision y una burbuja de ideas, con
el objetivo de representar al programa Enfoque Trixano. los
colores en el mediorepresentan su funcién como programa
televisivo hacia la comunidad, la transmisién de ideas, cultura
y estilo de vida por medio de la television.
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TIPOGRAFIA IMAGOTIPO

La eleccidon tipografica se basa en una fuente, siendo una

tipografia que genera composiciones de letras dentro de sus
aplicaciones, Willberg, H. (2002), explica que la tipografia N F
puede llegar a producir sensaciones, ya que por medio de

ella se pueden reflejar experiencias.

En este caso para el logotipo se selecciond la tipografia I R I x A N o

“Lulo Clean WO10One Bold” es una tipografia san serif, recta
y gruesa, por medio de ella se busca transmitir la sensacioén
de solidez, asitambién se busca reflejar amistad de acuerdo a
los detalles en sus curvas. De igual forma se buscé jugar con
los espacios de letra para generar una mejor composicion.
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LOGOTIPO RESPONSIVE

La version pequeia delimagotipo muestra solo las iniciales del
programa, esta propuesta de versioén acortada del imagotipo
se hace a partir de la necesidad de utilizar la imagen en
espacios verticales, ya que con las nuevas tendencias de
video ya no solo se utiliza en formato horizontal como lo
menciona Harrison (2016)
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IMAGOTIPO
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LINEA GRAFICA

Larepresentacion del elemento de apoyo principal connota las
raices del programa, un programa de San Andrés Semetabaj;
este selograatravés delaabstracciéon de los elementos del
Huipil representativo de San Andrés Semetabaj, se utilizé este
elemento ya que en repeticidon este representa dinamismo
“transmision” movimiento.
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HUIPIL DE SAN ANDRES SEMETABAJ

Al utilizar la indumentaria de la regién se busca reforzar el
arguetipo delamante que deseareflejar el programa. Como
menciona Xanvilar (2013) este arquetipo busca comunicar
un estilo de vida idealista e ispiracional e impulsa a vivir la
vid con pasién y entusiasmo. Se refleja tomando en cuenta
elementos de laindumentaria de San Andrés Semetabaj para
que sean los elementos que los diferencian de los demas
creando conexion con el grupo objetivo.
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LINEA GRAFICA

Este puede utilizarse en las combinaciones blanco azul (Fig.1)
si serd sobre una superficie solida roja. Sin embargo si se
utiliza sobre una superficie blanca o fotografia se utiliza la
combinacién de azul y rojo (Fig.2)

FIG1

FIG 2
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LINEA GRAFICA

FRANJAS

El elemento de apoyo es basado en las fajas que utilizan en
su traje tipico. la posicion de las franjas refleja el crecimiento
y desarrollo de la poblacion, asi como también el origen de
la misma y su historia que se transfiere de generacién en
generacion.

El manejo de este elemento secundario sera solamente
horizontal. Los colores para utilizarlos son el rojo, azul y
amarillo.

Las franjas hacen referencia grafica directa a las divisiones
gue se observan en los elementos que se utilizan den el traje
tipico de San Andrés Semetabaj.

FAJA TRAJE TIPICO SAN ANDRES SEMETABAJ
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EXPECTATl\/A/RE\/ELACION

A partir de las diferentes entrevistas, encuestas y validaciones
gue se tuvo con el grupo objetivo se definieron los elementos
qgue conformarian esta parte del proyecto.

El programa ya cuenta con perfil de Facebook y WhatsApp,
es por eso que se toma la decision de utilizar esta base para
publicar la invitacidon y también generar expectativa en los
usuarios enlasredes sociales sobre el cambio de imagen de
Enfoque Trixano.
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POSTS REDES SOCIALES

Las estrategias de social media son una mejor manera de
alcanzar mejores resultados y fidelizar usuarios para impulsaros
a realizar acciones que beneficien a las marcas segun
Sanchez (2016).

Es asicomo se decide realizar el disefio de una campana digital
para redes sociales, Facebook y WhatsApp, que, segun lo
demostrado en las encuestas, son las redes preferidas por
el grupo objetivo.

La publicidad se basa siempre en el concepto elegido para
la linea grafica ya que al ser un lanzamiento lo que se busca
es fomentar el reconociendo del cambio de imagen. Por
lo cual se utilizaron los mismos colores, mismas formas de
cintillos que se utilizaran en tv para que todas las piezas este
conectadas entre si.

Enlos posts se utilizaron fotografias de lugares que el grupo
objetivo logrereconocer, para que ellos se identifiqueny logren
conectar como Trixanos y la nuevaimagen del programa.

30 DE NOVIEMBRE

BPM PARGUE CENTRAL SAM AMDRES SEMETABAJ

VER VIDEO
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POSTS INTERACCION

Paralograr un mayor alcance de usuarios se tomo la decision de
crear posts enlos cuales el grupo objetivo pudiera interactuar,
estos posts mantienen la linea grafica del canal, siempre con
el fin de fortalecer la nueva imagen.

Los posts para interaccion son los siguientes:

¢ GIF-give away imagotipo Enfoque Trixano. Compartir,
like a la pagina y comentar.
¢ GIF - give away reconocimiento del lugar. Compartir,
like a la pagina y comentar.
¢ Video - give away video de lanzamiento. Compartir,
like a la pagina y comentar.

S5AN ANDRES SEMETABAJ

VER VIDEO
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BANNER - MANTAS

Las mantas se realizaron con el objetivo de informar a la Estas se colocaran alos alrededores del pargue central, lugar
poblaciéon sobre el lanzamiento de la nueva imagen de Enfoque del evento. A partir del 28 de noviembre dia gue comienzan
Trixano, en especial va dirigido a parte del grupo objetivo las actividades de la feria.

que no conoce del programa, pero asistird a los eventos de
la feria patronal.

En cadaunadelas mantas se presentanimagenes representativas
de la cultura de San Andrés Semetabaj, esto para que el
grupo objetivo se sienta identificado con estas y asi logre
[lamar su atencidn.

En cada manta se mantiene la linea grafica de todas las piezas
con el findereforzarlay crear reconocimiento de la misma.

el Tl T Rl LT LT |

TRADICION
B ENFOGUETRIXAND
D ENFOQUETRIKANGD

30 de noviembre 7 pm
R Fargue central de San Andres Semetabal

0 wocemise  TRADICION

30 de noviembre 7 pm
Pargue central de San Andres Semetaba) ™.

AR MR RN
ENFOQUE TRIXANO ————




BTL LANZAMIENTO

Para el lanzamiento oficial del redisefio de imagen del programa
se propuso realizarlo el dia de la feria patronal de San Andrés
Semetabaj 30 de noviembre, ya que al ser un programa cultural
de lalocalidad seria un muy buen momento para dar a conocer
su nuevaimagen ademas de utilizar espacios patrocinados
por la municipalidad.

Al ser un espacio de alta afluencia de personas se tiene pensado
contactar con patrocinadores que quieran apoyar al programa
con el fin de recaudar fondos para que se puedan utilizar en el
mismo lanzamiento (impresién de promocionales, impresion
de banners, etc).

Este dia se tendrd un programa en vivo, para que las personas
gue no pudieron asistir puedan estar presentes desde su casa.

PLAN DE ACCION

ACTIVIDAD DURACION

PROPOSITO

Saludoinicial e introduccién
por los presentadores del 20 minutos

programa

Crear entusiasmo en el
lanzamiento de la nueva

imagen

Mencidn de Tminuto

patrocinador

Dar a conocer la marca
del patrocinador y asi
recuadar fondos para

eventodelanzamiento

Lanzamiento de
la nueva marca - 15 minutos

revelacion de video

Momento principal del

evento

Mencidn de Tminuto

patrocinador

Dar a conocer la marca
del patrocinador y asi
recuadar fondos para

evento de lanzamiento

Premiar a los
ganadores de las
dindmicas realizadas 15 minutos

enredes sociales.

Seguimiento con grupo

objetivo

Agradecimiento
especial a la 10 minutos
municipalidad y a

los asistentes

)
)
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Agradecimiento e
invitacion a ver el

programa



BTL

Elfindel BTL es que el grupo objetivo pueda interactuar con
la nueva marca de Enfoque Trixano, para esto se propone un
BTL OOH utilizando la pantalla verde. En esta pantalla verde
los asistentes al evento de lanzamiento podran interactuar
mostrandolos como parte de los presentadores de Enfoque
Trixano, utilizando el escenario virtual que se aplica en
el programa.

Se toma la decisidon de realizar este BTL ya que el grupo
objetivo al interactuar con el escenario en el cual se presenta
Enfoque Trixano este crea conexidon directa haciéndolos
sentir parte del programay lograr identificarse con el mismo.
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PAPELERIA

Setomaron en cuentatodos los elementos graficos para crear
unién con el resto de piezas, mediante estos elementos se
formd unaimagen representativa de la marca ya que puede
lograr ser memorable para el grupo objetivo almomento en
que visualicen los elementos.

TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta de presentacion se trabajo tiro y retiro, esto con
el fin de aprovechar al maximo el soporte delamisma. Enla
tarjeta seimplementaronlas 2 versiones del imagotipo esto
con el fin de crear familiarizacion con la marca.

En el tiro se muestra el imagotipo en versiéon acortaday por el
retiro lainformacion general de cada uno de los representantes
de Enfoque Trixano.

El concepto “identidad de vida en transmisidon” esta representado
através de los elementos graficos, como el color reflejando
el traje tipico de San Andrés Semetabaj.

Una propuesta de tarjeta de presentacion que transmita el
profesionalismo del programa sin perder el dinamismo y
juventud que este representa.

ENFOOQUE
TRIXANO

| _FRANCISCO CANA]
PRODUCTOR

+502 5460 4622
JOFRACS@GMAIL.COM
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HOJA MEMBRETADA

La hojamembretada se realizé con un disefio minimalista, sin
saturacion de elementos que pudieran estorbar lalecturaya
su vez parareflejar la nuevaimagen que se quiere transmitir
del programa.

En esta estan los datos principales del programa. la funcion
de este documento es lograr la comunicacién de manera
formal, organizaday profesional.

ENFOQUE
TRIXANO

&  enroau
st} /ENFOQUET
D /ENFOQUET

© +502 5460

ISV

) ENFOQUETRIXANO@GMAIL.COM
mmmmmnk) /ENFOQUETRIXANO
D) /ENFOQUETRIXANO

© +502 5460 4622

‘\\\‘\\\‘\‘\‘\‘\‘\‘\‘\‘\‘\‘S‘\»\‘\‘\‘\‘\‘\‘\‘\‘\\\‘\‘\\

‘S‘S‘ ’\ ‘\ 5‘ ’s ‘\ ‘\
ENFOQUE TRIXANO ———




CARNET DE IDENTIFICACION

El carné de identificacion cuenta con los datos personales
de cada persona que lo utiliza, asi como en la parte inferior
se muestra una franja en donde resalta que son medio de
comunicacion. También se colocd un espacio para fotografia
de medio cuerpo esto con el fin de que lo identifique por
nombrey fisicamente. En la parte trasera se aplica un espacio
paralafirma del portador del carné, asi como un texto oficial
del programa.

ENFOOUE
TRIXANO
ESTUARDO STE DOCUMENTO
GIRON

INTRASFERIBLE

Firma
Autorizada
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VIDEO INTRODUCCION

Como menciona Welsh (2015) las animaciones conectan
a un nivel personal con la audiencia de manera emocional,
I6gica, estético o sensorial. Y esto es lo que se busca con el
video introductorio del programa Enfoque Trixano, que el
espectador se sienta identificado con el programa, atreves
de los elementos audiovisuales, animaciones, transiciones
y tomas del video.

En el video de introduccidén se representa la tematica del
programa Enfoque Trixano, es por eso que se tomaron en
cuentauna lista de palabras la cual se pudieran representar
por unatoma distinta de San Andrés Semetabajy asilograr
que el grupo objetivo se identifique con el programa.

Las transiciones son horizontales con tiras de colores
representativos de San Andrés Semetabaj, esto para crear
la unidn grafica con el resto de piezas.

CULTURA:

Es la primera palabra que se presenta ya que es la tematica
principal del programa, se muestra una imagen desde el
mirador ubicado en la entrada del municipio de San Andrés
Semetabaj, es por eso que es la primeraimagen que se muestra
enlaintroduccion.

ENFOQUE TRIXANO




AVENTURA:

Se muestra con una imagen panoramica del municipio de
San Andrés Semetabaj mostrando cada hogar en donde
crean sus propias aventuras.

TRADICION:
Muestra una escena de su tradicional Xutio. Se elige esta

tradicidon ya que es las mas representativa del municipio.
. -

HISTORIA:

Muestra una toma de laiglesia de San Andrés Semetabaj, ya
qgue es un pueblo en mayoria de religio catolica.

VIDA:

Una escena del parque central de San Andrés Semetabaj
donde se observa la vida cotidiana de un “trixano”
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CINTILLOS

Para el programa se realizaron cintillos que manejaran la
nuevaimagen, para esto se propusieron dos formas de colocar
los cintillos.

Para temas internos de San Andrés Semetabaj se propuso
colocar un fondo rojo con el titulo en amarillo y mostrando
ellogo en version acortada del lado izquierdo.

Seeligid el rojo para latematica de temas locales ya que es el
color mas representativo de San Andrés Semetabaj. Refleja
la pasion de los trixanos hacia su cultura.

Eventos locales

Informacion extra

Cuando presenten temas que no representen a San Andrés
Semetabaj, se realizé un cintillo con fondo azul, esto con el fin
de que el televidente logre identificar facilmente la tematica
gue se esta presentando.

Otros

Informacion extra

ANIMACION DE CINTILLOS
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MANUAL DE IDENTIDAD

Se realizd la propuesta del manual de identidad ya que su
funcion principal es orientar al usuario de codmo se debe utilizar
la linea grafica en las distintas piezas, dando instrucciones
precisasy claras para el buen manejo de la marca en general.

Este manual cuenta con todas las caracteristicas de las piezas
colores, tamafos de letra, ubicaciones, etc.

El manual también maneja la misma linea grafica de toda la
marca, puesto que es una pieza de la identidad.

El manual de identidad serd una pieza digital, esto con el fin
de ahorrar costos y poder utilizarlo en cualquier momento
o circunstancia.
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PROMOCIONALES

Como piezas promocionales se propusieron:
* Ecobolsa

e Taza

« BolsaDeportiva

Estos promocionales fueron seleccionados de manera que el
grupo objetivo pudiera utilizarlas en cualguier momento de su
dia, Se tomaron en cuenta en base a sus gustos y diario vivir.
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APLICACIONES

La aplicacién de la marca en piezas de identificacién de
personal del programa.
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PROPUESTA
FINAL




PROPUESTAS FINALES

A continuacion se presentan las propuestas finales de
cada pieza.

ISOLOGOTIPO

ENFOOQUE
TRIXANO
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PAPELERIA

MEMBRETADA

27.94cm

21.59cm

4cm
logo
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PAPELERIA

TARJETA DE PRESENTACION

ENFOOQUE
TRIXANO
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PAPELERIA

CARNET DE IDENTIFICACION

5.6cm

3.5cm

8.9cm
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VIDEO
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TELEVISION CULTURAL
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MANUAL DE
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IDENTIDAD CORPORATIVA
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MANUAL DE

IDENTIDAD CORPORATIVA
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MANUAL DE

IDENTIDAD CORPORATIVA

e

Bdm|

ik

ENFOQUE TRIXANO ———

_ L S g b 1
=FEET e 1
s o
FRUEE TS
L i, 8 prefcan
- iy =
FiNips 8 0=
Hewan on spop
Y —




POSTS REDES SOCIALES

800px

800px

VER CAMBIOS DE VIDEO
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POSTS REDES SOCIALES
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POSTS REDES SOCIALES

MECANICA GIVEAWAY

i Te gusin = | 3 Sigulesta = | A Compartir - | il Te gusin = 3y Blgulesda = | & Comparir
Enfoqua Trixane ashacon Sehashan |, Sarcia v 9 personas mis. """ Entoqua Trixang ashicen Sehashan | Garcia v 9 personas me. "
1 da febiran - 21 da fahiraio - i
Feguimos ron los premios ¥ & 4= TiianoDeCorazon esta 30 de noiembie a s Tpam panmuss conbal de San Andeds
Serretaligg

(O eREAn B ek peranid |5 feria? Puses nossbing ya estards celebianca y
quarerme g ukhedas los dMixanasDeCaraen s digan: (Te Beparanns!

JEn e N toirada esta fobogralis’?

Conketa en el oo’ |8 redpriela correcla dEnfegqusTrisans
S La dindenica y puarticipua:

1. Cuale Tk & pisested prigina en Facebook de EnfogueeTrizans,

2 Dale comprartin a la imagen,

5 P una imdageen dhel mvgedale i anradio y ETERETA & b personas {6n
e QUi Comparin este premic

Algrmalicamente i Linds partdpanda en o sorieo de larasmients de
wEndocueTixana,

B dia wernes 30 de noviemare anuncisremos a bos ganadores en el parque central 2
|z Fpm.,

los maperamos
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BANNERS EVENTO

LANZAMIENTO

TRADICION

B ENFOGUETRIXAND
D ENFOQUETRIKANGD
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PROPUESTAS FINALES

A continuacion, se presentan las especificaciones de cada
archivo final, el cual se encuentra en la carpeta “archivos
finales”

ENFOQUE
TRIXANO

5)) ENFOQUE
TRIXANO

HOJA MEMBRETADA

CANTIDAD:

100 hojas membretadas

DIMENSIONES:

8.5x11 pulgadas

ORIENTACION:

Vertical

COLOR:

Full color o —

g} ; eNFOQUET

SOPORTE | croaue:

© +502 546C

Papel Bond blanco RN

OSSN

z X o
SISTEMA DE IMPRESION: | —
EESSEND) /ENFOQUETRIXANO

Impresion digital e
|MPRES|6N VOIS B AN MU I S BN S S M MO
Tiro

‘S‘S‘ ’\ ‘\ 5‘ ’s‘
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TARJETA DE PRESENTACION

CANTIDAD:

200
DIMENSIONES:
2x3.5 pulgadas
ORIENTACION:
Horizontal
COLOR:

Full color
SOPORTE
Opalina
SISTEMA DE IMPRESION:
Impresion digital
IMPRESION:
Tiro

ENFOOQUE
TRIXANO

| _ERANCISCO CANAI
PRODUCTOR

+502 5460 4622
JOFRACS@GMAIL.COM

K} /ENFOQUETRIXANO
B /ENFOQUETRIXANO
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POSTS DIGITALES

CANTIDAD:

4 afiches digitales
DIMENSIONES:
600px x 600px
ORIENTACION:
Vertical

COLOR:

RGB

SOPORTE

Digital - jpg

. didele tondeed ban Aouied i B alu™
m Pcgeaniin, cofmpars ¥ g

30 DE NOVIEMBRE

BPM PARGUE CENTRAL SA&N ANDRES SEMETARA
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POSTS DIGITALES

CANTIDAD:

1 video digital
DIMENSIONES:
1280px x 720px
ORIENTACION:
Horizontal
COLOR:

RGB

SOPORTE
Digital - mp4

SAN ANDRES SEMETABAJ

s Yty Yy Sy
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MANTA VERTICAL

CANTIDAD:

1

DIMENSIONES:
0.80mtsx1.80mts
HORIENTACION:
Vertical

COLOR:

Full color CMYK
SOPORTE

Vinil

SISTEMA DE IMPRESION:
Plotter
IMPRESION:
Tiro

ENFOQUE TRIXANO

W e ouE TRIZANS
| LT T P

30 de noviembre 7 pm
:‘ '_ Pargue cenitral de San Andres Semetaba)
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MANTA HORIZONTAL

CANTIDAD:

1

DIMENSIONES:
1.5mtsx3mts
HORIENTACION:
Horizontal
COLOR:

Full color CMYK
SOPORTE

Vinil

SISTEMA DE IMPRESION:

Plotter
IMPRESION:
Tiro

TRADICIO

) /ENFOQUETRIXAND
LD EMFOGUETRIXANG

30 de novi

Parque centr;

s Yy Sy gy sty
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MANUAL DE IDENTIDAD

CANTIDAD:

1

DIMENSIONES:
8.5x6 pulgadas
ORIENTACION:
Horizoontal
COLOR:

RGB

TIPO DE ARCHIVO:
PDF

ENFOQUE TRIXANO

ENFOQUE
TRIXANO



VIDEO INTRODUCCION

CANTIDAD:

1

DIMENSIONES:
1280px x 720px
ORIENTACION:
Panoramico
COLOR:

RGB

TIPO DE ARCHIVO:
MP4

ENFOQUE TRIXANO




BOLSA DEPORTIVA

CANTIDAD:

50

TIPO DE ARCHIVO:
PSD

ENFOQUE TRIXANO




BOLSA ECOBOLSA

CANTIDAD:

50

TIPO DE ARCHIVO:
PSD

ENFOQUE TRIXANO




TAZA PROMOCIONAL

CANTIDAD:
25

ORIENTACION:
Panoramico
COLOR:

CMYK

TIPO DE ARCHIVO:
PSD

ENFOQUE TRIXANO
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INFORME TECNICO

QUE ACOMPANA LOS ARCHIVOS
DIGITALES PARA REPRODUCCION

A continuacidn, se presenta el informe técnico dirigido a los
miembros del grupo encargado de laimagen del programa
Enfoque Trixano, que tendran a su cargo todo lo concerniente
a la marca vy la actividad de lanzamiento en San Andrés
Semetabaj. Esto con el fin de que comprendan la distribucion
delos archivosy aspectos técnicos que deben conocer. Los
archivos se encuentran en el documento: “Lanzamiento Enfoque
Trixano” donde se encuentran indicaciones especificas para
cada piezay su debidaimplementacion.
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Gusemala B de maye de 2008
Giupa encargada do la marca
Estimadios:

El maisbiva o [y prdsirde o pars egplicar [ad sdpacilicsdiones beonicad de las pharas que fenmeneien al
“redivefio de Enagen Enfogue Trinine®. Se sealisd la planificacitn de un Lnzamiento de masca con el
chjetiva de dar & conacer & padisa®a de magen para &l programa odtural Enfoque Trimara, debido
e e s hate eritiega de un documento con el el de: “lancamivnto Enlegue Trizano®, En & we
detallan Lis esperificacionss para &l manejo, reprodutcidn & implementacidn de las pierai que
condogman o lanzameente de L rueya imagen. Estas s dividen en 2 Faaes, las cuales cada una va
acompafada de un (0 con bos documentos que e detallan a continuacion,

Maombee del disco: [ditables Primiers Fase
Dentrg de este encontraran las siauientes @rpe1as 0on sus respectives archivos,

Lage:

E91a contisne ¢l logo en version completa v feiponiies [ dos verdanes eon sud srchivos editablesy en
Al lasg versionies full colar, versidn blanco y negro en formatos BPG y PHG, Ly tipografia en gu vorsidn Tl
coles, Blanca y negro en IPG y PG

Posts [xpectativa:
Esta contiene todas los sechivos enwmerados en orden conlorme su publicaddn en redes sociales,
contiene archiros en lormatos GIF, JPG. Estos tienen un Lamaito de 600px por 600px

Wideo sxpectatia:
Esta contiene ¢l video utifizado en la parte de expectatiia, en formato mps para que pueda publicarse
en la fappage lclmente. Este tiene un tamafio de 1280pinekes por 720piaeles.

Manta horlzonal:
Agquui sp encuentran bos archives de la manta horizontal en formato PG y PDF a un tamafio de 1.5mes por
Imits.

Manta vertical:
Al sr encuentran bos archivos de la manta vertical en formatn 1PG  POF a un tamafio de 0.80mis por
1B0mits,

Kombee del dicco: Editables segunda Fase
Denitras e ete @ncantraran las diuientes CAMSTat 6on sul fespectioe anchinas

Kasnusl de ldentidad grafics
Esta canpeta inchuye un POF de |a pieza para su distribucidn dighal. 3o recomienda que sea improso a full
calor y engasgolico, pars poder ser entrigads a lod mismbrod del gropa encargado di la marca
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Tasjets de presentackin
E=1a canpeta contiene los archiwed en gl y Al para su debida reproduccion. Medidas de 3.5 pulgadas por
¥ pulgadas.

Haoja membretada
Edta contimn il archiws di lag hajas maenBratadas en POF, e recomsndy iu smpreside dn el mamsnte
de utilivarls. Tamafa de 8.5 puligadas por 11 puigads

Came ldentificacl én
E1a contiene ol archivo editable en &y un archive en PDF para su correcta reproducciin Las medidas
e el v dhe

Video Imtroduccién
Eata eontione ol viddes de imtraduecidn purs o programa sn fommas Mo s que pusds publicans en

redes sociales y transmitiess en canal o televisidn de alta delinicidn. Tamafio de 1280 pixeles pos TH)
e

Promoclonales
Eate comtasas ol arte dis Lis promasionalid taras pans que o pusdan repreiesic se sacissatrs an archivo
POF, IPG y Al para su edicidn, tamafio do 12 puigadas por 4 pulgadas

Sin otro particular, estamos & sus drdenes con cualquier duds o comentano, reciba un cordisl
saludo

Arentomente.

los# Francisen Cand Serech
Tektfons SA614622
Cowr: polracsfigmail cam
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PRESUPUESTO DE DISENO

A continuaciodn, se presenta el presupuesto de disefio para
elredisefo de imagen del programa Enfoque Trixano.

PRESUPUESTO DE DISENO

ETAPA 1 1,600.00

Estrategia Creativa
Investigaciéon recopilacién de datos sobre el tema a trabajar
Estudio y definicion de Grupo Objetivo

ETAPA 2 1,600.00

Estudio de creatividad para desarrollo de concepto hacia el proyecto
Estrategia de implementacion y visualizacion

ETAPA 3 4,800.00

Desarrollo de la imagen para Enfoque Trixano
Aplicaciéon a piezas de papeleria

Grabacion y ediciéon de video 30 seg

Publicidad de expectativa manejada por redes sociales.

TOTAL Q.8,000.00

ENFOQUE TRIXANO




PRESUPUESTO DE REPRODUCCION

Para los materiales, tarjeta de presentaciodn,
banners, se realizaron cotizaciones para su
reproduccion con impresiones digitales, a las
empresas klcoprint,Digital House e Ideas Printing
cotizaciones en (Anexos 24-26)

Paralas tarjetas de presentacidn se eligid laempresa
Klcoprint ya que ofrecid la opcidon mas adecuada
para el presupuesto y tiempo del cliente.

En cuanto alastazasy mantas se elige laempresa
Ideas Printing por ser la Unica en proporcionar
este servicio.

Paralas Ecobolsasy las bolsas deportivas se toma
en cuenta a la empresa EcoBolsasGuatemala
por tener los 2 tipos de bolsas que se necesitan.

No se cotizaron los carnés de identificacion ya
gue por ser pocas unidades ellos podran hacerlos
en su centro deimpresion.

PRESUPUESTO DE IMPRESION

PIEZA CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
UNITARIO
TARJETA DE 100 Q1.20 Q120.00
PRESENTACION
PIEZA CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
UNITARIO
ECO BOLSA 50 Q6.00 Q@300.00
PIEZA CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
UNITARIO
BOLSA Q285.00
DEPORTIVA 5o @s.70
PIEZA CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
UNITARIO
TAZA 10 Q35.00 Q350.00
PIEZA CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
UNITARIO
PANTALLA
VERDE 1 Q209.00 Q209.00
PIEZA CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
UNITARIO
BANNERS 2 160 Q320.00
MANTAS
AL Q1,584.00

ENFOQUE TRIXANO
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CONCLUSIONES

Seredisefio laimagen visual del programa televisivo Enfoque
Trixano, trabajando asi el logotipo y el sistema de identificacién
video introduccidén de 30 seg. El redisefo se elabord bajo
el concepto “identidad de vida en transmision” el concepto
se logra evidenciar a través de un imagotipo y linea grafica
asi también buscando reflejar el arquetipo del amante que
con esto se busca reflejar las caracteristicas de identidad del
grupo objetivo con San Andrés Semetabaj, su traje tipico,
lugares distintivos de la comunidad y tradiciones uUnicas,
identificando asi a Enfoque Trixano como un programa cultural
de San Andrés Semetabaj, Solola.

Se desarrolld material publicitario para crear expectativa
sobre el lanzamiento de la nueva imagen, esto con el fin de
crear masinterés en el cambio deimagen que trae el programa
Enfoque Trixano.

ENFOQUE TRIXANO



RECOMENDACIONES

Serecomienda que al disefiar laimagen visual para un programa
de televiso, se debeinvestigar a fondo lo que la competencia
o programas similares estan desarrollando, para tener un
punto de partida y conocer cdmo se maneja el disefio digital
e impreso para television.

Es necesario saber que piezas son las que el cliente necesita
y no las que el solicita, en el proyecto de enfoque Trixano se
guio y recomendd utilizar un manual de identidad, ya que
es una piezaimportante para el manejo de la nuevaimagen.

Pararealizar laimagen grafica de una marca, se recomienda la
utilizacién de arquetipos, esto para facilitar la comunicacidn
entre lamarcay los consumidores.

ENFOQUE TRIXANO
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ANEXOI1

BRI EF CLI ENTE

ANTECEDENTES:

Surge tras la iniciativa de promover tradiciones locales, asi
también de promover la responsabilidad social en la comunidad

DESCRIPCION DEL PROYECTO A
COMUNICAR:

Realizar unaimagen que apoye al programa a lograr identificarse
como programa de television cultural

OBJETIVOS DEL PROYECTO:

Que el grupo objetivo, patrocinadores, realizadores de eventos,
logrenidentificar al programa como un apoyo a la comunidad.

OBJETIVOS DE COMUNICACION:
Un programa familiar, cultural y de apoyo a la sociedad

PIEZAS A DESARROLLAR:
Logo

Tarjetas de presentacion

Intro de 30 seg para el programa

TARGET:
Pobladores de San Andres Semetabaj
entidades que puedan apoyar al programa

¢QUE TIPO DE ACTIVIDADES REALIZAN
O PROMOCIONAN USTEDES?

Dentro del programa enfoque Trixano se busca dar a conocer
las tradiciones de Guatemala, damos cobertura a eventos
culturales, también tenemos segmentos donde viajamos a
conocer lugares turisticos de Guatemala.

¢QUE TIPO DE PERSONAS VEN EL PRO-
GRAMA?

Jévenes, adultos de San Andrés Semetabaj

¢PORQUE QUIEREN CAMBIAR

SU IMAGEN?

Aniversario, es por eso que queremos dar un toque mas
profesional a nuestraimageny que represente a san Andrés
Semetabaj

éCOMO FUNCION EL PRESUPUESTO?

El canal pagalos gastos o en ocasiones se buscaayudadela
municipalidad para poder dar a conocer mas eventos culturales
y que las nuevas generaciones tomen interés en estas.
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GUIA DE OBSERVACION

¢A QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO

EL SABIO

EL HEROE

EL MAGO

EL AMANTE

EL BUFON

EL CUIDADOR
EL CREADOR

EL GOBERNANTE
EL EXPLORADOR

LOGO

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?

LOGOTIPO
IMAGOTIPO
ISOTIPO
ISOLOGO

éCUAL DE LAS SIGUIENTES CARAC-
TERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?

SIMPLE

LEGIBLE
RESPONSIVE
IMPACTO VISUAL
ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

FACIL DE ADAPTAR
SE ADAPTA SOLO EN CIERTOS MATERIALES

NO SE ADAPTA

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE UN ALTO GRADO DE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS
POSEE CIERTO NIVEL DE IMPORTANCIA EN LAS DISTINTAS PIEZAS
NO POSEE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS

COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

ROJO
VERDE
AZUL
AMARILLO
BLANCO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

AMISTAD
ELEGANCIA
CONFIANZA
POSITIVISMO
DINAMISMO
PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-

DA POR COLORES?

CALIDOS
FRIOS
AMBOS
NEUTROS

s Yy Sy gy sty
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INTRO

LOCACION DE IMAGEN:
- EXTERIOR
INTERIOR

DIRECCION DE FORMATO

HORIZONTAL
VERTICAL

ES NOTORIO EL PUNTO FOCAL?

SI CUAL?
NO

TIPO DE ANGULOS UTILIZADOS

PICADO
CONTRA PICADO
CENITAL
A NIVEL

LA TONALIDAD ES

CALIDA
FRIA
BLANCO Y NEGRO

LA ILUMINACION ES

NATURAL
ARTIFICIAL

ENFOQUE TRIXANO



ANEXO 2 - ENFOQUE TRIXANO
GUIA DE OBSERVACION

¢A QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO

EL SABIO

EL HEROE

EL MAGO

EL AMANTE

EL BUFON

EL CUIDADOR
EL CREADOR

EL GOBERNANTE
EL EXPLORADOR

LOGO

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?

LOGOTIPO
IMAGOTIPO
ISOTIPO
b Isotcco

éCUAL DE LAS SIGUIENTES CARAC-
TERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?
SIMPLE
LEGIBLE
RESPONSIVE

ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

FACIL DE ADAPTAR
SE ADAPTA SOLO EN CIERTOS MATERIALES

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE UN ALTO GRADO DE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS
POSEE CIERTO NIVEL DE IMPORTANCIA EN LAS DISTINTAS PIEZAS

COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

AMARILLO
BLANCO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

AMISTAD
ELEGANCIA
CONFIANZA
POSITIVISMO

PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-
DA POR COLORES?

FRIOS
AMBOS
NEUTROS
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INTRO

LOCACION DE IMAGEN:
- EXTERIOR
INTERIOR

DIRECCION DE FORMATO

HORIZONTAL
VERTICAL

ES NOTORIO EL PUNTO FOCAL?

SI CUAL?
poo N ]

TIPO DE ANGULOS UTILIZADOS

PICADO
CONTRA PICADO
CENITAL
A NIVEL

LA TONALIDAD ES

f CALDA
FRIA
BLANCO Y NEGRO

LA ILUMINACION ES

NATURAL
ARTIFICIAL
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ANEXO 3 - COMBATE
GUIA DE OBSERVACION

¢A QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO
EL SABIO

EL MAGO
EL AMANTE

EL BUFON

EL CUIDADOR
EL CREADOR

EL GOBERNANTE
EL EXPLORADOR

LOGO

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?

IMAGOTIPO
ISOTIPO
ISOLOGO

¢CUAL DE LAS SIGUIENTES
CARACTERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?

SIMPLE
LEGIBLE
RESPONSIVE

ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

SE ADAPTA SOLO EN CIERTOS MATERIALES

NO SE ADAPTA

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE UN ALTO GRADO DE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS
POSEE CIERTO NIVEL DE IMPORTANCIA EN LAS DISTINTAS PIEZAS

COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

ROJO

VERDE
¥ —

AMARILLO

BLANCO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

AMISTAD
ELEGANCIA
CONFIANZA
POSITIVISMO
DINAMISMO
PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-
DA POR COLORES?

CALIDOS
FRIOS

po-AmBOS ]
NEUTROS
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INTRO

LOCACION DE IMAGEN:
. EXTERIOR
INTERIOR

DIRECCION DE FORMATO

VERTICAL
ES NOTORIO EL PUNTO FOCAL?

# SICUAL?ELLOGO
. NO

TIPO DE ANGULOS UTILIZADOS

PICADO
CONTRA PICADO
CENITAL
A NIVEL

LA TONALIDAD ES

f CALDA
FRIA
BLANCO Y NEGRO

LA ILUMINACION ES

NATURAL
ARTIFICIAL

ENFOQUE TRIXANO



ANEXO 4 - 18-50
GUIA DE OBSERVACION

¢A QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO

EL SABIO

EL HEROE

EL MAGO

EL AMANTE

EL BUFON

EL CUIDADOR
EL CREADOR

EL GOBERNANTE

- © o s o o 6 o e e o
(e}
@
o

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?

IMAGOTIPO
ISOTIPO
ISOLOGO

('.CUAL DE LAS SIGUIENTES CARAC-
TERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?
SIMPLE

LEGIBLE
RESPONSIVE

ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

SE ADAPTA SOLO EN CIERTOS MATERIALES

NO SE ADAPTA

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE UN ALTO GRADO DE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS
NO POSEE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS

COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

ROJO
VERDE
AZUL
AMARILLO
BLANCO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

. AMISTAD
. ELEGANCIA

CONFIANZA

POSITIVISMO

DINAMISMO

PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-
DA POR COLORES?

CALIDOS
FRIOS

oo AMBOS
NEUTROS
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ENFOQUE TRIXANO ———————— AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR AR



INTRO

LOCACION DE IMAGEN:
. EXTERIOR
INTERIOR

DIRECCION DE FORMATO

VERTICAL
ES NOTORIO EL PUNTO FOCAL?

SI CUAL? EL LOGO

TIPO DE ANGULOS UTILIZADOS

PICADO
CONTRA PICADO
CENITAL
A NIVEL

LA TONALIDAD ES

FRIA
BLANCO Y NEGRO

LA ILUMINACION ES

NATURAL
ARTIFICIAL
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ANEXO 5 - COSTUMBRES
GUIA DE OBSERVACION

¢A QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO
EL SABIO
EL HEROE
EL MAGO

EL BUFON

EL CUIDADOR
EL CREADOR

EL GOBERNANTE
EL EXPLORADOR

LOGO

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?
LOGOTIPO

IMAGOTIPO
ISOTIPO

('.CUAL DE LAS SIGUIENTES CARAC-
TERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?

SIMPLE
LEGIBLE
RESPONSIVE

ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

FACIL DE ADAPTAR

NO SE ADAPTA

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE UN ALTO GRADO DE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS

NO POSEE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS

COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

AMARILLO
BLANCO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

AMISTAD

ELEGANCIA

CONFIANZA

DINAMISMO
PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-
DA POR COLORES?

CALIDOS
FRIOS

NEUTROS
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INTRO

LOCACION DE IMAGEN:

INTERIOR

DIRECCION DE FORMATO

VERTICAL
ES NOTORIO EL PUNTO FOCAL?

SI CUAL? EL LOGO

TIPO DE ANGULOS UTILIZADOS

PICADO
CONTRA PICADO
CENITAL
A NIVEL

LA TONALIDAD ES

FRIA
BLANCO Y NEGRO

LA ILUMINACION ES

ARTIFICIAL

ENFOQUE TRIXANO



ANEXO 6

EXPERTO EN EL TEMA -

1. PARA COMENZAR CUENTAME UN POCO DE TI,
QUISIERA SABER UN POCO DE TU EXPERIENCIA EN
EL AMBITO CULTURAL, COMUNICACION Y EL DISENO
GRAFICO EN GUATEMALA.

Mi experiencia como comunicador proviene desde la juventud,
al descubrir que el campo de la comunicacion podria ser muy
amplio y abarcar varios temas de importancia en nuestro
pais, soy diseAador grafico de profesion.

2. COMO GUATEMALTECOS ¢QUE ASPECTOS CREES
IDENTIFICA NUESTRA CULTURA?

La multiculturalidad, es un pais multilingle, un pais con gran
rigueza natural e historica.

3. ¢CREES QUE LAS TRADICIONES EN GUATEMALA SE
HAN IDO PERDIENDO? é¢POR QUE?

Dependiendo a que clase de tradiciones se refiera. Sin embargo,
enlos aspectos culturales se hanido dejando atras diferentes
practicas. Esto influenciado por distintos elementosy factores,

EDINIO QUEX

especialmente la transculturizacion, conflictos, migracion.
4. _CONOCES ALGUNA PLATAFORMA QUE FOMENTE
LAS TRADICIONES GUATEMALTECAS? ¢CUAL Y COMO
LO REALIZA?

Tradiciones en si, no, hay algunos programas de television
como en vea canal que promueven aspectos culturales
guatemaltecos. Pero de tradiciones especificamente no.

5. SEGUN TU OPINION ¢CREES QUE ES IMPORTANTE
CONTAR CON ESTE TIPO DE PLATAFORMAS? éPOR
QUE?

Si se trata de una plataforma que aborde los temas
culturales desde su esencia, fuera de toda labor
comercial o de lucro, me parece que seria acertada
ya que es lo que hace falta para generar interés en
las nuevas generaciones.

6. EN BASE A TU EXPERIENCIA ¢CUAL ES EL APORTE
QUE BRINDAN LOS MEDIOS DE COMUNICACION A LA
SOCIEDAD?

La labor de los medios de comunicacidn es informativa,
sin embargo, se debe considerar que la informacién que se
transmite al publico debe ser tratada de manera responsable,
sin caer a las acciones de desinformacion.

AR MR RN
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7. cCREE QUE LA JUVENTUD ESTA INTERESADA EN
MANTENER LAS TRADICIONES GUATEMALTECAS?

Dependerd mucho de las tradiciones a las que se refiere,
al ser Guatemala un pais con mucha diversidad cultural las
tradiciones no pueden ser generales, cada cultura tienes
sus propias tradiciones que en algunos casos pueden ser
similares, pero a la vez distintas.

8. ¢PIENSAS QUE UN MEDIO DE COMUNICACION
DEBE AYUDAR AL MANTENIMIENTO DE NUESTRAS
TRADICIONES? éPORQUE?

Claro, un medio de comunicacién informa y la informacién
construye o aportaala formacion del publico. Un medio de
comunicacion informa, depende ya de quien esté al frente
de lo que quiere informar y cémo.

9. (COMO SE PUEDEN FOMENTAR LAS TRADICIONES
EN GUATEMALA?

Viviéndolas, no existe mejor manera de conocer que la
experiencia propia.

10. EXISTEN DIFERENTES MEDIOS PARA LA
DIVULGACION DE TRADICIONES, ENTRE ESTOS ESTAN
LAS REDES SOCIALES, BANNERS, ESTRATEGIAS DE
CORREO ELECTRONICO, ETC ¢RECOMIENDA USTED
ALGUN MEDIO EN ESPECIFICO PARA LA DIFUSION DE
LAS TRADICIONES GUATEMALTECAS? ¢POR QUE?

Me pareceria una mejor propuesta una plataforma informativa
mas amplia. No quedarse solamente con estos aspectos

11. ECREES QUE EL DISENO GRAFICO PUEDE INFLUIR
EN LA DIFUSION Y MANTENIMIENTO DE TRADICIONES
GUATEMALTECAS? ¢PORQUE?

Todo depende de los objetivos que se planteen, de que se
cuente con una estrategia elaborada para alcanzar esos fines.

sty Yy Sy Sy hy gy
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ANEXO 7

EXPERTO EN EL TEMA -

1. PARA COMENZAR CUENTAME UN POCO DE TI,
QUISIERA SABER UN POCO DE TU EXPERIENCIA EN
EL AMBITO CULTURAL, COMUNICACION Y EL DISENO
GRAFICO EN GUATEMALA.

Que tal Francisco, soy Anibal Garcia, soy historiador y
socidlogo, actualmente soy docente en la Universidad Del
Valle de Guatemala, campus altiplano.

2. COMO GUATEMALTECOS ¢QUE ASPECTOS CREES
IDENTIFICA NUESTRA CULTURA?

El patrimonio cultural de Guatemala, esta formado en su
mayoria por expresiones de la cultura popular, como las
celebraciones de cada poblacién, danzas folcldricas, musica,
ferias patronales, etc. Cada una marca su identidad por los
colores, sabores y lariqueza textil de tejidos mayas.

Gracias a la gran variedad de grupos étnicos Guatemala
es privilegiada de una diversidad de cultura dependiendo
de laregidn que habite, ya que cada uno posee sus propias
caracteristicas como su gastronomia, idioma, indumentaria,
rasgos fisicos, etc.

La cultura popular en Guatemala puede ser dividida en: cultura,
popular ergoldgica o material, social popular espiritual. Esto
dependiendo de los 4 grupos étnicos existentes en Guatemala:
Ladinos, Mayas, Garifunas y Xinkas.

ANIBAL GARCIA

3. éCREES QUE LAS TRADICIONES EN GUATEMALA SE
HAN IDO PERDIENDO? ¢POR QUE?

Si, se estan perdiendo esto debido a factores como la pérdida
de valores, asicomo invasioén cultural de otros paises ahora
la gente quiere “celebrar” por asi decirle tradiciones de otras
culturas y nolas propias, date cuenta con la vestimenta es algo
gue como costumbre se estd perdiendo en muchas regiones
del pais, es porque lo ven en la television, internet y asi.

4. cCONOCES ALGUNA PLATAFORMA QUE FOMENTE
LAS TRADICIONES GUATEMALTECAS? éCUAL Y COMO
LO REALIZA?

Mira asial cien no te puedo decir que conozca una plataforma
gue se especialice en eso, fomentar las tradiciones, pero si
te das cuenta, asi como el internet te puede mostrar otras
culturas también ha ayudado que guatemaltecos que no
son de lasregiones en donde estas se originan conozcan de
ellas. Te menciono un ejemplo no sé silo viste, pero yo lo vi
por Facebook un video de boxeo en Chivarreto unos que se
agarran a cuentasos, imaginate estas tradiciones crecieron a
partir de hacerse virales en Facebook, no es la mejor tradicién
o mas representativa de Guatemala, pero es un claro ejemplo
gue las redes sociales pueden ser plataformas para fomentar
nuestras tradiciones.
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5. SEGUN TU OPINION ¢CREES QUE ES IMPORTANTE
CONTAR CON ESTE TIPO DE PLATAFORMAS? ¢POR
QUE?

Pues claro que si, es sUper importante para no perder
nuestras raices como guatemaltecos, creo que el subir un
video o una imagen de una procesion de los barriletes o del
mismo fiambre que te estas comiendo ayuda a que cada
vez mas personas conozcan un poco de estas tradiciones.

6. EN BASE A TU EXPERIENCIA ¢CUAL ES EL APORTE
QUE BRINDAN LOS MEDIOS DE COMUNICACION A LA
SOCIEDAD?

Difundir, aclarar y comunicar de forma masiva a la sociedad.
Esos son los tres puntos que te puedo mencionar y que en
realidad deberian de funcionar como medio de comunicacién
y sociedad.

7. ECREES QUE LA JUVENTUD GUATEMALTECA ESTA
INTERESADA EN MANTENER LAS TRADICIONES
GUATEMALTECAS?

Siy no, épor qué? Porque en Guatemala como te digo hay
variedad y esto depende mucho de los valores que tengas.
Sabes cual es otro problema que afecta alos jévenesy que
ya no estén taninteresados en sus tradiciones, la migracion,
ahora se van a otro pais por situaciones econdmicas, familiares,
etc. Y esto hace que ya no se apeguen a sus raices y sabes
las personas del interior que son las que mas riqueza cultural
tienen sonlas gue mas migran por necesidad y esto hace que

se pierda el interés en mantener las tradiciones.

8. ¢PIENSAS QUE UN MEDIO DE COMUNICACION
DEBE AYUDAR AL MANTENIMIENTO DE NUESTRAS
TRADICIONES? éPORQUE?

Claro que debe de ayudar, te menciono la televisién es un
medio masivo, decime ahora équién en su casa no tiene
una televisién? Es ahi donde debe de entrar este tipo de
plataformas o medios en los cuales dar a conocery apoyar a
las tradiciones. Hay tradiciones que se van perdiendo por el
poco interés, el poco apoyo econdmico de estas. Imaginate
qgue nadie fuera a ver los barriletes éQué pasaria? Pues ellos
se quedarian sin apoyo. éte doy un claro ejemplo ahora enlas
alfombras ponen marcas de productos o servicios hasta de
medios de comunicacién ponen el granlogoy esto éporque
lo hacen o como lo logran? Pues no te miento ellos aportan
econdmicamente arealizar este tipo de tradiciones.
Entoncesno es solo de los medios de comunicacion la obligacion,
es de todo el pais, como guatemaltecos deberiamos de estar
orgullosos de nuestras raices.

Como te menciono las redes sociales, ahora todo mundo es
un reportero agarras tu teléfono grabas y ya estas, lo ven
minimo unas 50 personas, no tenes el mismo poder que canal
3 pero estas dando tu aporte a la cultura guatemalteca.

9. ¢COMO SE PUEDEN FOMENTAR LAS TRADICIONES
EN GUATEMALA?

Como te mencione anteriormente, de muchas maneras
ahora con la tecnologia es tan facil lograr llegar a tantas
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personas como uno quiera.

10. EXISTEN DIFERENTES MEDIOS PARA LA
DIVULGACION DE TRADICIONES, ENTRE ESTOS ESTAN
LAS REDES SOCIALES, BANNERS, ESTRATEGIAS DE
CORREO ELECTRONICO, ETC éRECOMIENDA USTED
ALGUN MEDIO EN ESPECIFICO PARA LA DIFUSION DE
LAS TRADICIONES GUATEMALTECAS? ¢POR QUE?

Las redes sociales asi, ahora son el bumy llegas a personas
mas jovenes que logren conocer de estos temas, de una
manera tan sencillaa un click como dicen.

11. ECREES QUE EL DISENO GRAFICO PUEDE INFLUIR
EN LA DIFUSION Y MANTENIMIENTO DE TRADICIONES
GUATEMALTECAS? ¢PORQUE?

Ahoratodo es visual, todo.Y es en donde como profesional
debes de dar tuaporte alasociedad. El disefio grafico esuna
carrera amplia. Podes hacer llegar mensajes a las personas
con una solaimagen. claro que si, el disefio grafico puede y
debe de aportar al mantenimiento de las tradiciones.

ENFOQUE TRIXANO



ANEXO 8

EXPERTO EN MARKETING

1. PARA COMENZAR CUENTAME UN POCO DE TI,
QUISIERA SABER UN POCO DE TU EXPERIENCIA EN
EL AMBITO DE CREACION DE MARCA, BRANDING TV,
POSICIONAMIENTO DE MARCA, ETC.

Desde antes de salir de la universidad he trabajado en el medio,
para empresas de servicio e industriales, posteriormente en
agencias de disefio y publicidad donde reforcé mis conocimientos
en la creacidn de marcas y disefio publicitario, ya que han
sido los temas que mas me gustan del medio. Luego de un
tiempo empecé a trabajar de manera semi independiente
con clientes particulares y empresariales de diferentes giros,
alapary de manera autodidacta, incursioné en las dreas de
marketing digital y publicidad en redes sociales.

2. SEGUN TU EXPERIENCIA ¢(COMO DEFINES EL
CONCEPTO DE BRANDING?

Es la experiencia de marca que se genera por medio de una
conexién emocional

3.¢DENTRO DELOS PROYECTOS QUE HAS REALIZADO
CUAL HA SIDO EL PROCESO PARA REALIZAR LA
IMAGEN GRAFICA DE UNA EMPRESA?

En mi experiencia, el proceso depende mucho del clientey
del proyecto, todo es muy personalizado. Una de las etapas

PAULA GENTILE

mas importantes es sin duda la entrevista con el cliente y
posteriormente la comunicacién constante, saber escuchar
sus requerimientos y en la medida de lo posible proponer
soluciones eficaces.

4. EN TU EXPERIENCIA (CREES QUE LA IDENTIDAD
VISUAL ES IMPORTANTE PARA UNA EMPRESA? Y
ECUAL SERIA UNA ESTRATEGIA OPTIMA PARA GUIAR
A UN BUEN BRANDING?

Sumamente importante, yaque eslacaraconlaquesevaa
presentar a sus clientes, al medio y ala sociedad. No creo que
haya una estrategia Unica para desarrollar dicho proyecto,
sin embargo considero que hay elementos que no pueden
faltar como la comunicacién constante, lainvestigacién tanto
del cliente como de la competencia, el compromiso con
el resultado y por supuesto los conocimientos técnicos de
comunicacion.

5. éEEN QUE MOMENTO PIENSAS QUE ES NECESARIO
HACER UN REDISENO DE IMAGEN EN UNA MARCA?

Creo que influyen varios factores; la temporalidad, el
funcionamiento, posiblemente unarestructura empresarial.
Muchas empresas empiezan a cambiar desde adentro, su
vision, sus clientes, sus productos; yo creo que esto determina
la posibilidad de crear una nueva imagen.

ENFOQUE TRIXANO



6. EN TU OPINION éCUALES SON LOS PUNTOS CLAVE
QUE DEBE TENER UN REDISENO DE IMAGEN PARA
QUE SEA EXITOSO?

Considero que debe ser sutil, en cuanto a cuestiones técnicas,
colores, formas. Al mismo tiempo debe ser fresco e innovador,
coincidir con latemporalidad y con los medios de comunicacion
actuales. Emocionalidad, tendencia y buen gusto.

7. ¢QUE HERRAMIENTAS, PROCESOS O RECURSOS
CREES QUE SON NECESARIOS PARA DAR A CONOCER
EL REDISENO DE LA MARCA?

Todos, todos los medios que ya utiliza la empresa para
comunicarse con su pUblico; aunque no de manera agresiva,
creo que debe ser de manera sutil y en un periodo de un afo
considero yo que debe quedar clara la nueva imagen.

Para eso se necesita realizar un proceso creativo, proceso de
estudio de mercado y proceso de generacion de identidad.

8. ¢QUE ELEMENTOS CREES QUE SE DEBEN DE
TOMAR EN CUENTA DURANTE LA CONSTRUCCION
DE LA IMAGEN PARA UNA MARCA ENFOCADA EN EL
MANTENIMIENTO DE LAS TRADICIONES CULTURALES
DE UN PAIS?

Es complicado definir con precision los elementos técnicos
a considerar ya que haria falta hacer una revisién precisa el
tema en cuestion, pero a grandes rasgos, deberian ser los
gue a cualquier empresa: La comunicacioén con el publico,

los antecedentes, el objetivo o alcance, la competencia o
similares y los recursos.

EXPERIENCIA MARKETING DIGITAL

9. HABLANDO DE PRESENCIA ONLINE DE UNA
EMPRESA NUEVA, QUE REQUISITOS PIENSAS QUE
DEBE TENER SU PLATAFORMA DIGITAL PARA
VENDERSE AL MUNDO.

Una buena comunicaciéon con el publico, coherente y directa;
unaimagen grafica atractiva y actual, técnicamente un sitio
amenoy facil de usar y por supuesto un plan estratégico de
marketing digital.

10. EN LOS PROYECTOS DE MARKETING DIGITAL EN
LOS QUE HAS PARTICIPADO , (QUE APORTAN LAS
REDES SOCIALES A LAS EMPRESAS?

Contacto, con sus posibles clientes, pero también con la
sociedad en general. Las redes sociales humanizan a las
marcas, pues el trato es directo y equitativo.

Awareness, viralidad y visibilidad

1. EN BASE A TU EXPERIENCIA ¢ES NECESARIO
TENER PRESENCIA EN LAS REDES SOCIALES? ¢QUE
ESTRATEGIA RECOMIENDAS PARA IDENTIFICAR EN
QUE RED SOCIAL COMENZAR?

Si, al menos en una, dependiendo del tamafio de la empresa.
Para identificar qué red social es la adecuada creo que es
necesario revisar el perfil de la empresa, saber dénde esta
el publico de lamarcay cual es el contenido
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gue vas acompartiry tu presupuesto. De esta manera se podra
entender de mejor manera en que plataforma social acutar.

12. SEGUN TU EXPERIENCIA EN MARKETING ¢ES
SUFICIENTE EL SOCIAL MEDIA PARA LA REALIZACION
DE UNA CAMPANA DE DIVULGACION?

No, hay muchas herramientas que todavia deben ser utilizadas,
como la television, el radio, la prensa, la publicidad offline.
Creo que todo va de la mano y es complementario, un mix
de medios digitales sumandole acciones offline.

13. (QUE ESTRATEGIA UTILIZARIAS PARA PODER
DAR A CONOCER EL LANZAMIENTO DEL REDISENO
DE IMAGEN DE UN CANAL DE TELEVISION PARA
JOVENES?

Sin duda apostaria mucho por las redes sociales te puedo
mencionar Snapchat, Facebook e Instagram también algunos
clips de videos rotando por YouTube, pero también la television
y la publicidad impresa.
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ANEXO 9

EXPERTO EN BRANDING TV

1. PARA COMENZAR CUENTAME UN POCO DE TI,
QUISIERA SABER UN POCO DE TU EXPERIENCIA EN
EL AMBITO DE CREACION DE MARCA, BRANDING TV,
POSICIONAMIENTO DE MARCA, ETC.

Desde antes de salir de la universidad he trabajado
en el medio, para empresas de servicio e industriales,
posteriormente en agencias de disefio y publicidad
donde reforcé mis conocimientos en la creacién de
marcasy disefo publicitario,yaqguehansidolostemas
gue mas me gustan del medio. Luego de un tiempo
empecé atrabajar de manera semiindependiente con
clientes particulares y empresariales de diferentes
giros, a la par y de manera autodidacta. Soy grafista
de TV desde 2007.

2. SEGUN TU EXPERIENCIA ¢(COMO DEFINES EL
CONCEPTO DE BRANDING?

Hablando en términos muy faciles, el branding es el
proceso de creacion, desarrollo y construccion de
marca y cuando hablamos de marca la gente cree
que es un logotipo, y la marca no es solo un logotipo
tiene que ver con lo que la gente piensa, siente o
dice sobre un producto un servicio sobre un libro
o sobre una compafia, tiene mas que ver con lo

- ABIAN PENATE

intangible, con lo que la marca es sus valores o su
espiritu, el branding es el alma de todo aqueo que
se construye.

3..DENTRO DE LOS PROYECTOS QUEHASREALIZADO

CUAL HA SIDO EL PROCESO PARA REALIZAR LA
IMAGEN GRAFICA DE UNA EMPRESA?

Pues todo depende de a quien se le quiere comunicar, como
tu sabes existen distintos grupos de personas y cada quien se
le llega distinto, es por eso que hay que conocer a quien se le
comunicay que es lo que quieres comunicar, te puedo decir
una empresa que quiere comunicar felicidad es distintaa una
que quiere comunicar seguridad es por eso que el proceso
ensiesconoceraquienselevaarealizar laimagen grafica.

4. EN TU EXPERIENCIA ¢(CREES QUE LA IDENTIDAD
VISUAL ES IMPORTANTE PARA UNA EMPRESA? Y
¢CUAL SERIA UNA ESTRATEGIA OPTIMA PARA GUIAR
A UN BUEN BRANDING?

Una estrategia de branding nula o mala claramente te va a
llevar al fracaso. Lo primero es ser auténtico, conociéndote
como empresa, no olvidar de donde se viene mucho menos
no saber a dénde se quiere ir, una buena estrategia tiene
que contemplar muy bien donde estan esos principios, los
pilares, esos valores sobre los cuales se esta creciendo, cual
es la misién o visién por lo cual se cred la organizacion, el
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pasado se usa como trampolin para el futuro. Si te conoces
bien si sabes de donde vienes si tienes claros tus valores y
a donde llegar es mucho mas facil de construir la estratega
de branding.

5. éEEN QUE MOMENTO PIENSAS QUE ES NECESARIO
HACER UN REDISENO DE IMAGEN EN UNA MARCA?

Cuando quieras o se necesite revolucionar, como negocio se
tiene que estar evolucionando para no quedarse atras, siempre
teniendo historiay concepto detras del redisefio. Estar a la
ultima, para tener una marca que en realidad represente.
Muchas veces se percibe el redisefio como un gasto y no
como inversion. Hay que tener un manual normativo para
tener unaimagen coherente en el mercado.

6. EN TU OPINION éCUALES SON LOS PUNTOS CLAVE
QUE DEBE TENER UN REDISENO DE IMAGEN PARA
QUE SEA EXITOSO?

Los detalles no son detalles los detalles crean el disefio como
lo dijo Charls Markins una marca no es solo un logo, es una
filosofia al tener un estilo de marca hace que tengas una
marca con personalidad, eso es imprescindible para tener
una marca reconocida y coherente. todo tiene una linea de
estilountono de voz.

7. ¢QUE HERRAMIENTAS, PROCESOS O RECURSOS

CREES QUE SON NECESARIOS PARA DAR A CONOCER
EL REDISENO DE LA MARCA?

Todo de pende de tu presupuesto, pero vamos ahora hay

muchas plataformas que te permiten dar a conocer todo sobre
tu empresa sin siquiera gastar un centavo, eso sidepende a
cuantosindividuos quieres llegar y dar a conocer.

8. ¢QUE ELEMENTOS CREES QUE SE DEBEN DE
TOMAR EN CUENTA DURANTE LA CONSTRUCCION
DE LA IMAGEN PARA UNA MARCA ENFOCADA EN EL
MANTENIMIENTO DE LAS TRADICIONES CULTURALES
DE UN PAIS?

Sus raices sin ni mas ni menos, tienes que establecer una
conexioén con el publico.

EXPERIENCIA TV

9. éPARA UN CANAL DE TELEVISION CUALES CREES
QUE SON LAS PIEZAS PRINCIPALES PARA LA IMAGEN
GRAFICA DEL MISMO?

Bueno no sé si entodas las empresas lo utilizan igual, pero te
puedo dar un pequeio listado de lo que seguln mi experiencia
se utiliza como base. Cabecera o también conocido como
opener, eso es lo primero que vemos, cuando comienza el
programa. Pastillas o low thirds. Es donde aparece la informacion
sobre algunaimagen de lo que se presenta, ya seaelnombre
del presentador o quien aparece en primer plano. Cualquier
dato una noticia determinada. A veces estas se usan de dos
columnas o dos filas esto lo usan para poner varios datos
nombre, profesidn. Etc. R&faga o transicion es el audiovisual
gue aparece antes de presentar a un artista o concursante,
no dura mas de 3 segundos La doble pantalla, es cuando se
hace una conexidn con un representante del programa en
vivo hacia otra parte que no sea el set. Sin fin o loop este es
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un elemento decorativo que se pone al fondo del plano en
su mayoria utilizan logotipo del programa animado. Sencillo
pero efectivo Veamos que mas oh si, La moscalo conocemos
esellogo del programa que se ve en una esquina, este puede
estar o estatico o con animacioén. Esto se usa para que nadie
serobelaimagen o para dejar en claro en qué programa se
emitio.

Sepaparadores: estos son parecidos a las rdfagas un poco
mas elaborados ya que presentan nuevos segmentos. Pues
creo que te he dicho las necesidades mas basicas de los
programas en los que he trabajado, suelen ser talk show o
actuaciones.

10. EN BASE A TU EXPERIENCIA éQUE FACTORES
AFECTAN EN LA DECISION AL MOMENTO DE SABER
QUE PIEZAS O ELEMENTOS SEDEBEN REALIZAR PARA
UNA IMAGEN GRAFICA DE UN CANAL DE TELEVISION?

Pues mas que los factores es saber su funcionalidad, éa qué
me refiero? me refiero a que se analizan que tipo de programa
es, cuantos segmentos tiene, el tipo de contenido, el tiempoy
por supuesto cuanto le quieren invertir en suimagen, porque,
asicomo te mencione anteriormente, hay muchas mas piezas,
pero para un programa basico son las anteriores.

1. ({QUE PROCESOS DESARROLLAN DURANTE
LA ELABORACION DE UN AUDIOVISUAL PARA
TELEVISION EN LAS ETAPAS DE PREPRODUCCION,
PRODUCCION Y POSTPRODUCCION?

Mira todo depende de que es lo que vas arealizar, te pongo
un ejemplo en un animado no se trabaja lo mismo que un
show con personas reales, a gue me refiero en el animado

es mas modelado 3d que en personas es con modelos. pero
como base te puedo decir en la preproduccion es donde
todo se piensa, se asighan roles se hacen grupos de trabajo.
Es lamasimportante ya que de aca se basa todas las tomas
de decisiones en las siguientes etapas. la produccidn pues
esla parte derodaje, o donde se hecha andar el proyectoya
con los equipos de trabajo formados antes. te puedo decir
que para tener una produccidon exitosa se tuvo que haber
planificado adecuadamente la post produccién pues es donde
junta todo el material obtenido, bueno primero se visualiza
se decide cuanto tiempo va a durar cada plano, también es
la etapa de sonorizacion, efectos especiales y la grafica.
Pues basicamente en eso eslo que se dividen estas 3 etapas.

122 EN TU EXPERIENCIA UN “OPENER” ¢QUE
ELEMENTOS DEBE DE MOSTRAR?

Ahora ya sabes del opener, pues suele ser lo primero que
vemos cuando comienza el programa y deja claro sobre
que trata el show, humor, investigacién, cocina, etc. Suele
terminar con el logotipo del programay por lo normal da paso
al show. También se puede ir al corte, pero te menciono en
esta, opener es donde se muestra de que trata el programa
gue uno esta observando.

13.éEN TUS PROYECTOS REALIZADOS QUE ASPECTOS
SE HAN TOMADO EN CUENTA PARA LA DECISION DE
QUE INSTRUMENTAL, GENERO MUSICAL COLOCAR
DE FONDO EN UNA ANIMACION “OPENER” DE UN
PROGRAMA DE TELEVISION?

Como te mencione antes, en esta parte para un opener creo
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qgue el género debeirligado alafuncidn que le quieres dar al
instrumental, ya que puede ser para que el televidente esté
al tanto de los detalles del video o simplemente para llevar
unritmo. también tienes que tener en cuenta tu presupuesto
ya que hay musica libre de derechos y otras con restricciones
que suelen salir algo elevadas de su costo, esto no quiere
decir que debes de utilizar instrumentales de baja calidad.
el otro punto muy importante es tu audiencia, a quien le vas
a hablar a quién va dirigido el programa quien quieres que
lo vea. esos mas que todo

14. {CADA CUANTO CREES QUE ES IMPORTANTE
CAMBIAR O ADAPTAR LA IMAGEN GRAFICA DE UN
CANAL DE TELEVISION? ¢POR QUE?

Pues cambiar simplemente cuando ya no estés generando en
tu audiencia lo que buscas, si tu programa se estd quedando
anticuado. adaptar creo que serialo ideal dependiendo que
épocas del afio se esté transmitiendo el programa, dependiendo
gue tipo de programa es, pero en sumayoria silo cambian para
fechas importantes, san Valentin, afilo nuevo, navidad, etc.
tampoco es bueno tratar de saturar en estas adaptaciones,
siempre tienes que dejar claro en tuimagen que elementos
se pueden utilizar y cudles no. para que estas adaptaciones
den mas fuerza a tu marcay no la hagan bajar de calidad.

15. PARA TERMINAR ALGUN CONSEJO O TIP QUE
ME PUEDAS BRINDAR PARA TENER EN CUENTA AL
MOMENTO DE REALIZAR LA IMAGEN GRAFICA PARA
UN PROGRAMA DE TELEVISION CON UN ENFOQUE
CULTURAL DEDICADO A JOVENES.

Conoce bien atuaudiencia, eso es lo primordial en cualquier

imagen grafica ya sea paratv, tiendas, lo que se te ocurra, tienes
que tener bien claro a quien le vas hablar y de qué manera.
la imagen de una empresa lo es todo ya que te representa
externamente. eslo que veny van a pensar de ti al verte.
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ANEXO 10

1
2

Caracteristicas de
los buenos logotipos

Asociacién positiva
El logotipo nos debe mostrar una imagen de una compania o un
producto en su mejor punto de vista o angulo.

Facil identificacién

Los logotipos deben ser rapidamente legibles para que sean
reconocidos y recordados.

Gestalt cerrada

<=

Compara tu mano cerada o un puio como la ~ "4
‘gestalt cenada’, de esta forma se captura un

todo infegrado que dirige la vista al interior de la P
estructura. Cuando la abres tus dedos apuntan a f =

muchas direcciones y crean la “gestalt abierta”
generando  dispersion y por lo tanto  una
percepcion débil. El circulo perfecto tiene la
gestalt ideal y sirve como un imén para el ojo.

3\
™ 4
’gx‘
Nivel de abstraccién

Los logos deben afraer el apropiado nivel de lectura visual del
observador objetivo. Los logotipos muy abstractos son muy costosos
para promocionarlos y pueden crear confusion visual.

Reduccién

Los logotipos deben ser disefados para poderlos reducir a 1.5 cm
de digmetro sin que pierdan su efectividad visual. Inclusive, si se
puede reducir mas, mejor. Ten cuidado de que el logotipo no pierda
partes al reducirse.

9 en los que queda atrapado. Por esto el ojo se

10

Un color

Los logotipos idealmente deben ser disehados para imprimirse en
una tinta, por cuestiones economicas. El color se aplica para
denotar la marca, pero esta no depende del color para sus
efectos visuales. Hay que ser muy cuidadosos con las fintas,
pantallas framados, porque fienden a empastarse o desaparecer.

Espacios negativos

7 Un claro entendimiento del fenomenos figura/fondo es esencial en

el diseno de logotipos efectivos. Los espacios negativos o
blancos deben ser considerados cuidadosamente. Estas formas
blancas a través de una claridad visual reversible o invertida
pueden ser imagenes muy recordables (estrella, corazon).

Peso del logotipo

El peso visual del simbolo debe ser consistente. Los logotipos

8 pesados tienen a ser aquellos con trazos simples. Estos resisten

mejor las reducciones, ademas ofrecen mas contraste con la
tipografia ubicada a su arededor. Las marcas ligeras y medianas
comunican mal y tienen muy limitado su rango de efectividad.

Fluido

Considera que los logotipos donde el
espacio blanco fluye, son mucho mejores que

mueve mucho mejor donde hay fluidez que
donde lo paran en seco.

Direccién

La indicacion de direccion es importante en el
logotipo, apuntar aniba a la derecha es mas
efectivo que apuntar a la izquierda o abajo.
Estas direcciones, adelante y hacia ariba, son
percibidas  como  positivas  por  los
observadores.

QO N[O
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ANEXO 11 - COMEDY CENTRAL
GUIA DE OBSERVACION

¢A QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO

EL SABIO

EL HEROE

EL MAGO

EL AMANTE

EL BUFON

EL CUIDADOR
EL CREADOR

EL GOBERNANTE

- e o s o o s o s o o
(e}
@
o

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?

IMAGOTIPO
ISOTIPO
ISOLOGO

éCUAL DE LAS SIGUIENTES CARAC-
TERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?

LEGIBLE
RESPONSIVE
IMPACTO VISUAL
ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

SE ADAPTA SOLO EN CIERTOS MATERIALES

NO SE ADAPTA

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE CIERTO NIVEL DE IMPORTANCIA EN LAS DISTINTAS PIEZAS
NO POSEE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS
COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

ROJO
VERDE
AZUL
AMARILLO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

AMISTAD
ELEGANCIA
CONFIANZA

DINAMISMO
PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-
DA POR COLORES?
CALIDOS

FRIOS
AMBOS

RO BN
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INTRO

LOCACION DE IMAGEN:

EXTERIOR
INTERIOR

DIRECCION DE FORMATO

VERTICAL
ES NOTORIO EL PUNTO FOCAL?

SI CUAL?

TIPO DE ANGULOS UTILIZADOS

PICADO
CONTRA PICADO
CENITAL
A NIVEL

LA TONALIDAD ES

FRIA
BLANCO Y NEGRO

LA ILUMINACION ES

NATURAL
ARTIFICIAL
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ANEXO 12 - COLOMBIA
GUIA DE OBSERVACION

éA QUE ARQUETIPO SE ASEMEJA LA
MARCA?

INOCENTE
MIEMBRO

EL SABIO

EL HEROE

EL MAGO

EL AMANTE
EL BUFON

EL CUIDADOR

EL GOBERNANTE
EL EXPLORADOR

LOGO

¢QUE CLASE DE IDENTIFICADOR TIENE
LA MARCA?
LOGOTIPO

IMAGOTIPO
ISOTIPO

¢CUAL DE LAS SIGUIENTES CARAC-
TERISTICAS POSEE EL LOGOTIPO?
SIMPLE

LEGIBLE
RESPONSIVE

ATEMPORAL Y UNICO

¢EL UTILIZAR EL LOGOTIPO PARA DIS-
TINTOS MATERIALES RESULTA?

SE ADAPTA SOLO EN CIERTOS MATERIALES

NO SE ADAPTA

EN BASE AL LOGOTIPO:

POSEE CIERTO NIVEL DE IMPORTANCIA EN LAS DISTINTAS PIEZAS
NO POSEE IMPORTANCIA PARA LAS DISTINTAS PIEZAS
COLOR

LOS COLORES QUE PREDOMINAN EN LA
PIEZA SON

ROJO
AZUL

AMARILLO
BLANCO

¢SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR EN
LA MARCA ESTA TRANSMITE?

ELEGANCIA
CONFIANZA
POSITIVISMO
DINAMISMO
PUREZA

LA GAMA CROMATICA ESTA CONFORMA-
DA POR COLORES?

FRIOS

AMBOS

NEUTROS

INTRO
LOCACION DE IMAGEN:
EXTERIOR

INTERIOR

288 U
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ANEXO 13 - INSTRUMENTO GRUPO OBJETIVO

A continuacion le presentaremos una serie de preguntas que serviran para llevar
a cabo un proyecto universitario. De antemano agradecemos su tiempo v
sinceridad. El propdsito es ayudarnos a evaluar los conocimientos del tema v las
preferencias sobre éste. Favor responder con la mayor Sinceridad posible

1. Génerg; *
Marca sodo un dvalo
1 Mascyling
.1 Femenina

2, Edad ~
Marca sofo un dvalo
| 15-18
") 1925
. ) 26-30
13140
I 41 en adelante

3. Ocupacion: (estudiante, jornalero,
maestroete...) *

4. Religién *

5. Lugar de nacimiento: ~

6. Reside en San Andres Semetabaj *
Marca soio un dvalo,
;8
) No
) Ofros:

7. Transporte gue utiliza
Marca solo un dvako,
Yehiculo propio
| Transporte Publico
"\ Dtros:

8. Estado civil
Marca sclo un dvala,
) Soltero
1 Casado
Divorciado
Viudo

8. Con que aparatos electrénicos cuenta para uso personal *
Selecciona todas las opciones que comespondan
| | Celular
| | Televisor
| | Computadora
| | Tablet
| | Equipo de sonido
[] Camara digital
| | otros:

sty dy by
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10. ¢Utiliza alguna de estas redes sociales? *

[~ A - ¥ T R L AP R Y |
SSNeCCIoNg (0035 135 QpoionNas gue cofresponadan

|  Facebook
| | Youtube
| Twitter

| whatsapp
| | Ofros:

11. Conocel ve el programa Enfoque Trixano *

Marca solo un dvalo

| s

(] .r]

Conoce el programa Enfoque Trixano

12. ;Hace cuanto tiempo ve Enfoque Trixano?
Marca sola un dvalo
") menos de 6 meses
. 1afio

" +de1aifio

13. ¢ Por qué ve enfoque Trixano?

Marca solo un dvalo

) Entretenido
1 Apoya ala comunidad
I Otros:

14. Sabe usted de algin otro programa cultural.
Cual?

15. AQué es cultura para usted? *

Selecciona todas [as opoiones que comespondan.

| Identificacion
Conocimiento
Sabiduria

| Respato
Otros:

16. $ Qué es una tradicidn para usted? ~

sefecciona fodas las opoiones que correspondan
Fiesta

| Felicidad
Ideclogia

| Estilo de vida
Otros:

17. ¢ 5l usted plensa en San Andrés Semetabaj, que es lo primero gue se imagina?

Marca solo un dvalo
Familia
Hogar
Sus tradiciones
Parque
Su traje tipico

| Otros:

18. ¢ Qué es ser Trixano o de San Andrés Semetabaj?

)
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19, $ Qué tradicion cree que representa mejor a San Andrés Semetabaj? ~

Semana Santa
Feria Patronal
Negritos
El Xutio
Mavidad

Otros;

21. JQué tipo de Imagen le agrada mas?
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22, Cuales de estos colores representan mejor a San Andrés Semetabaj

elecciona fodas [as opciones gue cormespondan

1 2

23, Cual parralo lee més lacl y rdpido

"
AR oAIan

SAN ANPRES SEMETABAY
FS UN MUNICIPIO PEL en la Repiblica Gualemals. Cercadela | LA REFERENCIA MAS ANTIGUA || ¢4 annpés SEMETABA] COMO

PEPARTAMENTO PE cabecera municipal exite un AORE EMETAZA) (UEGo pE || (M PUEBLO DEPENDIENTE DEL
SOLOLA yacimienlo arquenldgico Maya LA CONQUIST A ESPANOLA ES CONVENTO DE PANAJACHEL
Cypidn 1 i Opecidn 2 Opcian 3 Opeion 4
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ANEXO 15 - INSTRUMENTO DE VALIDACION
EXPERTOS DISENADORES

EXPERTOS DISENADORES

Agradezco su colaboracién para la validaciéon del proyecto
elaborado para el programa de televisién cultural Enfoque
Trixano, como proyecto de grado de la Universidad Rafael
Landivar.

El siguiente proyecto consiste en el redisefio de la imagen
del programa Enfoque Trixano.

Enfoque Trixano es un programa televisivo que apoya la
cultura y tradiciones de San Andrés Semetabaj, programa
que se transmite en el canal Amiga Vision el cual solamente
es transmitido en el cable local de San Andrés Semetabaj.

El grupo objetivo al que va dirigido el programa se caracteriza
por ser jovenes adultos comprendidos entre las edades de
17-35 aflos habitantes del municipio de San Andrés Semetabaj
Solola.

Instrucciones: a continuacion, se le presenta una serie de
preguntas en donde debe responder segun su criterio, resalte
las respuestas deseadas

Se trabajo bajo el concepto “identidad de vida en transmisién”

Consideras que laimagen transmite la personalidad de:
¢ Formalidad

« Juventud

e Orgullo

Manual

éLa diagramacion del manual, facilitala comprensién de la
utilizacién de cada pieza?

e si

¢ Nocdéporque?

El tipo de letra y tratamiento elegido para el manual
¢ Esadecuado paralalectura
¢ Noesfuncional é¢Por qué?

El formato utilizado:
¢ Esadecuado paralalectura
¢  Esmuypequeio

Papeleria

Hoja membretada

¢ Ladiagramacion facilita la lectura

¢ Lasfranjas de fondo dificultan la lectura
* Esfuncional

La marca de agua
¢ Puede crear confusién con el texto
¢ Esfuncional paralalectura

Tarjeta de presentacion

¢ Creaconfusién al utilizarla

« Esatractiva

¢ |nteresante pero no se adapta al resto de piezas

Tamafo de letra

AR MR RN
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¢ Esadecuado paralalectura

e No hayjerarquia en textos

e Eltipodeletrase confunde con las franjas de fondo

Posts Expectativa Facebook

En cuanto a la animacion

e Es dindmica y visualmente atractiva, pero en algunas
partes no es congruente con los textos

* Lostextossoncongruentes conlaanimacion, es atractiva
y dindmica

¢ Noescongruente conlos textosy es mondtona

¢ Esadecuaday dindmica con el contenido, sin embargo
puede mejorar la estética en cuanto al concepto.

En cuanto a la duracién de los GIF

e Esadecuaday permite la visualizacién del contenido.

e Permitelavisualizacidon del contenido, pero en unas partes
laaccion e smuy lenta

« Dificulta la visualizacidn del contenido

¢ Esadecuada, sinembargo, en alguinas partes la transicion
es muy rapida.

Linea grafica

¢ Selograunificar con el resto de las piezas

¢ Seunifica, pero no comunica lo que es el programa

¢« Llamalaatencidén einvita a seguir el programa

El video:

« Nolograllamar la atencién

¢« Esllamativoy se adapta muy bien a un programa cultural
¢ Nose adaptaal tipo de programa cultural

Linea grafica en el video

* Selograunificar con el resto de las piezas

« Seunifica, pero no comunicalo que es el programa
e Llamalaatencién einvita a seguir el programa
Sonido

e Esadecuado paralatematica del programa

* Novaalritmo del video

« Coordinan buenlamusicay las transiciones

Transiciones

* Crean confusion

* Noaportaalatematicadel programa

e Dadinamismo alacomposicion del video

Fotografia (tomas de video)

e Identifica al programa, de donde proviene
* Notransmite nada

e Tienenordeny calidad

Segun su criterio, las piezas que observa
e  Cumplensu funcién
* Noseconectanentresi

e Selograidentificar el grupo objetivo

Conrelacidon alos elementos de disefo y concepto

$‘\‘$\\‘\ ‘\ ‘\‘\‘\s\‘\‘$‘\‘$$\‘\ \\"
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El disefio y sus elementos son visualmente atractivos,
sin embargo no se evidencia el concepto.

No se evidencia el concepto en algunos elementos de
disefio como:

Los elementos de disefio reflejan el concepto

Enrelacidn alalinea grafica de las piezas

Se pierde unidad y equilibrio visual por algunos elementos
de disefio como:

Las piezas son estéticas, manejan unidad y mantienen
equilibrio en la linea grafica

No existe unidad y equilibrio en la linea grafica de las piezas
Existe unidady equilibrio en lalinea grafica, sinembargo
carece de estética.

¢Qué mejoraria de las propuestas del proyecto?

ENFOQUE TRIXANO




ANEXO 16 - INSTRUMENTO DE VALIDACION
EXPERTOS EN EL TEMA

Agradezco su colaboracién para la validaciéon del proyecto
elaborado para el programa cultural Enfoque Trixano como
proyecto de grado de la Universidad Rafael Landivar.

EL siguiente proyecto consiste en el lanzamiento de la nueva
imagen del programa Enfoque Trixano.

Instrucciones: a continuacion, se le presenta una serie de
preguntas en donde debe responder segun su criterio, resalte
las respuestas deseadas

Los colores utilizados

* Representan la cultura de San Andrés Semetabaj
¢« Llamalaatenciéon iPor qué?

¢ seidentificacon el programa Enfoque Trixano

Al ver las imagenes de Facebook, el video y el logotipo
éconsidera que son parte del mismo proyecto?

e Sj

¢ NodPorqué?

Al observar las imagenes considera

¢ Llamanlaatencion al publico

¢ Crean confusion sobre el nuevo lanzamiento
* Elpublico seidentificara conlos escenarios

El video es:

* Aburrido

¢« Esllamativo pero no es adecuado al programa
¢ Transmite la esencia del programa

La musica

Es adecuaday despierta el interés al publico
Se adapta al tema del video

Coordina el tiempo audio e imagenes

No es apta al programa

Las transiciones

Crean confusion y no se logra apreciar del todo
Crean dinamismo y es adecuado al publico
Son llamativas y adecuadas para el programa

éCon que tematica asocia laimagen grafica en general?

Infantil
Ecolégico
Deportes
Politica
Cultura

Los colores utilizados representan

Tradicién

San Andrés Semetabaj
Cultura

Otra

ENFOQUE TRIXANO



Lasimagenes utilizadas en el video, cree que son representativas
de:

* San Andres Semetabaj

* Tradiciones de Guatemala
e« Cultura

e OtradPorque?

Como base para los elementos representativos de San
Andres Semetabaj se tomo el traje tipico, icree que se logra
representar de manera correcta?

e Si
¢ NodiPorque?

Comentarios para mejoras del proyecto

sy dy S
ENFOQUE TRIXANO ————




ANEXO 17 - INSTRUMENTO DE VALIDACION
GRUPO OBJETIVO

Agradezco su colaboracién para la validaciéon del proyecto
elaborado para el programa Enfoque Trixano como investigacion
de grado de la Universidad Rafael Landivar

EL siguiente proyecto consiste en el lanzamiento de la nueva
imagen del programa Enfoque Trixano.

Instrucciones: a continuacion, se le presenta una serie de
preguntas en donde debe responder segun su criterio, resalte
las respuestas deseadas.

Logotipo

Al observar el logotipo lo asocia con:
*  Juventud

* Libertad

« Orgullo

¢ Ninguno

El tipo de letra utilizado en el logotipo transmite:
* Formalidad

e Juventud

« Variedad

¢ Tecnologia

Los colores:

¢ Sonrepresentativos de San Andrés Semetabaj
« Llamanlaatencioén

e Sonaburridos

¢ |dentifican al programa Enfoque Trixano

¢ Parecedeotraregion

Enrelacidn conlos elementos de apoyo (franjas de colores,
curvas, etc)

¢ Representan el traje tipico de San Andrés Semetabaj

¢ Norepresentaa Enfoque Trixano

¢ Reflejan movimiento y son llamativos

Elicono al lado de la palabra Enfoque lo asocia con
e Television

e Camara

¢ Tecnologia

¢ Juguetes

Al observar las fotografias, le crea

e |nterés
¢ Aburrimiento
e Alegria

¢ Tristeza

Al observar las imagenes de Facebook

¢ Lellamanla atencidny creaninterés

¢ Crean confusion sobre el nuevo lanzamiento

¢ Conoceloslugaresy selograidentificar épor qué?

En cuanto a la duracién de las imagenes con movimiento

¢ Esadecuaday permiteleer.

¢ Permitelavisualizacion del contenido, pero en unas partes
es muy lenta

AR MR RN
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¢Qué le transmite al observar estas imagenes?

Los efectos del video

¢ Creanconfusion

¢ Sonllamativos

* Sondemasiados

El tiempo de lectura de las palabras

e Esadecuado yselee

¢ Estarapido

» Estademasiado tiempo y estorba la visibilidad

Cudl es el mensaje del video

¢  Programade San Andrés Semetabaj

¢ Programade turismo

¢ Programa cultural

¢ Comentarios acerca de lanuevaimagen

* Esadecuada, sinembargo, en algunas partes la transicién
es muy rapida.
En general, cree que las imagenes, los colores y elementos

utilizados:
Video

¢ |dentificaa San Andres Semetabaj
El video ¢ ldentificalo que es ser Trixano
« Lellamalaatencion « Noidentifica

* Representalaculturade San Andrés Semetabaj
¢ Noidentifica al programa Enfoque Trixano

La musica

« Esaburrida

e Esanimadaycreainterésen el programa
¢ Noesadecuadaal programa

$‘\‘$\\‘\s\‘\‘\‘\s\‘\
ENFOQUE TRIXANO ———




ANEXO 18 - INSTRUMENTO DE VALIDACION
EXPERTOS MERCADOLOGO

Agradezco su colaboracion para la validacion del proyecto
elaborado para el programa Enfoque Trixano, como proyecto
de grado de la Universidad Rafael Landivar.

El proyecto consiste en el redisefio de laimagen del programa
Enfoque Trixano. Enfoque Trixano es un programa televisivo
gue apoya la culturay tradiciones de San Andrés Semetabaj,
programa que se transmite en el canal Amiga Vision el cual
solamente es transmitido en el cable local de San Andrés
Semetabaj.

El grupo objetivo al que va dirigido el programa se caracteriza
por ser jovenes adultos comprendidos entre las edades de
17-35 aflos habitantes del municipio de San Andrés Semetabaj
Solola.

La estrategia de implementacién del lanzamiento de la
renovacion deimagen de Enfoque Trixano consta de 2 fases

qgue se dividen en:
FASE 1

Se contempla 6 posts en redes sociales, esto con el fin de
crear expectativa e informar acerca del lanzamiento de la
nuevaimagen de Enfoque Trixano, los cuales se dividen en:

*« Animacién de nuevo logo de Enfoque Trixano en su version
responsive, para crear expectativa.

* Animaciénenlacuallos usuarios deben de interactuar con
la publicacidén, premiando al azar a los que logren completar
el reto de formar el logo presentado en la publicacién
anterior. La premiacion serd el dia del lanzamiento.

*« Animacién promoviendo lafechay el lugar de lanzamiento.

¢ Animacidn promoviendo de nuevo lafechay el lugar de
lanzamiento.

e Publicaciéonde videoen YouTube, Facebooky WhatsApp
para crear expectativa

¢ Revelaciéndeimagen de Enfoque Trixano en el programa
envivo. actividad BTL en el parque central.

Linea de tiempo de publicacion de posts
LA FASE 2

7

NOV 11 NOV 14 NOV 18 NOV 21 NOV 25 NOV 30

AR MR RN
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Contempla el evento a realizar el 30 de noviembre dia que
celebran la tradicional feria de San Andrés Semetabaj. El
evento serealizarad en el parque central aprovechando asi el
montaje de escenario patrocinado por la municipalidad del
municipio. Para el lanzamiento oficial de la nuevaimagen de
Enfoque Trixano se realizard un programa en vivo presentando
las distintas piezas que contempla en cambio de imagen del
programa, asi también se realizaran actividades en donde se
regalaran promocionales del programa para crear un enlace
con el grupo objetivo.

e {¢Considera usted que es factible la forma en la cual se
presentara el lanzamiento de la nuevaimagen del programa
Enfoque Trixano? éPor qué?

e <dconsideraque el presentar lanuevaimagen del programa
en las actividades de la feria del municipio es funcional?
dPor qué?.

e {¢Consideras que la fase 1 cumple su cometido de crear
expectativa en los usuarios utilizando solamente redes
sociales? ¢Por qué?.

¢ Noseinvirtié en las pautas de redes sociales ya que se
considera un grupo objetivo pequeio. éconsidera esto
como un punto positivo o no?

¢ Algun comentario o aporte acerca de la estrategia de
implementacion.

ENFOQUE TRIXANO




ANEXO 19 - RESULTADOS VALIDACION EX-

PERTOS EN TEMA

VALIDACION EXPERTOS EN EL TEMA
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ANEXO 20 - RESULTADOS VALIDACION EX-
PERTOS DISENADORES GRAFICOS
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ANEXO 21- RESULTADOS VALIDACION GRU-
PO OBJETIVO
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ANEXO 22 - RESULTADOS VALIDACION EX-
PERTO MECADOLOGO 1

¢CONSIDERA USTED QUE ES FACTIBLE LA FORMA EN
LA CUAL SE PRESENTARA EL LANZAMIENTO DE LA
NUEVA IMAGEN DEL PROGRAMA ENFOQUE TRIXANO?
¢POR QUE?

Sies funcional ya que la fecha de la feria te dara mas afluencia
de personas que estaninteresadas en este tipo de tradiciones.
Toma en cuenta que no todas las personas que llegan al evento
de la feria siguen al programa en redes sociales, entonces
creo que deberias replantear y proponer algun material para
gue estas personas se informen acerca del lanzamiento.

¢CONSIDERAS QUE LA FASE 1 CUMPLE SU COMETIDO
DE CREAR EXPECTATIVA EN LOS USUARIOS
UTILIZANDO SOLAMENTE REDES SOCIALES? ¢POR
QUE?.

Si cumple el cometido, pero debes de observar las piezas
de redes sociales porque siento que no llevan un hilo todas.

NO SE INVIRTIO EN LAS PAUTAS DE REDES SOCIALES
YA QUE SE CONSIDERA UN GRUPO OBJETIVO
PEQUENO. ¢CONSIDERA ESTO COMO UN PUNTO
POSITIVO O NO?

Debes de analizar que es lo que esperas con las redes socailes,
siqueres que la pagina aumente de seguidores pues te aconsejo
gue si debes de pautar ademas que no todas las personas
ven tus publicaciones sino les mentes cash. Asi funciona

Facek;ook.

ALGUN COMENTARIO O APORTE ACERCA DE LA
ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION.

Creo que debes mejorar en la propuesta del lanzamiento, no
creo que no utilices material impreso para promocionarte el
diadellanzamiento, ya san banners, carteles o mantas conla
nuevaimagen creo gue ese punto tenes que reforzar ya que
como lanzamiento debe de llamar mucho mas la atencidén
y te digo porque imaginate que las personas que no ven
el programa, no los siguen en redes sociales no estaran ni
enterados de ustedes y su actividad, asi que unas mantas
con informacioén acerca de su evento quedaria muy bien
para crear la convocatoria hacia esas personas.

AR MR RN
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ANEXO 23 - RESULTADOS VALIDACION EX-
PERTO MECADOLOGO 2

Buena toma de decision en coincidir las fechas del lanzamiento
coneldiadelaferia, al ser un programa que apoya las tradiciones
quedo muy bien ademas de la afluencia de gente es mayor
asi se aprovecha el espacio que te estan dando para poder
acaparar lo mas que podas.

Parala fecha de lanzamiento se puede conseguir patrocinadores,
sien el programa o en el canal hay anunciantes deberias de
contactarlos y que ellos te patrocinen las piezas que te hacen
falta, créeme enuna actividad como esa, varias marcas estardn
interesadas y con eso que logres ya tu presupuesto crece
y podés disponer de mas para crear otras piezas, mantas
banners o los mismos promocionales que no mencionas en
tu proyeccién financiera. Son detalles, pero créeme que para
el lanzamiento es donde mas atencién debes de acaparar
aprovechando el evento de la feria.

Como campafia de expectativa creo que esta bien, peroalas
piezas les hace falta, el video lo podés mejorar no tiene que
ser el mismo que vas a mostrar solo cortandolo, podrias crear
otro en donde se explique o informe sobre el lanzamiento
pero que sea distinto no solo cortarlo.

La linea grafica en los posts no se ve reflejada, deberias de
crear un layout para tus posts de Facebook que te sirvan
como base para que todos tengan el mismo estilo.
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ANEXO 24 - COTIZACION KLCOPAINT
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ANEXO 25 - COTIZACION DIGITALHOUSE

digitalhouse

Colirackin o, GOS0
Cameman, 24 Novemore 2016

o e oo pressriaces nuesio oollockon pon o sigulenis
targetas de presentacion 1 motive
tarjetas : Impreso en CARTULIMA OPALINA 13" X 167, tamafio sbisrto 3.5 x 2.0 plgs.

Hejas carta 1 motive
hajas impreso en PAREL BOND 85" X 117,

L1 1 IR
100

160 )
arh o

oo

Forma do Pago: 5% al confemar s orden y 50% contra ontrega

Vigenoan de i coliznsion. 10 dias,

A GANOAZAF 055 OOMIEOA, UKId BOPL UNG SNIRG0A 38 5% Mas o Menod en 1 cantioad a ser
wnbregaia

El Pracio amanor podnk SUENF CamBiod. Sin PReV0 IS0 0aBe30 4 1a8 COPEMaNDeS vAARGONS on ko
precion del malerisl

EA oapern 00 SU PeRpUCSER, NOS 65 Qrabd SUSCRDETIS,
Alerlameile
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ANEXO 26 - COTIZACION IDEASPRINTING

Ata, Ave, 4-23 Zona |

El Cerrito Fraijanes
_L'.éuatemnla. H}emala .
ideasprinting 24T 2gmail.com
4130-3324

CLIENTE FECHA

| ———— | RamSsere ______________]01/05/2018

TEL | CORREQ | DIRECCION
jfrarock@gmail.com CIUDAD

DESCRIPCION

3 Cientos de Tarjetas de presentacién full color tiro y 3
retire on papel opalina con las esgquinas redondeadas .130,00| Q390,00

Hajas membretadas tamaio carta full cobar en papel
100 bond 80 gms. solo tire Q3.00 Q.300,00

3 Aranas metalicxs medida de 60160 cms con lana
impresa a full color

(.175.00| Q52500

25 | Tazai Coler blanco con sublimacién Q2500 | Qe2500

Realizar Cheque a Nombre de
Diego Chocén.

OBSERVACIONES:

Tiempo de entrega a convenir. TOTAL | Q.1840.00

Anticipo 50% y el resto contra entrega
o S
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ANEXO 27 - COTIZACION PANTALLA VERDE

Categoria: Fotografia - fondos

PANTALLA VERDE CHROMAKEY- MOSTRAR TITULO 10 'X 10’ Poliéster

Wrinkle Free telon de fondo de muselina original
(LUSANA STUDIO PHOTOGRAPHY 10' x 10' Wrinkle Free Polyester Chromakey Green Screen Muslin Backdrop)

Paquete Incluye:
(1) 10 'x 10" Pantalla Verde Malla Muslin
1 x Photo Studio Pantalla Pantzalla 10 'x 10" Verde Tamano: 10 x 10 pies,
Tejido ligero
Este telén de fondo hecho de material fabricado de poliéster
reflectante v Ninguna superficie brillante. Simplemente el polvo de la superficie v debe estar listo para su reutilizacidn.

fEntrega inmediatal

Precio: Q209
Cantidad 1 v

(@ __comprar |

s Yty Yy
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ANEXO 28 - COTIZACION BOLSA DEPORTIVA

Nuestro servicio cubre unicamente
FABRICACION E IMPRESION.

Bolsa Calzado

33cm largo X 24cm ancho
10 cm de fuelle (muestra)
Q4.25 millar + impresion

Bolsa Para Botellas

36cm alto por 14cm ancho

con fuelle oculto o base de 4cm
Q2.50 millar + impresion

Bolsa Deportiva
43cm alto X 31cm ancho
sin fuelle, con cordén
Q4.15 ciento

Q3.95 millar + impresion

Bolsa Casual con cordon
43cm alto X 31cm ancho

sin fuelle, cordén para cierre
03.10 ciento

Q3.00 millar + impresion

) y \ y ) y
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ANEXO 28 - COTIZACION ECOBOLSA

Bolsa Super

10 cm de fuelle
Q4.10 ciento

Bolsa Plana

sin fuelle
Q3.10 ciento

Bolsa Salén
[vertical y horizontal)
39cm ancho X 32cm alto

Q3.15 ciento
Q3.00 millar + impresion

38 cm alto X 35 cm ancho

Q3.95 millar + impresion

42 cm alto X 35 cm ancho

Q2.95 millar + impresion

fuelle oculto en el fondo .

Bolsa Ancha Super
38cm alto X 32cm ancho
16 cm de fuelle

Q4.75 ciento

0Q4.50 millar + impresion

Bolsa Portafolio
38 cm alto X 31 cm ancho

sin fuelle
Q2.95 ciento
Q2.85 millar + impresion

Bolsa Boutique

34cms alto X 35cms ancho
con fuelle 10cms al lado y corddn
0Q3.90 ciento
Q3.75 millar + impresion
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