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RESUMEN

El sistema de Orquestas de Guatemala (SOG) es una organizacion
sin fines de lucro que busca el desarrollo e inclusién de nifios
vulnerables a través de la prdctica colectiva de la musica. La
organizacion promueve la prdctica de valores y plantea a la
musica como una escuela de vida con el propdsito de formar a
musicos de alta calidad y seres humanos con valores. De igual
manera se recalca la importancia de la valoracién musical en las
comunidades, el reconocimiento de la funcién social del arte y la
promocion del impacto positivo de la musica a nivel académico.

La organizacién posee una temporada diddctica dirigida a nifios de
1.2y 4.° primaria de nivel socioecondémico medio alto y alto. Carece
de una comunicaciéon que dé a conocer quién es la organizacion
y cudles son los beneficios de la musica en la formaciéon musical.
Con el propésito de recaudar fondos para seguir contribuyendo a
su mision.

A partir de esta necesidad fueron trazados objetivos en torno a la
generacion de material publicitario y recursos pedagodgicos con el
objetivo de dar lugar al aprendizaje lidico y generar experiencias.

Para poder desarrollar una respuesta grdfica y estrategia de
disefio e implementacion, se acudid a un proceso de investigacion
y conceptual para dar origen a la idea. Se aplicé una técnica
de ilustracion alternativa para dar lugar a un resultado no
convencional que se apegara a la temdtica y al grupo objetivo.



1. INTRODUCCION

La formacion musical trae consigo diferentes beneficios y es de
apoyo al desarrollo de destrezas en la formacion académica de
los nifios y jovenes.

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG) lleva a cabo la
ensefianza de la mdusica mediante diferentes agrupaciones
musicales con el propoésito de promover la mdsica como un
poderoso elemento de cambio y transformacion social en un
entorno donde el contexto puede propiciar la integracién de nifios
y joévenes a la cultura de violencia en la que vivimos.

De esta manera el SOG lleva a cabo la temporada de conciertos
diddcticos, dirigidos a nifios de 1° a 4.° primaria de colegios
prestigiosos de la ciudad de Guatemala para obtener fondos que
sirvan de apoyo a su labor.

Es asi como surge la necesidad de generar un material
publicitario que promueva la temporada de conciertos diddcticos,
adicionalmente un recurso pedagoégico que favorezca al
aprendizaje ludico. El proceso se llevd a cabo mediante el
establecimiento de objetivos. Una investigacion previa del tema y
reconocimiento del grupo objetivo para dar lugar a una propuesta
que se apegara a la necesidad planteada. Se utilizaron técnicas
creativas para alcanzar una propuesta preliminar. El material
fue validado con diferentes profesionales y grupo objetivo
previamente a la propuesta final.




EJE TEMATICO:
DESARROLLO Y SOLIDARIDAD

El disefio grdfico es una profesion de comunicacion visual la cual
es una herramienta muy Util en la educacion de una sociedad, de
acuerdo a Moreno (2007). La manera de transmitir mensajes puede
facilitar resolver diferentes tipos de problemas que la aquejan.

El desarrollo y solidaridad se relaciona con el disefio social.
Bastidas (2016), indica que este enfoque de disefio implica
responsabilidad social ética, compromiso social, activismo, cambio
social e innovacion. Implica de igual manera conciliar el impulso y
el valor del disefio en las dindmicas productivas con el resto de la
sociedad. Se menciona que el disefio tiene el potencial de jugar un
papel importante en el cambio y promoverlo. Bastidas (2016), cita
a Manzini (2015), quien define al disefio social como una actividad
en la cual el disefio responde a problemas que no son atendidos
por el estado o el mercado. Se expresa bajo pardmetros que se
caracterizan por la nobleza, ética y el asistencialismo. De igual
manera tiene la vision, proposito y responsabilidad de mejorar la
calidad de vida.

Lopez (2016), refiere que los proyectos de disefio grdfico
relacionados con este eje temdtico se manifiestan en la union
y cooperacion de personas para contribuir a la generacion de
mejores condiciones de vida. Dentro de este eje se encuentra,
por ejemplo, las donaciones o servicios. Este tipo de proyectos
buscan sensibilizar y motivar a una causa especifica. Lo anterior
es posible mediante materiales informativos o de persuasion y
campafias sociales.

En el sitio oficial del Sistema de Orquestas de Guatemala (s.f),
se menciona como la organizaciéon busca dar lugar a escuelas
de vida a partir de valores que se encuentran involucrados en la
prdctica de la musica. Al ser una organizacion no lucrativa, posee
un programa de apadrinamiento a partir del cual, es posible
apoyar a los nifios de cada nucleo. De igual manera lleva a cabo
diferentes actividades abiertas al publico para poder invertir en el
futuro de mds de 200 nifios y jovenes.

Todos los esfuerzos realizados para favorecer a la organizacion,
permite abrir la posibilidad de mejorar las condiciones de la
ensefianza de cada alumno y de esta manera continuar con el
desarrollo artistico de mds nifios en situaciones vulnerables.

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (s.f) Extraido el 26 de Agosto del 2017 de
http://soggt.weebly.com/quieacutenes-somos.html!




2. FAMILIARIZACION

GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO




Informacién que se obtuvo a partir de la entrevista realizada a la
directora de desarrollo institucional: Rossana Pierri 20 de Agosto
de 2017. (Anexo )

ELEMENTO CONTENIDO

INTRODUCCI (] N El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una organizacion sin fines de lucro
que busca el desarrollo, el fomento de valores, prevencion de violencia y la inclusion
de los nifios y jovenes vulnerables del pais por medio de la prdctica colectiva de
la musica. Lleva a cabo desde el afio 2011 una temporada de conciertos diddcticos
dirigidos a los nifios de nivel primario de colegios de nivel socioecondmico alto y
medio alto. Por lo que se requiere de su promocion a través de material publicitario a
directivos y padres de familia.

EMPRESA El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), busca por medio de la miusica
desarrollar la autoestima, fomentar la cultura en las comunidades y llevar a cabo
la prdctica de valores como tolerancia, disciplina, humildad, lealtad, respeto y
generosidad. Busca formar musicos de alta calidad profesional.

Al ser una organizacion no lucrativa, busca ser autosostenible mediante los fondos
recaudados y promover el estudio en mdsica para nifios de escasos recursos
mediante el apadrinamiento.

CLIENTES El nivel socioecondémico alto y medio alto es el grupo objetivo al que apunta la
organizacion quien ofrece servicios de conciertos y eventos diplomdticos.




COMPETENCIA

POSICIONAMIENTO

RETO DE DISENO

MEDICION
DEL EX ITO

PLAN DEL
PROGRAMA

PRESUPUESTO

La competencia en relacién con el proyecto estd conformada por otras
instituciones relacionadas con la musica que se han abierto un espacio en
los colegios y tienen un espacio garantizado en las actividades escolares. EL
Sistema de Orquestas de Guatemala se distingue por ser una organizacion
orquestal de nifios.

Promover los conciertos diddcticos en los colegios de nivel socio-econdmico
medio alto a través de la promocion de la musica con sentido social y de
beneficio en la formacion académica de los nifios.

Generar un material que dé a conocer a la organizaciéon y a sus conciertos
tomando como base los beneficios de la musica en el desarrollo académico de
los nifios. Considerando que al grupo objetivo le interesa invertir en actividades
de valor que fomenten y desarrolle nuevas destrezas en los nifios.

Se evaluard por medio de un instrumento de validacién del grupo objetivo para
determinar las dreas de oportunidad del proyecto y las dreas a mejorar previo
a ser utilizado. Se establecerd una meta y en base a la cantidad de colegios
alcanzados se determinard la eficacia de la propuesta.

Agosto 2017 Familiarizacion con el proyecto / Septiembre 2017 Reconocimiento
de grupo objetivo, proceso de conceptualizacion / Octubre 2017 Proceso de
bocetaje y propuestas preliminares. / Noviembre 2017 Validacién y propuesta
final.

El proyecto se llevard a cabo a través de patrocinadores. Las impresiones
serdn patrocinadas por Cemaco y la Universidad Internaciones.




3. COMPRENSION Y
DEFINICION DE LA NECESIDAD

El sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una organizacion
sin fines de lucro que busca el desarrollo, fomento de valores e
inclusion de nifios y jovenes através de la prdctica de lamusica, sin
embargo, carece de una comunicacion efectiva que dé a conocer
a la Organizacion y los beneficios de la musica en la formacién
académica de los nifios, para incentivar a la directiva de colegios
guatemaltecos y padres de familia de nivel socio-econémico
medio alto y alto a la asistencia de sus alumnos en la temporada
de conciertos diddcticos que promueve la organizacion, con el
propoésito de recaudar fondos para proveer oportunidades de
desarrollo a nifios y jovenes por medio de la prdctica colectiva de
la musica, asimismo fomentar el aprendizaje en los nifios sobre los
instrumentos de cuerda y marimba.

4. OBJETIVOS

General:

1. Desarrollar material publicitario que facilite el reconocimiento
del Sistema de Orquestas de Guatemala, los beneficios de la
musica en la formacion académica e incentive a los directores
de los colegios y padres de familia, la asistencia de los
alumnos a los conciertos diddcticos que ofrece la orquesta
infantil. Para recaudar fondos y contribuir al desarrollo de
nifos a través de la prdctica colectiva de la musica.

Especificos

2. Desarrollar recursos pedagdgicos paragenerarunaexperiencia
memorable que le permita a los nifios, que asisten al concierto,
aprender de forma ludica sobre las partes de un instrumento
de cuerda y marimba. Asimismo se dé el reconocimiento a su
aprendizaje por medio de un incentivo.

3. Aplicar una técnica de ilustracion alternativa (papercraft) para
generar una grdfica no convencional. Con el propésito de llamar
la atencion de los nifios con facilidad a través de la grdfica.




5. MARCO DE REFERENCIA

GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO




5.1 PROFUNDIZAR EN
LA INFORMACION DEL CLIENTE

5.1.A ;QUE ES EL SISTEMA DE ORQUESTAS DE
GUATEMALA (SOG)?

Segun el sitio web oficial de la organizacion SOG (s.f), es una
organizacion sin fines de lucro que busca el desarrollo, el fomento
de valores a través de la prdctica de la musica.

Se especializan en la prdctica de la musica en nifios y jovenes
a través de tres nlcleos dispuestos en Guatemala. Cada nicleo
es un centro académico musical (Escuela de Mdsica) donde se
desarrollan coros y la ensefianza musical. Su sistema estd basado
en el sistema de Venezuela, el cualha sido desarrollado en mds de
25 paises . El objetivo de cada nucleo es brindar a los estudiantes
un ambiente sano y libre de violencia, fomentar valores humanos
a través de la prdctica colectiva de la musica.

Los nifios inician su formaciéon musical en un programa de
estimulacion temprana desde los 2 afios. Seguidamente participan
en agrupaciones corales y orquestales seglin edad y nivel de
habilidad esto se desarrolla en la edad escolar hasta los 18 afios.
Las clases se dan de 5 a 6 veces por semana. Cada clase tiene
una duracion de 4 horas diarias, el objetivo es utilizar ese tiempo
en una actividad productiva y reducir el riesgo a involucrarse en
la violencia. Las clases no tienen costo y buscan financiamiento
mediante programas de donacién y apadrinamiento.

5.1.B MISION Y VISION

El sitio web de SOG (sf), indica que su misién es buscar el
desarrollo de la autoestima, reducir el tiempo de ocio, implementar
el uso de los valores morales en la vida cotidiana, fomentar
la cultura de la musica en las comunidades, proporcionar
herramientas para que los jovenes suefien y realicen sus metas,
impactar de forma positiva en resultados académicos de los
jovenes, formar lideres positivos, promover el trabajo en equipo e
incidir en el comportamiento general.

En cuanto a su vision se indica lo siguiente:

“Ser una plataforma de desarrollo para cultivar en nifios y jovenes
guatemaltecos valores necesarios para su crecimiento académico,
intelectual, profesional, espiritual, social y personal. Buscando un
crecimiento integral que impacte a sus familias y comunidades.”
(Sistema de Orqguestas de Guatemala [SOG], s.f,, en red).

De igual manera se enfoca en la prdctica de valores ya que las
agrupaciones buscan ser una escuela de vida.

5.1.C ;CUAL ES LA FUNCION DE SOG?

SOG lleva a cabo la ensefianza de la mdusica mediante
agrupaciones musicales, sin embargo, estas no son Unicamente
estructuras artisticas sino son escuelas de vida. Su funcién
principal es encaminar a los nifios y jovenes a buenas prdcticas
que beneficien su futuro y reducir los riesgos de integrarse
a la violencia. Es importante para la organizacion fomentar
la colaboracién, solidaridad, trabajo en equipo, sentido de
pertenencia, autoestima, responsabilidad, liderazgo, respeto,
busqueda de excelencia, motivacion, disciplina y autorrealizacion.




Se indica que:

“El SOG busca cosechar musicos de la mds alta calidad pero
también personas con valores, mejores hijos, mejores ciudadanos
y mas lideres.” (Sistema de Orquestas de Guatemala [SOG], s.f,, en
red).

5.1.D NUCLEOS DE SOG:

Como se ha mencionado anteriormente SOG posee 3 nlcleos
ubicados en: Ciudad de Guatemala zona 13 (Nucleo zona 13) ,
Sacatepéquez (Nucleo San Juan del Obispo) y Chimaltenago
(ndcleo Santa Cruz Balanyd)

En la ciudad de Guatemala se ubican en la siguiente direccion: 11
calle 4-64 Edificio Passarelli zona 1, 01001 Ciudad de Guatemala,
Guatemala.

Se enfocan en las siguientes agrupaciones: cuarteto de cuerdas,
quinteto de cuerdas, marimba, coro de cdmara, orquesta de
cuerdas de cdmara, coro y orquesta.




5.2 ANTECEDENTES

La organizacién posee ciertos antecedentes de comunicacion. La
organizacion posee un logotipo en diferentes variaciones:

SISTEMA DE
ORQUESTAS

DE GUATEMALA

El logotipo es utilizado en opacidad lo que perjudica su legibilidad,
no utilizan siempre el mismo. Hacen uso de las siguiente
variaciones:

YO SOY

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por Rossana Pierri.
Directora de Desarrollo institucional. 25 de agosto de 2017

Poseen un isotipo con las siglas del nombre de la organizacion.
Hacen uso de la transparencia. Cosa que no es conveniente
para la aplicacién de distintos soportes ya que el color puede
modificarse, ademds en el proceso de impresidon no se recomienda
el uso de opacidades. Los colores corporativos utilizados no
poseen un cddigo pantone especifico. Esto perjudica a la solidez
de la imagen de la marca. No poseen una tipografia corporativa.

Laidentidad corporativa carece de manualde identidad. ELmaterial
generado es realizado por voluntarios por el departamento de
desarrollo. Poseen material informativo, sitio web mediante una
plataforma gratuita (weebly). Asimismo utilizan su cuenta de
Facebook para difundir afiches digitales.




El andlisis de las siguientes piezas se llevé a cabo mediante una
guia de observacion. La cual detalla los elementos especificos a
nivel grafico. (Anexo 2).

CASO 1 Conciertos de solistas

Seguln la pdgina de Facebook de la organizacion, ha llevado
a cabo distintos conciertos. En este caso corresponde a la

temporada de conciertos de solistas extranjeros llevado a cabo
en el afio 2016.

Nelerlo

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

Lugar: 2da ave 12-40 zona 1,
Paraninfo Universitario USAC
Dia:viernes 11 de noviembre

Hora:7:00p.m.
ENTRADA GRATUITA

=

N

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido
el 26 de Agosto del 2017 de https://www.facebook.com/
SOG.GUATE/photos/a.628311667225246.1073741830.181664
398556644/1245847775471629/?type=3&theater

Taller bésico

de direccién
Orquestal
Al‘e?( ‘Venegas—CHIVIjE

=\

Curriculum del director

«Director titular de la Orquesta Sinfonica Regional de
Magallanes y Director de la Orquesta Sinfonica
Municipal de Coyahique.

+Flautista.

+Obras a trabajar: Palladio, 1er mov. -Jenkins,
Ases's Dead-Grieg, Pequena Serenata
Nocturna-Mozart, 1er mov.

D YN
Lugar: 13 ave B 26-45 zona 13
Colonia La Libertad
Dias: lunes 7 a miércoles 9
de noviembre 2016
Hora: 3:00 a 5:30 p.m.

<o

—

SISTEMA DE
ORGUESTAS
DE GUATEMALA

R

Entrada gratuita confirmando asistencia al picrri.sog@gmail.com
*Los (?irccmrcs seleccionados del curso podrdn dirigir en el concierto

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido
el 26 de Agosto del 2017 de https://www.facebook.com/
SOG.GUATE/photos/a.191036660952751.57742.1816643985
56644/1242256592497414/?type=3&theater

Manejo del color: Predominio del color negro y colores cdlidos.
Semidtica: Manejo del color en los materiales de tipo realista,

presencia de imdgenes que se apegan a la realidad, como los
instrumentos musicales.

Funcion: Se vincula con la musica y los colores realistas: Violin.

Expresion: Sobria.




Formato: Cuadrado. Dimensiones de: 960 x 960 pixeles.
Soporte: Digital.

Tipografia: Combinaciones con tipografia caligrdfica, san serif
y decorativa. No posee unidad visual en cuanto a este aspecto.
Los materiales poseen diferentes tipografias. Segln sus formas
podrian denotar movimiento y energia. Esto se vincula con la
musica.

Funcién: Favorecer a la legibilidad para informar, pero esto no se
cumple del todo debido a que la cantidad de texto es excesiva.

Expresion: Dindmica de movimiento.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con una reticula jerdrquica.
La disposicion de la reticula permite jerarquias en niveles de
importancia con relacion a la informacion. Existe una pleca negra
dispuesta en el titular por lo que se enfatiza en esta drea.

Elementos grdficos extra: Fotografia e imdgenes referentes a
instrumentos. Logotipo presente en sus variaciones.

Funcion comunicativa: Ambas imdgenes tienen la funcion de
informar sobre el concierto de solistas y un taller impartido por un
musico extranjero.

CASO 2 Concierto final de seminario

Seguln la pdgina de Facebook (s.f), de la organizacion. SOG
ha llevado a cabo conciertos que se impartieron por maestros
extranjeros. La pieza corresponde a un post de Facebook para el
concierto que se llevo a cabo el 24 de junio de 2016.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

CONCIERTO
Final de Seminario

Con los maestros invitados:

Sandra Rivera-El Salvador
Daniel Dominguez-El Salvador
Luis Morataya-El Salvader
Marco Tulio Alvarez-Honduras
Ricardo Vargas-El Salvador

Dia: viernes 24 de junio

@ Hora: 3:00p.m.
s Lugar:13 ave B 26-45 zona 13 La Libertad
Entrada libre

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017)
Extraido el 26 de Agosto del 2017 de https.//www.
facebook.com/SOG.GUATE/

Manejo del color: Esfuerzo por utilizar sus colores corporativos.
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Funcion: Reafirmacion de identidad de marca.

Expresion : Corporativa / dindmica, divertida, infantil.

Formato: Cuadrado con unas dimensiones de: 960 x 960 pixeles.
Soporte: Digital / Facebook.

Tipografia: Decorativa. El color de la tipografia favorece a la
legibilidad al ser negro sobre blanco.

Funcién: Comunicar por medio de una grdfica legible. Enfatizar por
medio del uso de jerarquias o contrastes entre titular y cuerpo.

Expresion: Dindmica.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con una reticula jerdrquica
y manuscrita. Por medio de los bloques verticales se integran
los elementos illustrativos a la grdfica general. Esta reticula estd
presente en el eje central y la informacion a modo de bloques. No
posee margenes externos.

Elementos grdficos extra: Elementos vectoriales ilustrativos.
Logotipo Presente.

Funcion comunicativa: Informar sobre el concierto y su asistencia
gratuita.

13

CASO 3 Apadrinamiento

Siendo el Sistema de Orquesta de Guatemala una organizacion
sin fines de lucro. Es importante promover el apadrinamiento
de nifios para que se siga, de esta manera, apoydndose en la
formacion musical de los nifios de cada ndcleo. Realizada el 24 de
octubre de 2017 via Facebook.

SISTEMA DE

ORQUESTAS

DE GUATEMALA
R L

APADRINA

a un Wino

DESDE Q50 AL MES

iCONSTRUYAMOS UNA SOCIEDAD EN ARMONIA!

PARA MAS INFORMACION: Sinfo.soggt@gmail.com ( 2220-1199 / 2251-5599

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido el
26 de Agosto del 2017 de https.//www.facebook.com/pg/sistema.
guatemala/photos/?ref=page_internal

Manejo del color: Colores corporativos.
Funcion: Reafirmacion de identidad de marca

Expresion : Corporativa, formal.




CASO 4 Campafia de apadrinamiento

La organizacién ha realizado campafias para dar a conocer a
sus alumnos con el propdsito de motivar a las personas a apoyar
en donaciones y apadrinamiento. Realizada en octubre de 2015
segln la pdgina de Facebook de SOG.

Formato: Cuadrado con unas dimensiones de: 960 x 960 pixeles.

Valeria Rafael Pablo
9 afios de edad 11 afios de edad
Chelo Violonchelo

Soporte: Digital / Facebook.

Tipografia: Combinaciones con tipografia caligrdfica, san serif.
Aplicacion de diferentes grosores y tamafios segun jerarquia.

Funcion: Informar.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con una reticula jerdrquica.
. . . . ., <£Quién es tu masico favorito?
Los bloques horizontales permiten enfatizar la informacion. “Cuando sea randle quiro ser

“Mi misico favorito es Jakob Dylan. cellista profesional y bombero.”

&Qué quleres ser cuando seas grande?

Elementos grdficos extra: Presencia de fotografia. La cual es

Jaquelin Karla Cerén

referente a la imagen de un nifio musico que pertenece a la 16 afios de edad 17 afios de edad

Violin Srauiens | Viola

organizacion. Logotipo presente.

Funcion comunicativa: Informar sobre el programa de
apadrinamiento, precio y datos de contacto.

£Qué es lo que més te gusta del SOG?

“El hacer arte y poder expresario con un instrumento €Por qué estds en SOG?
es algo que te completa como persona.”
“Porque es algo que me apasiona a ser una mejor
persona y claro, un suefio que ahora lo estoy cumpliendo.”

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2015) Extraido el 26 de
Agosto del 2017 de https://www.facebook.com/pg/sistema.guatemala/
photos/?ref=page_internal




Manejo del color: En esta campafia especifica se utilizé una
paleta de color especifica:

Funcidn: Persuadir por medio de una grdfica llamativa.
Expresion dindmica, infantil, juvenil.

Semiotica: Colores vibrantes. Uso de colores fantasiosos los
cuales se caracterizan por ser imaginativos y arbitrarios.

Formato: Rectangular con unas dimensiones de: 731 x 960 pixeles.
Soporte: Digital / Facebook.

Tipografia: Combinaciones con tipografia san serif en bold y
regular. Esto permite visualizar jerarquias.

Funcion: Informar sobre el apadrinamiento.

Expresion: Clara y concisa.

Ejes y reticulas: No presenta una reticula especifica la disposicion
de elementos en cada imagen es libre e irregular. Eje central del

cual surgen los elementos.

Elementos grdficos extra: Fotografia y elementos vectoriales de
manera ilustrativa.

Funcion comunicativa: Dar a conocer a los niflos musicos de la
organizacion, sunombre, edad y una frase especifica como: ;Quién

es tu musico favorito? lo que permite dar a conocer los intereses
y gustos personales de cada uno.

Aprender un instrumento musical ayuda en el
desarrollo intelectual, auditivo, sensorial,
del habla y automotriz de los nifios

SISTEMA DE
ORGUESTAS
DE GUATEMALA

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2011) Extraido el 26 de Agosto del 2017 de
https.//www.facebook.com/pg/sistema.guatemala/photos/?ref=page_internal




CASO 5 Concierto diddctico 2017

El Sistema de Orquestas de Guatemala ha llevado a cabo con
anterioridad la temporada de conciertos diddcticos. En este caso
la temdtica era musica de pelicula y corresponde al afio 2017
segun informacion proporcionada de Rossana Pierri directora de
desarrollo institucional.

Afiche en redes:

MESON

PANZA VERDE

CONCIERTO
MUSICA DE PELICULAS

E N EEEESESESNESNESSNENNSESEESEENN
SABADO 13 DE JUNIO - 5:00 PM - ENTRADA LIBRE

MESON PANZA VERDE, 5a. AVENIDA SUR £19, LA ANTIGUA GUATEMALA

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2015)
Extraido el 26 de Agosto del 2017 de https://www.
facebook.com/sistema.guatemala/photos/a.191036660
952751.57742.181664398556644/909959232393820/?
type=3&theater photos/?ref=page_internal

Afiche en cartelera:

5“" i ("l'"i
SG ﬁ@g’ B:t'lnug:i wu“.’;c;g't

eguesta Sinlénica .
todoticket

Fusion de orquestas nacionales interpretando
los principales temas de la musica de peliculas
~MARVEL - DISNEY - UNIVERSAL - DREAMWORKS - PIXAR - Apoya
FEBRERO CULTURALES

JUEVES 23 VIERNES 24 SABADO 25 DOMINGO 26
7:30 p.m. 730 p.m 6:00 p.m. 3:00 p.m.

9 ave 0-31 zona 4 TEATRO IGA. parqueo TEC-Q25.00

Patrocina l“ E l N IT% elPeriodico
fm10

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por
Rossana Pierri. Directora de Desarrollo institucional. 25 de agosto de 2017



Banner:

Cpr

(@)

“PELIEUL

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido el 26 de Agosto del 2017 de
https://www.facebook.com/pg/sistema.guatemala/photos/?ref=page_internal

Manejo del color: Semidtica: se hace uso de colores no
corporativos, presencia de colores sobrios y poco llamativos.

Funcion: Contextualizar con la temdtica del evento, se apega a lo
realista.

Expresion: Sobriedad.

Formato: Afiche en redes: 701 x 960 Afiche de cartelera: 11 x 17
pulgadas Banner: 828 x 313.

Soporte: Digital / Facebook.
Tipografia: El afiche en redes maneja un titular san serif. Existe

un uso de combinaciones con tipografia caligrdfica, san serif en
el caso del afiche en cartelera. No se recomienda el manejo

tipogrdafico en color amarillo debido a que esto perjudica a la
legibilidad.

Funcion: Informar y persuadir.

Expresion: Dinamismo, el manejo del color en la palabra “Pelicula”
enfatiza y posee mayor peso visual siendo amarillo sobre fondo
oscuro.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con reticula jerdrquica. Ejes
horizontales para la posicién de informacion adicional del evento.

Elementos grdficos extra: Presencia de ilustraciones referentes al
concierto y elementos que corresponden al concepto “musica de
peliculas”.

Funcion comunicativa: Dar a conocer el evento y las fechas.

”»

Copy / slogan: Hizo uso de la frase “Sinfonia de pelicula
conectar con (la musica y las peliculas).

para



Material proyectable: Para el concierto diddctico 2017
se realizé material impreso dirigido a padres de familia
y a directivos. Siguiendo la linea grdfica anterior.

c’ Gequesta Sinfonica
<5 Sanfa Cenz
Balanyi

CULTURALES

con apogo. de

-MARVEL - DISNEY - UNIVERSAL -DREAMWORKS -PIXAR
ssssssssEEEENNREREREEERREERRENOEDN

‘Teatro 1GA

9ave 0-3130na 4

Fusién de Orquestas Nacionales

Sinfonia, SOG

DE PELICULA sisTema be osouss - wassa

ORQUESTAS MARCHING BAND - CORO
DE GUATEMALA

El Sistema de Orquestas de Guatemala
presentard una temporada especial
de temas de peliculas en la que e e ; 2
interpretardn ,Zﬂsica de Ma,?,e, *Orquesta Sinfonica de Santa Cruz Balanya (Chimaltenango)
Disney, Universal, Dreamworks y Pixar
con instrumentos sinfénicos. En el
espectaculo participaran en fusion
varios proyectos infantiles y juveniles
que estan desarrollando Guatemala por
medio del arte:

eMarching Band Biihos (Col. La Florida zona 19)
eMarimba La Brisa (Nicleo San Juan del Obispo-SOG)
sCoro de camara (Nicleo zona 13-S0G)

*0rquesta de camara (Niicleo zona 13-S0G)

todos los alumnos tengan
laoportwudad %eﬂestawnpomdawum ﬁ

Lugar: § *
Tealro IGA, 9 ave. 0-31 . Sistema de.qu.ugsl.as de Guatemala -
— Los cuales incluyen material didéctico que se entregara

a los alumnos el dia del concierto como apoyo a las
Dias: competencias a desarrollar.

Miércoles 22, jueves 23
y viernes 24 de febrero

*Ladonacion serd destinada a la continuidad y desarrollo
Horarios: del Sistema de Orquestas de Guatemala, el cual atiende
Cada dia se presentaran diariamente de forma gratuita a mas de 350 nifios y
dos funciones jovenes que son parte de orquestas, coros, marimbas y
10:00-11:30 a.m. ensambles pre-infantiles. Y que busca la transformacion
3:00-4:30p.m. social por medio de la masica.

flssmm m 5 8 s EEEERE

L.os conciertos diddcticos se llevardn a cabo con el
objetivo de fortalecer las siguientes competencias del -‘

drea de expresion artistica:

Competencias del CNB:

*Manifiesta aprecio por el arte y los
Artistas guatemaltecos valorando
su desemperio en el tiempo y en el
espacio.

*Valora las manifestaciones esté-
tico-sonoras de distintos dmbitos
y épocas por su funcion social, su
forma de estructuracion y su inter-
pretacion

«Emite juicios sobre creaciones mu-
sicales y diferentes manifestaciones
estético- sonoras.

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por Rossana
Pierri. Directora de Desarrollo institucional. 25 de agosto de 2017



Formato: Carta 11 x 8.5 pulgadas.
Soporte: Impreso y digital.

Tipografia: Hace uso de tipografia caligrdfica y san serif para el
contenido. Sin embargo, el color amarillo no recomienda sobre
materiales o superficies blancas.

Funcion: Procurar la legibilidad y claridad al ser un documento
pensado para la lectura y comprension.

Expresion: Sobriedad, saturacion.

Ejes y reticulas: La portada contiene una reticula modular a partir
de cada moédulo se ubica informacion importante del evento,
patrocinadores, hora y fecha.

La reticula del contenido es jerdrquica, hace uso de plecas negras
en las cuales se hace presente informacién especifica del evento
y la organizacion. Contenido extenso por diapositiva.

Elementos grdficos extra: Hace uso de fotografias y el elemento
de la cinta de video en la parte inferior. Uso de iconografia de
manera repetitva.

Funcion comunicativa: Informar sobre del evento y la trayectoria
de la organizacion.




MATERIAL DIDACTICO:

SISTEMA DE ORQUESTAS DE GUATEMALA — SINFONIA DE PELICULA m

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

Director

¢QUE INSTRUMENTOS USAN LAS AGRUPACIONES?
CAMERATA DE CUERDAS: violines, violas, violoncellos y contrabajos

MARCHING BAND: flautas, clarinetes, saxofones, trompetas, trombones, eufonios, tuba, quintuple, redoblante, bombo y lira
ENSAMBLE DE MARIMBA: 2 marimbas, tololoche y bateria

CORO: 4 voces: soprano, contralto, tenor y bajo
ORQUESTA SINFONICA: familia de cuerda frotada, vientos madera, vientos metal y percusién

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por Rossana Pierri. Directora de Desarrollo institucional. 25 de
agosto del 2017
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Este material fue repartido el dia del concierto a los nifios. Sin
embargo, carece de un atractivo visual que motive al nifio a
leerlo. Generar un material promocional seria mds efectivo para
posicionar a SOG en la mente de los nifios y dar lugar a una
experiencia memorable que les haga recordar el concierto y los
motive a integrarse en la musica.

Manejo del color: Uso de colores pastel que no tienen relacion
con el material anterior /Funcién: Agrupacién através de etiquetas
que identifican instrumentos / Expresion: Sutil, pastel.

Formato: Tamafio carta horizontal. 11 x 8.5 pulgadas.
Soporte: Impreso.
Tipografia: San serif en sus variaciones regular y bold.

Funcion: Explicativa por medio de manejo del contenido a manera
de pdrrafos y etiquetas / Expresion: Desordenada, educativa.

Ejes y reticulas: A modo de diagrama sin una reticula especifica.

Elementos grdficos extra: Uso de recuadros de color para enfatizar
el nombre de los instrumentos e ilustraciones.

Funcion comunicativa: Pedagdgica.

21



5.3 CASOS ANALOGOS

El Sistema de Orquestas de Guatemala a través de los conciertos
diddcticos busca interesar a los directivos y padres de familia de
colegios para asistir a los conciertos diddcticos. En cuanto a la
competencia indirecta se encuentra el Museo del nifio, el cual
fomenta las actividades artisticas con fines educativos, es indirecta
debido a que no se enfoca precisamente al dmbito musical.

El andlisis de las siguientes piezas de competencia se llevd a
cabo mediante una guia de observacién. Detalla los elementos
especificos a nivel grdfico.

CASO 1 Museo del nifio

El Museo del nifio conforma una competencia indirecta con la
organizacion. Su funcién es educativa, sin embargo se enfoca en
mds aspectos y no Unicamente en musica. La pieza constituye
un post de Facebook para informar sobre la exposicion que se
realizé en el museo. Perteneciente al afio 2015.

22

ENRIQUE CHIU

&l ffo y Color
del Astista

INAUGURACION

DELA EXPUSIGIOI\J ENEL
MUSEO DE LOS NINOS DE
GUATEMALA

Fuente: Museo del nifio (2015) Extraido el 30 de Enero del 2018
de https://www.facebook.com/museodelosninos.gt/photos/
rpp.421716254391/10155815997914392/?type=3&theater

Manejo del color: Colores cdlidos.
Funcion: Llamativa, persuasiva.

Expresion: Dindmica, vibrante, infantil.




Formato: 960 x 960 pixeles.
Soporte: Digital. / Facebook.

Tipografia: San serif y decorativa en el titular. EL color rojo sobre
blanco favorece a la legibilidad segun su contraste.

Funcion: Enfatizar titulares o nombre de la obra.

Expresion: dindmica mediante el uso de una tipografia decorativa.
Puntos de lectura especificos segun plecas.

Ejes y reticulas: De acuerdo a la disposicion de elementos maneja
una reticula jerdrquica. Las plecas y el eje vertical permite hacer
énfasis en elementos importantes dentro de la composicion.

Elementos grdficos extra: Presencia de ilustracion. Predominio de
colores saturados y formas bdsicas. Uso de plecas.

Funcion comunicativa: Informar sobre la inauguracién, no posee
datos especificos de hora y fecha.

Copy: Utilizacion de un titular relacionado con la actividad “El nifio
y Color del artista”.
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CASO 2 Teatro Abril Temporada estudiantil

El Teatro Abril constituye competencia indirecta de SOG al
promover obras de teatro musicales. Su enfoque no es diddctico
sino recreativo es por ello que se considera indirecta. Asimismo,
este tiene mejor posicionamiento y trayectoria. Anualmente el
Teatro Abril segln su pdgina oficial (s.f), prepara temporadas
estudiantiles en donde se promueve obras de diferentes temdticas.

Tt

PRESENTA

EL JOROBADO
DE NOTRE DAME

'DOMINGO 11:00 Mg, Y |
Admision Q{25 | == ¥ | R ——
f M RESISTOLY DOMINGO TiZ00%Mss-Admision. desdeQ::25

9av-14-22, ZonaT==PBX 2494-8800.
9 av.14-22, Zona 1 | PBX 2494-8800 Entradas yenalgventa

DOMINGO 11:00 AM.
Admision Q. 25

9 av.14-22, Zona1 | PBX 2494-8800

Fuente: Teatro Abril (2018) Extraido el 30 de Fuente: Teatro Abril (2018) Extraido el 30 de Fuente: Teatro Abril (2018) Extraido el 30 de Enero del

Enero del 2018 de https://www.facebook. Enero del 2018 de https://www.facebook. 2018 dehttps.//www.facebook.com/271035552960160/

com/271035552960160/photos/a.27103861962 com/271035552960160/photos/a.27103861962 photos/a.271038619626520.71266.271035552960160/561
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Manejo del color: Colores cdlidos.

Funcion: Uso segun temdtica, contextualizar con la misma y el
género de la obra / Expresion: Cotidiana, hace referencia a lo que
se ya se conoce de cada obra.

Formato: Rectangular 660 x 960 pixeles.
Soporte: Digital / Facebook.

Tipografia: Titulares con tipografia serif o decorativa. Llamativos.
principalmente en color blanco sobre fondos oscuros.

Funcion: Enfatizar titulares o nombre de la obra.

Expresion: Cotidiana, hace referencia a lo que se ya se conoce de
cada obra.

Ejes y reticulas: Ejes horizontales, reticula jerdrquica. Utilizacion
de plecas y elementos dispuestos como bloques horizontales
para disponer de informacién sobre fecha y precio.

Elementos grdficos extra: Presencia de ilustracion y fondos
texturizados. Logotipo presente siempre en la misma posicion.

Funcion comunicativa: Informar sobre cada obra y datos de hora
y fecha.

Copys: No se presenta el uso de copys o frases con las cuales el
grupo objetivo pueda desarrollar una conexién emocional.

COMPETENCIA cdicional

Escuela Municipal de Musica: De acuerdo a Muni Guate (2010),
el Sistema de Orquestas y Coros de la Ciudad de Guatemala
posee la “Orquesta juvenil Municipal”, en el afio 2008 llegd a
tener mds de 600 alumnos por lo que la escuela fue ampliada
a través de “nlcleos Distriales” en zonas 18, 7 y 21. A través de
este programa se ha logrado incluir un a estructura académica
que permite que nifios y jévenes crezcan segun sus capacidades.
Posee actualmente distintos programas y agrupaciones: Orquesta
Juvenil Municipal, Orquesta Infantil Municipal, Coro infantil
Municipal, Coro Juvenil Municipal, Coro de Jovenes Sordos Manos
de Luz, Orquesta pre Infantil Municipal “Bach”, Banda Sinfénica
Municipal.

Sonidos de Esperanza: Gereda (2018), indica que en un pais como
Guatemala donde la violencia y desigualdad es parte del dia a
dia, la musica es fundamental. La Orquesta Sinfénica Sonidos de
Esperanza es fruto del trabajo realizado por el centro de Desarrollo
Artistico Infantil de Visiéon Mundial Guatemala. El programa inicié
en 2004 para promover el arte en los nifios y nifias adolescentes
indigenas de San Juan Sacatepéquez quienes a través del centro,
desarrollan sus habilidades. El centro cuenta con mds 1,300 nifios
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y adolescentes. La orquesta tiene mds de 60 estudiantes. Poseen
programas de apadrinamiento desde Q.3,00.00 a Q.75.00.

Orquesta Sinfonica Nacional / conciertos diddcticos : La Hora
(2017), menciona que La Orquesta Sinfonica ofrecié durante mayo
de 2017 una serie de conciertos diddcticos dirigidos a estudiantes.
Estos conciertos pretenden la difusién de la cultura musical en
Guatemala para incrementar el compromiso de la sociedad
con la cultura y valores artisticos. La musica es un instrumento
de inclusion social que llega a todo tipo de publico. EL concierto
diddctico fue dirigido por el director argentino Ramiro Arista y se
desarrollaron en el Conservatorio Nacional de Mdusica, Germdn
Alcdntara. También se trasladaron a: San Lucas, Chimaltenago,
Villa Canales, San Bartolomé Milpas Altas.
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5.4 RECOPILAR INFORMACION ——
DEL TEMA

wSUJETOS DE ESTUDIO

Para enriquecer la informacion del tema se acudid a sujetos
de estudio con una amplia experiencia y trayectoria. Fueron
abordados mediante una entrevista estructurada. Siendo estos:
Ramiro Vivar, maestro de musica, trombonista e integrante de la
Orquesta Sinfonica de Guatemala (Anexo 3.1). Gretchen Barnéon,
Directora de Formacion Artistica del Ministerio de Cultura y
Deportes (Anexo 3.2) y Blanca Herrera pedagoga y mdsico. (Anexo
3.3). Adicionalmente se integré el conocimiento de la Directora de
Desarrollo Institucional Rossana Pierri a través de la entrevista de
familiarizacién (Anexo ).

5.4.A ;QUE ES UN CONCIERTO DIDACTICO?

De acuerdo con la entrevista efectuada a Rossana Pierri Directora
de Desarrollo Institucional de la organizacion (Anexo 1), indicé
que los conciertos diddcticos estan preparados especificamente
para motivar e incentivar a los nifios a integrarse en la musica.
La musica tiene amplios beneficios en el desarrollo integral
y académico por lo que es importante estimular en los nifios y
jovenes el conocimiento musical o tener un acercamiento con ese
dmbito.

v Ramiro Vivar menciona, que es importante considerar el
programa musical que se desarrolla en el concierto para captar
la atencion de los alumnos. El propdsito principal de un concierto
diddctico es interesar a los nifios en el estudio de la musica. Un
concierto es memorable al ver instrumentos que jamds han visto.

Los conciertos diddcticos pueden ser para jovenes y adultos.
Gretchen Barnéond concuerda segln la entrevista, que el
propodsito es acercar a los alumnos a los conocimientos de los
maestros. Por otro lado, se menciona que también es posible la
ampliacién de conocimientos, generar placer, inducir al respeto y
apreciacion del arte segun Blanca Herrera.

5.4.B ;QUE BENEFICIOS SE OBTIENEN DE LA
MUSICA EN EL DESARROLLO INTEGRAL DEL
SER HUMANO?

Cabrera (2003), refiere que el arte es definido en general como
una herramienta simbdlica que provoca, genera emociones y da
origen a pensamientos en las personas. La autora hace referencia
a Pitdgoras quien hace 2500 afios utilizaba acordes y escalas
especificas para lograr el equilibrio mental con esto se buscaba
armonizar los estados de dnimo negativos. Por otro lado, cita a
Descartes (s.f), quien consideraba que la musica tenia como fin el
deleite y promotor de pasiones.

El autor Schwarz y Schweppe (2002), mencionan que el sonido
posee energia que tiene la capacidad de dar lugar a una relajacion
inconsciente. También hacen referencia a la capacidad de la
musica para lograr un estado de dnimo estable y recalcan que
tiene impacto positivo en el bienestar del cuerpo, aumentando la
cantidad de oxigenacién en la sangre, mejora el sistema inmune,
alivia el dolor y el estrés.

¢ Ramiro Vivar indica que la musica mejora la habilidad
comprensiva, la atencion, empatia y ejercita la disciplina.
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Por otro lado Alvarado (2003), cita a Fubini (2001):

“La musica presenta mil engranajes de cardcter social, se inserta
profundamente en la colectividad humana, recibe multiples
estimulos ambientales y crea, a su vez, nuevas relaciones entre
los hombres” (p. 164)

Indica que la musica es una prdctica humana constructiva-
autiditiva-temporal que fomenta valores primarios como el placer,
el gusto, auto crecimiento y conocimiento. Es inherentemente
multicultural.

Cabrera (2003), refiere que la musica involucra elementos en
la vida de las personas tanto en el cuerpo, mente, emociones y
relaciones sociales. Genera unidad induciendo a reunir personas
con intereses en comun, experiencias y se relaciona directamente
con la cultura. La muasica ha intervenido ademds en el desarrollo y
aprendizaje por lo que es importante tener un acercamiento a la
misma para favorecer al desarrollo de la expresion personal. En
la etapa de la nifiez es importante considerar a la musica como un
potencializador de la creatividad, desinhibiciéon y fortalecimiento
de la expresién afectiva.

El autor Juslin (201), hace referencia de la importancia de la
musica en el desarrollo de las emociones indicando lo siguiente:
“La musica viene de la conducta expresiva. Escuchar musica hace
llorar, sonreir, reirse.” (p. 4)

Cabrera (2003), recalca que en el tallo cerebral y tronco encefdlico
se experimenta el primer acercamiento hacia la musica. Cuando
un evento importante tiene lugar se asocian los sonidos fuertes y
sUbitos activando estructuras cerebrales y dando lugar a estimulos.

El comportamiento de las personas en relacion a la musica estd
relacionado con el pasado. Ya que la emocion generada por la
misma evoca recuerdos lo que permite conexiones emocionales.
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La autora recalca que la musica cumple un papel muy importante
en la vida del individuo y puede utilizarse como una herramienta
positiva para la vida de las personas ya que, conlleva beneficios
relacionados con la estimulacion de los procesos cognitivos,
mejoramiento de estados emocionales, intervencion en la
autoestima. Todo esto con la finalidad de mejorar la calidad de
vida de las personas.

v Blanca Herrera indica que se pueden adquirir varios beneficios
como el desarrollo de capacidades como logica matemdtica.
Desarrollode habilidadesreferentes ala expresiéony comunicacion,
creatividad, sensibilidad humana e inteligencia. Adicional es
favorecedor para la estimulacion de hemisferios cerebrales.

5.4.C ;CUAL ES LA IMPORTANCIA DE LA MUSICA
EN EL DESARROLLO ACADEMICO DE UN NINO?

Alvarado (2003), hace alusion a la importancia de la creatividad.
La cual es una caracteristica sobresaliente del ser humano.
Se presenta en diferentes expresiones sin importar el género,
educacion o estatus social. Sin embargo, ese talento creador
no es alcanzado por igual en todas las personas. EL nifio posee
un talento creador natural el cual debe estimularse por medio
del entorno. La musica es muy importante en la vida del infante
para estimular el juego a través del baile, canto o simples frases
de canciones. Es una herramienta de desarrollo de multiples
cualidades que afecta el dmbito afectivo, cognitivo y social. Es por

tanto un recurso potente para interferir en el desarrollo integral de
un nifio.

Existen investigaciones que reflejan los resultados del entrenamiento
musical en los estudiantes. Segun Giordanelli (2011), existe una
fuerte correlacion entre la ensefianza de la musica y el desempefio
académico. Ya que promueve el razonamiento espacial,




matemdtico, existe un mejor uso de sustancias psicoactivas,
mayor autonomia, disciplina, reorganizacion de las conexiones
neuronales. Aumenta las conexiones entre los hemisferios del
cerebro mejorando la plasticidad, potencializa el lenguaje.

El autor cita a Lake (2002), indicando lo siguiente: “La mdsica
prepara al cerebro para formas elevadas de pensamiento”. (p.1)

Hormigos (2008), dice que la musica es un medio para percibir el
mundo, un instrumento que permite conocer y descifrar el saber.
Es ademds una expresion de la creatividad.

Willems (2002), recalca que laeducacion musicales esencialmente
humana, esta despierta y desarrolla facultades humanas.

5.4.D BENEFICIOS EN LA PREPARACION
ACADEMICA

ABC (2017), hace mencién a como la musica beneficia al nifio en
su preparacion académica. Recalcando distintos beneficios:

1. Refuerza la atencion y concentracion. Estimula dreas del
cerebro, las personas que practican musica desarrollan un
nivel alto de concentracioén, atencion, voluntad y disciplina.

2. Incremento de la memoria y la creatividad. La mdsica
potencializa la creatividad, agilidad mental y facilita la soluciéon
de problemas de manera imaginativa. Incentiva la memoria
visual.

3. Desarrollo de habilidades motoras y ritmicas. Estimula

capacidades motoras y la coordinacion.

4. Incremento de autoestima y facilidad para socializar. La
prdctica musical puede incrementar la autoestima de los nifios
y la autoconfianza. A su vez logran de esta manera establecer

mds amistades y relaciones.
5. Reduceelestrés.Involucrala motivacién, placer y recompensa.

De esta forma otros autores como Mordn (2009), indica que se
debe tomar en cuenta, ademds la teoria de las inteligencias
multiples, en este caso la musical, definida como la capacidad de
entender a través de la musica, por lo que es importante fomentar
la prdctica para el desarrollo de la misma. EL autor también cita
Laurel (2009), quien menciona que el cerebro puede evolucionar
de manera diferente si estdn siendo formados con una experiencia
musical cercana. Los resultados apuntan a un mejor desarrollo
cognitivo mejorando la memoria y la atencion.

x Ramiro Vivar segin hace énfasis que la ejercitacion diaria
musical como disciplina y la técnica de estudio de un instrumento
favorece a la ejercitacion cerebral. Los nifios que estudian musica
tienen un mayor rendimiento académico. Blanca Herrera segun
entrevista (Anexo 3.3) afirma que se desarrolla la inteligencia
artistica, emocional, matemdtica y logica.

5.4.E LA IMPORTANCIA DE LA MUSICA EN LA
FORMACION DE LIDERES, LA PRACTICA DE
VALORES Y EL TRABAJO EN EQUIPO

Quero (201), indica que el trabajo en la musica requiere el trabajo
en equipo. En una produccién musical intervienen diversos actores
que en conjunto dan origen a un resultado en comun. Para lograr
este propdsito es necesario la prdctica de valores en conjunto,
metas, valor y disciplina.
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El liderazgo es una competencia social de acuerdo a Calderdn
(2015), y se trata de una habilidad que puede desarrollarse.
La direccion musical esta estrechamente relacionada con la
formacion de lideres por medio de la prdctica disciplinada que
motiva a cada integrante a mejorar sus habilidades.

vr La musica fomenta el liderazgo. “Liderar no es Unicamente unir,
sino liderar para hacer algo que a todos nos une y obtener lo
mejor de cada uno, esto se da por medio de las agrupaciones
musicales” como indica Ramiro Vivar.

5.4.F ;QUEES UNAORQUESTAY COMO FUNCIONA?

La orquesta segln Benett (1982), es el nombre designado para
un conjunto de instrumentos que interpretan juntos. EL ndmero
de instrumentos puede variar dependiendo de la pieza o las
combinaciones requeridas por el autor. Una orquesta es un cuerpo
organizado y equilibrado compuesto de cuatro secciones o familias
de instrumentos: cuerda, viento madera, viento metal y percusion.
Los instrumentos tienen rasgos familiares en comun. La seccién de
cuerda, el sonido se genera al hacer vibrar las cuerdas tensadas
mediante un arco o pulsdndolas con los dedos. En la seccion de
viento madera y viento metal el sonido se genera soplando. En
percusion los instrumentos son golpeados o sacudidos.

Una orquesta estd compuesta de varios niveles o secciones. Los
instrumentos de cada seccidon se agrupan juntos porgue tienen
rasgos familiares. Las secciones se disponen a manera de generar
equilibrio. El director de orquesta debe escuchar cada instrumento
con claridad.
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/ EL VIENTO METAL \

EL VIENTO MADERA
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Fuente: Benett, R. (1982)Los instrumentos de la orquesta. Universidad de
Cambridge. Ediciones Akal. (p.4)



Segln Rossana Pierri, el concierto diddctico se llevard a cabo
por medio de instrumentos de viento y la marimba. Por lo cual
se considera necesario conocer la estructura de estos, segun
la entrevistada, las partes de los instrumentos de viento son las
mismas para todos. El concierto estard conformado por: violines,
y violonchelos. Adicional se adaptard la marimba.

Estructura de un instrumento de cuerda:

1 voluta
2 clavijero
3 clavija
4 cejuela, cejilla del diapasin
5 batidor, diapason
6 cucrda
7 mango
8 taldn. retalén
Y 1aco superior
30 10 tapa
A 11 taco angular superior

12 fondo
°°%ﬁu efe

14 aro

I5 puente

16 alma

17 taco angular inferior
I8 contraaro

19 barra armonica

2 cordal

21 filete

22 laco inferior

23 tornillo de fijacidn de pica
24 soporte/base de la pica
25 pica

26 cuerda de cordal

17 cejilla inferior

28 arco
) ) 29 clavija mecdnica
Fuente: E/ violin. Extraido el 8 de febrero de 2018 0 tensor, afinador
de http://www.el-atril.com/orquesta/Instrumentos/
Violin.htm
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Estructura de la marimba:

Marimba =

1 | } _ LETE IR R Estructura
] | 11 LaSEEG h
§ ¢ 1IN
E Baqueras :

LAminas
Resonadores ,
A MARIMBA ORQUESTAL tiene laminas de
madera, como el xildfono, que se golpean
con macillos. La disposicion de las liminas es la
misma que la de las teclas del piano. Este instrumen-
to prﬂcede de modelos latinoamericanos ¥ se toca en
bandas y orquestas.

Fuente: Extraido el 8 de febrero de 2018 de http://www.saavedramoreno.net/instrumentosmusicales/instrumentosmusicales/aulamusica/musica/

instrumentos/marimba.htm
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5.4.G INFLUENCIA E IMPACTO DE LA MUSICA
EN LA SOCIEDAD

Cdceres (2001), hace referencia a que la musica se manifiesta
como “una bandera de la cultura” en donde se dibuja los ideales
creativos. Mientras que Hormigos (2008), indica que la musica
es un instrumento comunicativo de las masas. La mdusica tiene
la capacidad de impregnar los elementos propios de la cultura
como significados, gustos, valores y la vida de las sociedades. La
musica por tanto transforma y modela los tiempos.

Alvarado (2013), hace mencion de como la musica representa
una expresion intima del ser que forma parte de la cotidianidad
de cualquier grupo humano. Y de esta forma nos identifica como
seres de una cultura, las ralces, locacién geogréfica y época
histérica. Es un aspecto humano innegable con impacto irrefutable
en la sociedad.

Los autores concuerdan que la musica es una herramienta de
expresion exclusivamente humana que funciona como un lenguaje
qgue representa a una cultura.

A pesardeloanterior Quero (2011), refiere que la musica es inclusiva
y “aglutina dimensiones intelectuales, sociales y afectivas”. Esto
hace de la misma una herramienta de transformaciéon social. Ya
que es un lenguaje universal.

¥ El maestro Ramiro Vivar menciona que la musica aporta en la
parte artistica, forma a personas mds observadoras, disciplinadas
y receptivas. El arte por otro lado representa al pais y a su cultura.
Segln el contexto guatemalteco la musica aporta multiples
beneficios, desde lo sensorial, emocional, pedagdgico y humanista
de acuerdo a Gretchen Barnéond.
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5.4.H ;COMO INFLUYE LA MUSICA EN LA
PROMOCION DE LA CULTURA?

De acuerdo a la entrevista realizada a la Directrora de Desarrollo
Institucional de SOG Rossana Pierri (Anexo 1), los conciertos buscan
generar un espacio cultural al cual los nifios tengan acceso,
constituye una actividad distinta que también busca motivar a
los nifios a integrarse en la musica. Por otro lado, el fomento de
la musica favorece a la promocion de la cultura y la prdctica de
valores encaminados a formar no solo musicos si no personas con
un alto compromiso y disciplina. La promocion de estos conciertos
favorece a la apertura de conocimiento y experiencias gue no son
adquiridas facilmente por otro medio. Ademds, la mUsica constituye
un lenguagje universal que promueve la unidad y el trabajo en
equipo. Es importante la apertura de espacios que promuevan
eventos culturales que motiven a la juventud a poder integrarse
en actividades productivas, prevenir el ocio y la violencia.

5.4.1 EL FOMENTO DE VALORES, LA PREVENCION
DE VIOLENCIA, LA INCLUSION DE LOS NINOS Y
JOVENES MAS VULNERABLES POR MEDIO DE LA
PRACTICA COLECTIVA DE LA MUSICA

El sitio oficial de SOG (2017), lleva a cabo la ensefianza de la
musica mediante agrupaciones musicales con el propdsito de
reducir los factores de riesgo a los que se encuentran expuestos
algunos nifios de escasos recursos. La musica es una motivacion
que les permite aspirar una mejor calidad de vida mediante la
preparacion adecuada como musicos. La organizacion se encarga
también de impartir consejerias mediante el apoyo psicoldgico
midiendo el impacto de la preparaciéon musical teniendo un
enfoque en la autoestima y rendimiento de los nifios y jovenes.
Este aspecto beneficia al comportamiento de los estudiantes y les
permite tener un apoyo extra en su formacion.




¥ La musica puede influir en el cambio generando que los jovenes
por medio de esta eviten situaciones de riesgo y se integren a
actividades que los hace crecer en ese dmbito, menciona el
maestro Ramiro Vivar.

Gretchen Barnéond menciond que las oportunidades son muchas,
principalmente amplia el espectro de vision, la estima, percepcion
y la situacion econémica.

Blanca Herrera concuerda con los demds expertos mencionando
que la musica posibilita el desarrollo y crecimiento a través de una
actividad libre de violencia.

5.4.) SITUACION DE LA FORMACION MUSICAL
EN GUATEMALA

Gdndara (2018) menciona que el Ministerio de Educacion de
acuerdo al ndmero ministerial 3853-2017 establece el curso de
Educacion y Expresion Artistica en donde se suprime el curso de
Formacion Musical. En ese Acuerdo ministerial se reforma el 178-
2009 donde se modifican las dreas que se habian mantenido
siempre.

De acuerdo al Acuerdo Ministerial esto corresponde a la reforma
educativa. Gdndara (2018), cita a Pérez quien menciona es una
accion arbitraria al ignorar el Decreto 31-99 el cual establece la
inclusion de contenidos de marimba y la creacién de una clase
de marimba en el curso de Formacion Musical. Adicionalmente el
acuerdo define la clase como “Educacion y Expresion Artistica” no
especifica las subdreas solo se establecen cuatro periodos para
los tres grados bdsicos.

El gremio de educadores musicales rechazaron las reformas e
hicieron un llamado al Mineduc y a las autoridades a reconsiderar
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lo que se ha estipulado. De esta manera el Ministro de Educacion
indicé que no se eliminaria el curso de musica sino que es una
accién que forma parte de la Reforma Educativa laimplementacién
del curriculo se llevard de forma progresiva: 2018 primero bdsico,
2019 segundo bdsico y 2020 tercero bdsico.

Lo anterior, segun la autora conllevo disgustos de los maestros de
musica quienes afirman que no existen profesionales capacitados
en Expresion Artistica. “No puede compararse 24 afios de
experiencia en docencia musical y ahora que deba impartirse
danza y teatro”, indica el autor, que maestros fueron despedidos
debido a la eliminacién del curso del pensum de primero bdsico.

¥ En relacién con este acuerdo Ministerial Ramiro Vivar por
refiere que eliminar la formacion musical de la ensefianza de las
escuelas afecta a la carrera musical y se quedard perdida. Ser
maestro de musica quedard a un lado y los alumnos no tendrdn
la mejor preparacion. Las autoridades muchas veces tienen otros
intereses, podria pensarse que quieren evitar el pago a maestros,
aunque habria que evaluar los verdaderos motivos. Por otro lado,
se menciona que a los gobiernos les interesa mantener al pueblo
en ignorancia. La musica desarrolla multiples inteligencias por
lo que resulta no conveniente mantener esa especialidad en la
educacion, segln Blanca Herrera.




5.4.K USO DEL PAPEL EN LA MUSICA

Bensaya (1986), cred un método basado en generar instrumentos
de papel dirigido a nifios de 4 y 5 afios de edad en adelante.
Considerando que el drea manual-musical es altamente
beneficiosa para esa etapa de vida. Para ello recomienda el uso
de materiales bdsicos. Como:

Cartulina: De preferencia delgada para facilitar corte y pegado.

Tijeras: De buen corte y con un ala puntiaguda por lo menos para
facilitar el corte.

Regla: La medicion en los instrumentos es muy importante para
tener medidas precisas. En otros casos puede trazarse los disefios
de instrumentos a tamafio real.

Ldpiz: Marcar con la punta afilados ldpices hexagonales al no
ser cilindricos complican el proceso de redondear orificios de
instrumentos.
Pegamento: Emplear adhesivo vinilico de uso escolar color
blanco transparente. Se recomienda generar engrudo con un litro
es suficiente.

Esmalte para ufias para endurecer las piezas

Barniz: Servird para darle una capa protectora.
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5.4.L ORQUESTAS DE PAPEL

Limari Television (2017), refiere a Puche (s.f), gerente del programa
de educacion musical de Venezuela quien introdujo el sistema
de aprendizaje “orquestas de papel”. EL cual constituye en el
conocimiento de los instrumentos a partir de ejemplares hechos
de cartén. Esto facilita el desarrollo ritmico y corporal mediante
el contacto de un instrumento ademds es de ayuda para el nifio
O joven a reconocer con que instrumento se identifica mds. EL
programa implica la simulacion de una orquesta real a través de
la utilizacion de instrumentos de papel.

Fuente: En la filarmonica de Bogotd: Nifios hacen musica con orquestas de Papel.
Extraido el 8 de febrero de 2018 de https://www.venezuelasinfonica.com/ninos-hacen-
musica-con-orquestas-de-papel




Fuente: Propia

5.4.M INFOGRAFIA
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6. MARCO TEORICO
DE DISENO

GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

-\



wSUJETOS DE ESTUDIO

Para complementar la informaciéon del Marco Tedrico de Disefio
se acudid a sujetos de estudio abordados con experiencia en
las dreas descritas, a través una entrevista estructurada. Siendo
estos el ilustrador, letterer y disefiador con experiencia en
Papercraft Kalle Medrano (Anexo 4.1) y el diseflador publicitario
Ludwin Mancilla (Anexo 5.1).

6.1 DISENO GRAFICO SOCIAL

Bastidas (2015), indica que el disefio social implica responsabilidad
social ética, compromiso social, activismo, cambio social e
innovacion social. Implica conciliar el impulso y el valor del disefio
a las dindmicas productivas con el resto de la sociedad. El disefio
tiene el potencial de jugar un papel importante en el cambio social
y promoverlo. Existen aspectos a considerar previamente a llevar
a cabo un proyecto con este enfoque. Entre ellas se encuentran:

1. Analizar consecuencias de las acciones de disefio antes de
llevarlas a cabo, teniendo en cuenta los sistemas naturales y
culturales.

2. Considerar materiales y recursos en concordancia con los
sistemas a disefiar.

3. Priorizar al ente humano y no tratarlo solamente como un
factor.

4. Trabajar en relacion al contexto, lugar, tiempo y valores.

5. Centrarse en el servicio y no en el objeto.

6. Se debe tomar conciencia desde lo social y disciplinar. Eldisefio
social cuestiona y tiene el objetivo de provocar un fin e impactar
por medio de la innovacion.

Derek (2016), refiere que la responsabilidad social es la teoria
de la ética que dafirma que las organizaciones tienen una
responsabilidad hacia la sociedad. Cada vez hay mds agencias
de comunicacién que creen en la idea. Los proyectos de tipo social
han demostrado funcionar mds alld de su impacto y ademds ser
una fantdstica herramienta de marketing. Las acciones solidarias
pueden proporcionar a los disefiadores la oportunidad de crear
trabajos al servicio de temas inspiradores.

¥ Al momento de abordar una problemdtica de tipo social debe
considerarse el manejo de imdgenes, indica Ludwin Mancilla. Una
problemdtica social se aborda diciéndola de forma cruda. Existe un
problema y debe solucionarse. Por ejemplo, la campafia de Unete
de Tigo con Banco G&T Continental y Grapette con fotografias
crudas y fuertes, diciendo que hay nifios con cdncer y podemos
ayudarlos a vivir
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6.2 DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO

6.2.A LA PUBLICIDAD COMO MEDIO DE
COMUNICACION

Gonzdles y Prieto (2009), indica que la publicidad es utilizada
por diferentes medios, pero su fin primordial es la divulgacion. Es
definida como una actividad por la cual se da a conocer bienes,
servicios, ideas y se intenta convencer al publico de la ventaja de
adquirir.  El mercado de masas hizo que surgiera la publicidad.
Tanto como la fabricacion en masa de productos, la necesidad
de la venta y los medios de comunicacién son condiciones
favorables. Para que la publicidad sea efectiva debe considerarse
lo siguiente:

1. Tener un producto, servicio o idea y querer comunicarlo.
2. FEjecutar un anuncio.
3. Insertar el anuncio en un medio a cambio de un precio.

Gonzdles y Prieto (2009), mencionan que si desaparece la
publicidad los medios desaparecerian. Se debe tener en cuenta
que la publicidad puede irrumpir o molestar. Se debe evitar que
sea excesiva y procurarse una alta calidad.

En la sociedad la publicidad tiene un alto impacto. Ha creado
estereotipos humanos en ciertos casos por el uso de ideales que
no se adaptan a la sociedad.

Zacipa (2002), hace mencién a que habiendo definido a quien
se dirige el mensaje el proximo paso es definir como se llevard a
cabo. Surge entonces la estrategia comunicativa que consiste en
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como se dird el mensaje. Recalca el reconocer los estereotipos
por medio de test de sus caracteristicas y cualidades. Luego de
la campafia pautada se recomienda realizar un post-test para
determinar la eficacia el mensaje.

6.2.B FASES DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

Cervera (2008), menciona que antes de llevar a cabo una
campafia es importante puntualizar en el estilo del mensaje,
timing, restricciones legales, sensibilidades étnicas o sociales.
Debe tenerse claro el brief:

Objetivos de comunicacion, antecedentes, usos y hdbitos de los
consumidores, situacion tendencia del mercado, competencia, el
producto, posicionamiento, publico objetivo, ;Qué queremos que
haga el consumidor?, posibles rechazos de consumidores.

El autor afirma que una campafia posee diferentes fases entre
ellas:

JQué decir?: Se determina el eje central de la campafia, conjunto
de ideas del anunciante para hacer llegar el mensaje al receptor.
Lo cual debe sustentarse en los objetivos que se desean alcanzar,
los resultados de una investigacion previa que permiten conocer
al consumidor.

A quién decirlo?: Definir el segmento de la poblacién de la
campafia y sus caracteristicas en sus perfiles sociodemogrdfico,
personalidad, estilo de vida y actitudes.

¢Como decirlo?: Elaborar y disefiar correctamente los mensajes
de una manera coherente con el eje central de la campafia, las
caracteristicas de la poblacion objeto de la misma.




¢Cudndo decirlo?: Interferir en el momento idéneo para difundir el
mensaje. Se debe distribuir impactos dependiendo de su carencia
a lo largo del tiempo lo cual depende de:

Necesidad de repeticion la cual se determina por: La resistencia
psicolégica de la poblacién objeto, la idoneidad y creatividad de
los mensajes, la presion de otros medios de accidon comercial, la
accion de la competencia, la evolucién de la coyuntura.

Debe considerarse siempre el presupuesto y si existe alguna
limitacion.

¢Donde decirlo?: Seleccionar los medios y soportes mds
adecuados, asi como formatos atractivos y rentables. Debe
cuestionarse si existe algun condicionamiento en relacién a esta
drea.

Debe prestarse atencién en las fases de qué y cémo asimismo
recordar los siguientes aspectos:

Key facts: Aspectos del brief que sean imprescindibles para el
desarrollo del proyecto.

Reason why: Justificacion racional del beneficio. No es la razén
por la que el consumidor debe comprar el producto sino el por
qué ese beneficio va a producir el efecto deseado.

Support evidence: El beneficio debe ser demostrado y “evidente”.
Ej. El automovil con mds airbags de seguridad del mercado (esto
debe ser veridico).

USP: Unique Selling Proposition. Proposicion Unica de venta. Debe
ser un proceso estratégico para determinar qué es lo que debe
comunicar el mensaje. El mensaje publicitario debe ofrecer algo
gue no haga la competencia.
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6.2.C TIPOS DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

Himpe (2007), menciona que la creacion de una campafia de
comunicacién se puede trabajar con cuatro elementos: el
grupo objetivo, el mensaje, el momento oportuno y los canales.
Destacan diferentes tipos de campafias entre ellas:

Camparfias Elite: Favorecen a un grupo especifico. Estdn
disefiadas para que el grupo objetivo se sienta especial,
como si la marca les hablara realmente a ellos. Equivalen a
presentaciones privadas con invitacion especial a un grupo
seleccionado de personas. Existen formas de lograrlo, ddndoles
mds informacién que a los demds, podrian ser clientes fieles @
los que la marca va a recompensar. Por lo tanto las campafias
élite deben conferir un tratamiento especial a un nimero limitado
de personas con la intencion de extender la noticia un grupo
mayor. Estds logran que la gente sienta que la marca les estd
hablando directamente a ellas.




Microcampadfas: Privilegian a un grupo especifico de personas,
se dirigen a una serie de diferentes grupos objetivo de forma
distinta. La marca tiene diferentes significados para las personas
dependiendo su edad, grupo social, género, profesion, etc. El
placer, renovacion y excitacion, tienen diferentes significados
segun diferentes personas. Las microcampafias saben lo anterior
y por tanto hay mds probabilidad de alcanzar al publico de
manera efectiva. Las marcas deben actuar como camaleones
y adaptarse al entorno especifico de sus diferentes clientes.
En lugar de generar un anuncio impreso se deben considerar
otras oportunidades para técnicas alternativas. Requiere mayor
esfuerzo. No existe una manera de comunicar una historia al
publico sino tantas maneras como tipos de consumidores. Debe
de contarse una historia distinta a cada individuo para entablar
una conversacion personal.

Campanas cortina: No ponen todas las cartas sobre la mesa
desde el primer contacto. Deja a ver fragmentos de informacion.
Revelando poco a poco los detalles. Consisten en revelar la
historia poco a poco para mantener al publico objetivo en
expectativa de saber mds y hacer que interactie con la historia
mientras se construye. Se crea una tension gradual antes para
despertar curiosidad. Presentan un desarrollo légico. Por ejemplo,
los trdiler de peliculas.

Campafas misterio: Carecen de principio. Constituyen una
cadena de elementos independientes sin relacion aparente y una
linea narrativa légica. Son conscientes de que el consumidor es
inteligente y puede decodificar la campafia. No explica la historia
de manera abierta, despierta el interés del pulblico. Le obliga al
consumidor a pensar.

6.2.D FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD

Moreno (2010), menciona que la publicidad es un factor importante
en la sociedad, influye en las personas y genera necesidades
que antes no existian. Es la principal causa del consumo. La
publicidad debe tener la capacidad de influir profundamente en
los pensamientos y costumbres. Esta posee ciertas funciones:

Funcion sustitutiva: Hacer creer que el objeto posee cualidades
que el consumidor no posee.

Funcion esteriotipadora: Genera un ideal de la sociedad. Es
comun en anuncios de tecnologia y el sector infantil.

Funcion desproblematizadora: Da lugar a una imagen del mundo
maravillosa donde todo el mundo es feliz y las preocupaciones no
existen. Deja a un lado las desigualdades.

Funcion conservadora: Esta refuerza los estereotipos sociales,
diferenciacion de sexos, es comun en juguetes dirigidos a nifios
o nifias.

Funcion ideoldgica: Se da lugar a grupos de opiniones que estos
anuncios imponen.

6.2.E EL PROCESO CREATIVO EN LA PUBLICIDAD

Alet (2007), dice que en publicidad como en toda estrategia
creativa, es necesario delimitar lo que se quiere conseguir.
Identificar el cliente potencial, vender productos etc. para ello
es también necesario fijar presupuestos y estipular tiempos de
entrega. Lo mds importante en el proceso es el establecimiento de
una idea Unica. EL concepto de una campafia puede estar basado
en un argumento racional en linea con el argumento USP (unique
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selling proposition) para adquirir una diferenciaciéon en relacion a
la competencia y asi lograr el posicionamiento. Debe asegurarle
al cliente la obtencion de algln beneficio. Esta proposicion debe
ser unica por si misma, algo que los competidores no ofrecerdn.
Es importante ademds el manejo de un componente emocional y
racional.

Alet (2007), indica que existen multiples formas de desarrollar
ideas creativas como lo es el brainstorming propuesta por Alex
Osborn (1953). El autor cita el pensamiento lateral del autor De
Bono (1989), quien indica que es funcional para generar ideas a
partir de ruptura de esquemas cerrados. Este Ultimo explora y
estd abierto a posibilidades. Otra técnica muy utilizada es los seis
sombreros para pensar. En esta se evallan las ideas segun el
color:

Blanco: neutro y objetivo

Rojo: refleja emociones y sentimientos

Negro: Negativo y pesimista, busca errores

Amarillo: Positivo, constructivo y optimista. Propone

Verde: Busca nuevas vias de futuro mds allé de lo obvio.

Azul: Frio y controlado. Busca la organizacion.

En cuanto al pensamiento lateral se propone generar un andlisis
de competencia, de comunicacién con clientes, situarse en la

posicién del cliente y visitar al cliente para observar las variables
gue intervienen en el consumo.

% Ludwin Mancilla recomienda para generar un proceso creativo
efectivo, tener contacto con nifios para saber su opinién y su
forma de ver el mundo. Aplicar un test con los nifios antes del
lanzamiento también es importante. Se debe tomar en cuenta que
es un publico diferente y que el disefio debe ser una herramienta
para simplificar el mundo complejo.
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6.2.F EL DISCURSO ESCRITO EN PUBLICIDAD

Alet (2007), el autor cita a Ogivly (1983), quien propone una serie
de tips para garantizar una campafia de éxito.

Frases cortas aumenta la lectura y compresiéon. Pdrrafos cortos
gue inicien con una frase breve, utilizar frases con sentido
atractivo, humor y claridad, hazlo personal (tU o usted), utilizar
palabras conectivas, ser especifico, se debe escribir en presente,
tono apropiado y original, adaptar el lenguaje al publico objetivo,
resaltar beneficios y garantia.

¢ Ludwin Mancilla concuerda con lo anterior, se debe ser claro y
conciso, “explicar bien” y ser lo mds especifico posible. La marca
Al final, lo que importa es cuantas veces el mensaje ha sido
compartido.

6.2.G PUBLICIDAD ALTERNATIVA

Himpe (2007), menciona que en los dultimos afios se han
desarrollado diferentes rutas en la industria de la comunicacion.
Surgen conceptos como: guerrilla, ambiente, sigilo, rumor, boca-
oreja, boca-oido. El vocabulario por si mismo proporciona una
idea de las diferentes formas que comunicacion alternativa puede
adquirir. Los términos de no convencional o alternativa han sido
utilizados para abarcar el terreno mds alld de la publicidad
tradicional. Las posibilidades son infinitas. Los nuevos modos de
las empresas para concretar con los consumidores presentan
cuatro elementos: el deseo de la proximidad, la exclusividad, la
invisibilidad y la imprevisibilidad.

Invisibilidad: Es un arma poderosa en la publicidad de guerrilla.
La guerrilla tradicional implica contacto cara a cara. El escondite
también ha influido en la relacién entre marcas y consumidores.

La publicidad tradicional no sabe esconderse, los consumidores
la distinguen y se desconectan. La publicidad que logra escapar
de lo anterior es la que no parece como tal. Tiene en comun la
colocacion inteligente. Algo que resulta dificil de localizar es
mas dificil de ignorar. Lo mds efectivo es mds invisible y humilde
posible. Cuanto menos agresiva mds oportunidades tendrd de ser
digerido. Las marcas no pueden forzar el conocimiento y atributos,
deben gandrselo.

Imprevisibilidad: Los usos auténticos imprevisibles provocan
el efecto de atraer la atencion del publico y se extiende
rdpidamente de boca-oreja. La publicidad convencional carece
de imprevisibilidad. Resulta dificil captar a los consumidores
desprevenidos. Los ojos, la mente y los oidos estdn entrenados
para identificar los mensajes publicitarios. Los mismos formatos
con pocos cambios han sido vistos durante décadas. Estos son
previsibles y sin sorpresa. La imprevisibilidad implica ir un paso
adelante, la agilidad y movilidad son elementos fundamentales.
Cuanto mds imprevisible es la campafia mds atencién honesta
tendrd.

“No hay que esperar que los consumidores encajen en categorias
predefinidas por la marca. Las marcas deben encajar en el
comportamiento imprevisible del consumidor” (Himpe, p.15).

La amplificacion: Un aspecto habitual de la publicidad alternativa.
La publicidad gratuita y boca-oreja puede amplificar un mensaje
de alcance ilimitado. Las técnicas alternativas tienen la funcién
de cambiar el papel jerdrquico ante los formatos tradicionales.
Por tanto, las técnicas publicitarias alternativas de amplificacion
se expanden a través de la publicidad gratuita y boca-oreja
(amplificacion no controlada). La publicidad convencional es
controlada.
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Técnicas de publicidad alternativa: EL autor Himpe (2007),
menciona técnicas que pueden emplearse:

« Intrusién: Lugares u objetos como portadores del mensaje.
« Transformacion: Alteracion fisica de algo real.
+ Instalaciéon: Accién de instalar.

« llusioén: Distorsiona nuestra percepcion de lo que es real y
lo que no Lo es.

« Infiltracién: Uso de personas para intervenir en un drea.

« Sensacién: los

sentidos.

Informacion transmitida por medio de

« Interaccién: Comunicacion en el que el consumidor participa

« Trucos: Hazafias inusuales o peligrosas.

6.2.H EL MENSAJE PUBLICITARIO

Afiafios (2008), menciona que el mensaje publicitario implica
conocer la existencia de signos utilizados de cierta cantidad de
informacion para promocionar. Tiene un abordaje tedrico en la
sociologia, antropologia, psicologia y comunicacion. Es importante
focalizar el mensaje como un objeto de comunicacién que genere
una respuesta inmediata en el receptor. Por tanto el mensaje
publicitario constituye una construccion formal que expresa un
contenido o concepto que debe transmitirse de manera persuasiva
para provocar que el target tenga una mayor disposicion hacia lo
gue se promociona.
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Este término estd compuesto de elementos visuales, sonoros,
audiovisuales que se presentan de manera logica y sintonizada y
de esta manera ejerce un mayor impacto en la percepcion.

La autora menciona que a estos elementos que constituyen al
mensaje publicitario se le otorga lo que se denomina calificacion.
La tipografia, por ejemplo, debe tener una configuracion en su
estructura, rasgos caracteristicos que deben ser interpretados
por los receptores de manera consciente o inconsciente. En
cuanto al color o encuadre de la fotografia deben presentar una
expresion codificada. Es importante para el disefiador estructurar
las formas, proporciones, signos visuales y linglisticos de manera
oportuna y conducir al mensaje grdfico que no es otro que captar
la atencion. El producto no solo denota sino connota. Lo cual se
logra mediante la codificacion de elementos grdficos que permite
al receptor informacién que este elabora de forma interna.

Connotacion y dennotacion: Afiafios (2008), refiere que los
elementos de los mensajes publicitarios conllevan estructuras
de comunicacion mds alld de lo evidente. Es importante tener en
cuenta lo que denotan los elementos (indicar) y lo que connotan
(relacionar de manera remota.) La connotacién es ambigua y
la dennotacién es lo que se produce en el receptor de manera
formal.

Zacipa (2002), indica que hoy en dia la publicidad no es un sistema
de informacién sino es una forma e seducir. En este aspecto,
el disefio posee un papel importante. La publicidad no debe
centrarse en el producto sino en el receptor. La “fascinacion del
mensaje publicitario” debe transferirse a la marca. Debe centrarse
por otro lado, en la mente del cliente. Por lo que es importante
conocer sus posibilidades y debilidades. Hay que asociarlo a los
valores emotivos del receptor.




La autora cita a Bassat (s.f), quien indica que el mensaje publicitario
debe:

“Es mejor sugerir que prometer explicitamente. La via emocional
se basa en el principio de cada argumento racional crea en la
mente del receptor un contraargumento” (p. 53).

6.2.1 ELEMENTOS GRAFICOS EN LA PUBLICIDAD

Existen elementos grdficos estrechamente relacionados con la
publicidad y su importancia ha aumentado a través de los afios
segun Alet (2007), los grdficos comunican de manera rdpida y
efectiva, atraen la atencién, comunican ideas que dificilmente se
comunicarian con texto.

Grdficos: Fotografia o ilustracion, las fotografias son mds creibles
y dan lugar a mejor detalle por lo que son mds utilizadas. Aunque
la ilustracion ha sido ampliamente utilizada.

Layout: se debe tener en cuenta distintos principios, equilibrio
para darle una presentacion agradable a la propuesta, claridad
la publicidad busca ser directa, proporcion entre cada elemento.
Movimiento ocular, el sentido de la lectura debe llevar de un
elemento a otro de manera natural. Unidad para que la pieza
promocional funcione de manera integral. Concentracion, en los
elementos mds importantes de promocion.

Manejo del color: La autora Afafios (2008), refiere que la
comunicacién por medio del color es entendida como una
comunicacién mediante signos. Los colores permiten generar
estructuras. El color tiene un alto impacto en publicidad y su uso
adecuado comunicard las ideas rdpidamente. El color tiene varias
funciones en publicidad siendo estas:

Realismo: da una imagen mds precisa de los productos
Atencion: Mejora el poder de captacién optica
Psicoldgica: Expresa disposiciones de dnimo

Estética: Proporciona belleza, placer y estados de dnimo.
Efectividad: Favorece a la eficacia del mensaje.

Por otro lado, el color posee diferentes expresiones:

Denotativo: Representacién de la figura, representa imdgenes
realistas de fotografia o ilustracién. En publicidad existen
tres alternativas: color icénico, es aquel en donde cada cosa
corresponde a su color. Color saturado, en este se exalta la
realidad. Color fantasioso, es cuando se altera el color totalmente
mediante la superposicién de colores.

Connotativa: cuando se suscita sensaciones subjetivas. Se
relaciona con el significado que aporta cada color.

Esquemdtico: Utilizacion del color en un sentido concreto y Unico.
Representa una codificacién reconocida por el receptor esto
puede ser emblemdtico (se conserva el significado a través de
experiencias pasadas) o sefialético (una sefial codificada).

Dupont (2004), menciona que el color siempre tiene un significado
oculto y no puede pasar desapercibido.

Semidtica del color: Morris (1994), llamé a la ciencia de los signos
semidtica y Costa (2003), menciona que el color es un elemento
mds del sistema grdfico. Disefiarimplica utilizar colores y por ende
es necesario conocer sus funciones comunicativas. La percepcién
del mundo y la percepcion grdfica son conceptos distintos.
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Las imdgenes poseen iconicidad, esto implica una escala de
grados que se dirigen desde el realismo a la mdxima abstraccion.
Conjuntamente se habla sobre la iconicidad del color. Las
imdgenes pueden ser policromdticas, mono o bicromdticas. Se
puede dar origen a colores realistas o a inventados. Hay una
gama de infinitas posibilidades.

El autor dice que el color no existe en estado puro sino es una
propiedad de las cosas del mundo. Es un fendmeno luminoso.
El color se relaciona tanto con la fisica del color como con la
produccion de significados y su psicologia.

Las texturas tdctiles policromdticas por ejemplo pueden ser
favorecedoras para capturar el ojo de las personas. Esta se
relaciona con los recuerdos y evoca sensaciones.

Existe una clasificacion del color propuesta por Costa (2003):

Color realista, fantasioso y signico. El realista es el color natural,
exaltado y expresionista mientras el fantasioso es imaginario y
arbitrario por otro lado el signico es esquemdtico, sefialético y
emblemdtico.

El color sefialético hace referencia a una sensacién instantdnea
color-signo un ejemplo de ello es el color de las luces del
semdforo. Tiene un contexto cultural propio y un significado.

El emblemdtico conlleva un trasfondo psicoldgico, cultural y
depende de la intencidon comunicativa del disefiador. Constituye
un emblema por su generalizacion y culturalidad. Por ejemplo, el
tono sepia que evoca a una época pasada.

El color esquemdtico es aplicado con eficacia en carteles que
serdn vistos a larga distancia, en embalajes y productos que
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buscan llamar la atencién. Es aplicado en tipografia y a veces se
vale de la psicologia del color como la marca Coca Cola = rojo,
energia, vitalidad. pero no siempre hay tanta légica en la prdctica.

El color tiene una funcién fundamental en el sentido que aporta a
una imagen o disefio.

Caivano (1995), menciona que el color puede funcionar como
un signo. Un signo representa o sustituye algo. EL autor cita a
Morris (1938), quien utilizé la concepcion triddica del signo en tres
dimensiones: sintdctica, semdtica y pragmdtica.

Sintdctica: o gramdtica del color no es cuestion estética si no
es importante tomar en cuenta la vida diaria. Las combinaciones
de color que no siguen las convenciones aceptadas fallan en la
comunicacion.

Semdntica: Los signos se consideran en funcion de representar
otras cosas. El color sustituye otras cosas.

Pragmadtica: Es la relacion entre intérprete y el signo.
Manejo tipogrdfico en publicidad

Dupont (2004), dice que la tipografia que se utilice puede hacer
qgue el mensaje sea eficaz y llegue rdpidamente. El tipo de letra
evoca estilo, prestigio y calidad. Aumentar o reducir el grosor de
las letras comunican fuerza, las itdlicas sugieren movimiento. Las
tipografias esbeltas evocan elevacion. Las tipografias light son
ideales para productos femeninos. Las cursivas destacan algo
sensasional, enérgico e imperativo.

El autor recomienda para destacar un grupo de palabras el uso de
itdlicas, capitales, negritas, contraste de color, subrayar, parénteis




y el uso de cardcteres en cursivas. No se recomienda el manejo de
itdlicas en todo el texto y mayusculas. Los textos en mayusculas
se leen en un 18.9%. En publicidad impresa se recomienda a 11
puntos. Se recomienda ademds el manejo de combinaciones de
color para favorecer a la legibilidad:

Negro sobre blanco, gris sobre blanco, azul sobre blanco, negro
sobre amarillo, rojo sobre blanco.

Las combinaciones que no favorecen a la legibilidad son las
siguientes:

Rojo sobre amarillo, verde sobre rojo, naranja sobre negro, naranja
sobre blanco, rojo sobre verde, negro sobre violeta.

Afiaflos (2002), indica que los elementos de la pdgina son
observados sobre la base del tratamiento tipogrdafico a esto se
le define como cdédigo tipogrdfico. Un buen tratamiento facilita
el proceso de comprension de mayor a menor. Se ha utilizado
el término legibilidad para explicar la facilidad y eficacia de
comprender un texto al ser leido. Sin embargo, el disefio no
corresponde especificamente a este concepto. Debe pensarse en
solucionar el problema planteado y ser capaz de dirigir la mirada
a elementos especificos y la percepcién de algo mds que permita
generar una actitud de rechazo o de preferencia. El impacto se
logrard por medio de la atraccion de la atencion y un mayor
tiempo de contemplacion. Es muy importante tomar en cuenta la
visualidad de los elementos.
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6.2.) DISENO DEL CARTEL PUBLICITARIO

Burtenshaw (2011), menciona que el cartel ofrece infinidades
de oportunidades poderosas en la comunicacion, incluyendo
la publicidad de exterior. Los carteles pueden utilizarse en
distintos ambientes, locaciones y existen de diversos tamafios y
formas. Es una pieza que ha comprobado ser un medio popular
de comunicacion. Tiene habilidad de comunicar a una amplia
audiencia en un lenguaje fdcil de comprender. Debe tener la
capacidad de dar a conocer el mensdje en pocos segundos.
Los equipos creativos tienen a usar técnicas que permite captar
la atencion de manera simple y directa. Actualmente se ha
considerado en su disefio, la inclusion al medio ambiente y su
instalacion.

El autor menciona que existen diversas variaciones del cartel
publicitario. Entre ellas el cartel digital e interactivo. El cual le ha
dado una nueva alternativa ante el tradicional. La comunicacion
se encuentra de la mano de la interaccion por medio de pantallas
tactiles.

El éxito de cualquier campafia basada en el cartel segun
Burtenshaw (2011), se relaciona con el balance entre la creatividad
y la habilidad de conectar con el target. La locacion es muy
importante se debe pensar qué lugar es el ideal para cumplir con
la coherencia del mismo y que este en contacto con los clientes
potenciales. Seleccionar el lugar preciso puede ser la clave para
alcanzar al target group.

Elementos a considerar:

Riguelme (2009), menciona que esimportanteteneraconsideracion
ciertos aspectos como:




El punto de venta: considerar la técnica a utilizar segun la
ubicacion, debe provocar alguna reacciéon por medio de un slogan
o alguna situacion fuera de lo comdun.

Simplicidad: el uso de pocos elementos no debe ser una limitante
en la creacioén, pero debe tomarse en cuenta para lograr el mejor
resultado.

Unidad:La composicién de los elementos debe tener un significado
en comun. Esto se definird por el orden establecido para generar
la percepcidon de un elemento Unico y no de varios en un soporte.
Balance: Disposicion de todos los elementos de forma equilibrada
de acuerdo a la simetria o asimetria. La meta debe ser disponer de
los elementos de forma creativa y dindmica.

Elemento sorpresa: Captar la atencién del lector implica utilizar
una realidad distinta a lo que acostumbran. EL humor, la ironia o lo
absurdo puede lograr la retencién del mensaje.

Mensaje iconico y textual

Existen segun la autora diferentes formas de lectura y compresion,
entre ellas:

Representacion: VVer y reconocer por la experiencia

Abstraccion: Abstraccion de lo que conocemos por medio de
simplificar lo que conocemos

Simbdlica: Por medio de simbolos creados por el hombre
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Especificaciones técnicas recomendadas: La imagen, no es
necesaria pero su uso favorece a los buenos resultados se
recomienda que esta sea visible a una distancia minima de 1.50
mts, evitar la saturacion, uso de una paleta de color limitada, no
substituir el contenido porimdgenes coloridas o sobre elaboradas.
Se debe tener claro el concepto, establecer las dimensiones del
cartel y determinar toda la informacion que este contiene.

El titulo debe leerse a una distancia minima de 3 mts (96 puntos)
la demds informacion idealmente a 2 mts (36 a 48 puntos) y lo de
menor importancia puede estar expuesta en 18 puntos. Abreviar,
seguir una justificacién visual de textos, usar mayusculas y bold
idealmente en tipografias san serif o que sean legibles. Puede ser
ilustracion, fotografia como expresion testimonial o collage.

El color tiene gran importancia en el proceso visual y debe
considerarse seguln su semidtica y psicologia.

Es importante de acuerdo a Riguelme (2009), el balance con la
imagen y la palabra en el cartel. La imagen es utilizada para
llamar la atencion y comunicar el mensaje. La imagen y la palabra
juegan varios papeles en donde uno de ellos toma el protagodnico.
La clave estd en lo que se quiere decir.

v Ludwin Mancilla menciona que el factor marca es importante,
en el caso de los nifios vale la pena considerar hablarles a ellos.
A pesar de que es el padre quien decide si se compra al final o no.
Debe hablarse mediante un lenguaje simple sin complicaciones.
Por medio de elementos que enganchen como los colores
y considerar siempre a las marcas. Puede pensarse incluso,
dependiendo de los lugares donde se realice la ejecucion, en
diferentes formatos y permitirle a los nifios interactuar. Los nifios
aprenden mejor mediante el juego y el descubrimiento.




Showcase of Typographic Allstars

2013 Dates
Submissions due
Linsup announced
Opening night

PDF file with description of work, approximata
size, images of work or previous work If not yet
compieted. Ideally, we would fike s series of
pieces or enough work to taks up a 10x10 wall,

AN EXHIBITION OF
HAND-DRAWN LETTERING
AND EXPERIMENTAL TYPOGRAPHY.
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Fuente: Canva (2017) Create a Buzz For Your
Next Event Extraido el 2 de septiembre de 2017
de https://www.canva.com/learn/25-ways-to-
design-an-awesome-poster-and-create-a-buzz-

for-your-next-event/



6.2.K TIPOGRAFIA CREATIVA EN EL
CARTEL PUBLICITARIO

CENTRO
CULTURAL
VILA FLOR

GUIMARAES

Canva (2017), indica que es importante el juego tipogrdfico en el
disefio de carteles publicitarios. Las tipografias bold, sans serif,
resaltan. Las itdlicas serif enfatizan la elegancia y las manuscritas
hacen alusion al juego. Debe seleccionarse por lo menos dos
tipografias en el disefio de carteles. Puede generarse impacto si
se experimenta por medio de procesos andlogos. Esto dltimo da
como resultado una propuesta creativa alejada de los procesos
tradicionales y hacen de la propuesta algo memorable.
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Fuente: Canva (2017) Create a Buzz For Your Next Event Extraido el 2 de septiembre de
2017 de https://www.canva.com/learn/25-ways-to-design-an-awesome-poster-and-create-a-
buzz-for-your-next-event/
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6.2.L LAS FIGURAS RETORICAS EN PUBLICIDAD

Galluci (s.f) hace referencia a Durand (s.f), quien define a la retérica
como, “el arte de la palabra fingida”. es un método de creacion.
La funcion es disfrazar lo conocido o como interesante de manera
que parezca nuevo. Cuando se descubre el significado se activan
mecanismos de memoria que lo almacenan en el recuerdo y asi se
logra la persuasion. La aplicacion de la retérica se manifiesta en
el disefio, buscando maximizar el impacto entre emisor y receptor
a través de diferentes vias: tipografia, fotografia, ilustracion. Las
figuras retdricas se clasifican segun su naturaleza de su operacion.
Algunas de ellas son muy utilizadas en publicidad, un ejemplo de
ellas es lo siguiente:

Figuras retoricas de operacion
« Adjuncion: Se afiaden varios elementos a la proposicion.
- Supresion: Se eliminan elementos de la proposicion.

« Sustitucion: Se sustituyen elementos, intercambidndolos por
otros. Recurso muy utilizado en la fotografia propagandistica.

. Intercambio: Existe una sustitucion reciproca, dando lugar a
puntos focales.

— - T

1 Fuente: Hyundai (2017). [image]

Available at: https://3.bp.blogspot.com/-
GBIXjBgXy50/VvtkmVG2y8I/AAAAAAAAADK/
JP9KWNqaQ6WRXWEjwLQMEB4fpcKjVoQQ/
s1600/1.png [Accessed 2 Sep. 2017].H

|

N

/)
7

3 Fuente: Anon, (2017). [image] Available
at: http://4.bp.blogspot.com/-6KgPxhjXWX0/
UO2RHOLCNMI/AAAAAAABEHI/
fZWENPspZBc/s1600/Diapositiva3.JPG
[Accessed 2 Sep. 2017].
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2 Fuente: Oriflame (2008). https://
www.coloribus.com/adsarchive/prints/
oriflame-ivory-12059655/. [image].

4 Fuente: Oriflame (2008). https://
www.coloribus.com/adsarchive/prints/
oriflame-ivory-12059655/. [image].



Otras figuras retoricas

Metdfora: Rojas (2005), hace mencién a la metdfora visual. La cual
es muy utilizada en el medio publicitario. Se caracteriza por cargar
de significado metafdrico a la composicion a través de relaciones
espaciales que activan asociaciones de ideas. Esta tiene base en
la experiencia cultural.

Hipérbole: Galluci (sf) dice que implica exagerar los rasgos de
una persona o cosa y que de alguna forma implica una metdafora
o comparacion.

Fuente: Anon, (2017). [image] Available at: http://
www.srpskijezickiatelje.com/nedoumice:po-meni
[Accessed 2 Sep. 2017].
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6.2.M LAS FIGURAS RETORICAS Y EL
LENGUAJE PUBLICITARIO

Macquarrie (1996), menciona que las figuras retoricas se expresan
de diferentes formas segun las situaciones y de ellas depende
su efectividad. Cuando la persuasion es el principal objetivo la
perspectiva retérica recomienda que se tomé énfasis en la manera
en un enunciado se expresa que puede ser mds importante que su
cardcter propositivo. La retérica en relacion al lenguaje publicitario
se define en tres premisas:

Variaciones del estilo en el lenguaje publicitario:

Debe considerarse que la presencia de figuras retdéricas, tengan
consecuencias importantes sobre como se procesa el anuncio

Que estas consecuencias pueden a su vez derivarse de las
propiedades formales de las figuras retéricas

Estas propiedades se encuentran sistemdticamente relacionadas.

A continuacién, se presenta la taxonomia de la retérica segun el
autor:

6.2.N LA RESPUESTA DEL CONSUMIDOR ANTE EL
LENGUAJE RETORICO

Segun Macquarrie (1996), el consumidor tiene la libertad para
ignorar un anuncio o para dedicarle el menos esfuerzo en su
procesamiento. Debido a que los consumidores no tienen la
obligacion de comenzar a leer un titular, terminar de leerlo o
continuar leyendo el resto del anuncio, una funcién importante de
las figuras retdéricas es motivar al lector potencial.




FIGURE 1
A TAXONOMY OF RHETORICAL FIGURES IN ADVERTISING

L. Figuration All rhetorical figures
(artful deviations)
. } I : 1
II. Figurative Scheme Trope
mode (excess regularity) (irregularity)
less COMPLEX more » less COMPLEX mc.re>
III. Rhetorical .. L. e
- Repetition Rever Substitution
operation pe eversal Destablillzauon
-~ Rhyme, chime, — Antimetabole - Hyperbole = Metaphor
alliteration
— Antithesis — Ellipsis ~ Pun
—Anaphora, episirophe, .
epanalepsis, — Epanorthosis, L
anadiplosis rhetorical rony
question
) = Paradox
— Parison = Meronym
lower GRADIENT OF DEVIATION highe[l>

Fuente: Mcauarrie, E. (1996). Figures of Rhetoric inAdvertising Language . Journal of Consumer Research, Volume 22. 426pp.
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De esta manera, cuando la exposicion publicitaria no es forzada,
los consumidores deben prestar mayor atencién al lenguaje
figurativo en comparacion al no figurativo. Sin embargo, se espera
que el lenguaje figurativo sea mds memorable.

w Ludwin Mancilla, menciona que el manejo de la retdrica no
funciona mucho en Guatemala. El target es diferente. Muchas
veces se compara con la publicidad europea sin embargo en
Guatemala es muy comun el generar mensajes rdpidos y precisos
porque se corre el riesgo de no volver a hablar con el usuario.

6.2.N EL COPY EN PUBLICIDAD

Ontalba (2007), menciona que el copy se trata de una palabra con
dos significados, puede ser el cuerpo del texto de un anuncio y la
persona que los redacta.

Ledn (2015), indica que el copy es un concepto que ha tomado
auge en las estrategias publicitarias. Este se relaciona con el

copywritter quien es un maestro literario que escribe los textos
para un anuncio. El autor recomienda lo siguiente para escribir un

copy:
1. Tener una sola idea, centrarse en un tema

2. Utilizar palabras cortas o en oraciones y pdrrafos pequefios
3. Debe ser familiar y dirigirse a una audiencia

4. Ser especifico para lograr la atraccion y memorabilidad

5. Centrarse en un aspecto y enviar mensajes simples

6. Ser original

54

7. Variedad, evitar bloques de texto. Colocar segmentos de copy
en pdrrafos cortos con subtitulos.

8. Descripcion imaginativa por medio de la retdrica.

v Ludwin Mancilla refiere que el usuario necesita tener a su alcance
toda la informacién. Es importante el propdsito del copy, si es para
incentivar compra hay que ser lo mds especifico posible. EL grupo
objetivo quiere saber qué va a obtener y que incluye para evitar
inconvenientes de tiempo y malentendidos. La segunda parte de
un buen copy si la intencion requiere entretener es hablar en un
lenguaje en el que la gente perciba que la marca lo conoce y es
capaz de hablarle como si fueran amigos de la infancia.

Si el copy es aplicado a nifios lo importante es la simplicidad. Sin
palabras rebuscadas como:

“Divertirme es la mejor parte de estar conectado” o “Conectado
me divierto mdas”, “Descrubro mds al estar conectado”.

Un lenguagje simple, a ellos les interesa la experiencia que van a
vivir.

Recomendaciones en cuanto a disefio:

Masslen (2001), menciona algunas recomendaciones en cuanto al
disefio y layout que contenga un copy. Indica que en cuanto a
estética disefiar un espacio para el copy que sea mds grande.

No utilizar mayusculas en todo el texto debido a que se dificulta
su lectura y decodificar cada letra. Una simple oracién basta, la
inicial con mayusculas forza al lector a leer en su totalidad letra
por letra a lo largo de la oraciéon. No utilizar puntos para hacer
alusion de que el mensaje no ha terminado por lo que el lector




querrd buscar algo mds para leer. Un ejemplo de ello son los
titulares del periédico sin puntos finales.

Uso tipogrdfico:

Utilizar una buena tipografia, no hacer uso de tamafios muy
pequefios, se debe facilitar la lectura.

Uso de combinaciones tipogrdficas: Dos combinaciones son
suficientes como una sans serif y una serif sin embargo el uso de
solo una también es adecuado.

Evitar encajar el copy en un solo espacio, la tipografia no debe
ajustarse a una sola linea.

6.2.0 PLAN DE MEDIOS

O’Guinn, Allen y Semenik (2013), indican que sin importar que tan
nuevosseanlosmedios o quetanbuenoseaelplande marketing, si
existe una mala colocacion del mensaje acabard con el propdsito
de los planes establecidos y los medios “mds cool” como indican
los autores. La publicidad que no llega al grupo objetivo serd un
esfuerzo en vano. Por lo que es necesario pensar en todos los
medios efectivos a los cuales el grupo objetivo si tiene acceso.
Esto puede incluir desde correo directo, promocidn en el punto de
venta, cupones, mensajes promocionales, por correo electrénico,
el marketing viral. Los medios tradicionales serian ATL (medios
medibles) BTL (todos los otros tipos de promocidn. Se dice que los
medios medibles se encuentran en retroceso lento pero es una
constante, por lo que se ha hecho necesario pensar en medios no
tradicionales. La planeacion de medios es muy importante esta
requiere creatividad y estrategia. Para que el proceso sea eficaz
se debe tomar a consideracion:

« Un plan de medios especifica los medios en donde serdn
colocados los mensajes para llegar al grupo objetivo

- Clase de medios, se debe establecer que categoria

- Vehiculo de medios, es la mezcla de los diferentes medios que
se utilizardn para llegar de forma efectiva a la audiencia.

- Alet (2007), recalca también la importancia del timing, ya que
es necesario saber el tiempo establecido para cada tarea del
proceso creativo y su ejecucion.

6.2.P EL USO DE LAS BASES DE DATOS

Alet (2007), hace mencion a la base de datos y su mantenimiento.
La informacion que se obtiene a partir de esta es analizada
y almacenada. Es posible adquirir una mejor perspectiva del
mercado potencial y orientar de forma concreta la planificacion y
creacion de futuras acciones.

El autor indica que la base de datos es el corazén del negocio
y tiene gran valor para la explotacion comercial. Es util para
el conocimiento de nuestros clientes a través de ella que se
pueda satisfacer sus necesidades mediante la constatacion de
informacion. Cuando se habla de la base de datos, se entiende
como un conjunto de datos interrelacionados. Es una agrupacion
de ficheros que se han vinculado. Recoge una amplia cantidad de
informacion y apoya a diversas aplicaciones.
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Para crear una base de datos es necesario:

Capturar, organizar y mantener los datos: Que aporte informacién
util y conocimiento de los clientes actuales y futuros. Esto implica
tener informacién de la persona.

6.2.Q MATERIAL PROMOCIONAL

Basat (2013), menciona que los promocionales han cambiado a lo
largo del tiempo. Una estrategia puede cambiar puede cambiar el
sentido de la solucion. Se debe considerar siempre la red de venta,
el canaly el consumidor. Elincentivo es muy importante para darle
un beneficio extra al producto y dar lugar a una venta memorable.
Una promocion bien hecha puede ayudar a consolidar la imagen
de la marca. Es importante ademds construir una relacion con el
usuario.

¢ Ludwin Mancilla recalca que es importante el “crafting” ese
amor con el que se hacen las piezas. Para que el consumidor
valore las piezas debe ver el amor con las que se hizo, que
sepan que no fueron hechas en un dia, que conlleva un proceso
y trabajo. Ejemplo de ello fueron las piezas de una campafia
de Quetzalteca, en donde los mupis fueron pintados a mano,
al final de la campafia estos fueron vendidos a 25 centavos, la
gente queria tener a Quetzalteca porque era un arte ilustrado,
una pintura hecha mupi, algo no convencional. Recalca que es
importante ademds en el caso de los nifios, hacerlos felices ya
que por esta via los padres también lo serdn.
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6.2.R LA PARTICIPACION EN LA PUBLICIDAD

La revista Brands and Marketing (2016), menciona que el BTL
(Belllow the line) es una estrategia de acciones tdcticas que busca
beneficiarse del “one shot” para conectar con el grupo objetivo
y modificar su comportamiento por medio de la experiencia.
Sin embargo, en momentos de crisis es necesario ajustar el
presupuesto al minimo. El sitio cita a Ruda (2016), quien menciona
que el BTl es una alternativa de menor inversion con un mensaje
directo y efectivo. Su éxito radica en la creatividad y contenido no
en el presupuesto.

El publico de hoy quiere crear, participar y compartir segun Derek
(2016), las campafias de éxito se basan en facilitar esta creatividad,
generando experiencias “transaccionales” que tengan valor para
el consumir y el cliente.

Las empresas deben comprender que fluir en el entorno de los
medios debe estar encaminado al desplazamiento desde las
impresiones a las expresiones. El componente emocional es
sumamente importante. Estos enfoques deben ser vitales para
generar multiples experiencias.

v Ludwin Mancilla puntualiza que generar experiencias es
invaluable para el usuario porque es lo que hace que recuerde
a las marcas. Generar experiencias implica aplicar la calidad que
superar a la competencia.




6.3 LA PUBLICIDAD INFANTIL

Bringué (2001), menciona que la introduccién del nifio en los
mercados es un hecho indiscutible. El nifio también es consumidor
y se define como tal desde la siguiente perspectiva: como un
mercado primario con posibilidad de realizar compras con dinero
propio, como sujeto de influencias que inciden en el gasto ajeno y
como un mercado futuro que adquiere conocimientos y actitudes
ante las marcas y productos que alin no estdn a su alcance.

La faceta del nifio conlleva formar parte de la comunicacién
publicitaria como target especifico. Actualmente hay una aparicion
creciente de productos infantiles acompafiados de campafias
publicitarias que tienen como grupo objetivo al publico infantil.

El autor menciona que a partir de lo anterior definir al niflo como un
destinatario implica hacer referencias a cuestiones psicolégicas
qgue lo definen como un sujeto de informacién. Todo intento de
comunicar para persuadir estudia las caracteristicas psicolégicas
del nifio en funcién de las operaciones del mensaje comercial y
establecer como es el nifio receptor de anuncios.

Bringué (2001), cita a Young (1990), quien ofrece un modelo que
intervienen en el nifio al ser destinatario de un mensaje comercial.

Figura lo siguiente:

1. Atiende el mensaje

2. Distingue entre anuncio y programa
3. Comprende la intencion del mensaje
4. Interpreta su contenido

57

Interpreta el contenido del anuncio (incluyendo su simbolismo
y estereotipos sexuales)

6. Realiza otros procesos como la elaboracion cognitiva ante
ese tipo de contenido

Aparecen otros aspectos que establece los efectos que provoca
en el nifio la publicidad, entre ellos:

- Modificacion de actitudes y valores
« Peticiones a otras personas iguales o padres
- Influencia en las elecciones y comportamiento de compra

« A partir de esta manera de comportarse debe tomarse en
cuenta el proceso de comunicacion publicitaria, acceso al
mensaje.

Como refiere el autor, la publicidad con frecuencia se basa en su
capacidad persuasiva en asociar los productos con otra realidad.
Beneficios mds utilizados al comprar un producto:

La accién del juego individual, juego colectivo, juego colectivo
entre adultos, juego de nifios y adultos, creacion de mundos de
imaginacion y fantasia, accion de juego por si misma, asociacion
con el deporte, desarrollo de habilidades y actitudes competitivas,
desarrollo y ejercicio de habilidades relacionadas con la
construccién y elaboracion, diversion, productos y sus atributos
(color, forma, accesorios), poderes del nifio para personificar de
forma imaginativa cuando usa el producto, adquisicién por medio
del producto de mayor estatus o respeto, valores y desarrollo de
capacidades, comparaciones: “serds como”, superlativos: “serds
mds-, novedad.



6.4 LA ILUSTRACION EN EL MATERIAL
PUBLICITARIO

Menza (2016), menciona que la palabra ilustracion como medio
visual es confundida con diversas disciplinas artisticas como el
arte, el dibujo y el disefio. El disefio e ilustracion son desarrolladas
por una demanda y su funcién principal es dar a conocer
mensajes, favorecer la comunicacion visual, satisfacer demandas
y tiene como prioridad la representacion de textos. Su lenguaje
visual se fundamenta en la aplicacion de diferentes técnicas. En
la prdctica un disefilador da como resultado soluciones rdpidas y
satisfactorias sin embargo le ilustracién requiere de un proceso
creativo reflexivo y extenso. Se busca generar experiencias mds
allad de cumplir con la demanda.

6.4.A EL BRIEF

Male (2007), menciona que el brief en la ilustracion es importante
y debe poseer directrices claras y concisas entre ellas:

Razon fundamental: Necesidad visual de comunicacion

;Qué quiere alcanzarse?: Qué es lo que hard como ilustrador.
La naturaleza y extension del proyecto deberd establecerse.
Cudntas piezas, cudndo dummies visuales, cantidad de trabajo a

desarrollar.

Los objetivos: Cudl serd el proceder y las metodologias aplicadas.
Debe considerarse ademds la forma de trabajar y los tiempos.

Los proyectos de ilustracion deben basarse en:

La prdctica profesional en el contexto, por ejemplo, debe tenerse

en cuenta la informacion que se otorga, el medio de publicacion y
promocion, etc. El contexto debe ser claramente establecido.

Las preguntas necesitan una respuesta, creando un necesidad
para buscar y presentar nuevos conocimientos

El autor menciona que para contestar el brief se requiere de un
andlisis, reconocer cudl es el problema visual de comunicacion
que necesita ser resuelto, a quién va dirigido, pero primero es
importante reconocer el contexto.

La audiencia es importante para tener éxito en el mensaje. Es
necesario saber con exactitud que tipo de respuesta se requiere
independientemente de que se crean el mensaje. Existe una
necesidad de provocar emociones. La comunicacién visual se
encuentra ligada ala semidtica. Es através de ella que la audiencia
interpretard los signos y simbolos usualmente por asociacion.

Male (2007), indica que elilustrador debe adquirir un conocimiento
multicultural para corresponder de manera adecuada al mensaje.

6.4.B LA ILUSTRACION EN LA PUBLICIDAD

Redondo (2009), indica que la ilustracion ha estado ligada a la
publicidad desde los primeros tiempos. Considerando que la
esencia de la publicidad es comunicativa. La imagen siempre
ha sido un elemento comunicador fundamental. Hoy en dia la
publicidad y los medios de comunicacion depende uno del otro.

Dupont (2004), indica que la ilustracion publicitaria debe
cumplir objetivos especificos, constituye una parte importante
en la transmision de informacién. La ilustracion en publicidad
debe llamar la atencion, anunciar su existencia y enfatizar
caracteristicas. Conforma un medio directo para comunicarse. En el
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caso de imdgenes poco realistas, estas deben tener la capacidad
de llamar la atencion a través de la incongruencia. Presenta el
producto fuera de contexto que llama la atencién. Por tanto, busca
transmitir un mensaje con claridad dentro de un estilo especifico.

w Ludwin Mancilla refiere que es importante a considerar al
momento de una pieza ilustrada, el grupo objetivo. En el caso
de los nifios puede considerarse ser mds caricaturesco, si son
jovenes o adultos mds liberal o mds artistico. Depende mucho de
lo que la marca permita hacer.

Parramon (2003), hace alusion que la ilustracién en la publicidad
estd destinada a darle forma y personalidad a la marca o producto.
Ademds, puede anunciar un acontecimiento. Lo que puede llegar
a distinguir una ilustracion de otra es el formato. Lo importante en
el dmbito publicitario es el inmediato impacto visual .

6.4.C ;COMO SE DESARROLLA LA ILUSTRACION?

Dupont (2004), menciona que elilustrador en la publicidad tiene el
papel de la interpretacion. Su principal tarea es interpretar el brief
y traducir ideas en imdgenes dentro de algun estilo. Es necesario
ser flexible y expresar correctamente con un enfoque imaginativo
e ingenioso. Se debe tomar en cuenta herramientas como: Manejo
de técnica, recurso grdficos y comunicativos, retérica (metdforas
visuales).

El autor menciona que las imdgenes transmiten los mensajes de
manera instantdnea. EL autor cita a Plisken(s.f) quien dice que la
publicidad consiste solo en imdagenes, como la television “entre
mds grande y mds brillante, mejor” (p. 12). A pesar de esto el
autor menciona que los anuncios ilustrados con fotografias son
recordados por lectores en un 26% mds que los ilustrados con
dibujos. Sin embargo, se recomienda su uso en los siguientes
Casos:

« Cuando se quiera sugerir la idea de moda selecta, elegancia
o estilo.

. Emplear el recurso emocional.

- Cuando sea un mensaje dirigido a una audiencia joven y se
necesite del sentido del humor.

w Se indica que el uso de técnicas andlogas en relacién a
la ilustracion ha tomado auge y tendencia, segun Ludwin
Mancilla, marcas como Sprite, Quetzalteca han desarrollado
murales. Aunque las piezas siempre se necesitan en digital para
comunicarlas a otros medios. Existe una ventaja del uso de estas
técnicas. Aporta un beneficio a partir de un mayor impacto, aprecio
y ademds el usuario lo comparte mds.
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Fuente: Dupont (2004) 1001 Trucos Publicitarios. México DF. p. 76
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Fuente: Canva (2017) Create a Buzz For Your Next EventExtraido el 2 de
septiembre de 2017 de hhttps://designschool.canva.com/blog/25-ways-to-
design-an-awesome-poster-and-create-a-buzz-for-your-next-event/
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Fuente: Canva (2017) Create a Buzz
For Your Next EventExtraido el 2

de septiembre de 2017 de hhttps://
designschool.canva.com/blog/25-ways-
to-design-an-awesome-poster-and-
create-a-buzz-for-your-next-event/
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6.4.DELPROCESO CREATIVOEN LA ILUSTRACION

Menza (2016), cita a Rodriguez (2013), quien indica que el proceso
creativo conlleva enfatizar la importancia de la informacion por
encima de lo artistico. Se debe pensar muy bien lo que va a
desarrollarse en funcion de la informacion. Todos los elementos
grdficos, colores o trazos que se usen deben estar pensados para
comunicar el mensaje. No deben existir espacios innecesarios.
El autor menciona a Male (2007), quien indica que el proceso de
conceptualizacion es importante, se require una lluvia de ideas
que permita agilizar el proceso. Se recomienda preguntarse o
siguiente:

«  sCudl es el problema de la comunicacién visual que necesita
ser resuelto?

. Para quién se dirige?
. sCudl es la naturaleza del requerimiento?
«  sCudl es el contenido y el tema de importancia

. sHace falta investigar?

J.

e

=L A

Fuente: 27 VintiSet. (2017) 36 Disefios en espacio negativo para
inspiracion. Extraido el 2 de septiembre de 2017 de http.//vinti7.com/36-
disenos-en-espacio-negativo/

Canva (2017) dice que es posible mediante el manejo de la imagen
utilizar diferentes recursos como el espacio negativo, definir puntos
de interés para originar composiciones astutas.
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6.4.E ESTILOS

Meneses (2014), indica que el disefiador cuenta con una serie de
herramientas, medios y niveles de abstraccion para desarrollar
cierto estilo. La autora divide a estos estilos en comic y realista.

Comic: Posee un grado medio de abstraccién, se caracteriza
por la caricaturizaciéon de personajes con el propdsito de
atribuirle un cardcter ludico. Se caracteriza por tener ojos
grandes y rostros expresivos, proporciones idealizadas y
exageracion visual. Meneses (2014), menciona al autor Aparici
(2010), quien indica que este estilo es funcional al momento de
introducir un dialogo para motivar, entretener e informar.

Aparici (2010), indica que el comic posee un lenguaje intrinseco
al entorno de los nifios, jovenes y adultos. Los nifios utilizan
varios codigos presentes en los comics sin conocer su nombre
técnico.

Realista: Hagen (1986), indica que el realismo posee un nivel
bajo de abstraccion, busca la representacion exacta de la
realidad. Posee una perspectiva y geometria natural.

Otros estilos ilustrativos: Rumiche (2014), hace referencia
distintos estilos de ilustracion moderna, se presentan a
continuacion:

1. Geométrica: Basada en formas geométricas como su
nombre lo indica ha sido utilizado en el humor grdfico. Ej.
Carlos Arrojo

2. Minimalista: “Menos es mds” por ejemplo, la campafia de
Lego “El Poder de las Ideas”.
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Surrealista: Colorida, personajes o caricaturas extrafias.

llustracion a modo de patrones: |lustraciones a manera de
patrén que dan lugar a una imagen concreta. Por ejemplo
Sebastian Ferau.

A GEOMETRICA
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MINIMALISTA

Fuente: Lego. ElL Poder de las Ideas
(2013). BRAD, Montreal, Canada.
Extraido el 2 de septiembre de 2017
de http://www.elpoderdelasideas.com/
anuncios/nueva-campana-minimalista-
de-lego/

SURREALISTA

Fuente: Vokswagen.
(s.f). IExtraido el 2

de septiembre de
2017 de http://www.
taringa.net/posts/
imagenes/16903376/
Pinturas-Salvador-
Dali.html

PATRONES

Fuente: FERAUT, S. (2008). ILustraciones 3. BRAD, Montreal, Canadd. Extraido el 2
de septiembre de 2017 de https://www.behance.net/gallery/151846/lllustrations-3




6.5 CAMPANAS CREATIVAS
6.5.A DDH HELSINKI / MACDONALDS

Open Ads (2013), menciona que DDH Helsinkigenerd una campafia
en el 2013 para Mcdonalds Basada en ilustracion para Finlandia.
Tienen la finalidad de referirse a una hamburguesa concreta. Se
generd un resultado inusual, llamativo y colorido. Usando como
base a la ilustracidon en afiches publicitarios.

Ly’

McSmokey Chili ///QV

Fuente: La campafia en contribucién de DDB Helsinki. Mcdonalds. (2013) Extraido el 2 de septiembre de 2017 de http://www.openads.es/macdonalds-
apuesta-a-la-ilustracion-en-su-ultima-campana-de-publicidad/
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6.5.B SIGNAL - LOWE (SINGAPUR)

Campafia generada por Mullen Lowe (2018), el propdsito era
publicitar una pasta dental para personas con sensibilidad dental.
Se generd una grdfica mediante el uso de objetos cotidianos
destacando el problema con ciertos simbolos. Los afiches buscan
llamar la atencién mediante el uso de la hiperexageracion, una
figura retoérica. La campafia logré posicionar a Signal Sensitive
Expert como la mejor opcién en situaciones dolorosas.

B PANSTRES

WHEN PAIN STRIKES.

Fuente: MullenLowe (2017) Extraido el 7 de agosto de http://singapore.mullenlowe.com/our-work/signal-sensitive/
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6.5.C BOLOGNA FESTIVAL

De acuerdo a 27 VintiSet (2017), se generd una serie de posters
publicitarios para el Bologna Festival 2012. Por medio del recurso
de figura fondo y espacio negativo se da lugar a una grdfica
interesante, que logra comunicar efectivamente por medio de un
juego visual.

BOLOGNA
FESTIVAL

XXXI EDIZIONE

-

Fuente: 27 VintiSet. (2017) 36 Disefios en espacio negativo
para inspiracion. Extraido el 2 de septiembre de 2017 de
http://vinti7.com/36-disenos-en-espacio-negativo/

voww.balognafestival.i
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6.5.D SAVANNAH MUSIC FESTIVAL

Canva (2015), hace referencia al disefio de material publicitario
del Savannah Music Festival. Recalcando el manejo de color que
crea energia y atrae la vista hacia sus posters publicitarios. Dando
origen a una grdfica calida y poco convencional a un afiche de
concierto en donde se suele mostrar lo mds evidente, una orquesta
o la agrupacion musical. El festival se ha caracterizado por darle
un giro a su comunicacion visual y el manejo de la ilustracion en
la promocion de eventos.

AL MRS "SR




MEARRECHSN2-3 || = ACR R [l 87 24081

SAVANNAR NUSIC FESTIVAL

MAROH 18- APRIL 4, 2018

Fuente: Savannah Music Festival (2017). FESTIVAL POSTER BY SHOUT Extraido el 2 de
septiembre de 2017 de http://www.savannahmusicfestival.org/product-category/posters/
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6.6 LA ILUSTRACION INFANTIL

Garcia (2004), indica que la ilustracion sirve para despertar
el interés del receptor, estimular y enriquecer su capacidad
comprensiva para llegar a un mejor acceso al mensaje. Implica un
equilibrio de formas, tonos y lineas para conseguir con ellos una
respuesta estética que enriquezca al espectador.

Segun el autor la ilustracion refleja los elementos propios de
las corrientes artisticas vigentes en cada momento de la historia
asimismo, la sensibilidad social hacia el mundo de la infancia y
juventud. Elorigen de esta se vincula con el libro, sin embargo, las
muestras de los primeros grabados no estuvieron relacionadas
con un cardcter infantil, sino hasta después donde se evidencia
una especializacién o adecuacién a un destinatario infantil. Las
primeras muestras se caracterizaban por un estado inocente y
necesitado de proteccion adulta. Se daban a conocer ejemplos
de ensefianzas y moral. Muchas de ellas con un estilo realista y
vision plana sin perspectiva. También tenian ciertas caracteristicas
como:

. Personajes y ambientes
- Relacioén entre nifios y adultos, figuras familiares.
- Ensefianzas sobre la proteccion y el camino de la vida

Schritter (2005), menciona que las técnicas en cuanto a la
ilustracién infantil son distintas y van de la mano del discurso
grdfico de la pieza. En el caso de libros esta va de la mano de
su género. Si por medio de la técnica se involucra el clima y el
género de un material es posible destruir o magnificar el texto. Por
ejemplo, si la ilustracion es a base de acuarela y los rasgos del
texto son rdsticos, esto podria destruir el sentido del material. El
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factor sorpresa es importante segun cita la ilustradora Isol (2005),
quien menciona es importante al momento de ilustrar para nifios:

Necesidad de cambiar y probar técnicas

1. Sorprenderse a simismo: Alejarse de la imaginacion corriente,
prestar atencién alos accidentes, dibujar con la mano izquierda
para “sorprenderse”, evitar limitaciones de los materiales como
recursos de busqueda.

2. Bocetar lo suficiente: Considerar al dibujo como el
protagonista.
3. Utilizar diferentes materiales: Ldpices grasos sobre papel

vegetal para posteriormente procesarlo en photoshop, mezcla
de agua y dleo, uso de texturas, intervencién de fotografias o
collage.

Parramon (2003), menciona que en la ilustracion infantil cuenta
la edad del publico objetivo. Las ilustraciones deben otorgar una
interpretacion concreta y legible del tema o el argumento. Debe
complacerse a los nifios, si bien no son los consumidores directos
sino los padres. Por lo que:

“no se debe mostrar condescendencia hacia los pequefios,
todo lo contrario, tienen que tomar en serio las reglas del juego
argumental que propone la publicacion y buscar los resortes
grdficos que atraigan la atencion hacia ellas” (p.12).

Debe ser atractiva para los adultos, quien es el que compra. El
ilustrador debe poseer un estilo versdtil.




67 EL USO DEL PAPEL EN EL DISENO
GRAFICO: PAPERCRAFT

6.7.A CONCEPTOS

Gestalten (2009), define al papercraft como una coleccion de
creaciones generadas a partir del papel como material innovador
en el disefio y el arte. El uso del papel ha sido implementado
a nivel mundial como una técnica experimental para el disefio.
Existe una tendencia de disefiar piezas y objetos tridimensionales.
Por medio de diferentes técnicas de corte, pegado y doblez.

Adobe (2016), lo define como una técnica que utiliza al papel como
elemento para crear figuras tridimensionales. Se ha convertido
en una disciplina dentro del disefio grdfico con un bagaje que
remonta a la primera guerra mundial. En aquella época editoriales
lanzaron colecciones con modelos de papel, estos incluian piezas
de artilleria y materiales bélicos usados por Alemania y EEUU.

¢ EL lilustrador Kalle Define a la técnica como:

“la pieza que puede encajar en cualquier rompecabezas. Elseruna
técnica que te permite crear infinidad de formas y reproducirlas
a cualquier escala hace del papercraft un opcional viable para
ser tomada en cuenta para cualquier proyecto” (Anexo 4.1).

Paper cutting: Gildersleeve (2014), menciona que inicié en china
con los monjes budistas de Vietnam y Tibet y posteriormente en
Japoén. Es asi como se desarrollé un arte llamado Kirigami que
es una mezcla entre el paper cut y origami. Este consistia en
generar patrones simétricos como copos de nieve, pentagramas,
orguideas. Otro concepto que se desarrolld fue el “crest cutting”
el cual era utilizado de forma similar al kirigami. En esta técnica se
desarrollaban piezas para la decoracién del hogar.

6.7.B ORIGENES

Dickson (2008), refiere que la técnica consiste en transformar el
papel en un objeto tridimensional. Es posible generar distintas
formas con técnicas de doblez y pegado. Recalca que tiene una
influencia en el arte tradicional japonés y el origami. Origami
significa “papel doblado”. El origen de esta técnica se desconoce
sin embargo existen multiples indicios de este en los tiempos
antiguos de Japon.

Segun el autor, el origami es clasificado en tradicional y origami
creativo. El origami tradicional genera formas simples de animales,
globos, insectos y plantas. Mientras que el origami creativo se
relaciona con la creacién de figuras complejas e involucra al
disefio. Muchas disciplinas han aplicado los principios del origami,
como la arguitectura y la ingenieria. Se han generado prototipos,
modelos y estructuras arquitectonicas incluso automaoviles.

Gildersleeve (2014), refiere que la técnica del papel cortado llegd
a Europa en el siglo XV en Ucrania y Polonia a medida que el
papel se torné barato, se generaron piezas de arte en las dreas
country. Los granjeros generaban piezas de decoraciéon para sus
casas y para celebraciones religiosas. Posteriormente la técnica
llegd a Alemania y Suiza en el siglo XVI. Este tipo de arte llegd
a América Colonia en el siglo XVIII por medio de inmigrantes, es
asi como la técnica se ha mantenido en América del norte hasta
nuestros tiempos. El papercraft contempordneo se empezo a crear
piezas en 1950 por medio del disefio grdfico. En la segunda guerra
mundial hubo un auge en anuncios y empaques que también era
una necesidad alta para la economia. Actualmente existe un nexo
entre lo hecho a mano y los medios digitales. Algunos artistas
hacen uso de herramientas digitales para cortar papel y manipular
las imdgenes.
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6.7.C EL PAPERCRAFT Y LA ILUSTRACION

Gildersleeve (2014), menciona que es una técnica que tomé auge
en el disefio grdfico y la ilustracion y con ello tuvo una nueva
faceta. Esta técnica se ha mezclado con la era digital dando
origen a resultados donde lo andlogo y lo digital se encuentran
vinculados. Existen diversas formas de desarrollar la técnica,
algunos artistas utilizan herramientas manuales y otros digitales.
Disefladores y artistas como Chrissie Nacdonald y Hattie Newman
juegan con las escalas y elementos dimensionales. Existe
diversidad de medios que han utilizado la técnica desde grandes
vallas, publicidad, portadas de revistas, libros y empaques.

Por otro lado, Gestalten (2012), hace mencion al proceso de
disefio en el “hight touch design” para desarrollar elementos
amigables con el usuario y su ambiente. Mientras el mundo
gira alrededor de la abstracciéon y perfecciéon, muchos creativos
se encuentran estimulados  por otras vias de escape, la
experimentacién, deconstruccién, invencién e innovacion.
Ddndole un giro a lo digital y convirtiéndolo en experimentacion.
Mediante particularidades tangibles, y experimentando con la
técnica, materiales, alcance y escala. Los disefiadores grdficos
e illustradores han integrado diferentes materiales, uso de
collages, papercrafct, objetos y otros ensamblajes multimedia.

Se han generado variaciones y mezclas entre lo bidimensional
y tridimensional. Los ilustradores han generado imdgenes
conceptuales tomando como base a esta técnica y en conjunto
con la fotografia y disefio de empaques.

Gestalten (2011), menciona que las ilustraciones a base de papel
y collage han estado vigentes durante mucho tiempo en una era
entusiasta de publicaciones punk. Hoy en dia esta se fusiona
junto con la tecnologia. Los artistas han implementado la técnica
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a partir de siluetas, paper cuts basados en patrones de origami.
Algunos ilustradores basados en el papel traducen los trazos a
pliegues de distintos papeles o cartén grueso y experimentan mds
allé del collage y el material elegido. A través de multiples capas,
papel corrugado y diferentes texturas se crean proyectos que
tienen la capacidad de aumentar la percepcion.

% Con relacion al disefio del materiales infantiles con la técnica
del papercraft aplicada Kalle menciona que una de las cosas mds
importantes que se deben considerar es captar la atencion de
los nifios, al ser muy visuales y curiosos. La implementacion de la
técnica puede favorecer al aprendizaje. Por ejemplo:

“Un libro de ciencias naturales que contenga algin armable
del esqueleto humano y que el nifio pueda interactuar con
cada pieza que en este caso seria un hueso del cuerpo,
la experiencia de aprendizaje seria diferente y mejor que
aprender viéndolo en una ilustraciéon plana” (Anexo 4.1).

6.7.D0 VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL USO DE
LA TECNICA

x Kalle menciona lo siguiente:
Ventajas:
- Impacto visual no convencional (innovacion).
Desventajas:
«  Elmanejode las piezas puede complicarse por su fragilidad.

- Conlleva un mayor tiempo en el desarrollo de un proyecto.




e —
Fuente: Kyle Bean. Paper Cut: An Exploration Into
the Contemporary World of Papercraft Art and
ilustration. (2014). Rockapaperink. 22 pp.

Paper Sults
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Photography by Lacay

Fuente: Kyle Bean. Paper Cut: An Exploration Into
the Contemporary World of Papercraft Art and
ilustration. (2014). Rockapaperink. 19 pp.
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Lows Vitton sccegsones

Fuente: Kyle Bean. Paper Cut: An Exploration Into the
Contemporary World of Papercraft Art and ilustration. (2014).
Rockapaperink. 19 pp.

to be able to capture the things that |

make in an image. I later realized that
working with still-life photographers
allowed me to ¢reate more pr
set designs lur commercial clients.

So what would you say are the benefits
of working with photographers to
shoot your work?

They can often bring more tc
than I could myself. I often prefer my
work to be shot in quite a sin :
natural way, but from time to tim

a concept | develop requires a more
experimental approach to the lighting
I enjoy working with photographers

I know can bring out the best in the
madels and sets that T make.

How does working with a photographer
compare with shooting your own work,
and what effect does it have on the way
you approach a project?

With smaller editorial picces that have
a limited budget, I tend to propose

idcas that I know I can shoot myself,

so generally this means, for example,



- Las personas que practican esta técnica son pocas.
« Costos mds elevados.

¢ Con relacién a la comunicacion actual en Guatemala. Kalle
indica que no ha visto la técnica aplicada adn. En Guatemala adn
estd ddndose a conocer, sin embargo, algunas oportunidades que
se encuentran en la introduccién de la técnica es la creacion de
conceptos nuevos y frescos.

Fuente: Martin and line of Andersen Studio. Paper Cut: An
Exploration Into the Contemporary World of Papercraft Art and
ilustration. (2014). Rockapaperink. 13 pp.
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6.7.E EL PAPEL, SU PROCESO DE ELABORACION
Y PROPIEDADES

Heilbert (2013), define al papel como una fibra proveniente de
la madera que contiene celulosa. El papel conlleva un proceso
especial para dar origen a las hojas mismas. Las fibras son
convertidas en pulpa y diluidas en agua. Estas son colocadas en
una malla de alambre en una superficie plana. EL agua se drena
a partir de la malla mientras que las fibras son entrelazadas
por medio de enlaces de hidréogeno. Las hojas mojadas son
presionadas y secadas a modo de hojas de papel. El origen del
papel remonta al tiempo de los papiros, el cual no constituia
papel de verdad debido a que las fibras de hidrégeno no eran
maceradas. El papel tuvo origen en Asia donde era elaborado
a mano a partir de las fibras de plantas. En Europa y América
el papel se generaba a partir de algodén. Actualmente el papel
es elaborado con mdquinas industriales. La revolucion industrial
elimind su elaboraciéon manual. Sin embargo, existen artesanos
que llevan a cabo el proceso hoy en dia de manera andloga.

En la década de los afios 70s, los artistas trabajaron en figuras
tridimensionales y la creacion de papeldecorativo. Se ha generado
a través de su uso infinidades de técnicas artisticas para su uso.
Para la elaboraciéon de cualquier proyecto la autora menciona
que es importante tener a consideracion distintos aspectos.

Composicion del papel: Existen distintos tipos de papel en el
mercado, desde a base de madera, plantas, 100% de algododn,
papel acuarela, libre de dcidos de pulpa de madera.

Gramaje: El papel posee diferentes gramajes. Usualmente cuando
es producido de manera industrial es cortado a partir de pliegos
muy grandes.




Textura y superficie: El papel generado en industria tiene una
textura de tejido sutil a diferencia del hecho tradicionalmente con
bordes mds rusticos.

Aditivos y recubrimientos: En algunos casos elementos quimicos
son aplicados a las superficies. El papel usualmente tiene un
recubrimiento de carbonato de calcio o arcilla china que es ideal
para la industria de la impresion. Existen ademds infinidad de
opciones con decoracion patrones.

Grosor y peso: Puede encontrarse en una variedad de pesos. El
grosor y el peso es medido mediante un calibrador. El peso del
papel es descrito por medio del sistema de libras y gramos por
cuadrado.

Opacidad: Es la medida de cuanta luz deja atravesar el papel. Esto
es muy importante si se considera imprimirse en ambas caras. Los
papeles translucidos son ideales para generar diferentes cortes,
generar sombras y permite funcionar como un filtro para la luz.

Resistencia: Es un aspecto importante y debe considerarse segun
el tipo de proyecto. Si va a doblarse o no y desdoblarse.

6.7.F MATERIALES PARA TRABAJAR CON PAPEL

Heilbert (2013), indica una serie de materiales antes de iniciar un
proyecto de papercraft:

Cuchillas y plantilla de corte: Cuchillas de diferentes filos y
tamafos, la autor recomienda la No. 11 la cual posee bastante filo
y es ideal para cortar papeles gruesos.

Herramientas de corte: Tijeras de diferentes tamafios y filos, una
cuchilla redonda.

Reglas de 6 a 36 pulgada: Es importante adquirir reglas con una
base de corcho en la parte inferior par prevenir deslizamientos.

Elementos de doblez y sisado: Herramientas que permitan hacer
dobleces con facilidad, estos estdn hechos de madera, pldstico,
o teflon.

Adhesivos y aplicadores: Goma y aplicadores como pinceles.

Herramientas de dibujo: Ldpices y borradores para generar
contornos y medidas.

6.7.G RECOMENDACIONES EN EL USO DEL PAPEL

Gildersleeve (2014), refiere que en un mundo saturado por disefio
digital, es importante para la interaccion humana y conexion
con las imdgenes que observamos. Por otro lado, es comdn
limitarse seguln los recursos digitales y el software a nuestra
disposicion. A pesar de que existe actualmente el disefio tdctil,
el papel es el material mds popular, es barato y los artistas
no se temen echarlo a perder. Existen multiples posibilidades
sin barreras y expresiones demds tiene una alta durabilidad.

¥ En cuanto a sus especificaciones de uso Gildersleeve (2014),
recomienda las hojas de 150 gramos para obras tridimensionales.
Kalle recomienda el manejo de papeles teflidos que tengan un
grosor alto, con estas especificaciones la pieza a crear tendrd
un mejor acabado y serd mds resistente. Recomienda comprar
papeles de scrapbooking y la Libreria Progreso. En cuanto a la
paleta de color, es importante experimentar hasta encontrar una
combinacién que guste.
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Fuente: Heilbert, H. (2013) Playing with Paper: Illuminating, Engineering, and Reimagining Paper. Quarry Books. 14 pp.
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6.7.H ARTISTAS Y DISENADORES QUE EMPLEAN
LA TECNICA

Adobe (2016), menciona que actualmente son mds los disefiadores
y artlstas que emplean la técnica del papercraft. Entre ellos:

Zim & Zou: Segun Zim & Zou (2014), es un estudio francés
conformado por Lucie Thomas y Thibault. Utilizan una técnica a
base de papel, hilo, cuero y madera para generar instalaciones.
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Fuente: Zim & Zou. Forest Folks. Extraido el 2 de febrero de : http://
zimandzou.fr/forest-folks



Mile Hipolyte: Su trabajo se caracteriza por elementos botdnicos
y vegetales. Genera selvas tropicales con trozos de papel cortado
y animales de la selva.

Fuente: Mlle
Hipotyte, Display
for Parakian.

,»*/4

Fuente: Adobe. (2016). Creative Connection. El

Extraido el 2 de )
febrero de : http:// papercraft o el arte de construir con papel Extraido
www.hipolyte. el 2 de febrero de 2018 de https://blogs.adobe.com/
com/?portfolio- creative/es/el-papercraft-o-el-arte-de-construir-con-
item=1052 papel/

Fuente: Mlle Hipotyte, Paper Fox. Extraido el 2 de
febrero de :http://www.hipolyte.com/?portfolio-item=1052

Fuente: Adobe. (2016). Creative Connection. El papercraft o el arte de
construir con papel Extraido el 2 de febrero de 2018 de https.//blogs.adobe.
com/creative/es/el-papercraft-o-el-arte-de-construir-con-papel/
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Tommy Pérez: Es un artesano y disefiador que fusiona el papel
y los alimentos para generar interpretaciones artisticas. Sus
composiciones se caracterizan por ser vibrantes y coloridas.

Fuente: Adobe. (2016). Creative Connection. El papercraft o el arte de construir con
papel Extraido el 2 de febrero de 2018 de https://blogs.adobe.com/creative/es/el-

papercraft-o-el-arte-de-construir-con-papel/
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6.7.1 EL PAPERCRAFT Y LA FOTOGRAFIA

Gildersleeve (2014), refiere que la fotografia tiene un papel
importante en el desarrollo de proyectos con papel. Se usa con el
propdsito de obtener una imagen que sea aplicable a anuncios y
otros medios como revistas, periddicos, etc. En la antigliedad este
proceso era muy costoso pero los avances en la fotografia digital
han generado la posibilidad de la edicion fotogrdfica en un solo
dia, generando ademds piezas para uso editorial y campafias
publicitarias.

Arnston (1988), menciona que los disefiadores generan en algunos
casos ilustracion y fotografia. Las barreras entre la ilustracion y
la fotografia son menos rigidas. Todo disefiador grdfico debe
encontrarse familiarizado con los principios bdsicos de la imagen,
su generacién y manipulacion.

Voelker (2012), menciona que presentar imdgenes limpias,
iluminadas y apropiadamente fotografiadas es importante para lo
cual es necesario tener en cuenta algunos elementos:

1. Luz: Focos de 200 watts de luz clara. Se necesitaran 3 o dos
luces. Una principal, una trasera para suavizar sombras y una
tercera luz opcional para bordes.

2. Temperatura de la luz: Utilizar los mismos focos para tener
una temperatura igual, en el sentido de luz azul o amarilla
para prevenir variaciones en el color.

3. Modificadores de luz: El papel calco funciona como
modificador, este difunde la luz y genera un efecto para
suavizar sombras. Par obtener efectos diferentes puede
experimentarse con papeles de colores, aluminio o papel oro.
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Mover la luz: Encender la luz y moverla al rededor del objeto
para obtener resultados interesantes.

Tripode: Mantiene la cdmara estable y permite un enfoque
preciso. Si es disparado a una velocidad de obturacion de
11150 puede dispararse con la ayuda de la computadora de
mano sin embargo serd dificil enfocar especialmente en primer
plano.

Cdmara: Capturar imédgenes en RAW para tener mayor control
sobre la imagen.

Telon: Utilizar un color de fondo neutro para que el color que
se fotografie se presente mejor.

Human Element: La interaccion humana hard de la foto
algo mds interesante. Si es un poster al tener a una persona

sosteniéndolo hard de la foto mds acogedora.

Retoque: Ajustar el balance de blancos y eliminar elementos.



6.8. MOTION GRAPHICS EN PUBLICIDAD

6.8.A ORIGENES Y VENTAJAS EN EL
MEDIO PUBLICITARIO

La agencia de Publicidad Medya (2017), indica que el Motion
Graphics es una de las técnicas que ha tomado mds fuerza en el
campo de la publicidad durante los ultimos afios. Motion Graphics
proviene del inglés y significa “grafismo en movimiento” puede
denominarse una animacién grdfica multimedia en movimiento
que puede dar lugar a generar la ilusion de 3D a pesar que sea
de dos dimensiones. Esto se logra por medio de la insercion y
combinacién de imdgenes, fotografias, titulos, manejo del color y
en disefio como tal. Permite generar creaciones ilimitadas debido
a la variedad de elementos que pueden combinarse dando origen
a piezas publicitarias alejadas de lo tradicional. Por otro lado, la
produccion disminuye costes sin necesidad de traslado de equipo
o personal.

Dereck (2016), refiere que el grafismo en movimiento se ha
convertido en la actividad principal en las agencias creativas
durante los ultimos afios. en la década de 1990 la combinacién de
imagen en movimiento y disefio grdfico fue reducida debido a los
altos costos. Sin embargo, fue con el stop motion de Tery Gillima
para Monty Python y los experimentos de disitintos animadores
quienes generaron experiencias animadas. Mtv generd una
demanda de filmes cortos y extremadamente visuales para
compafiar a la musica pop del momento y en afios posteriores
con softwares como Director, Premiere, After Effects contribuyeron
al motion graphics. La cual es una disciplina muy reconocida en el
disefio grdfico. Algunos estudios como Spin y Why not Associates
de Reino Unido, empezaron a ofrecer disefio en movimiento junto
a formatos de disefio convencional y dieron lugar a secuencias
de titulos, logos méviles, anuncios de television.

El motion graphics es hoy en dia una actividad central de la
mayoria de estudios, es una herramienta de investigacion para
crear filmes de ambiente que se utilizan para ilustrar conceptos
creativos. El sector de la animacion sigue expandiéndose con
nuevas tecnologias ahora es posible el motion tracking a la
animacién y la imagen en movimiento.

Lunn (2017), menciona que es un medio brillante para los medios
publicitarios e indica ciertas ventajas:

. Costos Efectivos: Las producciones no requieren un gran
equipo y los gastos no son comparables con una video
produccion desarrollada por diferentes profesionales.

- Posibilidades infinitas: No hay limites, prdcticamente todo es
posible.

. Puede ser atemporal: Puede lograrse una grdfica fresca que
facilmente lucird actual

« Engancha: Es interesante y emocionante puede lograrse la
proyeccion de un mundo en movimiento hermoso.

« Comunicacion Visual rdpida: Algunas industrias como los
bancos o procesos relacionados con datos utilizan el recurso
para comunicar de una forma efectiva y rdpida.

- Memorable: Puede causar impacto en una audiencia grande.

e Rebrand: Generar una aspecto de actualizacién que puede
refrescar la imagen de una marca.

e Boosts Sharing: Es compartido con facilidad mediante redes
sociales.
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6.8.B ;COMO GENERAR UN RECURSO
ANIMADO EFECTIVO?

La agencia de disefio Column (2017), menciona que es importante
seguir ciertos pasos para generar un proceso encaminados ad
animaciones efectivas. Se indican una serie de pasos entre ellos:

Escribir un guion: Debe ser concreto, corto, simple, claro y directo.
Se debe preguntar lo siguiente: ;A quién quiero alcanzar?, ;Qué
quiero que aprendan?, ;Qué respuesta emocional quiero generar?
El motion graphics da lugar a multiples opciones de comunicacion
y puede considerarse lo siguiente para contar una historia:

Kinetic text: colocar texto en la animacion puede dar lugar a que
el espectador preste mds atencion.

Voice Over: Una voz acompafiante es de ayuda para contar una
historia sin embargo, es importante encontrar “la voz de la marca”.

Visuals only: Generar una historia Unicamente a base de grdficos.

StoryBoard y tratamiento visual: El storyboard unifica el guion con
las visuales y es de ayuda para visualizar el resultado preliminar.
Se menciona que:

“Nuestras sesiones de storyboard comienzan con una lluvia de
ideas con miembros de nuestro equipo de disefio y produccion. Este
enfoque funciona bien para nosotros, ya que reline al guionista (el
productor) y al dibujante del guién grdfico (el disefiador)” (Column,
2017, en red).

Para ello se dibuja por cuadros y se integra el guion para dar
lugar a un resultado preliminar.
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Animar el disefio final: Se debe combinar cada etapa del proceso
para generar una propuesta sélida. Considerando lo siguiente:

Estilo: Debe ser preciso y evitar confundir a la audiencia

Timing: Directo y simple. El objetivo es mantener interesado al
publico.

Musica: Fundamental en la narrativa y aporta tono a la historia.

Sound Effects: No siempre necesarios, dependerd del objetivo de
la animacién y de los requerimientos de la historia.

1. What is the difference between a retail mal and an
iconic destination?

Is it the location? The brands? The variety of attracttions? The ambiance?

2. While all markets are unique, how do you succeed? How da you define what makes your location shine?

Identifying the key components of the market and ana
them from the right angles and perspectives...

Fuente: Column (2017). How to Create Compelling Motion Graphics in 4 Step Extraido el
2 de septiembre de 2017 de https.//www.columnfivemedia.com/how-to-create-engaging-
motion-graphics-in-four-steps




Transformar el storyboard en Disefio: Se genera una grdfica que
cuente la historia por medio del manejo de elementos grdficos.

“Una vez que tenemos una idea del guidn grdfico con bocetos,
comenzamos a traducir nuestros guiones grdficos en disefios
reales. Todo en esta etapa se usa en el proceso final de
animacién, por lo que se toma el tiempo para obtener los
detalles correctos. Nota: Es de ayuda si la persona que estd
dibujando los guiones grdficos también estd manejando el
disefio” (Column, 2017, en red).

7

Fuente: Column (2017). How to Create Compelling Motion Graphics in 4 Step Extraido el
2 de septiembre de 2017 de https://www.columnfivemedia.com/how-to-create-engaging-
motion-graphics-in-four-steps
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6.9 GENERAR UNA PRESENTACION
EFECTIVA

Olgin (2011), indica que para llevar a cabo una presentacion
efectiva es necesario tomar en cuenta a la audiencia. Es necesario
informarse con anterioridad sobre el tipo de personas que tendrdn
acceso a la informacion para conocer como presentarla. Es
necesario ademds tomar en cuenta los siguientes puntos:

Definir y acotar el tema: Delimitar el tema de manera correcta

Claridad: Mientras mds clara sea la diapositiva, mds podrd
centrarse la atencién en lo que queremos.

A mayor texto, menor retencion: Incluir poco texto o a manera de
vifietas, la presentacién debe ser un apoyo al presentador.

Estandarizacion: Todas las diapositivas deben tener la misma
linea grdfica para que esta sea uniforme, coherente y profesional.

Manejo del color: Utilizar contrastes de colores entre el fondo y
las figuras, imdgenes, texto y demds elementos.

Tipografia: Procurar ante todo la legibilidad
Uso de elementos grdficos: Es importante incluir gréficos debido
a que ofrecen un sentido profesional y es de apoyo al contenido.

Se recomienda el uso de dos elementos grdficos por diapositiva

Animacion de elementos: Para generar dinamismo y lograr el
énfasis en los elementos que se requiera.

Avance de presentacion: Para indicarle al publico cuanto se ha




avanzado en la misma y disminuir de esta manera la desesperacion
de creer que falta mucho para su conclusion.

6.10 DISENO DE RECURSOS PEDAGOGICOS
Palomo y Sierras (2002), refieren que son aquellas herramientas
que son de apoyo para ensefiar y facilitar a los alumnos los
objetivos de aprendizaje. Estos medios tienen importantes
funciones. Entre ellas:

Proporcionar informacion: De manera explicita

Guiar el aprendizaje

Ejercitar habilidades: Entrenar, exigir respuestas.

Motivar: Despertar y mantener interés. Un buen material debe
motivar

Evaluar: Conocimientos y habilidades que se tienen. A través de
preguntas

Estos recursos deben seleccionarse en funcidn de:

Grupo: Controlar la homogeneidad o heterogeneidad, nimero de
miembros, caracteristicas culturales, edad, sexo, etc.

Presupuesto: Evaluar econdémicamente y el equipo que se
dispone,

Tiempo: Proceso de ensefianza-aprendizaje: Evaluar el tiempo
del que se dispone para uso y elaboracion.

Es importante considerar ademds: contenido o informacion,
espacio de aula para elaboracion, disposiciéon, exigencias para
su uso (eléctricidad o alguna condicion especifica), perspectiva de
género.

Moreno (2002), indica que estos materiales pueden ser mds
efectivos si se toma en cuenta los objetivos del aprendizaje como
caracteristicas cognoscitivas, sociales, culturales y el entorno.

El uso de estos recursos motivan al estudiante y es de ayuda
para enfocar su atencién, hace posible la manifestaciéon de
capacidades, retener y presentar lo aprendido de manera
unidimensional, bidimensional y tridimensional. EL autor menciona
que es importante considerar:

Superficie, informacion que contiene, tamafio, color. Es importante
cuestionar lo siguiente: ;Qué se quiere decir? ;Cudl es el objetivo
a alcanzar? ;A quien va dirigido el mensaje? ;Qué debe decirse?
;Como se comunicard el mensaje?, ;Cudles son los costos?

En cuanto ajerarquias: Usar colores contrastantes, fondos planos,
formas grandes o pequefias.

En relacion a la imagen: Debe cuestionarse si hace falta su uso,
si hay instrucciones o un paso a paso para poder ser clarificado
mediante imdgenes. Estas tienen la funcion de explicar, llamar la
atencion.

Leyva (2015), menciona que en el disefio de materiales diddcticos
es necesario conocer conceptos de ergonomia cognitiva. Lo que
conlleva comprender como el ambiente promueve el aprendizaje
a partir de los elementos grdficos.

Segun el autor la conceptualizacién es importante debe definirse
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objetivos de aprendizaje, estructuras temdticas e ideas a
transmitir de docente a estudiante. No debe anteponerse formas
a contenidos educativos. El disefiador debe cuestionarse de qué
manera aportard al proceso de aprendizaje y ensefianza. Cudl es
el espacio ideal para la imagen, color, tipografia para apoyar a la
comprension.

Los estilos de aprendizaje debe considerar la edad y nivel
cognitivo. Ese necesario construir unidades diddcticas integrar
herramientas.

Diserio Cognitivo: Cafias (2003), indica que la ergonomia cognitiva
estudia los elementos cognitivos del disefio de los sistemas de
trabajo. Se plantean componentes: el ser humano, artefacto
y la organizacién. Se ha empezado a usar el término disefio
centrado en el aprendiz para referir que es importante adaptar las
caracteristicas cognitivas de una persona que esta utilizando el
artefacto. Algunas tareas pueden ser exploratorias. El usuario lo
utiliza y explora las posibilidades.

Mediacion pedagdgica: Gutiérrez y Prieto (1999), introducen el
tema a partir del manejo del contenido a manera que los recursos
pedagogicos se aplican para dar a conocer informacion de
manera accesible, clara y organizdndola para el favorecimiento
del autoaprendizaje.

El disefio de empaques en el juego y educacion: La Revista
Punto y Linea (2015), refiere que los empaques pueden comunicar
emociones. Cuando se incluye la interactividad y el juego esto
puede mejorar el desarrollo intelectual. La creatividad es un
elemento relevante en el disefio relacionado con empaques. Un
empaque efectivo luce atractivo, impresiona por su funcionalidad
y Si se quiere conservar.

En el caso de los nifios, la intencién es atraer la atencion y
generar la intencion de conservarlo. Se debe considerar siempre
la funcionalidad, materiales y su transporte.
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6.11 PREPARACION DE ARTES FINALES

Sdnchez (2013), comenta que en el disefio grdfico y la preimpresion
se generan errores a partir de los archivos mal preparados.
Debe garantizarse que los pardmetros utilizados son correctos y
comprobar que todo se encuentra en orden.

El autor enlista recomendaciones usuales para un arte final:

No usar fuentes dudosas: Descargadas de lugares dudosos de
internet, algunas de ellas carecen de calidad tipogrdfica y pueden
generar problemas. Hacer click en el icono de True Type para
evaluar que contenga todos los caracteres, acentos y ndmeros.

Fuentes tipogrdficas

No usar fuentes de pantalla o solo de sistema. Que sean
disponibles en Microsoft Windows o Macintosh. Verificar que los
archivos sean: PostScript tipo 1, OpenType y True Type. En el
caso de usar fuentes dudosas puede hacerse comprobaciones
mediante ciertas pruebas como abrir el archivo en photoshop y
que este no se trastoque es un buen indicador de que es una
buena fuente. Es necesario comprobar por otro lado, que las
fuentes estén convertidas atrazos. Los trazos dicen bastante sobre
la calidad de la fuente. A mayor ndmero de nodos peor su calidad.
Es importante verificar que el impresor acepte fuentes True Type.

Si el documento lleva textos, adjuntar el fichero. Si el tipo
de documento lo permite, se recomienda incrustarlas estos
documentos son ficheros EPS, PostScript o PDF de esta manera
se evitard que las fuentes se reutilicen o se viole el copyright. Si
son textos cortos es conveniente convertirlos a trazos o curvas, en
este caso no es necesario adjuntar el archivo de fuentes.

Imdgenes

Las imdgenes impresas deben ir como van a ser impresas. Se
deben colocar al 100% de su tamafio y en CMYK. Las imdgenes
qgue van dentro de otro archivo como illustrator no deben ser
giradas en photoshop ya que esto podria sobrecargar la memoria
del RIP y generar errores. La resolucion 6ptima es 300 dpi al 100%
de su tamafio final. Los formatos de imagen a utilizar son EPS y
Tiff. No GIF, Targa, BMP, PNG, PCX, PPT (esta ultimo no es una
imagen, a menos de que el impresor lo permita). Puede solicitarse
en formatos de Illutrator, InDesign, Photoshop, etc. Los archivos
pueden tener una compresion estdndar, la compresion LZW es sin
pérdidas y JPEG es vdlida si no ha sido excesiva, si la imagen no
serd nuevamente comprimida o ampliada. Debe existir un buen
motivo para utilizar ese formato de archivo.

Conversion CMYK

La manera ideal de convertir a CMYK es utilizando el perfil del
dispositivo paraimpresion. El perfildeberdincrustarse y asegurarse
qgue todas las imdgenes tengan el mismo.

Color

No utilizar colores LAB o indexado ya que no son vdlidos para
impresion o para prensas de litografia offset, o inyecciéon de seis
colores. Nunca se utiliza. No utilizar colores spot a menos de que
se haya acordado su uso por el impresor. Los colores spot son
tintas directas en imprenta. Eliminar muestras de color no usados.
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Recomendaciones generales

Eliminar objetos ocultos, capas o canales no usados. Afladir sangrado
a los artes, generalmente de 3mm. Acoplar transparencias.

Preparacion para envio de archivo

Adjuntar copia impresa con anotaciones mediante un documento
PDF o un e-mail. El impresor debe entender el archivo a simple
vista. Nada se sobreentiende o es ambiguo. Es importante ser
conciso. El documento debe estar ordenado, los ficheros en
carpetas logicas. Si existe un material fisico de entrega este debe
estar protegido y con las indicaciones pertinentes. Evitar nombres
largos y poner extensiones. Nada debe estar duplicado. Se debe
comprobar estado del medio por el que se envia, comprobar
que funcione. Identificar el archivo y colocar contacto esto puede
hacerse mediante el uso de etiquetas.
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6.12 OBJETOS DE ESTUDIO ———

6.12.A FILARMONICA DE PARIS / BETC STUDIO

CB News (2017), detalla los elementos fundamentales en el
desarrollo de esta campafia:

Problemdtica: En enero de 2015, la Filarmonia de Paris abrid
sus puertas con un mensaje de “apertura”, a todas las musicas,
a todo publico. El afio siguiente, el mensaje fue de “Inmersion”
que consistia generar experiencias. En el afio 2017 La Filarmonica
planted una vision de la musica que englobaba esa apertura y
la “inmersién” incluyendo un concepto de “mdsica ilimitada”. La
mision de la institucion consistia en liberar la musica de todo lo
que limitara su brillo sin un limite en cuanto a género y musica o
edades. A partir de conciertos, talleres y exposiciones desde los 3
afios con tarifas especiales para jévenes. Esta perspectiva llevo a
la Filarmonica a un punto generoso y abierto.

Adtasher (2017), menciona:

“La institucion espera derribar las barreras entre los diferentes
estilos musicales y sus audiencias. Con una acustica
excepcional, programacion internacional, nuevos tipos de
conciertos y talleres interactivos, promete atraer incluso a
los amantes de la musica mds exigentes, sin mencionar a los
aficionados y las familias por igual” (Adtasher, 2017, en red).

Respuesta Creativa: La agencia BETC se atreve a proponer a la
glotoneria. Una relacién forzada entre la comida y la musica. La
campafia dirige a un apetito por la musica, en una estética pop,
sorprendente, amistosa y accesible. Una pasion devoradora. Se
presentan las notas del piano a modo de papas fritas, cables

a modo de espaguetis, un violin de crema de helado. De esta
manera la filarménica devora a la musica.

Concepto: “Sin limites en la musica”
Locacion: Destinada a ser colocada en la region de metrobds en

Paris, para ser lanzada en forma de GIF para web a partir del 13 de
septiembre de 2017 en una campafia de un mes.

Agencia: Betc, Paris
Créditos: Segun AdTasher (2017):

Agency Management: Catherine EMPRIN Isabelle PICOT, Peter
Feurmour

Chief creative officer: Rémi Babinet
. Creative directors Francis de light, Natalie Dupont
Art director: Nicolas Prado
. Copywriter: Clara La Fuente
Art director assistan: Audrey Coffignot
Traffic: Elise Herfort / Art Buying Christine LeFers
- Photographer: Paul & Martin / Print Producer: Florence Douaud

Date realease: 13.09.17
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6.12.B ANALISIS GRAFICO / FILARMONICA DE
PARIiS / BETC STUDIO

Las piezas fueron analizadas segln la guia de observacion,
detallada en el (Anexo 6.1).

Elementos grdficos:

Color:

Semictica: Los afiches generados poseen colores primarios con
un alto grado de saturacion, podria encajarse bajo la clasificacion
de colores esquemdticos. EL manejo del color favorece a su
reconocimiento a larga distancia. La campafia fue colocada en
el metrobus por lo que es una zona de gran concentraciéon de
personas y de rdpida locomocion.

Connotacion: Vitalidad, digestivo, comestible

Funcion: Persuasiva.

Expresion: Dindmica vibrante.

Formato: Vertical, impreso y digital.

Funcion: Legibilidad, ergonomia.

Expresion: Funcionalidad, digestivo, vigoroso.

Piezas: Afiches.

Funcion: Informar, persuadir.
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Expresion: Interactividad por medio de su version en gif.

Tipografia: Uso de tipografia serif para el titular de gran tamafio.
Eltamafio de los titulares poseen el indicado para ser visualizados
a una distancia de 1.50 metros. El color favorece a la legibilidad.
El balance imagen y texto se encuentra equilibrado, el copy es de
apoyo a la imagen.

Funcion: Comunicativa, dar a conocer de que se trata el evento.
Expresion: Rigida, directa y balanceada.

Ejes y reticula: Presencia de ejes verticales que estructuran el
contenido.

Tipo segun autores: Se hace presente una estructura de reticula
columnar, la cual permite estructurar el contenido y generar
intervalos verticales que permiten disponer del espacio y los
elementos en tres columnas, Timothy (2002).

Funcion: Estructural, generar jerarquias y puntos focales.
Expresion: Esquemdtica y organizativa.
Diserio de cartel publicitario

Discurso y mensaje: A través de una grdfica llamativa la imagen
generada da lugar a signos que deben ser decodificados e
interpretados por el receptor. El manejo de la fotografia y signos
visuales presentes en los carteles dan lugar a una imagen no
convencional y genera connotaciones mediante la relacién
forzada de la musica y la comida.

Uso de retorica: La grdfica hace uso del lenguaje figurativo a
nivel de la imagen y explicito a nivel textual, lo que da lugar a su
compresion inmediata.

Uso del copy publicitario: El copy de “No limits to music” es una
frase corta, fdcil de recordar que apoya de igual forma a la grdfica.

llustracion: Las piezas realizadas llaman la atencion mediante
el manejo y tratamiento de imagen a partir de una grdfica no
convencional y manejo de retérica. La retérica apoya al concepto,

Técnica: Andloga digital uso de elementos que surgen a partir
de una relacion forzada entre la comida y la musica. Presencia
de elementos cotidianos con los que el grupo objetivo puede
conectar.
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6.12.C PRIMAVERA DE PEROUGES 2017 /
GRAPHEINE STUDIO

Problemdtica: Grapheine (2017), menciona que Printemps de
Pérouges (Primavera de Perunia) es un festival de mdusica
eléctronica, proveniente de la asociacion con la fragancia de
“Flower by Kenzo”. La agencia a generado su imagen desde el
2012 a base de “jardines de papel”, ensaladas de frutas, y junglas.

Primavera de Pérouges, generd la edicion 2017. El festival tiene
una trayectoria de mds de 5 afios.

Respuesta creativa: A partir de la técnica del paper art, se generé
un concepto de amor a la muerte y amor para la vida. Para esta
edicién se experimentd con el paper art a partir de un feel de
mexican rock’n girly.

Concepto: Amor a la muerte y la vida.

Agencia: Grapheine, Parfs.

Créditos: Creativo de la ediciéon 2018:

Jonds, segun Grapheine (2017).
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6.12.D ANALISIS GRAFICO / PRIMAVERA DE
PEROUGES 2017 / GRAPHEINE STUDIO

Las piezas fueron analizadas segun la guia de observacion,
detallada en el (Anexo 6.1).

Elementos grdficos:

Color:

Semictica: Por medio de una paleta de color saturada y vivaz se
representa el concepto establecido por la agencia y el sentido al
estilo: “mexican rock’n girly.” Siendo ademds una paleta de color
fantasiosa.

Connotacion: Vida, fiesta, diversion.

Funcion: Llamar la atencién, persuadir.

Expresion: Dindmica.

Formato: Vertical, impreso y digital. Afiches y adaptacion de
imagen a revistas impresas. Manejo de piezas audiovisuales y
stop motion.

Funcion: Informar.

Expresion: Dindmica.

Piezas: Afiche.

Funcion: Informar sobre el evento y persuadir.

Expresion: Llamativa y dindmica

Agenda de concierto

Funcion: Informar sobre horarios y contenido.

Expresion: Llamativa y estructurada.

Tipografia: Posee una tipografia san serif de un buen tamafio en
el afiche. El color de la tipografia sobre un soporte de un color
contrastante favorece a su legibilidad.

Funcion: Comunicar evento.

Expresion: Dindmica, juego de ejes.

Ejes y reticula: Presencia de ejes verticales, se evidencia el punto
focal al centro del cartel, siendo este el elemento ilustrativo, la
calavera. Ejes verticales y horizontales que permiten generar
puntos de interés en la lectura.

Tipo segun autores: EL material impreso como el desplegable
presenta una estructura columnar de 2 columnas, basdndose
en Timothy (2002). En el caso del afiche se evidencia blogues
jerdrquicos de informacion, el titular, ilustracion y otro segmento
para datos puntuales del evento como el dia y la hora.

Funcion: Estructural.

Expresion: Dindmica, jerdrquica.
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Disefo de cartel publicitario

Discurso y mensaje: Balance entre los elementos. La tipografia
debido a su color y contraste sobre el fondo posee un peso visual
alto. En la publicidad las frases cortas son muy importantes para
lograr memorabilidad. La imagen ilustrativa habla mds que el
texto, el cual Unicamente posee el nombre del evento.

Uso de retdrica: Por medio de una imagen conceptual basado
en las raices mexicanas se da lugar a una grdfica, que activa
mecanismos de memoria que logra la persuasion. A través de una
imagen y técnica no convencional se logra llamar la atencién y
generar impacto.

Uso del copy publicitario: Carece de un copy, se basa en el valor
de la memorabilidad del evento el cual es anual.

llustracion: La grdfica generada para el evento es no tradicional
busca ademds transmitir un mensaje mediante un estilo especifico.

Técnica: Andloga digital. EL papercraft consiste en transformar el
papel en un objeto tridimensional. Esto por medio del disefio de
troqueles que dan lugar a figuras en su armado.
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6.13 EXPERIENCIAS
DE DISENO

Segun entrevista aplicada a Kalle Medrano, (Anexo 4.1).
Proyecto: Paper Toys

Disefiador: Kalle Medrano, Guatemala. Modelo 3D Eduardo
Lopez, México.

Concepto: Robot Kiddo.

Contexto: Se planted construir una serie de personajes en papel,
los cuales tuvieran motricidad y pudieran integrdrseles items

Proceso de creacion: El concepto de los personajes robdticos
con esencia de un nifios (kiddo) fue creado por el artista 3d
mexicano Eduardo Lépez (Lalo). Luego de ver su trabajo Kalle tuvo
la iniciativa de de darles vida y traerlos a la realidad en una forma
artesanal y llamativa.

Su papel en el proceso fue buscar una manera eficiente para la
elaboracion en papel de estos persondjes, la cual incluye buscar
mecanismos que ayuden a la motricidad de estos mientras Lalo se
encargd de la creacién de ellos digitalmente.

Para su elaboracion tridimensional en papel se considerd lo
siguiente:

1. Seestudid la forma y estructura (formas geométricas, (medidas,
colores, motricidad) de los personajes que se producirdn en

papel.
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Paleta de color:

Prototipo:

Fuentes: Proporcionado por Kalle Medrano via correoelectronico.




2. Eleccion de tipos de papel, colores y otros materiales como
imanes que sirven para crear mecanismos en las piezas.

3. Luego de esto la produccién (dibujar, cortar y pegar).

Oportunidades en su realizacion: Sugestionar a las personas al
ver que es posible hacer infinidad de cosas utilizando Gnicamente

papel.

Dificultades: Por el momento ha habido una buena aceptacion.
El grupo objetivo a reaccionado de buena manera al descrubir
que el papel tiene multiples posibilidades de uso y es muy versdtil
para la creacion de cualquier proyecto.
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Proyecto: Lacoste LIVE fragrance
Disefio en papel: Ink Studio - inkstudio.be/
Agencia creativa: Wildvertising - wildvertising.be/

En qué consiste: De acuerdo a Behance (2014), y Etapes
(2014), consiste en una historia Pop-up creada para celebrar el
lanzamiento de la nueva Lacoste new Lacoste LIVE fragrance.
Consiste en un libro hecho a mano que explora el universo del
producto, el signo del cocodrilo revela el producto en 24 pdginas.
Mediante un juego de papel efectos utilizados en libros infantiles.

Paleta de color:

LACOSTE

LIVE

’ A L!VE POP-UP STORY I

Fuente: Wildvertising. (2014) extraido el 9 de febrero de: https://www.facebook.
com/Wildvertising/
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PAGINAS100 - 105: Fuente: LaCoste LIVE Fragance. (2014). Extraido el 9 de febrero de 208 de https://www.behance.net/gallery/20127007/Lacoste-LVE-fragrance?
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Segun Papier Machine (2018).
Proyecto: Papier Machine

Disefiadores: Papier Machine: Paris. Raphael, Marion y Agnes
(Pinaffo Pluvinage Studio)

En qué consiste: Es unjueguete de papel electrénico, interactivo.
Contiene 6 juguetes electronicos. A través de él puede generarse
diversos dobleces, colores y construccion de juguetes. Consiste
en circuitos electrénicos impresos en tinta plateada. Esta tinta
conduce la electricidad generando sonidos.

Posee una serie de jugetes sonoros:

Piano: Todo instrumento debe ser afinado. Los tonos se
determinaron a partir de zonas de grafico dibujadas. El grafico
funciona como conductor completando un circuito y generando
sonido. Dando lugar a mdltiples oportunidades.

Giroscopio: El acero conduce electricidad. La canica de acero
conecta dos partes del circuito. Alinclinar la hoja, el marmol rueda
y genera un sonido intenso.

Pista de juego: La gravedad genera que la canica se dirija hacia
abajo. Las zonas de grafito cierran el circuito y produce sonido,
convirtiéndose en una partitura.

Sensor de viento: El viento y la respiracion genera que las franjas
de plata tengan contacto, cerrando de esta manera el circuito.
Depende de la cantidad de aire y la ubicacion.

Pista de escritura: Se agita la hoja y se genera fuerza centrifuga
que sostiene la canica hacia los lados. Las notas suenan cuando
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esta cruza desde las lineas delgadas a las gruesas de grafito.

ilt Switch: Elmdrmolse encuentra en elfondo de unabase inestable.
Cada forma es gradualmente llenada, cuando el equilibrio se
pierde la canica empieza a rodar y al cruzar las zonas de grafito
genera sonido.

Proceso de creacion: Consistié en un proceso de tres aflos a través
de pruebas electrénicas, prueba y error para determinar que los
jugos funcionaran. Se tomdé en cuenta como generar circuitos y
la conduccion eléctrica a partir de tinta. Dando lugar a un libro
de 6 juguetes de papel sonoros. Busca generar experiencias y
estimular la creatividad.

Se generd un prototipo inicialmente, exhibido en el Museo de
las Artes Decorativas de Paris. A partir de ello el proceso de
produccién fue mejorado. Se generaron diversos prototipos para
pruebas y garantizar la minimalizacién de errores.

Los disefiadores Raphael y Marion han gestionado proyectos
desde la creacion y produccion. La disefiadora con conocimientos
en musica y disefio social Agnes aporto las habilidades necesarias
para dar origen en conjunto a Papier Machine.

Actualmente el proyecto necesita financiamiento para su
reproduccion adicional se tiene planteado disefiar otros volimenes
del libro con distintas temdticas.




PAGINAS 100-102: Fuente: Papier Machine (2018). Kickstarter. Extraido el 9
de febrero de https.//www.papiermachine.io/
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7. COMPRENSION DEL
GRUPO OBJETIVO

GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO




71 COMPRENSION DEL
GRUPO OBJETIVO / PRIMARIO

El Sistema de Orguestas de Guatemala desarrollard la temporada
de conciertos diddcticos dirigidos a colegios de la ciudad de
Guatemala de nivel socioecondmico alto y medio alto. Debe
incentivarse a la directiva de dichos colegios y a padres de
familiac a la asistencia de los conciertos. Por lo que el grupo
objetivo se dividié en primario y secundario. Siendo el primario
conformado por directivos o docentes y padres de familia, adultos
conformados entre las edades de 35 a 55 afios. Para realizar este
andlisis se empled la técnica de entrevista estructurada. La cual
seguln Salsas Etnogrdficas (2014), en entablar una conversacion
con base en las preguntas escritas en el guién. Pretende conocer
la opinion del entrevistado hacia ciertas temdticas.

La técnica permitird conocer como reacciona el grupo objetivo
primario ante el material de SOG asi mismo podrdn ser evidentes
sus reacciones ante lo que la organizacion desempefia. Se busca
qgue las respuestas sean totalmente espontdneas. Esta permitird
obtener informacion sobre la percepcion del material e identificar
las carencias con el objetivo de mejorar esos puntos débiles y
generar un material que comunique de mejor manera. Se llevard a
cabo ademds, unas segunda fase en donde se realicen preguntas
puntuales sobre la organizacién y la conexién emocional que
tiene el G. O con la musica.

Esta técnica fue aplicada a una muestra seleccionada y
previamente segmentada al nivel socioeconémico medio alto y
alto de 3 directivos/docentes (Anexo 71) y 5 padres de familia.
(Anexo 7.2) se establecieron los perfiles que se presentan a
continuacion:

Luego de haber definido el grupo objetivo primario se dispuso a
crear un perfil de los directores o docentes y de los padres de
familia. En base a la informacion obtenida en los anexos descritos.

Directores / Docentes:
Edad: 35-55 afios

Intereses: Personas cultas, nivel socioeconémico medio-medio
alto. Tienen un amplio conocimiento musical, cultural y académico,
les interesa la intelectualidad, son también padres de familia.

Caracteristicas principales de personalidad: Son personas criticas,
objetivas y sistemdticos. Evaldan en torno a las posibilidades,
les importa el contenido y también la forma. Evaldan el factor
econdmico.

Padres de Familia
Edad: 28-45 afios

Intereses: Aprendizaje efectivo en sus hijos, desarrollo de
competencias y juicio critico.

Caracteristicas de principales de personalidad: Cuestiona el por
qué de las cosas. Es estructurado y exigente. Evaltia el contenido
en congruencia con lo que se ofrece. Es escéptico ante lo que no
estd concreto.
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A partir de la informacion recabada a través del instrumento
aplicado se definieron los siguientes perfiles:

7.1.A PERFIL GEOGRAFICO

Conformado por personas que residen en la regién metropolitana
de la Ciudad de Guatemala en su mayoria zona 10, 14, 15 y
Carretera al Salvador.

7.1.B PERFIL DEMOGRAFICO

De acuerdo a Prodatos (2016), el nivel socioeconémico alto
(A. B1, B2). Es el nivel socieconémico con mayores recursos (1%
de la poblacion). Viven cémodamente con pocas limitaciones.
Representa un porcentaje pequefio de la poblacién, sin embargo,
es un porcentaje importante en el gasto nacional. Siendo este el
11%. Con un ingreso familiar de Q. 125,000- Q.75,000 - Q45,000
mensuales.

El nivel medio en su subidivision, nivel medio alto (C1) vive
comodamente con pocas limitaciones, adecuamiento y lujos
masificados. (22% de la poblacién). Con un ingreso familiar de
Q.28,000 mensuales.

Las personas que se encuentran en este nivel socioeconémico
viven en casa propia o departamento con 4 personas por hogar.
Poseen todas las facilidades en cuanto a tecnologia. Son activos
fisicamente.

Graduados universitarios 'y grados avanzados. Bilingues,
propietarios y empresarios. De acuerdo a los resultados del
instrumento aplicado (Anexo 71y 7.2) estdn conformados en las
edades de 35 a 55 afios. Poseen una vivienda con todos los

servicios y empleada doméstica poseen vehiculo propio.
7.1.C PERFIL PSICOGRAFICO

El grupo objetivo de acuerdo al instrumento aplicado posee
un juicio critico muy desarrollado tienen interés principal de
aprendizaje efectivo de sus hijos. Buscan que la informacion que
se les brinda sea directa y concisa evade todo aquello que sea
redundante o no tenga un enfoque concreto. Se caracterizan por
la exigencia.

Tienenun alto interés en el desarrollo de competencias en sus hijos
como el trabajo en equipo, tolerancia y compromiso. Considera
que la formacién musical es algo que ha sido descuidado por
la ensefianza tradicional y que es importante tomarla en cuenta
para el desarrollo cognitivo de sus hijos. A pesar de esto un grupo
considera que la formacion en ciencias bdsicas es mucho mds
importante para el desarrollo profesional.

Los directivos y docentes consideran que es sumamente
importante la apreciacion musical que también es un medio para
el fomento de la cultura y crecimiento personal. Se menciona que
es importante el apoyo para estos espacios. Resalta lo siguiente:

“La tendencia actual es a crear técnicos o sea no importa
por qué se ha formado una ciencia, importa que la ciencia
sea prdctica” Los jévenes son tecndécratas, en las artes el
problema es que no produce econémicamente y se le ha dado
importancia a otros dmbitos, hay que proporcionar espacios
para el talento” (Gustavo Sdnchez, Anexo 7.2).

El grupo objetivo posee un interés por la musica y le evoca
recuerdos relacionados con la infancia o familiares que tenian una
relaciéon profunda con la musica. Algunos padres practicaron algun




instrumento o tuvieron formacién musical cuando eran jévenes y
la musica representa un elemento fundamental en el dia a dia.
También fue recurrente los recuerdos de la juventud, sobre todo
en la adolescencia. La musica posee una conexién emocional.
Suelen escuchar musica romdntica, salsa, instrumental, jazz y
dpera.

Tienen un interés por los proyectos sociales debido a que es
importante promover proyectos que favorezcan a combatir la
segmentacion. En una sociedad desigual la solidaridad es un
valor que hay que considerar.

Por otro lado se menciond que es importante los espacios para
jovenes en donde puedan encontrar vocaciones y sensibilidades,
debido a que el tiempo que se le dedica a la formacion artistica ha
reducido segun el pensum escolar actual.

PERCEPCION VISUAL DE LA MUSICA

Mordn (2009), indica que cuando se escucha musica existe
una correlacién con una serie de procesos fisicos, fisioldgicos y
sociales que se vinculan a la experiencia y estado emocional,
evocando recuerdos. Segun el instrumento aplicado, el grupo
objetivo identifica los colores segun el género musical. En el
caso de la musica cldsica existe una tendencia de la seleccion
de colores pastel poco saturados, mientras que en otros géneros
mds enérgicos, los vinculan con colores con mayor saturacion.
Se indicd que el tipo de musica evoca diferentes sensaciones.
Unas mds estridentes y otras mds serenas. Relacionan imdagenes
literales con la musica especialmente aquellas con la presencia
de instrumentos y musicos.

7.2 COMPRENSION DEL
GRUPO OBJETIVO / SECUNDARIO

Los conciertos estdn dirigidos a nifios de primaria 1°. a 4.° primaria
siendo estos el grupo objetivo secundario quienes tendrdn
contacto con el material y asistencia al concierto, posterior de
incentivar a directivas y a padres de familia. Se aplicé la técnica
de cuestionario / encuesta de preguntas abiertas la cual segln
Salsas etnogrdficas (2014) consiste en una encuesta de preguntas
generales cuyas respuestas no son predeterminadas esto serd
de ayuda para conocer de manera espontdnea los intereses y
caracteristicas de la muestra seleccionada, asi como su respuesta
emocional ante el estimulo musical mediante una actividad grupal.

Instrumento guia Grupo objetivo Secundario: Fue aplicada a
manera de hoja de trabajo a una muestra previamente segmentada
al nivel socioeconémico medio alto y alto conformada por nifios
y nifas entre las edades de 7 a 10 afios. (Anexo 8.). Se buscd
evaluar que respuesta emocional tiene la musica y lo que esta
evoca. Para lo cual se colocd una playlist con piezas musicales
como las que SOG interpreta. Se les pidié que dibujaran lo que
imaginaban. Esto se llevd acabo con el propdsito de identificar
gue elementos grdficos se encuentran en la mente del nifio al
tener un acercamiento con la musica asi como los colores que
relacionan con la misma.
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7.2.A PERFIL GEOGRAFICO

Conformado por niflos y nifias que residen en la regién
metropolitana de Guatemala en su mayoria zona 10, 14 y 15.

7.2.B PERFIL DEMOGRAFICO

Son hijos o hijas de personas de nivel socioeconémico alto (A. BY,
B2) segln Prodatos (2016), viven en casa con su familia nuclear y
ningun otro familiar. Conformados entre las edades de 7 a 10 afios
ladinos o de padres de descendencia extranjera. De acuerdo
a la segmentacion llevada a cabo por El sistema de Orquestas
de Guatemala (2017), (Anexo 1). Son estudiantes de colegios de
prestigio entre ellos: Bilingue Vista Hermosa, Montesori, Americano
y Suizo.

7.2.C PERFIL PSICOGRAFICO

De acuerdo a la autora Papalia (2010), los nifios conformados en
la edad de 7-10 afios se encuentran en la nifiez intermedia. Sus
habilidades motoras se contintian desarrollando. Invierten menos
tiempo al aire libre debido a la influencia de la tecnologia. Son
capaces de resolver problemas concretos, realizar operaciones
mentales. Su pensamiento se limita al aqui y ahora. Comprenden
conceptos espaciales y ya han desarrollado el pensamiento
inductivo.

Papalia (2010), dice que la atencion selectiva se encuentra en
aumento en esta etapa, los nifios son capaces de concentrarse
por mds tiempo y enfocarse en la informacion que necesitan o
desean. Pueden usar verbos mds precisos y discernir entre
contextos y significados.
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Cohen (1997), menciona que el grupo de referencia principal son
los amigos, se forman alianzas y es importante formar parte de
algo. Las decisiones se ven influenciadas por los grupos.

Martin y Rubio (2015), mencionan que los nifios al ser jévenes para
el afio 2020 habrdn crecido en medio de los rdpidos cambios
de la revolucion tecnoldgica. Esto influye en su personalidad y
construye su identidad, formas de relacion y participacion. Se
menciona que la generacion 2020 se encuentra a partir del afio
1997. Se caracterizan por tener un estatus privilegiado, entornos
viruales y mayores conocimientos y destrezas tecnologicas.

Los autores hacen mencion a la generacion “we” la cual se
caracteriza por ser mds empdtica y solidaria debido a las redes
sociales.

PERCEPCION VISUAL DE LA MUSICA

De acuerdo al instrumento aplicado (Anexo 8.) Poseen interés
en actividades como dibujar o viajar, poseen gusto por la musica
especialmente por la popular o en inglés. No tocan instrumentos
pero estdn interesados en el piano, guitarra o tambor. Tienen una
imagen grdfica de la masica bastante literal y se inclinan por el
uso de colores primarios.

7.2.D PERFIL PSICOPEDAGOGICO

Cohen (1997), menciona que los nifios en los afios intermedios
poseen aprendizaje influenciado por los sentimientos, estos surgen
en respuesta a la interaccién social. La abstraccion se les dificulta
y prefieren la experiencia. Esto también se evidencia en el anexo
8.1 donde los nifios prefieren una imagen comun relacionada a la
musica que una mds abstracta.




El aprendizaje segun Cohen (1997), se ve afectado por el interés,
placer, aburrimiento, éxito, fracaso, alegria y deleite. La clave se
encuentra en los estimulos y emociones.

Cohen (1982), cita a Lozanov (1979), quien refiere que los estimulos
poseen un papel importante en el aprendizaje infantil. La
relacion entre el entorno y el humano da a conocer que existen
infinidades de perspectivas pedagdgicas. El medio ambiente es
de ayuda en la orientaciéon del desarrollo intelectual del nifio,
facilitando oportunidades estimulantes que permiten expandir las
posibilidades.

Se menciona que existen prdcticas innovadoras en cuanto a la
pedagogia que fomentan el desarrollo del aprendizaje en los
niflos. Entre ellas:

« La unidad funcional de los dos hemisferios: La imaginacion y
creatividad es importante en el desarrollo cognoscitivo, loégico
y abstracto.

- La actividad analitica y sintética debe ser simultdnea. Es un
proceso global

- Eldoble proceso de aprendizaje: No debe procurarse ensefiar
en base a la memoria. Debe fomentarse una percepcion
global.

Cohen (1982), indica que el nifio es constructor de sus propias
estructuras mentales. Son capaces de aprender por si mismos
a partir de su entorno como razonadr, moverse en un espacio
tridimensional y manipular objetos.

Martin y Rubio (2015), puntualizan que hay una tendencia a
las nuevas generaciones a la multidrea como muchos de los

dispositivos tecnologicos que se utilizan. Son capaces de hacer el
“switch” y hacer el cambio de atencién de una actividad a otra de
manera rdpida y efectiva. Por otro lado, se cita a Sparrow (2011),
quien indica que existe una tendencia por confiar en internet como
la memoria misma y permite reorganizar la forma en la que se
recuerdan las cosas. El autor recalca que es importante replantear
la ensefianza, restando la memorizacion, sumdndole creatividad,
comprension y formas de pensar.
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3. CONTENIDO DEL
MATERIAL GRAFICO

GESTION DEL PROCESO DE DISENO




A continuacidn se encuentra el contenido textual del material a
disefiar:

/] 8.1 E-MAILINGS

E-mailing No. 1
Mi primera sinfonia:

La musica posee diversos beneficios en la preparacion académica
asi como el fomento del desarrollo de competencias.

Potencializa la creatividad / Mejora el estado de dnimo / Fomenta
el liderazgo.

El Sistema de Orquestas de Guatemala se trasladard a su colegio
para presentar el concierto diddctico de instrumentos de viento y
marimba.

Ver mds / sLe interesa participar? Complete el formulario aqui /
pierri.sog@mail.com 2333 3063/ 5206 9085

E-mailing No. 2 Agradecimiento

iGracias por confirmar la participaciéon en la temporada de
conciertos diddcticos! Esto contribuye al desarrollo e inclusion de
los nifios y jévenes mds vulnerables del pars.

Paraeldesarrollo exitoso del evento fueron disefiadas actividades
especiales detalladas en la guia para maestros adjunta. /
Descargar / pierri.sog@mail.com 2333 3063 / 5206 9085

v

™ 8.2 VIDEO

Titular: “Mi primera Sinfonia” / concierto diddctico

El Sistema de Orquestas de Guatemala busca el desarrollo de los
nifos y jovenes mds vulnerables del pais por medio de la prdctica
de la musica.

Estamos conformados por nucleos de jovenes y nifios musicos.

Los niffios podrdn reconocer los instrumentos: Marimba, Violin,
Violonchello.

Podrdn realizar su propio instrumento mediante un recurso
pedagdgico.

Cada entrada es una donacion a la formacién musical de nifios y
jovenes: Q.25.00

El concierto busca desarrollar competencias:

Apreciacién del arte guatemalteco, valoracion de la marimba y la
musica sinfonica, reconocimiento social del arte.

8.3 GUIA PARA MAESTROS

La musica posee diversos beneficios en la preparacion académica
asi como el fomento del desarrollo de competencias.

Potencializa la creatividad / Mejora el estado de dnimo / Fomenta
el liderazgo. El Sistema de Orquestas de Guatemala se trasladard
a su colegio para presentar el concierto diddctico de viento y
marimba dirigido a nifios de 1.°. a 4.°. primaria.



El SOG Es una organizacién sin fines de lucro que fomenta la
prdctica colectiva de la musica en nifios y jovenes vulnerables.
Cada entrada es de ayuda para seguir apoyando la formacion
musical de mds de 200 nifios musicos de cada nucleo.

iHemos preparado actividades especiales para motivar a los nifios
a participar en el evento! La ayuda de cada maestro encargado
de clase es fundamental.

La organizacion facilitard al colegio los siguientes materiales: /
Hoja de trabajo para cada alumno de 1.° a 4.° /Guia por alumno
para elaborar “Mi primer instrumento”. Pasos a seguir:

Dia lunes: Semana antes del evento

Afiches de cartera: Elegir a un encargado de aula para pegar el
primer y segundo afiche en la cartelera de primaria.

Los afiches buscan motivar a los nifios y que se familiaricen con la
imagen del evento.

Semana antes del evento

Rompecabezas: Se le dard un juego de rompecabezas: “La Caja
de la Musica”. Posee 4 juegos distintos de 24 piezas a ser armado
en equipos dependiendo de la cantidad de alumnos por seccion.
Se le dard una hoja de trabajo para colorear al equipo que termine
primero y asi sucesivamente a cada equipo. El juego rotard en los
grados de 1.° a 4.° segun el cronograma adjunto en esta guia.
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Cronograma

El rompecabezas deberd ser rotado durante la semana segun Lo
siguente:

lunes: secciones de 1.° primaria

martes: secciones de 2.° primaria

miércoles: secciones de 3.° primaria

jueves: secciones de 4.° primaria

Juego de rompecabezas: La Caja de la Mdsica
Elrompecabezas busca la interactividad de los nifios para reforzar
el aprendizaje sobre las partes de los instrumentos a través de
una hoja de trabajo.

Dia miércoles: Semana antes del evento

Afiches de cartelera: Elegir a un encargado de aula para pegar el
tercer y cuarto en la cartelera de primaria.

Los afiches buscan motivar a los nifios y que se familiaricen con
la imagen del evento.

Dia viernes: Semana antes del evento

Se enviard la circular para informar a los padres sobre el evento.
Adicional se enviard la guia “Mi primer instrumento”. Con la
finalidad de que los nifios realicen con ayuda de sus padres una
marimba (1.° y 2.°) y un violin (3.° y 4.°) y lleven su instrumento el
dia del concierto. Esto reforzard el sentido diddctico del evento.



% 8.4 AFICHES

Titular: “Mi primera Sinfonia”/ Logotipo SOG / espacio para
patrocinadores / fecha y hora (en el ultimo afiche).

8.5 RECURSO PEDAGOGICO /
E ROMPECABEZAS

Sticker externo: “La Caja de la Musica” frase:

“Un rompecabezas para aprender juntos”

Frases: ;Estds listo? / jPrepdrate! / jAlista tus oidos!/
iProximamente en tu colegio! /

Logotipos SOG y patrocinadores

(O 8.6 STICKERS DE EMPAQUE

Sticker exterior:

La Caja de la Mdsica, jUn rompecabezas para aprender
juntos! / Con el apoyo de: Logos de patrocinadores: Cemaco
y Universidad Internaciones.

Sticker Interior:

iDescubre los instrumentos del concierto “Mi Primera Sinfonia”!
Arma los rompecabezas en grupos pequefios. sEstds listo?
El equipo que mds rdpido arme el rompecabezas podrd
colorear los instrumentos.
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Cada maestro deberd despegar las cajas del tablero y entregarlas
a cada equipo.

Sticker de rompecabezas:

Imagen del rompecabezas / 24 piezas / Con el apoyo de: Logos
de patrocinadores: Cemaco y Universidad Internaciones.

(0 8.7 STICKERS INDENTIFICADORES

Sticker exterior:
Afiches de Cartelera
Hojas de trabajo / Guia 1.°/ 2.° primaria

Hojas de trabajo / Guia 3.° / 4.° primaria



8.8 RECURSO PEDAGOGICO / GUIA MI
PRIMER INSTRUMENTO

Violin:
Mi primer instrumento / 3.° y 4.° primaria

La musica potencializa la creatividad, mejora el estado de dnimo y
fomenta el liderazgo. La orquesta infantil del Sistema de Orquestas
de Guatemala impartird el concierto Mi Primera Sinfonia.

Antes del concierto cada nifio debe aprender a hacer su propio
instrumento. Siguiendo las instrucciones de esta guia, podrd
realizar un violin, la ayuda de los padres es fundamental.
iComencemos!

MATERIALES: Necesitas: Ldpiz / 2 cajas de cereal Tijeras Goma
/ una moneda / regla / 1 tapadera redonda/ Lana / 2 Paletas de
madera / jcreatividad!

PROCESO:

PASO 1. Desarma la primera caja, dibuja y recorta la forma circular,
(como se muestra en el dibujo) al centro y los laterales. Usa la

tapadera para trazarlos.

PASO 2: Arma la caja de nuevo en el lado que no tiene disefio,
pegando las pestafias. Tendrds el cuerpo de tu violin.

PASO 3: Corta una de las caras de la segunda caja.

PASO 4: En la cara de la caja que cortaste dibuja, con la ayuda de
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la regla, la siguiente figura y cortala. Este serd el diapason.

PASO 5: Con el carton sobrante, dibuja con la regla y corta
las siguientes figuras. Usa la moneda para trazar los circulos
Conformaran las volutas, el arco y afinador.

PASO 6: Pega las figuras que has recortado sobre la primera caja.

PASO 6: Sujeta la lana para hacer las cuerdas y pega las paletas,
estas serdn las clavijas. Pega también las volutas.

PASO 7: iDecora tu instrumento como mds te guste!

iUsa tu creatividad y no olvides llevar tu instrumento el dia del
concierto!

Los fondos recaudados en el concierto serdn destinados al
desarrollo de los nifios mds vulnerables del pais a través de la

prdctica colectiva de la musica.

Con el apoyo de: logos de patrocinadores

Marimba

La musica potencializa la creatividad, mejora el estado de dnimo y
fomenta el liderazgo. La orquesta infantil del Sistema de Orquestas
de Guatemala impartird el concierto Mi Primera Sinfonia.

Antes del concierto cada nifio debe aprender a hacer su propio
instrumento. Siguiendo las instrucciones de esta guia, podrd

realizar una marimba, la ayuda de los padres es fundamental.

iComencemos!



Materiales: Necesitas / ldpiz, 1 caja de zapatos / tijera / goma /
plasticina / dos ldpices sin punta / creatividad

Proceso

PASO 1: Destapa la caja de zapatos, la tapadera serd la estructura
de la marimba.

PASO 2: Moldea 4 bloques rectangulares de plasticina, estos
serdn las ldminas de la marimba. Puedes usar varios colores.

PASO 3: Pega cada blogue de plasticina sobre la tapadera de la
caja.

PASO 4: Moldea una esfera de plasticina para darle forma a las
baguetas.

PASO b5: Inserta las esferas de pasticina en los ldpices sin punta.
iTendrds tus baquetas listas!

PASO 6: jDecora tu instrumento como mds te guste!

iUsa tu creatividad y no olvides llevar tu instrumento el dia del
concierto!

Los fondos recaudados en el concierto serdn destinados al
desarrollo de los nifios mds vulnerables del pais a través de la

prdctica colectiva de la musica.

Con el apoyo de: logos de patrocinadores
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{i- 8.9 BOTON

Frase: jSoy un gran musico! / logotipo SOG



9. DISENO
DEL CONCEPTO

GESTION DEL PROCESO DE DISENO




9.1 BUSQUEDA DE
LA IDEA

Se desarrollé el proceso con base en tres técnicas: relaciones
forzadas / ideart, what if y mapa mental . El proceso se llevé a
cabo de manera progresiva con la seleccion de las mejores frases
conceptuales que surgieron de cada técnica, se llegd a frases
preliminares para de esta manera obtener el mejor concepto. El
proceso se desarrolla a continuacion:

9.1.A TECNICA 1: RELACIONES FORZADAS /
IDEART

De acuerdo a Neuronilla (2018), es un método creativo desarrollado
por Charles S. Whiting en 1958. Consiste en combinar lo conocido
con lo desconocido para dar lugar a una idea original. Se llevo a
cabo este método mediante unideart con base en los instrumentos
musicales (figura 1) y una imagen referente a dulces (figura 2) para
finalmente por medio de la combinacion de estas técnicas se
generaron frases conceptuales.
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FIGURA 1

Fuente: Extraido el 2 de septiembre de 2017 de https://image.
freepik.com/vector-gratis/circulo-hecho-de-instrumentos-
musicales_23-2147509304.jpg
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FIGURA 2

Fuente: Extraido el 2 de septiembre de 2017 de http.//
diabetesdietas.com/wp-content/uploads/2017/05/2-7jpg



FRASES CON BASE A LA FIGURA 2

1. Agridulce 28. Tenue

2. Tdctil 29. Aurora

3. Dindmico 30. Instanténeo
4. Colorido 31. Azucarado
5. Expresivo 32 Luces

6. IntuFuvp 33. Particulas
;'. B‘Zi”e“vo 34. Sabor

9. Sabor 35. Elementos
10. Expectativa 36. Efimero
" Ritmo 37. Superior
12. Suave 38. Premio

13. Tenue 39. Sentidos
14. Exagerado 40. Nube

15. Intenso 41. Energia
16. Decorativo 42. Fragilidad
17. Divertido 43. Multicolor
18. Fiesta 44. Fantasia
19. Comestible

20. Continuo

21. Colectivo

22. Comprimido

23. Chispas

24. Prisma

25. Paleta

26. Ingrediente

27. Excesivo
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Seguidamente de realizar la lista de palabras se dispuso a
combinarlas con base alafigura 1y figura 2. Dando como resultado
frases conceptuales. Se seleccionaron las frases en relacién al
proyecto y la factibilidad en su graficacion.

COMBINACION DE PALABRAS:

© 0O NOU AN

Movimentos tdctiles emotivos

Magia expresiva ritmica

Musical colorido simétrico
Sonoridad inventiva instantdnea vy
Onda ritmica colectiva

Compds tenue de chispas

Temporal métrico continuo

Medial espacial instantdnea
Colorismo de dobleces sonoros

. Colorismo de dobleces en sintonia Y

Ejes de cuerdas azucaradas

. Sistema de jerarquias sonoras

Percusion del prisma enérgico

. Viento festivo comprimido
. Aurora simbdlica bilateral
. Sintonia de particulas en frecuencia yy

Vitral axial continuo

. Sentidos metdlicos en percusion
. Sincronizacion de ejes utdépicos
. Fantasia fragil multicolor

. Memetismo ritmico instantdneo



Se dispuso generar otra técnica conceptual y desarrollar nuevas
frases que complementaran las anteriores.

9.1.B TECNICA 2: WHAT IF:

Es una técnica que consiste en utilizar informacién especifica de un
proceso objetivo de crear varias preguntas en torno al problema,
segun Neuronilla (2018). El proceso se desarrollo mediante el
planteamiento de cuestionantes relacionadas con la temdtica del
proyecto y se le dio respuesta por medio de palabras clave. Por
Ultimo se combinaron las palabras resultantes.

1. ;Qué pasaria si los padres no supieran leer?

Seriaimportante escuchar, ver, o tocar, sentir y evocar sentimientos
para convencer.

2. ;Qué pasaria si los nifios no pudieran ver?

Sentirian, tocaria, olerian, compartirian con el entorno de forma
distinta, texturas, patrén, tdctil. Se basaria en experiencias.
Escucharian.

3. ;Qué pasaria si los instrumentos no generaran sonidos?

Podria generarse una experiencia visual que evoque sonidos. El
sonido no se limita Unicamente a lo material.

4. ;Qué pasaria si la musica fuera de peliculas?

Seria divertido, dindmico, evocaria recuerdos, momentos, historias.
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5. ¢(Qué pasaria si los nifios hicieran su instumento?

Podria ser de papel, cartén, material reciclado.

Palabras que surgieron a partir de las preguntas:
Escuchar = sonoro

Ver= Visual

Tocar: Tdctil

Dindmico

Divertido

Evocar sentimientos = Emociones
Experiencia

Sonido

. Papel

10. Material

©ONOOsWN S

A partir de las palabras que surgieron se generd un listado de
palabras secundarias para luego generar frases conceptuales:

Ver: Textura, patron, médulo, elemento, movimiento, geometria.

Tocar: Tdctil. textura, sensaciones, experiencia, expectativa,
momento, tiempo, superficie, material, solidez, doblar.

Dindmico: Color, orgdnico, mévil, travieso, explosivo, movimiento,
inquieto, vibrante, vivaz, ritmico, secuencia.

Divertido: Juego, Alegria, energia, plasticina, caricatura, dibujos,
musical.

Emociones: Sensaciones, recuerdo, visual, memoria, tiempo,
alegria.



Experiencia: inusual, ejes, material, elementos, espacio, vivencial,
recuerdo, memorable, momentdneo.

Sonido: Experiencia, sentido, sensible, sistema, ciencia, viaje
Papel: Corte, doblez, textura, color, vértices, interior, inventivo

Material: Energia, tdctil, fugaz.

COMBINACION DE PALABRAS:

Textura de patrones en movimiento
Elemento modular geométrico
Experiencia movil explosiva
Modulo orgdnico vibrante
Sensacién de patrones ritmicos ™
Recuerdos visuales de alegria
Elemento en movimiento vivaz
Ritmo de energia divertida
Secuencia visual enérgica *

10. Sistema de vértices invertidos

1. Experiencia de sentidos espaciales
12. Energia movil sistémica

13. Textura fugaz en movimiento *
14. Ejes temporales de experiencias
15. Dobleces texturizados inventivos
16. Fugaces juegos de alegria

17. Solidez espacial momentdnea

18. Patrén de sonidos tdctiles

19. Sonidos visuales traviesos

20. Sonoros dobleces de diversion

©ONOE S wWN =
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9.1.C TECNICA 3: MAPA MENTAL

o Experiencia: Manual, fluido,
De realizé un mapa mentol. tomando cpmo base de m.cmero entretenido, memorable, que de,
general el problema a solucionar a partir de esto se derivaron que hablar, continuo.

distinta palabras para formar conceptos.

SONIDO: SIMBOLO: MUsica, elemento,
velocidad, SOG: CONCIERTO modulo, tdctil, cultural,

DIDACTICO continuidad, atemporal, tiempo.

percepcion,
recuerdo, ilusion,
sentido.

SENTIDO: Experiencia.
sentimiento, emotividad,
colectivo, equipo,
selectivo, divertido.

Andlogo, interactivo, juego.

FRASES:

1. Experiencia manual emotiva 7. Interaccién de signos modulares
2. Colectividad de percepcion simbolica 8. Secuencia ritmica sonora ¢

3. Analogias fluidas de interaccién » 9. Juego de velocidad experimental
4. Seleccion continua atemporal 10. Sentidos tdctiles divertidos

5. Simbolismo de interaccion andloga r

6. Memoria de sentidos selectivos
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FRASES CONCEPTUALES SEGUN TECNICAS

Se recopilaron los conceptos que surgieron con anterioridad
siendo estos los siguientes:

Sonoridad inventiva instantdnea
Colorismo de dobleces en sintonia
Sintonia de particulas en frecuencia
Sensacién de patrones ritmicos
Secuencia visual enérgica

Textura fugaz en movimiento
Sonoros dobleces de diversion
Analogias fluidas de interaccién
Simbolismo de interaccién andloga
10. Secuencia ritmica sonora

WoNoGhWN=

Los conceptos fueron evaluados segun la tabla que se presenta
a continuacion.
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¢SE RELACIONA

CONCEPTO JES SIMPLE? ;PUEDE GRAFICARSE? ES FUNCIONAL?
< CON EL CONCIERTO? ¢
Sonoridad inventiva NoO La parte inventiva e s
instantdnea instantdnea es muy amplia.
CO[O”?”” de dobleces en sf Silas primeras dos palabras, No tanto
sintonia sintonia es complejo.
Sintonia de particulas en No No es muy graficable, las No tant
frecuencia palabras son abstractas. o tanto
Sensacion de patrones Si Si pero sensacién es muy Si x
ritmicos amplio..
1 Es graficable.
Secuencia visual enérgica Sl J Notanto X
Textura fugaz en movimiento Si Es graficable. No tanto X
Sonoros dobleces de Sl Es graficable. Si x
diversion
Analogias fluidas de . sCoémo grafico analogia? No tanto
interaccion Sl
Simbolismo de interaccién No Es demasiado abstracto. No
andloga
Secuencia ritmica sonora si Es demasiado abstracto. sl

El concepto seleccionado fue: sonoros dobleces de diversion
debido a que es graficable, se relaciona con el concierto y
considerando lo anterior es funcional.
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9.1.D CONCEPTO FINAL

A partir de las técnicas de conceptualizacion desarrolladas y
la evaluacion aplicada en el cuadro anterior, se selecciond un
concepto. El cual se vincula con la temdtica del proyecto - técnica
y - expresion comunicativa:

SONOROS

DOBLECES
DE DIVERSION
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9.2 FUNDAMENTACION
DE LA IDEA

Segln el concepto planteado anteriormente se dispuso a
fundamentarlo en torno a cada palabra, relacién con la carencia,
el proyecto, eje temdtico y como se graficard. El proceso se detalla
a continuacion.

FUNDAMENTACION DE CADA PALABRA DEL
CONCEPTO

El concepto se conforma de las palabras: Sonoros dobleces de
diversion. Se llevd a cabo una bidsqueda del significado del mismo
para poder luego de su conocimiento concreto, fundamentar

el concepto.

La definicion de cada palabra fue extraida de RAE (2017)

Sonoro: “Que suena o puede sonar.”

Referente a la cualidad de hacer sonido se relaciona directamente
con el concierto y es de apoyo en la grdfica para poder comunicar
la temdtica.

Dobleces: “ Parte que se dobla o pliega”

A partir de esta palabra serd posible utilizar elementos referentes
al manejo del papel para dar lugar a piezas que generen
experiencias y la utilizacion de técnicas andlogas para el

desarrollo de la grdfica.

Los modulos son elementos de ayuda en la construccion de
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composiciones por lo que al acompafiarse de la palabra sonoro
hace referencia a la temdtica en especifico la cual se vincula
directamente con la musica.

Diversion: “Entretener, recrear”

“La musica ensefia y también divierte” esta palabra se vincula
directamente con el propdsito del concierto. Por medio de esta se
busca ademds vincular la experiencia de los nifios en el concierto,
el cual plantea ensefiar a los nifios sobre la orquesta pero de
manera divertida para generar una experiencia memorable.

FUNDAMENTACION SEGUN LA CARENCIA

Sonoros dobleces de diversion se vincula con el propésito de
desarrollar material que dé a conocer a la Organizaciéon y
promueva la asistencia de los alumnos al concierto debido a que a
partir de las palabras que conforman el concepto. La temdtica es
correspondida por (sonoros), al tratarse de un evento relacionado
con la musica. Ademds es posible corresponder a la técnica a ser
utilizada (dobleces), y propdsito (diversion). A través de la grdfica
basada en el concepto, se busca dar lugar a una propuesta que
llame la atencion, motive a participar y asistir.

RELACION DE CADA PALABRA DEL CONCEPTO
CON EL PROYECTO

Sonoros dobleces de diversion se relaciona con el proyecto
debido a que a través de una técnica andloga como el papercraft
se vincula con el contexto del concierto diddctico al ser un evento
que promueve el arte el cual se relaciona directamente con “crear
con las manos” de esta manera se busca generar una grdfica
crafty que contextualice con la temdtica. A través de la palabra



sonoro serd importante representar a la temdtica y generar un
recurso pedagogico con relacion a la sonoridad. Ademds a través
de este podrd ser posible generar un material a modo de incentivo
gue pueda generar una respuesta positiva en el grupo objetivo
secundario. El concierto busca incentivar a los nifios a apreciar la
musica y ensefiarles sobre ella, por lo que para que el propdsito
sea efectivo el factor “diversion” serd de gran impacto.

FUNDAMENTACION SEGUN EL EJE TEMATICO

De acuerdo al eje temdtico: Solidaridad y desarrollo el concepto
se vincula por medio de dar lugar a una grdfica que motive e
incentive al grupo objetivo en el evento y de esta manera lograr
que asistan, lo que representa una donacioén para la organizacion.
Esto se logrard por medio de una grdfica que utilice recursos
andlogos que conecte con el sentido cultural y artistico del evento
y que connote diversién y que sea a través de esta que se de el
aprendizaje en el evento para corresponder a la parte diddctica
del concierto.

:COMO SE GRAFICARA EL CONCEPTO?

A través de moddulos y elementos grdficos por medio de una
técnica andloga que corresponda al sentido de los “dobleces”
que propone el concepto, mediante moédulos y elementos que
den a entender sonoridad y un recurso pedagdgico que se
caracterice por la diversiéon. Aplicacion de una paleta de color y
composiciones que den lugar a una grdafica que incite a participar
ya que busca ser una experiencia divertida y memorable.
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CONNOTACION Y DENOTACION DEL CONCEPTO

SONOROS

Dennotacion: Genera sonido, se relaciona con el sonido.
Connotacion: Instrumentos musicales, forma de expresarse.
Expresion: Dindmica y recreativa.

Arquetipos: El Creador, incentiva la creatividad.

DOBLECES

Denotacion: Que se pliega o se dobla.

Connotacion: Elemento que a través de dobleces genera un todo.
Expresion: Amigable, dindmica, interactiva.

Arquetipos: El Mago, busca soluciones, las recrea.

Signos: Constructivos, modulares que formen una parte del todo.

DIVERSION

Dennotacion: Entretiene y recrea.

Connotacion: Es un juego que despierta la imaginacion y la

alegria.

Expresion: Dindmica.

Arquetipos: El Creador, incentiva la creatividad.



El concepto fue validado con el cliente para lo cual fue importante
considerar los aspectos presentes en la tabla:

CONCEPTO: SONOROS DOBLECES DE DIVERSION

DENOTACION CONNOTACION SLOGAN TEMATICA
MUsica, Musica, interactividad, No funciona como slogan, MUsica, concierto arte.
interactividad, movimiento, ruido, pero se puede generar
movimiento. sensacion, ="Hacer una grdfica a través de

musica” ser parte de... este.

ASOCIACIONES INNOVADOR

Nifios, Moldes Ser parte de la orquesta, Si podria integrarse con la idea del programa
adolescentes. “hagamos musica’, venezolano “orquestas de papel”.
Pasos moldes que expresen
el compromiso musical, “orquesta de basura” “Land Fill Orchest”.
Interaccion concierto de cuerdas.
Emotividad Ventaja: Al ser cuerdas, la

grdfica se “simplifica”.
Color
Cartel tipogrdfico.

|
R
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101 VISUALIZACION 5

De acuerdo a la fundamentacion anterior se llevd a cabo una
visualizacion de cada palabra del concepto para poder identificar
elementos grdficos de apoyo, estilo ilustrativo, ejes o médulos que
sean de apoyo al concepto propuesto.

10.1.A MoodBoard SONORO
1

festvaidemusicademanizaleshotmal.com

@ ol 3727 58/ ot 300 8258039
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Fuentes extraidas el 9 de febrero de: 1 http://ignacio.ru/en/blog/posters-6 2 https.//www.designer-daily.com/papercut-illustration-by-bomboland-21509 3 https.//www.pinterest.com/pin/752523418960508768/
4 y 8 http://say-hi.me/design/10-sovetov-kak-sozdat-poster-zasluzhivayushhij-vnimaniya.html 5 https://sergioospina.carbonmade.com/projects/4258633 6 https.//www.designspiration.net/

save/41156680224748/ 7 https://i.pinimg.com/originals/bb/d6/82/bbd682e692469572b77726db0113a410.jpg
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1041.B MoodBoard DOBLECES

Fuentes extraidas el 9 de febrero de: 1 https://www.behance.net/gallery/24406855/2-Concierto-Didactico-Sinfonica-Juvenil-de-Antioquia 2 https.//www.bitchmedia.org/issue/53 3 https://www.pinterest.com/
pin/424956914816312810/ 4 https://www.behance.net/gallery/6254213/Logo-Design-Carnival-the-Day-Away 5 https.//www.pinterest.com/pin/293226625716868147/ 6 https.//indulgy.com/post/PglgfBSEST/
amazing-quilling-yulia-brodskaya 7 https:.//www.pinterest.com/pin/364228688597143613/ 8 http.//www.paperform.com.au/project/mastercard/ 9 https://www.pinterest.com/pin/492088696766121189/ 10 https://
www.behance.net/gallery/26147027/COMPOSITION-FIU-BOOK
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101.C MoodBoard DIVERSION
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Fuentes extraidas el 9 de febrero de: 1 https://www.behance.net/gallery/35349539/Back-To-School-2016-Falabella 2 http://www.oldskull.net/ilustracion/los-unicornios-de-thomas-burden/ 3 http://www.
designals.net/2013/03/3d-de-peter-tarka/ & https.//www.pinterest.com/pin/429319776970636589/ 5 https://www.pinterest.com/pin/540854236476521653/ 6 http.://theinspirationgrid.com/paper-artworks-by-
shotopop/ 7 https://www.pinterest.com/pin/429319776970636663/
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A continuacién se presentan los elementos grdficos para ser
utilizados de acuerdo a las piezas a desarrollar en relacién a las

palabras del concepto.

TIPOGRAFIA

FUNCION

Enfatizar,
describir evento
y beneficios.

San serif / serif /
decorativa.

EXPRESION

E - MAILING

ILUSTRACION

Llamativa.

Andloga/
Papercraft o
vectorial fotografia.

Enfatizar, llamar la
atencién denotar un
evento divertido.

Fantasioso seguln
semdntica, vibrante
Full color, RGB
para proyeccion en
pantallas.

RETICULA

Estructurar
para

determinar
jerarquias.

Columnar/
jerdrquica.

FORMATO

Optimizar
el peso del
archivo.

TECNOLOGIA

Optimizado
para web
save for web
jpg a 72 dpi.

Claro, conciso y
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Informativo y De apoyo. Fantasioso, Balanceada. funcional para
persuasivo. imaginativo, comunciar en poco
AG




VIDEO

TIPOGRAFIA

FUNCION

Enfatizar,
describir evento
y beneficios.

San serif / serif /
decorativa.

Informativa.

ILUSTRACION

Informativa, explicativa
pero que incite al
interés.

Andloga/
Papercraft o
vectorial fotografia.

Llamativa, que permita
el movimiento.

Generar armonia,
connotar dinamismo
y que favorezca a la
atencion.

Fantasioso seguln
semdntica, vibrante
Full color, RGB
para proyeccion
en pantallas.

Fantasioso.

RETICULA

Estructurar
para buena
legibilidad

TECNOLOGIA

Columnar/
jerdarquica.

EXPRESION

Balanceada, sin

saturacion.

FORMATO

Optimizar el
peso del archivo
para mejorar su
alcance.

Optimizado
para web
H264.

Amigable y funcional.




Ve

GUIA PARA MAESTROS

TIPOGRAFIA

FUNCION

Informar a
maestros sobre
el evento y guia
explicativa de
los materiales a
utilizar.

TECNOLOGIA

San serif / serif /
decorativa.

ILUSTRACION

Informativa, explicativa.

Andloga/

Papercraft o
vectorial fotografia.

Generar armonia,
connotar dinamismo
y que favorezca a la
atencion.

Fantasioso seguln
semdntica, vibrante
Full color, RGB
para proyeccion
en pantallas.

RETICULA

Estructurar
para buena
legibilidad

Columnar/
jerdrquica.

FORMATO

Optimizar el peso
del archivo / PDF.

PDF
optimzado
para web.
72dpi.

EXPRESION

Amigable y De apoyo al texto. Fantasioso, Balanceada, sin Amigable,
legible. imaginativo saturacion. ergondmico.
divertido
A




pd

RECURSO PEDAGOGICO/ROMPECABEZAS

TIPOGRAFIA ILUSTRACION RETICULA SOPORTE / FORMATO

FUNCION

Generar

expectativa, Llamar la atencion, Generar armonia, Columnar. Funcionalidad
divertir. crear invitar a la connotar dinamismo. al momento de
una experiencia nteractividad. impresion y no
divertida a través aumenta costos.
del juego.

TECNOLOGIA

Formato: 300 dpi

San serif Andloga / Fantasioso seguln ' _ .
/ serif / Papercraft. semdntica, vibrante Columnar. impreso /impresion
decorativa. Full color, CMYK. digital.

Soporte: Vinil adhesivo

sobre pvc.
D GNESOIN
Divertida, Llamativa, Fantasioso, Dindmica, debe Soporte: Funcional y
infantil. inusuatl. imaginativo invitar a interactuar. duradero, contrarestar
divertido. deterioro.

Formato: Balanceada.

* Pieza adicional: Hoja de trabajo. Acompafiard al rompecabezas. Su expresion es explicativa y educativa. Por medio de ilustracion vectorial
a linea. Sin colores. Su funciéon es darle cierre al proceso del recurso pedagdgico anterior por medio del reconocimiento de los instrumentos.
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AFICHES CARTELERA

TIPOGRAFIA ILUSTRACION RETICULA SOPORTE / FORMATO

FUNCION
Generar . )
expectativa, Despertar interes, Generar armonia, Estructura para Funcionalidad
informar. llamar la atencion. connotar dinamismo. comunicar al momento de
segun puntos impresion y no
focales. aumenta costos.
TECNOLOGIA
) ) Fantasioso segun Formato: Impreso 300dpi
San serif Andloga/ semdntica, vibrante S / impresion litogrdfica o
/ serif / Papercraft Reticula jerdrquica. . ,
) Full color RGB digital segun numero de
decorativa. ’ ) )
para proyeccion colegios confirmados.
en medios

digitales y cmyk Soporte: Opalina

EXPRESION

Divertida, Llamativa, Fantasioso, jerdrquica Soporte: Funcional.
infantil. inusual. imaginativo, para identificar
divertido. informacién Formato: Balanceada.
importante.

* Pieza adicional: Stickers identificadores. Con la funcién de identificar el material a ser entregado a cada colegio y
aplicacion de linea grdfica. Debe ser formal sin perder la expresion divertida e infantil por la que se caracteriza la linea grdfica.



7

RECURSO PEDAGOGICO / Ml PRIMER INSTRUMENTO

GUIA ELABORACION

COLOR

FUNCION

Despertar la
creatividad y el
interés de crear.

TECNOLOGIA

Fantasioso
segun
semidtica.

CMYK y RGB.

TIPOGRAFIA

Enfatizar,
comunciar de
manera escrita
el proceso.

San serif /serif/
decorativa.

GUIA TROQUEL

Estructurar
una guia de
construccion.

Estructuracion de
formas referentes
a un instrumento

por medio de un

troquel.

SOPORTE /
FORMATO

Corresponder

a presupuesto,
facilitar la
presentacion del
proceso.

Formato: 300
dpi/ Impresion
litogrdfica o
digital depende
de colegios
confirmados.

Soporte: Bond.

EXPRESION
Debe Explicativa, sin | gimple y Amigable.
Incentivar, saturar. funcional.
motivar, invitar
a crear.
w
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ELABORACION G.O

COLOR

FUNCION

Despertar la
creatividad y
la expresion.

Seguln
preferencias
de cada nifio /
fantasioso.

Divertida,
creativa,
expresiva.

TECNOLOGIA

EXPRESION

SOPORTE / FORMATO

Favorecer a la ergonomia
del g.o.

Facilitar su comprension
y manipulacion.

Materiales al alcance.

Soporte: Cartulina.

Simplicidad y
funcionalidad.




7

BOTON

TIPOGRAFIA

FUNCION

incentivar a
través de frase

San serif / serif /
decorativa.

Divertida,
infantil.

ILUSTRACION

Informativa, explicativa
pero que logre
entretener, generar
“RECUERDO”

Andloga digital/
papercraft.

Llamativa,
inusual.

Motivar, despertar la
curiosidad.

Fantasioso segun
semdntica, vibrante

CMYK.

Fantasioso,
imaginativo,
dindmico.

RETICULA

Estructurar para
disponer de
elementos.

TECNOLOGIA

Jerdrquica / libre

EXPRESION

Balance en relacién
a los elementos
ilustrativos.

SOPORTE / FORMATO

Favorecer a las
necesidades de
presupuesto y
ergonomia para el
grupo objetivo.

Soporte: bond y
acetato.

Formato: 300 dpi
Impresion digital.

Funcional, facil de
manipular.
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111 FASES ESTRATEGICAS
DE COMUNICACION

El Sistema de Orquestas de Guatemala lleva a cabo anualmente
la temporada de conciertos diddcticos. Para el proximo afio la
temdtica serd instrumentos de viento y marimba por lo que se
llevd a cabo la planeacion estratégica a partir de las piezas a
desarollar considerando atributos representativos del proceso.

Para estructurar las fases de la campafia y el proceso de
comunicacion se dividio en fases.

FASE 1 PRIMER CONTACTO

A. SOG posee una base de datos conformada por 60 colegios, la
base de datos serd trasladada a mailchimp para poder generar el
envio del e-mailing. Esto beneficiard a la organizacion pues podrd
tener acceso a su alcance, ya que, la plataforma otorga datos
estadisticos. Aspecto que no ha sido tomado a consideracion por
la organizacion en conciertos anteriores.

B. Se enviard el e-mailing explicando el evento de manera clara
y concreta. Dirigido al Grupo objetivo primario: Directivos de
colegios. El contenido se enfoca en datos relevantes como: ;De
qué se trata el evento? Este afio el concierto se trasladard a los
colegios es un punto clave a recalcar en el contenido ;Quién
es SOG? Con la posibilidad de “ver més” en este apartado se
encontrard un video que refuerce lo escrito.
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El uso del e-mailing busca llamar la atencion generando una
lectura rdpida sobre el evento y pueda darse a conocer los puntos
clave mencionados y facilitar contacto. / El video serd de apoyo
visual y tocard el tema de las competencias a desarrollar a traveés
de la musica con el propdsito de informar, persuadir e incentivar
la participacion de los colegios.

El e-mailing poseerd el contacto directo de la Directora de
Desarrollo Institucional Rossana Paz Pierri quien es la encargada
del evento. Adicional se proporcionard un espacio para confirmar
participacion mediante un formulario con nimero de teléfono para
que la organizacion se comunique con la institucion.

FASE 2 CONFIRMACION DE EVENTO

Habiendo confirmado la participacion del colegio en la temporada
de conciertos diddcticos se enviard otro e-mailing agradeciendo
la participacién y una guia pdf adjunta con instrucciones de
las actividades a realizar previamente al concierto, dirigida a
docentes. Esta deberd ser facilitada via digital, considerando que
el grupo objetivo son colegios de nivel socioecondmico medio
alto y alto que poseen esta facilidad.

Ya que para el desarrollo del evento se requiere una actividad
especial y un recurso pedagdgico antes del evento. El material
serd facilitado por medio de la organizacion a través de sobres
con stickers identificadores a cada colegio confirmado.



FASE 3 COMUNICACION CON LOS NINOS / GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO

PRIMERA SEMANA ANTES DEL CONCIERTO

A. El dia lunes de esa misma semana se instalardn en cartela
de primaria el primer y segundo afiche alusivos al evento con
la misma imagen grdfica y elementos bajo el titulo “Mi primera
sinfonia” y el logotipo de SOG. Lo que le permitirdn asociar las
imdagenes del afiche con el juego a desarrollar en cada aula.

La pieza busca persuadir a los nifios, ayudarlos a generar una
asociacion con la actividad de clase con el evento, motivarlos a
cuestionarse: “;Qué es esto?”

B. Se proporcionard un recurso pedagodgico al colegio por parte
de la organizacion a modo de juego de rompecabezas, con la
finalidad de motivar a los nifios por medio del aprendizaje Iudico.
Se deberd premiar al grupo que termine mds rdpido de armar
el rompecabezas con una hoja de trabajo para colorear los
instrumentos de la orquesta.

El rompecabezas estd destinado a rotar en las secciones de los
grados durante la semana:

1.° primaria: Lunes
2.° primaria: Martes

3.° primaria: Miércoles
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4.° primaria: Jueves

Estos aspectos deberdn ser detallados por el encargado de aula
segun las instrucciones expuestas en la guia para maestros.

C. El miércoles de esa semana se instalard en cartelera el tercer
y cuarto afiche con la imagen de un nifio/nifia y datos del evento,
fecha y hora. Para culminar la comunicacién del mismo. Adicional
el colegio deberd enviar un documento formar extendido por la
institucioén (circular) que detalle la actividad y su costo (Q.25), el
dia viernes. Junto con esto se le brindard un recurso pedagdgico
con instrucciones para que realicen su propio instrumento en casa
con ayuda de sus padres, una marimba 1.°. y 2.° y un violin 3.° y
4.° primaria.

FASE 4 DURANTE EL CONCIERTO

A. Se llevard a cabo el concierto en el colegio confirmado. Los
nifios deberdn llevar su instrumento de viento (violin) realizado por
ellos mismos mediante el recurso pedagdgico.

Durante el concierto el Director de Orquesta intervendrd
explicando las partes del instrumento de viento y utilizard como
recurso el instrumento realizado en casa para cumplir la funciéon
diddctica del concierto “Mi primera sinfonia”.

B. Se le dardn botones a todos niffios como un incentivo al cierre
de la actividad con la frase: “Soy un gran musico” para generar un
recuerdo, motivarlos a interesarse en la musica y darle cierre al
evento.



11.2 SELECCION
DE LAS PIEZAS

FASE 1 PRIMER CONTACTO

E - MAILING

sQué se va utilizar como medio de comunicacion?

sComo se distribuird?

Pieza:
E-MAILING
Proposito Formato Cardcter Tiempos

Llamar la atencién, | Optimizado Digital / Disefio Dlgital / correo 6 meses de Por medio de SOG quien
lectura rdpida para web publicitario. electrénico via anticipacion distribuird el material a los
sobre el evento y 800 x 1091 base de datos / para apegarse establecimientos por medio
puntos clave del pixeles de alto mailchimp. al calendario de | de una base de datos.
mismo. Facilitar el maximo. actividades de
contacto. cada colegio.

Cadigo de

color: RGB: #

1481d3 (R: 20

B: 129 B: 121)

A
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E - MAILING AGRADECIMIENTO

sQué se va utilizar como medio de comunicacion?

Pieza:
E-MAILING

Propdsito

Medio

Formato

Cardcter

sCoémo se distribuirg?

Tiempos

A través de quién

Agradecer la
participacion,

Optimizado para
web 800 x 919

Digital / Disefio
publicitario.

Dlgital / correo
electrénico via

6 meses de
anticipacion

Por medio de SOG quien
distribuird el material a los

medio para pixeles de alto base de datos / para apegarse establecimientos por medio
adjuntar la guia mdAximo. mailchimp. al calendario de de una base de datos.
para maestros. actividades de

Cédigo de color: cada colegio.

RGB: # 943aae

(R: 148 B: 58 B:

174)

bx¢
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sQué se va utilizar como medio de comunicacion?

Propdsito

Apoyo visual al
contenido escrito
en el e-mailing,

Formato

Optimizado para
web H264.

Cardcter

Digital / Disefio
publicitario.

sCoémo se distribuird?

Medio

Dlgital / correo
electrénico via
base de datos

Tiempos

6 meses de
anticipacion
para apegarse

A través de quién

Por medio de SOG quien
distribuird el material a los
establecimientos por medio

profundizacion mailchimp. al calendario de | de una base de datos.
de que se trata actividades de
el evento, quién cada colegio.
es SOG y los
beneficios de la
musica.
¥




FASE 2 CONFIRMACION DE EVENTO

GUIA PARA MAESTROS

sQué se va utilizar como medio de comunicacion?

Pieza: Guia
para maestros

Proposito

Facilitar la
comunicacion

de cada aula.
Informar sobre
el material que
serd colocado
y utilizado en
el proceso de
comunicacion.

con los docentes

Formato

PDF optimizado
para web. RGB

Cardcter

Digital.

sComo se distribuird?

Dlgital / correo
electrénico via
base de datos /
mailchimp.

Tiempos

Una vez
aprobado la
participacion del
concierto, dos
semanas antes
del mismo.

A través de quién

Por medio de SOG quien
distribuird el material a los
establecimientos por medio
de una base de datos.

El material serd entregado por medio de sobres con stickers identificadores para facilitar su distribucion: Dos sobres
manila blancos identificados 1.° y 2.° primaria / 3.° y 4.° primaria y su respectivo material (recurso pedagdgico y hojas
de trabajo). Y un sobre con Afiches de cartelera.
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FASE 3 COMUNICACION CON LOS NINOS / GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

Material publicitario antes del concierto / Recurso pedagoégico: Rompecabezas

¢Qué se va utilizar como medio de comunicacion? :;Como se distribuira?
Pieza: RP / .
Medio
Rompecabezas

Propdsito Cardacter Tiempos A través de quién

Por medio de SOG quien

Crear una Impreso. Pedagdgico. En cada aula 1semana

experiencia /1juego que antes del distribuird el material @
divertida @ Azul: CMYK: contiene 4 evento. los establecimientos a
través del # 277abf C: rompecabezas. trdves de una base de
juego, pretende 35% M: 89% datos de 60 colegios.
inducir al Y: 0% K:0%

conocimiento y

reforzarlo con Morado:

una hoja de CMYK:

trabajo. #864395 C:

96% M: 43%
Y: 0% K:0%
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EXPECTATIVA

AFICHE CARTELERA

sComo se distribuird?

;Qué se va utilizar como medio de comunicacién?

Pieza: Afiche
en cartelera

Propdsito

Persuadir,
generar una
asociacion con
la actividad

de clase con
el evento,
motivarlos a
cuestionarse:

Medio

Sopote

Impreso/digital.

Azul: CMYK: #
277abf C: 35%
M: 89% Y: 0%
K:0%

Morado: CMYK:

Cardcter

Impreso /
digita / disefio
publicitario.

Lugar

Cartelera de
primaria.

Tiempos

Lunes en la
semana antes
del evento.

A través de quién

Por medio de SOG quien
distribuird el material a
los establecimientos a
trdves de una base de
datos de 60 colegios.

INFORMATIVO

Informar, dar
lugar a una
identificacion
con el nifio
presente en el
cartel.

“;Qué es esto?”. | #864395 C:
96% M: 43% Y:
0% K:0%
Azul: CMYK: #

277abf C: 35%
M: 89% Y: 0%
K:0%

Morado: CMYK:
#864395 C:
96% M: 43% Y:
0% K:0%

Dia miércoles
de la semana
antes del
evento. Dia
de envio

de circular

y recurso
pedagodgico a
casa.

|
Yo
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FASE 4 SEMANA DEL CONCIERTO / DURANTE EL CONCIERTO

FASE 2 Durante el concierto / Recurso pedagogico: Guia Mi primer Instrumento

sQué se va utilizar como medio de comunicacion?

Pieza: Recurso

Pedagogico

Propdsito

Generar
experiencias,
interactividad.

Sopote / formato

Soporte: Bond.

Formato:
Carta 8.5 x 11
pulgadas.

Azul: CMYK: #
277abf C: 35%
M: 89% Y: 0%

K:0%

Morado: CMYK:
#864395 C:
96% M: 43% Y:
0% K:0%

Cardcter

Impreso/

Pedagdgico.

;Coémo se distribuirg?

Se le brindard a
los colegios.

Tiempos

Semana antes

del evento para
su elaboracion
para el dia del

concierto.

A través de quién

Por medio de SOG quien
distribuird el material

a los establecimientos
de manera presencial
mendiante un material
impreso.
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¢Qué se va utilizar como medio de comunicacion? ;Coémo se distribuird?

Pieza: MP

Propdsito Sopote / formato Cardcter Tiempos A través de quién

Motivar al Impreso. Impreso/ Enel Dia del evento. | Por medio de SOG quien
grupo objetivo Morado Disefio establecimiento distribuird el material a
r :
secundario / CMYK: publicitario. educativo. los establecimientos de
Generar ' _ ]
#864395 C: manera presencial el dia
recuerdo e del concierto.

96% M: 43%
Y: 0% K:0%

incentivarlos a
integrarse en
la musica.
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A partir de las tablas realizadas con anterioridad se dispuso evaluar de
manera global las piezas anteriormente realizadas por la organizacion
y se anoto las posibilidades del disefio a ser aplicadas en cada pieza.

Material publicitario
ineficaz, elementos
grdaficos presentes
en la web.

Afiche.

Presentacion video.

Promocional.

Rercurso
pedagdgico.

Propuesta de material
original, manejo de otra
técnica. andloga digital.

Lo que comunica

La musica también divierte

SOG y la musica con sentido
social.

La musica ensefia de
manera divertida.

Interactuando aprendemos
mejor.

Cardcter

Impreso/digital Disefio
publicitario.

Conecta con

Escencia de la
organizacion.

Caracterisitcas y
necesidades del G.O.
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Imaginar

Afiches tridimensionales,
afiches interactivos,
material promocional.

Relacion G.O

Motivar, persuadir.

Informar, invitar.

Premiar aprendizaje y
participacion.

Divertir y participar.




Primer contacto con las
instituciones educativas via

e-mailing.

Fase de comunicacion con los
nifios / afiches de cartelera

/ recurso pedagogico:
rompecabezas / envio de

circular y recurso pedagdgico:

Mi primer instrumento.

TIMELINE

Confirmacién de
evento, envio de guias
a docentes para las
actividades especiales
antes del concierto.
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Dia del concierto,
instrumentos hechos

por cada nifio presente,
intervencioén de director de
orquesta y promocional.



11.3 PROYECCION
FINANCIERA

Se estableci6 la proyeccion financiera de acuerdo al material que
serd utilizado en el desarrollo del proceso de comunicacion del
concierto. Por lo que fue importante detallar la cantidad de material
que se distribuird e imprimird de acuerdo a una proyeccion en
relacion a la base de datos de la organizacion, conformada por
60 colegios. La meta es llegar a todos ellos. Se desarrolld una
planificacién del manejo de los recursos grdficos a utilizar, siendo
estos: E - mailings / video / guia para maestros / afiches / recursos
pedagdgicos / botén. Los precios segln cotizaciones (Anexo 19).

El nimero de secciones por grado se promedio a 3 secciones

E-MAILING / VIDEO

60 e-mailings seglin base de
datos / via Mailchimp
) 12 POR
GUIAS PARA MAESTROS COLEGIO
1 guias por seccion 1.° a TOTAL: 720
4.° primaria
Considerando depreciacién de equipo y COSTO HORA
tiempo empleado para enviar el correo. HOMBRE:
Q.100
AFICHES
CARTELERA
afiches de cartelera 4 POR
de primoricl COLEGIO
Doble carta opalina impresion digital Q.8.00 c/u
4 x 60 colegios = 240 TOTAL: 240
Q.1,920
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JUEGO DE
ROMPECABEZAS
41 Jjuego de rompecabezas 2 EXTRAS
por colegio PARA SOG
Se consideraron tener disponibles 3 juegos ante la TOTAL: 3

posibilidad de algun concierto simultdneo.

3

EMPAQUES DE
MADERA Q. 750

Bisagras incluidas, 4 cajas internas
Sujetador y barniz. Q.250 c/u

18

STICKERS
EXTERIORES (1)

STICKERS
DE EMPAQUE
INTERIOR (12)

STICKERS
INSTRUCTIVO
(3) Q. 140

Adhesivo blanco, laminado mate
Impresion digital : Q. 778 c/u

12

ROMPECABEZAS Q. 490

Vinil adhesivo con laminado mate
Q,40.833 c/u

Q. 1,380



D HOJA DE TRABAJO

Hojas
de trabajo

240

Hojas de trabajo carta en papel bond blanco y negro.
1hoja para cada nifio de cada seccion de 1.° a 4.° = 240

X 60 colegios

240 POR
COLEGIO

TOTAL: 14,400

%|RECURSO
PEDAGOGICO

2 4 0 recursos

por colegio
Desplegables carta, doblez al centro. Papel bond
Impresion litogrdfica Q. 0.1088 c/u

Considerando que cada seccion (3 secciones) se compone

de 20 nifios = 60 nifios por grado = 240 x 60 colegios

Q. 3,920

240 POR
COLEGIO

TOTAL: 14,400

4& BOTONES

2 4 Q botones

Plastificados 3x3 pulgadas. Q.2.50 c/u
Considerando que cada seccion (3 secciones) se compone de

20 nifios = 60 nifios por grado = 240 x 60 colegios

Q. 1,568

240 POR
COLEGIO

TOTAL: 14,400

Q. 36,000
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S0 ,GASTOS
" EXTRAS

Se considerd un rubro de gastos
extras a ser utilizados en el evento
Material adicional: sobres para entregar el material a los

colegio y stickers

60 Sobres: Afiches Q. 1,425
60 Sobres carta: Hojas de trabajo Q. 33
60 Sobres carta: Recurso pedagdgico Q. 33
180 Stickers identificadores Q. 77
Transporte: Considerando que la orquesta se Q. 10 , 000
trasladard a cada locacion.
Entrega de material a cada colegio: Lo llevard Q. 3 , 000
a cabo un encargado de SOG. Se considero el
gasto en gasolina Q.50 por viaje
Q. 14,568



NE-MAILING Y GUIA

Q.100
AFICHES
EN CATELERA Q@.1,920
JUEGO DE
ROMPECABEZAS Q. 1.380
¥
U HOJA DE TRABAJO Q. 3,920
“HRECURSO
*|pEDAGOGICO Q. 1,568
4& BOTONES Q. 36,000
&0 ,GASTOS Q. 14,568
T EXTRAS
Costo aproximado al 100% de la base de datos 0'59’456
Costo unitario por concierto: Q.991

Como complemento, se consideré generar una relacién en
cuanto a la cantidad de nifios que podrian ser beneficiados por
la donacidn por conciertos:

MONTO DE

APADRINAMIENTO MINIMO Q. 50
MENSUAL

Segun Anexo 1.1

APADRIMIENTO ANUAL Q. 600

PRECIO DE ENTRADA POR

Q. 25
CONCIERTO
MONTO TOTAL RECAUDADO Q. 6 000
POR 1 CONCIERTO
240 nifios x Q.25
MONTO REAL RECAUDADO Q. 5,009
EXCLUYENDO COSTOS DEL
CONCIERTO
Q.6 0000 - 991 (costo del concierto)
NINOS BENEFICIADOS POR 100

1 CONCIERTO
Q.5,009/50

CON 2 CONCIERTOS SE
APADRINARIA A TODOS LOS
NINOS DE SOG POR UN MES.



PROYECCION FINANCIERA AL 50%

La organizacion posee patrocinadores como Cemaco y la
Universdad Internaciones. Cemaco brindard impresiones.
Se tiene la posibilidad de adquirir mds patrocinadores. La
proyeccion fue realizada a un estimado de 60 colegios como
alcance ideal.

Sin embargo, se realizé una proyeccion al 50% (30 colegios):

COSTOS
30 colegios

Q.29,728
Q.59 ,456/2
240 ENTRADA: Q. 25
NINOS Q.6,000 POR
POR COLEGIO
COLEGIO
TOTAL
ENTRADAS Q180,000
30 COLEGIOS
7,200 nifios

MONTO DE
APADRINAMIENTO MINIMO
MENSUAL

APADRIMIENTO ANUAL
Q.50 x 12 meses

PRECIO DE ENTRADA POR
CONCIERTO

MONTO TOTAL RECAUDADO
POR 30 CONCIERTOS

240 nifios x Q.25 x 30 colegios

MONTO REAL RECAUDADO
EXCLUYENDO COSTOS DEL
CONCIERTO

Q.180,00 - 29, 728 (costo del concierto)

Q. 600

Q. 180,000

Q. 150,272

NINOS BENEFICIADOS POR
30 CONCIERTOS
Q.150,272 / 50 (apadrinamiento) / 12 (meses)

250

CON 30 CONCIERTOS SE APADRINARIA A TODOS
LOS NINOS DEL SOG Y SE PODRIA INCREMENTAR
EL NUMERO DE BENEFICIADOS EN UN 25 %.



12. BOCETAJE PARA DEFINIR
LA PROPUESTA PRELIMINAR

GESTION DEL PROCESO DE DISENO




El proceso se inicid previamente a través del bocetaje manual.

Fue importante desde el inicio de este proceso, generar un mapa

mental para establecer puntos clave a considerar. Se inicié con el

proceso manual previo a la digitalizacion ya que fue importante

tener contacto con el material desde un inicio debido a la

técnica que seria aplicada, papercraft. De esta forma se llegd a

%o prop.uesto preliminar. Cada opcion previa fue marcada con el a }/‘{YA
fcono siguiente .

meledia
o arah

Spew® ((oﬁ
AU diweniey

@ Propuesta que continua a la siguiente fase

/-
& )
/

SINFONA - Te Negm 4
“7‘:; .
ELEMENTOS GRAFICOS: Como se ha mencionado en el mapa
mental, a partir de la palabra concierto surgieron elementos y
palabras de apoyo para graficar una propuesta o que podrian
encaminarla. Entre ellos:

“Dulces, flores y muchos colores”, emociones, felicidad y diversion,
acordes, sonidos y dobleces, mddulos, obras y composicion.

v e b —
El proceso continud a partir de un estudio de formas relacionando e (X
la geometria y la musica, para poder extraer elementos grdficos _
de este estudio que fueran de apoyo para la graficacion. Se Vi i |eder
concluyd en la utilizacién de poliedros y elementos curvos que
dieran alusiéon al movimiento sonoro y se relacionaran con el
dinamismo y diversion.

El ilustrador y disefiador Buhigas (2015), - Pitdgoras y la Mdsica
de las esferas indica como la geometria tiene una relacion directa
con la musica y como a partir de las ondas sonoras se da lugar a
figuras, es asi como las formas geométricas y poliédricas tienen
presencia en la linea grdfica.
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Se seleccion6 el tridngulo, las estrellas y el espiral como
principales elementos que se relacionan con la musica y a su
vez pueden connotar diversion. Se tomd a consideracion que son
figuras bdsicas con las cuales estdn familiarizados. A través de la

técnica se dard lugar a troqueles que puedan ser generados por
medio del uso del papel y corresponder asi al concepto.
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Fue importante por otro lado dar lugar a posibles nombres para el
concierto. En este proceso surgieron los siguientes:

Una melodia de diversion, melodia fantdstica, pequefia sinfonia
de alegria, mi primera sinfonia. Siendo importante para el cliente
recalcar el acercamiento a la musica a cada nifio, se selecciond

“Mi primera Sinfonia”.

FQW\U &nfﬂgﬁ de Cnéﬁy,z‘

. (]e Gt ‘
= &L‘.A i’\b of
(ke s

- \'(J_,/E{,c:,:&»)
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|:| BOCETAJE MANUAL DE AFICHES / CARTELERA: Con base

en lo anterior se inicié con el proceso de bocetaje de afiche,
se generaron pruebas manuales y digitales para tener una {
visualizacion previa.

&

_ jln[h f JY:’I‘-’«
= Hoq A tedes Ty Confeby) frayres
- Ryiwns s 10 VIlonctl oy DOmémcas
o ooclleg *

Inicialmente se pensé en una propuesta en donde los afiches se
' , completaran con el siguiente, sin embargo, fue descartada debido

[M a que no se garantiza que los afiches fueran posicionados de
@ buena forma y se comunicara de manera eficiente ademds los
vila podria ocasionar confusién en los nifios.

« Ealy |gm‘/\ A l

i fova e dlegn®
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Se selecciond una propuesta en donde podrian manejarse niveles
a partir de una tarima para hacer alusién al escenario de un
concierto y a la estructura de una orquesta. Se tomé en cuenta el
uso de niveles en los elementos a ser colocados con hilos esos
tienen la intencidn de relacionarse con el pentagrama.

N .
< | i 0
Fue importante la presencia del nifio en un afiche para dar lugar :" \ \ S

a una identificacion con la grdfica y generar fases en este caso

se presentard la informacién puntual del evento datos de fecha ~
y hora. r‘\ - J
_— o = | X
TITULAR: Se hicieron pruebas para darle dinamismo al titular, se S j
considerd la posibilidad de utilizar un cintillo y una disposicién (.//—-'*T\ v AR
—TT _

curva para el texto. Sin embargo, esto le restaba mucho espacio
al formato por lo que se utilizd otra alternativa. Un elemento curvo
que de igual manera se relaciona con el movimiento sonoro.
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TROQUELES: Se boceté la forma bdsica de los troqueles que
se necesitardn para aplicar la técnica y dar lugar a la propuesta.
El proceso fue llevado a cabo a base de cajas y caras para
empalmarlas y que diera lugar a figuras bdsicas.

T\Ra pata 6’ :

ke ol | °

Se hizo una variacion del violin generado y adaptado a diferentes
dimensiones en el momento de la digitalizacion. Fue necesario
generar elementos rectangulares para poder cubrir los laterales y
que fuera mds simple el empalme de los elementos:

J/ PQY\Q Q“"P‘L( MAQU
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Se realizaron pruebas para lograr las formas poliédricas. El 12.2 Bocetaje digital

proceso se llevo a cabo mediante figuras bdsicas. Tridngulos

y heptdgonos: BOCETAJE DIGITAL DE AFICHES / CARTELERA:
TROQUELES: Tomando en consideracion todo lo anterior,
el proceso digital comenzé por medio de la construccion
final de los troqueles.

VAVAVAWAWAWAN
VVVVVV\')

OO

ELEMENTOS: Se seleccionaron figuras bdsicas con base en los
poliedros, el tridngulo y la estrella. Se hizo una tira de papel para
dar lugar a un espiral al entorcharlo.




INSTRUMENTOS: Se consio!ero eLtroquel/de una guitarra 99
sin embargo, el cliente indicé que no estarian presentes en la 0 OO 88
orguesta por lo que fue descartado. AAAAAL - O O
CVVVV\_/Q m @AAAAAZ\ NANNNNN
VVVVVV VVVVVvVV

/,\AA,A/,\AAA,A/,\Z\A,A/,\A,A/,\/,\A,/,\/,\/,\AA,A/,\AAA,AAAA,AW

VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVWYVVVVVVVVVVVYV
/_\AA.AAAAA.AA/_\A.A/_\A.A/.\/_\A.A/.\/.\AA.A/.\AAA.AAAA.A/?

VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVWYVYVVVVVVVVVVVYV

© EE

' OO0 ~
! KXAAAA{\Q Se
VAVAVAVAVAVAVARS NS
y < >
; <>
Se confirmd la presencia de violines y violonchelos por lo que !
los troqueles correspondientes fueron seleccionados. Asimismo, QQ
se confirmé la presencia de la marimba. El violin posee un menor IOV
tamafio que el violonchelo sin embargo, su estructura es muy @vvvvv@

similar.
/,\AA,A/,\AAA,/,\/,\/,\A,/,\/,\A,A/,\Z\A,A/,\/,\AA,A/,\AAA,AA/,\A,A/W

L/VV\'/VV\VV\V\'/V\Y\'/\'/\'/V'V\'/\'/V'WV'V\'/\'/V'VV\?VV\/VV
/,\AA,A/,\AAA,/,\/,\/,\A,A/,\A,A/,\/,\A,A/,\/,\AA,A/,\AAA,AA/,\A,A/W

VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVWYVYVVVVVVVVVVVV
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PREVISUALIZACION Se generaron imdgenes vectoriales para
poder visualizar previamente la disposicion de elementos.
La paleta de color fue seleccionada con base en la bldsqueda
del material para de esta manera fuera mds sencillo identificar
que colores podrian usarse. Se seleccionaron las opciones que
evidenciaran la estructura de “tarimas” haciendo énfasis en la
estructura de una orquesta, la cual se conforma de diferentes
planos donde se ubican los instrumentos.

M| PRIMERA
SINFONIA




SELECCION DE PALETA DE COLOR Como se mencioné con
anterioridad se hicieron pruebas con el material fisico para
concluir en una paleta de color. Se buscé que el color fuera en
tonos vibrantes, para lograr una grdfica llamativa. Con diferentes
papeles tefiidos que facilitaran dar lugar a acabados limpios. Asi
mismo, se considerd el uso de papeles texturizados. La paleta
de color fue seleccionada a manera de la utilizacién de colores

fantasiosos para corresponder a la codificacién del mensaje, se
buscd que el color tuviera una expresion, imaginativa y divertida.
A partir de una paleta de colores que no correspondiera a la
expresion literal del color de los instrumentos se lograria este
proposito. Al poseer lo contrario a una expresion literal, se abre la
posibilidad a un manejo de color que corresponda a la diversion
que requiere el concepto a través de lo llamativo y vibrante.
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ARMADO Y EMPALME DE TROQUELES: En seguimiento a
lo anterior se dispuso a armar los troqueles y ser colocados
en la composicion. Se hicieron pruebas bdsicas de posicidon
previamente. Se selecciond una composicion conformada de tres
instrumentos de cuerda.

- — _— g Ea 1

Se selecciond, ademds la composicidon en donde la marimba
se integrard.




PRUEBAS DE COMPOSICION Se realizaron pruebas de El tono del color morado fue modificado para mejorar el
composicién con los elementos armados. Se determind que los contraste con el amarillo.
colores estaban demasiado saturados por lo que se dispuso a

cambiar el color del fondo.

CMYK 277abf CMYK 864395

C: 35% M: 89% C: 96% M: 43%
Y: 0% K:0% Y: 0% K:0%

Las composiciones anteriores fueron evaluadas y se dispuso
generar pruebas con la perspectiva. Para dar lugar a una
composicién mds interesante:

Ml PRINCRA ¥
SINFONTA

CONCIERTO DIDACTICO
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PRUEBAS DE ILUMINACION Y ENCUADRES: Luego de haber
bocetado los elementos y armado los troqueles se dispuso a
armar los troqueles finales y realizar pruebas de iluminacion
en base en las composiciones seleccionadas. Se requeria que
las sombras tuvieran un aspecto suave y los colores un buen
contraste.

FOTOGRAFIAS PRELIMINARES: Al seleccionar las
composiciones se dispuso a sustraer el fondo ya que se busca
un fondo plano de color.




ELEMENTOS POLIEDRICOS: Parte de la visualizacion fue generar
elementos poliédricos que pudieran colgarse a manera de
generar ejes verticales y corresponder a los ejes del pentagrama.
Se decidié hacer pruebas con los elementos colgados y una
segunda con los elementos sujetos a una superficie. Se selecciond
la segunda opcidon debido a que era funcional y mds rdpido. A su
vez resultd simple replicar la posicidon de los elementos como si
estuvieran colgados.
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Fue importante tomar en consideracién los elementos poliédricos
para corresponder al concepto: “Sonoros, dobleces de diversion.”
Teniendo a consideracién que, segun Buhingas (2015), quien
mencina que Pitdgoras indicaba que: “Hay geometria en el
murmullo de las cuerdas. Hay musica en los espacios entre las
esferas”. Pitdgoras relaciond la geometria y la aritmética a la
teoria de la musica y astronomia. Se puntualiza que la geometria
y la musica estdan altamente vinculadas.

El teorema de Pitdgoras se relaciona con las figuras como el
cuadrado y el tridngulo. De esta manera todas las formas
geométricas se relacionan con la musica. Es asi como los
elementos poliédricos (basados en varias caras geométricas)
se vinculan conceptualmente con la musica. Por otro lado se
escogioé la estrella, siendo un elemento conocido por los nifios,
el cual se relaciona con la felicidad y la alegria. Se generd un
juego con los elementos colgantes para dar lugar a una grdfica
divertida y a su vez relacionarlo con los ejes del pentagrama. Por
otro lado el rombo también fue elegido siendo una figura bdsica
basada en tridngulos los cuales se relacionan directamente con
la teoria del autor.
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PRUEBAS TIPOGRAFICAS/ TITULAR: Antes de continuar con
el proceso se determiné la tipografia esto se llevé a cabo por
medio de pruebas:

M PRIMER

S\NF ONM

M| PRIMERA
SINFONIA

MI PRIMERA

VINAL

Se selecciond la Ultima prueba tipogrdfica (DK Lemon Yellow)
como la preliminar integrando los elementos que se habian
considerado en el bocetaje manual. (los elementos curvos en los
laterales).
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PRUEBAS TIPOGRAFICAS/ COMPLEMENTARIA: Fue importante
definir una tipografia complementaria que facilitara la lectura y
pudiera ser aplicada para soportes digitales. Siendo estas las
posibles opciones:

PROXIMA NOVA: CONCIERTO DIDACTICO / Concierto diddctico
FUTURA: CONCIERTO DIDACTICO / Concierto didactico
FV ALMELO: CONCIERTO DIDACTICO / CONCIERTO DIDACTICO

AVENIR: CONCIERTO DIDACTICO / Concierto didactico

Las tipografias fueron colocadas sobre fondos de color para
generar pruebas de legibilidad.

PROXIMA NOVA: v
CONCIERTO DIDACTICO / Concierto diddctico

FUTURA:

CONCIERTO DIDACTICO / Concierto didactico




FRASES: Al inicio del proceso, se considerd el uso de copys o
F\V ALMELO: frases para cada afiche, siendo estas las siguientes.

CONCIERTO DIDACTICO / CONCIERTO DIDACTICO

AFICHE1 AFICHE2

Alegria sonora

Sonidos que te mueven el

Aventura entre cuerdas 0 )
corazon

AVENIR: Cuerdas divertidas

Diversion sonora Historias de ritmos sonoros

CONCIERTO DIDACTICO / Concierto didactico

Una historia de cuerdas

. Diversion entre marimbas
Musica de cuerda

Un recuerdo innolvidable Juego de teclas sinfénicas

Fue seleccionada Proxima Nova debido a sus trazos curvos ) ) ) )
Historias de cuerdas divertidas

y estructura, se consideré que era la mejor opcion tanto para

. - C ierto fantdsti Una aventura de teclas y
soportes impresos como para proyectables en pantalla o digitales. oncierto fantastico

cuerdas

Se busca que la tipografia permita una imagen divertida e infantil,
esto se logra a partir de la seleccién tipogrdfica del titular. Adicional
la tipografia complementaria, pretende, segun la codificacion del
mensaje, ser amigable y legible.

Ritmos al compds de una
AFICHE3 aventura

Ayudanos a seguir haciendo
musica °

Haciendo musica juntos

Diviértete con nosotros y
hagamos musica

Sigamos haciendo musica.
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Se seleccionaron las siguientes frases, se buscé que el tono
fuera amigable y connotara diversion

MI PRIMERA

1. “Una aventura entre cuerdas”

cliente y se cambié a “Ritmos que te mueven el corazén”

iSonidos que te
mueven el corazoén!

3. 3. "Ayudanos a seguir haciendo musica” esta frase se
cambid por “Sigamos haciendo musica” debido a que la
anterior podria tener un tono caritativo y es lo que no se esta
buscando comunicar, ya que SOG quiere promoverse como
una organizacioén en pro de los nifios y juventud sin generar
ldstima o compasion.

COMPOSICIONES PRELIMINARES:

A partir de estas pruebas se generaron las composiciones
preliminares del primer y segundo afiche de cartelera. Se
considerd el espacio blanco de un cintillo para ubicar el logotipo
de la organizacion asimismo de patrocinadores.

Estas frases fueron descartadas debido a las caracteristicas del
grupo objetivo secundario, se consideraron innecesarias. Se buscé
a partir de las composiciones corresponder a una grafica basada
en ilustracioén llamativa e inusual por medio de una paleta de color
fantasiosa y un manejo del formato basado en el balance entre
texto y elementos grdaficos como se menciona en la codificacion
del mensaje.




CAMBIOS PRELIMINARES: Se generaron cambios de luces
y sombras de igual manera se eliminé el elemento del titular,
considerando que le restaba limpieza al mismo y lo sobre
saturaba. Se afladié por otro lado, sombra al titular para darle
mds peso y la tipografia aumentd de grosor. Las frases fueron
eliminadas considerando que estas no son relevantes para el
g.o0 secundario.

4 SINFONIA




De esta forma, al liberar espacio en el titular permitié integrar mds
elementos colgantes, complementando asi la grdfica.

Se considerd un tamafio standar, 11x17 y opalina para la impresion.

M) PRIMERA
SINFONIA
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TERCER AFICHE: Se generd un violin a escala real 7x11 pulgadas
para lo cual se aumentd la escala de uno de los troqueles de los
violines para iniciar su armado.

Se generaron pruebas fotogrdficas previas para obtener una
visualizacion. Se selecciond la segunda opcidén debido a su
expresion facial y posicion 3/4. Se descatdé la opcidn frontal debido
a que no era favorecedora a la composicion.

Fue importante tener en cuenta que expresion fuera amigable
e invitara a los nifios a participar y sentirse identificados. La
identificacion es un elemento importante para garantizar la
eficacia del mensaje, ademds es un evento para nifios dirigido
por una orquesta infantil por lo que la presencia de un nifio era
indispensable. Se selecciond un modelo de 7 afios el cual que
se encuentra en las edades del grupo objetivo secundario (7-10
afios).

El instrumento sigue siendo de papel para corresponder al
concepto ademds refuerza la idea de “aprender haciendo”,
aspecto que se refuerza en la guia “Mi Primer Instrumento”.
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A partir de lo anterior se llegd a una propuesta preliminar para su
posterior edicion:

Segln lo anterior se llegd a una propuesta preliminar. Se
determiné que hacia falta un elemento que lo relacionara con los
nifios musicos, por lo que se integré un corbatin. Se editd el color
de la camisa para que contrastara mds con el fondo y se afiadid
el cintillo de los patrocinadores. Se integro la frase “Ayudanos a
seguir haciendo musica” para relacionarlo con SOG.

MI PRIMERA
CGNFONTA

iAyudanos a seguir haciendo musical!



Se llevaron a cabo los cambios y pruebas, se integrd el color verde
a la camisa del nifio para aportar mds color a la propuesta. De
igual manera se integro el cintillo del logotipo y de patrocinadores
para seguir con la linea anterior.

MI PRIMERA
_ SINFONIA>Y

iSlgamos haclendo miusical

il
2 5 L 10:?2!?0.“1
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MI PRIMERA
_ SINFONIA>

iAyudanos a seguir
haciendo masica!

bril
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CAMBIOS: De acuerdo a lo generado con anterioridad se dispuso
cambiar cuestiones técnicas, las sombras fueron suavizadas, la
tipografia fue engrosada, ya que carecia de peso visual al igual
que los afiches anteriores. ELl color del violin fue igualado a la
tonalidad de amarillo utilizado en los demds afiches. La frase fue
eliminada debido a la misma razén de los afiches 1y 2.

MI PRIMERA
SINFONIA
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BOCETAJE MANUAL RECURSO PEDAGOGICO

Seguidamente se dispuso a bocetar manualmente el
recurso pedagdgico a modo de “afiche” de cada grado
siendo estos 1.° a 4.° primaria. De acuerdo al sujeto de
estudio Ludwin Mancilla, es importante dirigirse a los nifios,
la interactividad es un factor importante para lograr una
mayor motivacion, asimismo, facilita el aprendizaje de
forma ludica. La expresion de esta pieza busca ser divertida
e infantil de acuerdo al proceso de codificacién del mensaje
realizado. Esta pieza se relaciona directamente con la
parte “divertida” del concepto al vincular la mdsica, en una
actividad lidica basada al cien por ciento en la interaccion

y juego.

Se consideré el uso de stickers para 1.° y 2.° debido «a
que por la edad, (7-8 afios) la manipulacion del mismo
se simplificaria. Previo a su boceto se llevd a cabo la
distribucion de los mismos en cuanto a color y uso.

AFlcHES BN C,LASED

M= ArcHe?
b




Se consideré ademds de los stickers, que los afiches pudieran

ser dibujados y completados por los nifios, sin embargo, fue

s e et . descartado debido a que la grdfica general se perderia. Por lo
que se optod por la opcidon de rompecabezas y stickers.
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¢ o0 FI'C3GS /30

T M1 fRimERA ¢
SINTONTIA

190



Se integrdé otro elemento a los considerados con anterioridad
en los afiches de cartelera por lo que fue necesario elaborar el
troguel de una casa, haciendo referencia al colegio, al cual, el

;‘ FJ i concierto se trasladard.

\ 3 E-E BOCETAJE DIGITAL RECURSO PEDAGOGICO
TROQUELES: Se elabor6 el troquel de la casa, la bandera

X {
o . Q — WQOLC’
_M‘ y el troquel de la marimba fue reducido para guardar

\ concordancia con la proporcion de los demds elementos.
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RECURSO PEDAGOGICO 1.° PRIMARIA:

Teniendo en cuenta lo anterior y la linea grdfica elaborada, se
dispuso a generar las fotografias y pruebas de composicion. Se
inicid generando una visualizaciéon preliminar del estilo grdfico
y el sistema que se aplicaria para que los stickers tuvieran su
funcion. Se pensd en un espacio inferior en el cual estuvieran
presentes los elementos para despegarse y asi completar el
afiche en los espacios de linea punteada.

2 O o d & OND 478"




PRUEBAS DE COMPOSICION: Se realizaron pruebas de
composicién mediante la colocacion de elementos para
visualizarlos en elencuadre. Se siguid con la previsualizacién
anterior y se selecciond la composicion con los instrumentos
de viento y la marimba. Siendo este el Ultimo instrumento
del concierto.
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FOTOGRAFIA PRELIMINAR: Teniendo en cuenta la seleccién
anterior se dispuso mejorar la composicion y tomar la fotografia
de nuevo para mejorar detalles de sombras y saturacion.

EDICION: Se llegd a la propuesta preliminar, considerando
lo indicado con anterioridad, se busca que el grupo objetivo
logre interactuar con la pieza de manera directa y sin mucho
esfuerzo. La fotografia seleccionada fue retocada para igualar la
saturacion en cuanto a color y sombras. Este proceso de colorido
y sombras fue trabajado en comparacién con la grdfica anterior
para garantizar que las tonalidades fueran lo mds parecidas
posibles y no perder la unidad visual. Por medio de una “guia
grdfica” que permitiera comparar e igualar tonalidades.

M1 PRIMERA
SINFONIA 4

GUIA GRAFICA: PROPUESTA PRELIMINAR
AFICHE DE CARTELERA



RECURSO PEDAGOGICO 2.° PRIMARIA:

Se continud con la misma légica con el recurso pedagdgico a
manera de sticker para este grado. Llevando a cabo pruebas de
encuadre y composicion.

Se edit6 el violin morado a verde para que este no se perdiera en el
fondo y tuviera un buen contraste.




EDICION: La composicién seleccionada fue editada segln el
color de la linea grdfica establecida. Siguiendo el mismo proceso
del afiche anterior.

I PRIMERA | .
5 SINFONIA

J

GUIA GRAFICA: PROPUESTA PRELIMINAR
AFICHE DE CARTELERA
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RECURSO PEDAGOGICO 3.° PRIMARIA:

Se considerd para 3.° y 4.° llevar a cabo un recurso a manera
de rompecabezas para lo cual se dispuso a generar pruebas de
composicién. Se buscé vincular el simbolo de la casa haciendo
alusion al colegio déonde “llegard la orquesta” Las piezas se
pensaron a ser troqueladas de forma cuadrada para optimizar
costos adicionalmente su manipulacion se simplifica.




EDICION: Se seleccioné la composicién con un encuadre
distinto siempre manteniendo consistencia con la linea grdfica
establecida. La fotografia fue editada en relacién al colorido de
los afiches anteriores.

M| PRIMERA
SINFONA

GUIA GRAFICA: PROPUESTA PRELIMINAR
AFICHE DE CARTELERA
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RECURSO PEDAGOGICO 4.° PRIMARIA:

Se llevaron a cabo pruebas de composicion y fotografia
previamente a la seleccion de la fotografia a editar. La mecdnica
del cuarto afiche es de rompecabezas al igual que el de 3.°
primaria considerando que los nifios entre las edades de 9 a 10
afios podrian resolverlo sin inconvenientes.

Se considerd una composicion sobre la tarima azul, sin embargo,
fue cambiado por la morada debido al contraste entre la casa y
el piso.
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EDICION: Nuevamente la fotografia fue editada segtn la linea
grdfica. Fue modificado el nivel de saturacion en la propuesta
para lograr el mismo colorido que el afiche principal de
cartelera. La forma del compecabezas fue cuadrada tomando a
consideracion que el troquelado de la forma de rompecabezas
estdndar aumentaba el costo.

M1 PRIMERA | |
5 SINFONIA

)

GUIA GRAFICA: PROPUESTA PRELIMINAR
AFICHE DE CARTELERA
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@ VIDEO: Luego de terminar el disefio preliminar de los afiches Se llevé a cabo cada thumbnail para poder tener una
de cartelera y los recursos pedagoégicos se dispuso a generar visualizacion clara de lo que se queria alcanzar.
el video. Se bocetaron ideas preliminares en cuanto a
transiciones y disposicion de iconos para ser utilizados.

Transici .
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PRUEBAS DE FOTOGRAFIA: Se generaron pruebas para dar Se tomaron ademds fotografias para el explicar la guia del

lugar a los elementos considerados para la introduccion recurso pedagoégico: “Mi primer instrumento”. Asimismo, se
tomaron fotografias de textura de papel para que fueran de
apoyo en el video.
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Las texturas se consideraron de apoyo para los fondos, se
considerd importante para no perder unidad con los demds
elementos generados y ademds al ser texturas lisas no interfieren
con la legibilidad del texto. Fue importante elegir texturas de
papel para no perder el sentido del concepto: “Sonoros dobleces
de diversién”. La parte de dobleces, se relaciona directamente
con el uso del papel. Ademds se tomard en cuenta el manejo de
transiciones a modo de “doblez” para corresponder en totalidad
al concepto.
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De esta manera se inicidé con el proceso de animar la propuesta
tomando a consideracion iconografia y elementos grdficos extra.
Se integraron elementos vectoriales debido a que se considerd
que se necesitaba de una propuesta mds visual.

Presentara la
temporada
[———— de conciertos

ORQUESTAS diddcticos.
DE GUATEMALA

A
Cada entrada representa una
donacién para el SOG




Se selecciono la mejor fotografia y fue editada para tener De esta manera se generaron las demds pantallas del video. Se
relacion con la organizacion se coloco una etiqueta con el logo. considerd el manejo de iconos y los elementos poliédricos para
darle dinamismo. Se colocaron iconos con relleno blanco debido al
contraste de estos con el fondo y asi garantizar su legibilidad. Fue
importante considerar la aplicacion de los elementos poliédricos
colgantes para que mediante la animacién darle movimiento y
corresponder a la codificacion del mensaje, aportando movimiento
a la propuesta. EL movimiento se relaciona con la musica es asi
como se vincula con el concepto.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

A
Cada entrada representa una
donacién para el SOG

SISTEMA DE
ORGUESTAS
DE GUATEMALA
Esto le brinda la oportunidad a mas de
200 nifios

Incluye una guia didactica para
crear tu propio instrumento

" O -
(\)f @)
A COMPETENCIAS

0 DEStRROLLAR =

SISTEMA DE

ORQUESTAS
DE GUATEMALA

“\y S0G



ICONFIRMA TU
PARTICIPACIONI

=

En conjunto con proyectos
infantiles y juveniles.
Que estan desarrollando
Guatemala por medio del arte.

o —@ ) < Pp P

Presentara la
temporada
prpT— de conciertos

ORQUESTAS didacticos.
DE GUATEMALA

Cada entrada representa una
donacion para el SOG
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Incluye una guia didactica para
crear tu propio instrumento

1y

Aprecio por el arte y los
Artistas guatemaltecos

SISTEMA OE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

COMPETENCIAS S i
A DESARROU_AR Valora las manifestaciones

estético- sonoras de distintos

R

ambitos y épocas

«—ew) @ P » «—ew) <4 P P @ @
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Lo COMPETENCIAS
< COMPLEMENTARIAS

Emite juicios sobre
creaciones musicales y diferentes
manifestaciones estético- sonoras

o ——8 1) “ p » = M
00:58 1 _oo:28

4

Reconoce los instrumentos musicales Valora el desarrollo
y aprecia la funcién social del arte artistico guatemalteco

& —® o) <« P »
|
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CAMBIOS PRELIMINARES: Se considerd que la propuesta
preliminar anterior no se conectaba directamente con el concepto:
“Sonoros dobleces de diversion” al carecer de elementos de
papel por lo que se dispuso a generar elementos de apoyo bajo
la misma técnica. Por lo que fue necesario generar un boceto de
cada cuadro de video. Se buscod dar lugar a una propuesta mds
breve y concisa.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

i SEe——
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Elsiguiente boceto fue de ayuda para generar una guia visual
de los elementos que serdn colocados en cada composicion.

Se omitid el cuadro de “contacto” debido a que la funcion del
e-mailing a disefiar busca facilitar el contacto mediante un
formulario e informacién puntual de la organizacion. Se busca con
la siguiente propuesta, dar lugar a un video de corta duracion que
de a conocer los puntos clave del evento.

Bk o arvacks w5 ol sk e i pn e |
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TROQUELES VIDEO: Al tomar en cuenta lo descrito con Fue integrado un ticket para hacer alusién cada entrada del
anterioridad fue necesario generar troqueles adicionales. Algunos concierto, la presencia de la bandera de Guatemala fue importante
de ellos fueron descartados al momento de la ejecucion del video. para puntualizar en las competencias a desarrollar. Las cuales
El icono del nifio fue descartado de igual manera el micréfono giran en torno al arte guatemalteco.

debido a que no era relevante en la composicion. Se busca

que la ilustracion a ser aplicada fuera lWlamativa y permitiera el

movimiento, segun la codificacion del mensaje.
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Deigual manera se afiadid la casa para representar a cada nucleo FOTOGRAFIAS: Las fotografias fueron tomadas seguidamente

de la organizacion. del corte, pegado y armado de troqueles. Dando origen a cada
escenario. Seguidamente se prosiguid a su edicion. Se considerd
el uso del papel para formar el logotipo de la organizacion y
corresponder a la técnica utilizada.
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ELEMENTOS EXTRA: Los elementos utilizados con anterioridad
(elementos colgantes) fueron aplicados, sin embargo, se limité su
uso para evitar generar una grdfica repetitiva.

Se le aplicé un efecto de destello vectorial en la edicién del
video al elemento de las estrellas para generar movimiento. Y
se aplicaron animaciones bdsicas a las figuras de papel. Estos

destellos aportan un toque divertido a la imagen grdfica a partir
de elemento inesperado que ademds corresponde al concepto.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

La portada fue modificada, se generd una imagen mds limpia y
se evitd colocar los instrumentos para no caer en o repetitivo. El
tiempo fue reducido a 34:24 segundos para facilitar la atencién. EL
contenido escrito fue reducido de igual manera.
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PROPUESTA PRELIMINAR: Teniendo en cuenta lo anterior, se
desarrolld la propuesta preliminar:

Mi PRIMERA
SINFONIA

Concierto diddctico

El Sistema de Orquestas de Guatemala busca el desarrollo de
los nifios y jévenes mds vulnerables del pais por medio
de la prdctica de la musica.

o —ea) 4 B W
1

“—su “« p »
]

Los nifios podrdan reconocer
los instrumentos:

Marimba

Estamos conformados por niicleos de
jovenes y nifios musicos.

‘Captura de pantals 2018-04-03 a lfe) 1707560.90g ol 86.7% (Capa 0, RGB/E")

—— Violonchello

213



Cada nifio podra realizar su propio instrumento
mediante uﬁ recidrso pedagdégico.

Cada entrada es una
donacién a la
formacion musical
de nifios y jévenes.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

Apreciacion del arte
Guatemalteco.

Valoracion de la marimba y la
musica sinfénica.

Reconocimiento a la funcién
social del arte.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA
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@ BOCETAJE MANUAL E - MAILING: Es una pieza importante,
siendo esta el primer contacto con el grupo objetivo primario.
Se llevd a cabo un boceto donde fue detallado cada aspecto
a considerar:

Debe ser corto, poco texto, llamativo, funcional y amigable al
usuario. Se consider6 el uso de mailchimp. El cual permite la
presencia de links que permitan acceder a mds informacion.
En el caso del video, éste estard presente en el e-mailing No.
para informar mds sobre el evento.

La linea grdfica fue aplicada, se tomd en cuenta el uso de un
gif para aportar movimiento a la propuesta.
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RETICULA: Fue considerada una reticula jerdrquica que
permitiera agrupar la informacién en bloques de igual
manera esto seria de apoyo para fragmentar el contenido
en mailchimp.

Fue seleccionada la ultima opcion considerando que debido
a los mdrgenes era la mds funcional para estructurar la
informacion en un espacio reducido, los blogues permitirdn
dar lugar a puntos importantes en el formato como por
ejemplo los espacios de formulario y contacto.
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@BOCETAJE DIGITAL E - MAILING: Se continué digitalizando En el e-mailing de agradecimiento se colocd el botén de
la propuesta. Fue importante colocar una introduccion breve descarga para tener acceso a la guia de maestros.
sobre los beneficios de la musica en la formacién académica
ya que, la organizaciéon posee interés en dar a conocer este Estas opciones fueron evaluadas y se llegd a la conclusion
aspecto. Se colocod un apartado para el video y el formulario de que la tipografia necesitaba ser mds grande y los iconos
de contacto. a linea se perdian.

@) (@)

* MI PRIMERA
SINFONIA

iGracias por confimar la participacién en la
temporada de conciertos diddcticos!

MI PRIMERA ™
SINFONIA

La musica posee diversos beneficios en la preparacion
académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

\v

Esto contribuye al desarrollo e inclusién de los nifios
y jévenes mds vulnerables del pais.

Para el desarrollo exitoso del evento
> fueron disefiadas activiadades
especiales detalladas en la guia para

maestros adjunta.

o Descargar

2\

Potencializa Mejora el estado Fomenta el
la creatividad de dnimo liderazgo

El sistema de Orquestas de Guatemala
se trasladard a su colegio para
presentar el concierto diddctico de
instrumentos de viento y marimba.

SISTEMA DE

ORQUESTAS
DE GUATEMALA o Ver mds

DE GUATEMALA

SISTEMA DE
m ORQUESTAS pierri.sog@mail.com 2333 3063 /5206 9085

¢Le interesa participar?
Complete el formulario aqui

pierri.sog@mail.com 2333 3063 / 5206 9085

217



PROPUESTA PRELIMINAR: Se modificod el tamafio de letra
y se aplicd relleno a los iconos para mejorar su legibilidad.
Fue importante integrar a modo de gif, movimiento en los
elementos colgantes ya que, aligual que el video, esto aporta

M| PRIMERA
w  SINFONIA

La musica posee diversos beneficios en la preparacion
académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

¥ 4 R

=

Potencializa Mejora el estado Fomenta el
la creatividad de dnimo liderazgo

El Sistema de Orquestas de

Guatemala se trasladard a

su colegio para presentar el
SISTEMA DE concierto diddctico de viento

ORQUESTAS y marimba.
DE GUATEMALA

o Ver mds

:Le interesa participar?
Complete el formulario aqui

pierri.sog@mail.com 2333 3063 / 5206 9085

movimiento a la propuesta y se incluye el ritmo que involucra el

concepto a partir de la palabra “sonoro”.

@,
N/

s Ml PRIMERA
SINFONIA

iGracias por confimar la participacién en la L
temporada de conciertos diddcticos! ;_}'

@)

Esto contribuye al desarrollo e inclusién de los nifios
y jovenes mds vulnerables del pais.

UL Para el desarrollo exitoso del
evento fueron disefiadas activia-
dades especiales detalladas en
la guia para maestros adjunta.

o Descargar

DE GUATEMALA

w IS pierrisog@mail.com | 2333 3063 /5206 9085




ﬂ BOCETAJE DIGITAL GUIA PARA MAESTROS: Se adaptd
la linea grdfica a la guia de maestros, tomando en base la
informacion del e-mailing tomando a consideracion que es el
Unico material con él que tendrd contacto el maestro.

iconografia

La miisica) osee diversos beneficios en La preparacion
académica asf ¢, mo el fomento del desarrollo de competencios.

0G Es una organizacién sin fines de lucro que fomenta la préctica
colectiva de la misica en nifios y jovenes vulnerables. Cada entrada es de ayuda
# o para seguir apoyando la formacion musical de mds de 200 nifios

musicos de cada nicleo.

Ml PRIMERA

Potencializa Mefora el estado Fomenta el

liderazgo.

la creatividad de dnimo.

iHemos preparado actividades especiales para motivar
a los nifios a participar en el evento!

SINFONIA

Concierto diddctico

La ayuda de cada maestro encargado

ELSistema de Orquestas de Guatemala se de clase es fundamental.

trasladard a su colegio para presentar el
concierto diddctico de viento y marimba

SISTEMA DE % U

AISTENADE difigido a nifios de fero a 4to primaria

DE GUATEMALA

Guia para maestros

La organizacién facilitard al colegio
los siguientes materiales:

Aliches de. Dia lunes: Semana antes del evento
cartelera;

Afiches Cada ofiche tiene una funcionalidad distinta
TAtasaciivos segiin el grado. Busca motivar a los nifios

mediante la Interactividad.

para elaborar
“Mi primer
instrumento”.

se adapto linea grdfica
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se detalld
el proceso

Afiches Tero y 2do Primaria

Deberan ser pegados en un espacio del salon. Las instrucciones deberdn ser indicadas
por el maestro. Estos Afiches interactivos poseen stickers incorporados. Los nifios podran
completar la imagen segun La linea punteada, despegando los figuras en Lo parte inferior.

tero primari 2do primaria

Afiches 3efo y 4to Primaria

Se brindard aada seccion un sobre blanco con un rompecabezas. Deberd ser armado
por los nifios Qe cada seccién, en equipos de tres. Posteriormente se pegard en algan
espacio del sa\on. L deberdn ser indicad aestro.

3er0 primaria o primara

| PRIMERA MI PRIMERA MI PRIMERA
SINFONIA SINFONIA SINFONIA

25

Dia viernes: Semana antes del evento

Guia Se enviard la circular para Informar  los
sobre nto. Adicional se env
i primer instrumento”,
o de sus
s un violii u nstrum

Esto ref
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Dia miércoles: Semana antes del evento

Afiches
Interactivos

argado de los.
4do primaria, para pegar los
clera




RECURSO PEDAGOGICO: La guia fue bocetada con base a la PRUEBAS DE FOTOGRAFIA: Se generaron pruebas de composicion
ergonomia y funcionalidad de la pieza. Se considerd un formato y fotografia.

carta para favorecer a que las instrucciones tuvieran suficiente

espacio para que estas fueran legibles.

Se considerd realizar un acordedn, sin embargo, se llegd a la
conclusion que esto afectaria la funcionalidad de la pieza. El
formato debe ser amigable y corresponder al grupo objetivo,
aspecto que fue considerado al momento de codificar el mensaje.

S —

= Uneg pun
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Se desarrolld la portada preliminar siguiendo la misma linea ICONOGRAFIA: Se generé una propuesta de iconografia e
grdfica, con el titulo de “Mi primer instrumento”. instrucciones para explicar el proceso. Se considerd en vector y
linea contorno blanco par contrastar con los fondos. La tipografia
se colocd en 11 puntos para garantizar la legibilidad de la misma
en los niflos y padres.

MATERIALES

Necesitas:

LI+ &R+

2 cajas de cereal Tijeras Goma

@ + (| +%

Lana 2 Paletas jcreatividad!
v de madera

PROCESO

PASO 1: corta los laterales de PASO 2: corta los extremos
la caja de forma semicircular: para darle una
forma redondeada

M| PRIMER
INSTRUMENTO

]

L,




CAMBIOS PRELIMINARES: La propuestafue modificada. Seintegrd
una portada mds limpia y sin instrumentos para no sobresaturar la
grdfica generada. Por otro lado el fondo fue modificado a blanco
PASO 3: Corta una de las caras | - PASO 4: En la cara de la caja para generar contraste sin sobrecargar el texto. Se considerd que
de la segunda caja que cortaste dibuja la siguiente ) ] ] .
figura y cortala el color magenta era demasiado estridente a la vista. Ademas el
troquel fue simplificado para garantizar que pueda ser dibujado y
cortado con facilidad.

PROPUESTA PRELIMINAR: Se tomaron en cuenta los cambios
mencionados con anterioridad. Siendo la siguiente la propuesta
preliminar a ser impresa en papel bond tamafio carta.

PASO 5: Con el cartén que PASO 6: Pega las figuras que
sobra dibuja y corta la has recortado sobre la
siguiente figura primera caja

(2
L
/Q

&

PASO 7: iDecora tu instrumento
como mds te guste!

A

iUsa tu creatividad y no olvides llevar tu
instrumento el dia del concierto!

PASO 6: Amarra la lana a las
paletas y pegalas

© M PRIMER *

INSTRUMENTO

SISTEMA DE
DROUESTAS
DE GUATEMALA
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Se aplicaron nombres técnicos a cada pieza para complementar La funcionalidad de esta pieza, consiste en ser de apoyo al

el material con su sentido pedagdgico. Esto serd ampliado el dia aprendizaje ladico, la musica debe aprenderse a través del juego,

del concierto por medio de la intervencion del director de orquesta para garantizar una mejor respuesta por parte del grupo objetivo.

cuando se expliquen las partes del instrumento. El proceso de elaboracion fue pensado para ser una experiencia
divertida tal como lo solicita el concepto.

La madslco potencializa La creatividad, mejora el estado de animo PASO 3: Corta una de las caras de PASO 4: En la cara de la coja
Y fomenta el Uderazgo. La orquesta Infantil del Sistema de Orguestas la segunda caja. que cortaste dibuja,

de Guatemala Impartird el conclerto Ml Primera Sinfonfa. ayuda de la regla, |
figura y cortala. Ests

Antes del conclerto cada nifio el diapasan.

debe aprender a hacer su proplo Instrumento.
Slgulendo Las Instrucclones de esta guia, podrd realizar un violin,
lo ayuda de los padres es fundamental.
jComencemos!

MATERIALES

Necesitas: PASO 5: Con el cartén sobrante, PASO 6: Pega las figuras que
dibuja con la regla y corta las has recortado sobre la

siguien guras. Usa la moneda primera caja.

QB para trazar irculos Conformaran

+ 1 2 + + il + O las volutas, el arco y afinador.

Ldpiz 2 cajas de cereal Tileras Goma 1 moneda : e /)'
H + © + \@/ + [][] oo ﬁ afinador 0

Regla 1tapadera Lana 2 Paletas iCreatividad!
redonda de madera
PASO 6: Sujeta la lana para hacer PASO 7: iDecora tu instrumento
erdas y paletas,
PROCESO esta : ga
PASO 1: Desarma La primera caja, PASO 2: Arma la caja de
dibuja y recorta la forma circular, nuevo en el lado que no tiene
(como se muestra en el dibjo) al disefio, pegando las pestafias.
centro y los laterales. Usa La Tendrds el cuerpo de tu violin. /"
tapadera para trazarlos. 0
4| I N I
Yok | A © S S o’ :
s jUsa tu creatividad y no olvides llevar tu
instrumento el dia del concierto!




INCENTIVO: Se considerd de apoyo el manejo de botones para
cerrar la fase del evento. Se aplico la frase “Musico por un dia”, sin
embargo, fue importante aplicar una frase mds motivacional como:
iSoy un gran musico! que permitiera una respuesta emocional
positiva por parte del grupo objetivo.

MUSICO

POR UN DIA

PROPUESTA PRELIMINAR: Se dispuso eliminar los instrumentos
de la pieza para hacer énfasis en la frase del botéon. De esta
manera se hizo uso de los elementos colgantes como apoyo y
para seguir con la unidad visual. Se consideré el tamafio de 3 x 3
pulgadas con un recubrimiento de acetato para mayor durabilidad.
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IMUSICO POR

UN DIA

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

£

SOV UN

GRAN MUSICOI

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

»




La propuesta fue modificada, considerando que era posible
generar un patrén a partir de las formas colgantes, se elimino el
botéon azul debido a que la frase no era positiva, el botdn busca
incentivarlos, motivarlos con la frase, “soy un gran muasico” permite
lo anterior. Ya que los hace sentir especiales y premia el esfuerzo
realizado en todo el evento.

150Y UN

GRAN MUslcol

STICKERS INDENTIFICADORES: La linea grdfica fue adaptada
a unos stickers para identificar el material que serd entregado
a cada colegio. Estos tienen la funcién de facilitar el proceso e
identificar con facilidad cada material.

J

AFICHES DE | HOJAS DE
CARTELERA TRABAJO /GUIA

1.°/ 2.° primaria
) )

HOJAS DE

TRABAJO /GUIA

3.2/ 4.° primaria

,)
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PROPUESTA
PRELIMINAR

A continuacion se presenta la propuesta preliminar para llevarla
al proceso de validacion. Se indicé el material y dimensiones

finales de cada pieza:
E-mailings: Dimension: 800 x 1091/ 800 x 919 / digital / 2 variaciones

) ©)

~ Mi PRIMERA
SINFONIA

iGracias por confimar la participacién en la
temporada de conciertos diddcticos!

MI PRIMERA ™
SINFONIA

La musica posee diversos beneficios en la preparacién
académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

®

A

Potencializa Mejora el estado Fomenta el
la creatividad de dnimo liderazgo

Esto contribuye al desarrollo e inclusién de los nifios
y jévenes mds vulnerables del pais.

El sistema de Orquestas de Guatemala
se trasladard a su colegio para
presentar el concierto diddctico de
instrumentos de viento y marimba.

866 Para el desarrollo exitoso del evento
fueron disefiadas activiadades
especiales detalladas en la guia para
maestros adjunta.

o Descargar

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA ° Ver mds

SISTEMA DE
m ORQUESTAS pierri.sog@mail.com 2333 3063 /5206 9085

DE GUATEMALA

¢Le interesa participar?
Complete el formulario aqui

pierri.sog@mail.com 2333 3063 / 5206 9085
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Video: Dimensiones: H264 1280 x 720 / 35 segundos

P > A
\ fO \ El Sistema de Orquestas de Guatemala busca el desarrollo de
los nifios y jévenes mds vulnerables del pais por medio

de la prdctica de la musica.
Concierto diddctico e b

—ew) o« P
]

Los nifios podrdan reconocer
los instrumentos:

Violin

Marimba

Estamos conformados por niicleos de

jovenes y nifios musicos. \
o « ‘Captura de pantala 2018-04-03 a lafe) 170750.00g 31 66.7% (Capa 0, RGB/E") VIOLOﬂChelO




mediante u

Cada nifio podra realizar su propio instrumento
ﬁ recidrso pedagdégico.
s

Cada entrada es una
donacién a la
formacion musical
de nifios y jévenes.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

Apreciacion del arte
Guatemalteco.

Valoracién de la marimba y la
musica sinfénica.

Reconocimiento a la funcién
social del arte.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA
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Guia para maestros: Dimensiones: 8.5 x 11 pulgadas (carta) / digital / 11 pdginas

seneficios en la preparacion
académica asi como el fomento del desarrollo de

La organizacién facilitard al colegio
los siguientes materiales:

E5 una organizaclén sin fines de Lucro que fomenta Lo préclica

M| PRIMERA Ec e I [
SINFONIA

omenta
o <roitidod b iarizas iHemos preparado actividades especiales para motivar
a los nifios a participar en el evento!

Lo ayuda de coda masstro encargado
& do Orgussics ds Gootam de close es fundamental.
traslador o su coleglo pora pres

oncierto didéctica de viento y morimba

Guia por alumno
drigido a nif 0.0 4to primaria,

para elaborar
“Miprimer

Afiches fero y 2do Primaria Afiches 3ero y 4to Primaria

rén ser Indicados Se brindaré a cada seccién un sobre blanco con un rompecabszas. Deberd ser armado
o el masst n porlos nifios
completar la inea purtead

espacio del salén. Las Insirucciones deberdn ser indicadas por el maestr,

Dia lunes: Semana antes del evento
A ; OS Afiches e e
Interactivos el oe 2

— p—"

Ml PRIMERA MI PRIMERA MI PRIMERA

SINFONIA SINFONIA SINFONIA Dia viernes: Semana antes del evento Dia miéreoles: Semoana antes del evento

5

Guia crcutar par Afiches arse  un encargaco de
3 s sobre ol se enviare e v : o ddoprmori, porapeger s
7 d nifos rec uda de sus

del concieto. Esto efo
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Afiches de cartelera: Dimensiones: 11 x 17 pulgadas (tabloide) / opalina / 3 variaciones

M| PRIMERA MI PRIMERA | MI PRIMERA
SINFONIA o SINFONIA |« SINFONIA &

10:00
abril a.m
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Afiches interactivos: Dimensiones: 11 x 17 pulgadas (tabloide) /
adhesivo blanco- semicorte / 2 variaciones
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Afiches interactivos: Dimensiones: 11 x 17 pulgadas (tabloide) /
opalina - corte segun troquel (rompecabezas) 20 piezas.
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Recurso pedagoégico: Dimensiones: 11 x 8.5 pulgadas (carta) /
bond / tiro y retiro

Boton: Dimensiones: 3x3 pulgadas /
bold con recubrimiento de acetato

La mésica potencializa la creatividad, mefora et estado de Gnimo
y fomenta el liderazgo. La orquesta Infantil del Sistema de Orquestas
de Guatemala Impartira el concierto Mi Primera Sinfonia.

Antes del conclerto cada nifto
debe aprender a hacer su proplo Instrumento.
siquiendo las Instrucciones de esta quia, podrd realizar un violin,
lo ayuda de los padres s fundamental.
iComencemos!

MATERIALES

Necesitas:

R+

Ldpiz  2cojasdecereal  Tieras  Goma 1moneda

+O+@+() + &

Regla 1tapadera  Lana 2Paletas  Creatividad!
redonda de madera

PROCESO

PASO 1: Desarma la primera caja,
dibuja y recorta la forma circular,
(como se muestra en el dibjo) al
centroy los lateroles. Usa la
tapadera para trazarlos.

— 0

PASO 2: Ama la caja de

nuevo en el lado que no tiene
disefio, pegando Las pestafias.
Tondrds ol cucrpo do tu violin

PASO 3: Corta una de las caras de
gunda caja.

PASO 4: En la cara de la caja
que cortaste dibuja, con la

PASO 5: Con el cartén sobrante,
dibuja con la regla y corta los
siguientes figuras. Usa la moneda

ara trazar (0s cifculos Conformardn
las volutas, el arco y afinador.

O/EE]

PASO 6: Sujeta la lana para hacer
las cuerdas y pega las paletas,
estas serdn las clavijas. Pega
también las volutas.

0”%

Usa tu creatividad y no olvides llevar tu
instrumento el dia del concierto!

PASO 6: Pega las figuras que
has recortado sobre la
primera caja

afinador

1501 UN
GRAN MUsicol

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMAL.

PASO 7: {Decora tu instrumento

M\ PRIMER
INSTRUMENTO

ORUESTAS
DE GUATEMALA
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13. VALIDACION

GESTION DEL PROCESO DE DISENO




131 ANALISIS DE
RESULTADOS DE VALIDACION

Para llevar a cabo el proceso de validacién de las piezas
preliminares se seleccionaron a personas para ser abordadas
mediante una entrevista estructurada. Se selecciond esta técnica
debido a que por medio de esta es posible entablar un didlogo
abierto, para enriquecer los resultados. En el caso del grupo
objetivo secundario (nifios 7- 10 afios) fue importante llevar a cabo
una observacion para determinar aspectos relacionados con la
percepcion visual e interacciéon con las piezas.

El proceso se llevé a cabo desde el grupo objetivo primario
(Anexo 10.1) y secundario (Anexo 111) Tres expertos en el tema,
considerando al cliente y dos expertas en educacién primaria y
pedagogia (Anexo 12.1). Un experto en el drea de mercadeo (Anexo
13.1). Adicional, tres disefiadores grdficos entre ellos: un disefiador
grdfico en general (Anexo 14.1), una disefiadora experta en el drea
de disefio para nifios y educacion (Anexo 15.1) y dos ilustradores
(Anexo 16.1). Finalmente se evalud la proyeccion financiera con un
experto en el drea (Anexo 171).

CONCEPTO

El concepto fue evaluado, obteniendo respuestas positivas por
parte de la totalidad de los disefiadores, “Sonoros dobleces de
diversion” se evidencia a partir del manejo del color, elementos
grdficos y la técnica del papercraft.

PRIMER CONTACTO

Todos los expertos en el tema coincidieron en que era efectivo. La
docente de nivel primario, menciona que es efectiva la estructura
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del e-mailing acompafiado de un video, el cual es de apoyo
para el contenido, recalca en la efectividad de la presencia del
contacto y formulario. Algunos expertos recomendaron invertir la
posicion del logo para iniciar el proceso de comunicacion desde
quién es la organizacion. El mercaddélogo recalcd que el e-mailing
es llamativo concuerda con la docente, de invertir la posiciéon del
logotipo. Ambos expertos hicieron mencion que el video tenia una
buena duracion, sin embargo, algunas diapositivas no permitian
terminar de leer todo debido al tiempo destinado para cada
una, el tamafio de la tipografia podria ser mayor. Por otro lado,
recomendaron invertir la posicién del logotipo. El disefiador grafico
indicéd que la estructura del e-mailing era la adecuada. Enfatizé
en el espacio de contacto donde se tienen dos posibilidades,
contactar a partir de un formulario o directamente con la persona
encargada de la organizacion. Menciond que los botones del
e-mailing son evidentes y legibles, la tipografia permite leer el
contenido y es indicada para soporte digital.

En cuanto alvideo, el timing es el adecuado ya que no deberia ser
mayor a un minuto. Recomenddé aumentar el tiempo en donde el
contenido escrito es mds extenso. La disefiadora con experiencia
en material educativo, indicd que el material era el adecuado en
cuanto a la manera de abordar la promocion del evento a los
colegios y el tono en el que estd redactado. Menciond que el
contenido al reafirmar los beneficios de la musica, es de apoyo
para enfatizar en el cardcter diddctico del evento.

GUIA PARA MAESTROS

La mayoria de expertos indicaron que es fdcil de entender, es
interactiva y posee la misma imagen que el material anterior.
El mercaddlogo y docente recalcaron que era importante
considerar ambos formatos, digital e impreso dependiendo de las
posibilidades de cada colegio. El experto en el drea financiera



indicé que era necesario integrar el costo hora hombre en base
al salario minimo para poder establecer el costo real de esta
pieza. Ya que es importante tener en consideracion el salario de la
persona encargada de enviar los correos através de la plataforma
de mailchimp.

RECURSO PEDAGOGICO / Afiche interactivo

Los expertos en el tema coinciden que es un recurso, que puede
motivarlos y los hace interactuar. Se encontré dificultad por parte
de una experta debido a que el material no era suficiente, en el
caso de tener mds nifios en una clase.

La docente menciond que era una actividad especial fuera de lo
comun. El mercaddélogo indicé que el proceso podria dificultarse
debido a que no todos los nifios podrian participar, menciond que
agregaria una hoja de trabajo para reforzar.

Con relacién a la ilustracion un experto indicé lo siguiente: “La
paleta de color es adecuada y el uso del magenta y morado para
hacer alusion a la mistica y fantasia, es correcto.” Adicionalmente
se indicd que el concepto se evidenciaba por medio de una paleta
con alto contraste, llamativa, alegre. El concepto construye el
mensaje, la grdfica representa el cardcter ladico de la musica. Se
generd un visual limpio, con ilustraciéon alternativa que enriquece
las piezas. La fotografia y el manejo de luces y sombras permite
apreciar la técnica segun los expertos.

La disefiadora educativa indicd que la actividad de stickers podria
motivar mds a los nifios pequefios, podria integrarse un juego
para dar la posibilidad de que todos participaran. Adicional darle
cierre a esa fase.
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La mayoria de padres indicaron que el material era adecuado para
motivar a los nifios. Adicionalmente se indicé que eventos como
este son importantes para fomentar competencias y motivarlos a
participar en actividades musicales. La paleta de color la asocian
con los suefios, la creatividad y el juego.

Los niflos mostraron interés en el recurso pedagdgico, sin
embargo, no todos pudieron participar o se mostraron igual de
entusiasmados al momento de pegar stickers, caso contrario al
afiche rompecabezas, por el cual se mostré6 mayor interés. Se
encontré insuficiente un solo rompecabezas para mds de 5 nifios.
Los niflos presentaron reacciones faciales favorables ante este
material, se mostraron impacientes al resolver el rompecabezas
y mencionaron sobre los instrumentos. Los padres de familia
indicaron que esta pieza era de apoyo para motivar a los nifios
y una forma divertida de plantearles un actividad especial. Los
niflos presentaron interés en asistir al concierto y tener su propio
instrumento. AL momento de las preguntas abiertas, se les indico:
;Con qué relacionas el afiche? predominando las respuestas: “con
Guatemala, la marimba y jugar”.

Con relacion a los afiches de cartelera el mercaddélogo indico que
agregaria frases cortas para complementar el sentido de cada
uno, menciond que haria falta integrar la imagen de una nifia, ya
que es fundamental pensar en las condiciones de cada colegio,
si es de nifios / nifias o mixto. La docente recalcod que el afiche de
la nifia no era necesario y que esto depende de la percepcién de
cada colegio. Mencioné que si se incluye, estd bien, pero no es
fundamental. Se le pregunté sobre el fomento de los estereotipos
de género por color, al existir la posibilidad de un afiche morado
con una nifia, la experta refirié que esto no se fomenta, ya que los
nifios deben tener la capacidad de elegir libremente. Las expertas
en el tema concuerdan en su totalidad con esta postura. Los
padres indicaron nuevamente la necesidad de integrar a una nifia.



RECURSO PEDAGOGICO / Guia Mi Primer Instrumento

Las expertas en el tema coincidieron que es un material que puede
funcionar como incentivo y favorable para la etapa de desarrollo
de los nifios. La docente de nivel primario indicé que el material
complementa el propdsito del concierto diddctico. Recalcd de la
importancia de graficar todo lo escrito para facilitar la comprension
de los padres. Considerar la direccion de la lectura para no causar
confusion. La experta propuso integrar otro material adicional para
facilitar a los nifios mds pequefios fabricar su propio instrumento.
Esto fue reafirmado mediante el proceso de validaciéon del recurso
pedagdgico, para realizar el instrumento, encontrando dificultad
para un niflo de 7 afios en su elaboracién, siendo el padre el que
tuvo mayor participacion en el proceso.

Se planted la posibilidad de integrar la marimba, considerando
gue es un concierto de marimba y cuerdas. El mercaddélogo
indicd que el material aporta al sentido diddctico del evento, sin
embargo falta reforzar la marca, siendo el material que los padres
probablemente guarden. Falta integrar el contacto y quién es la
organizacion. Los disefiladores recalcaron que el material fomenta
el aprendizaje lddico. Los padres de familia comentaron que es
facil de entender y que los materiales son accesibles.
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INCENTIVO / BOTON

Se encontré una respuesta positiva tanto de grupo objetivo como
de expertos, la docente indicd que podria ser un sticker para
reducir los costos, los nifios se encontraron motivados por tener
un botén. Un padre de familia indicéd que el botdn los hace sentir
especiales y que son los mejores por medio de la frase: “Soy un
gran musico”. Es de ayuda para darle cierre al evento y llevar un
poco de él a casa.

De acuerdo al experto en el drea financiera es un proyecto
interesante que puede buscar mds patrocinio y de esta manera
diluir los costos. Es un proyecto viable para grandes empresas
desde el punto de vista de responsabilidad social empresarial.



13.2 CAMBIOS
DE VALIDACION o i et

su colegio su oquesta infantil.
Para presentar el concierto

A continuacion se presentan los cambios de validacion con base diddctico de cuertas y

a la confrontacion de resultados descrita, se detallan los cambios SISTEMA DE ;‘L“;’”;E‘;ﬂ;fifo Sl
< . ORQUESTAS : = £

y el antes y el después de cada pieza. DE GUATEMALA

° Ver mads

E-MAILING

CON EL APOYO DE:

Fue considerada la recomendacion de los expertos en cuanto @

invertir la posicion del logo para poder enfatizar la comunicacion ¢Le interesa participar?
del evento y seguidamente informar sobre los beneficios de la Complete el formulario aqui
musica.
pierri.sog@mail.com 2333 3063/ 5206 9085
ANTES

DESPUES

ML PRIMERA *
*  SINFONIA

MI PRIMERA
SINFONIA

La misica posee diversos beneficios en la preparacién . . .. .
Concierto didactico para nifios

académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

$ R

Potencializa Mejora el estado Fomenta el
la creatividad de dnimo liderazgo

SOG le invita a participar en el
concierto diddctico dirigido a
nifios de 1.° a 4.° primaria.

SISTEMA DE Trasladaremos a su colegio la

g:?;tiiz:;u orquesta infantil de cuerdas

y marimba.

° Ver mds
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La musica posee diversos beneficios en la preparacion
académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

$ R

Potencializa Mejora el estadoe Fomenta el
la creatividad de dnimo liderazgo

Mi PRIMERA
SINFONTA

CON EL APOYO DE:

:Le interesa participar? iGraclas por confimar la purtlclpc!cién en la
temporada de conclertos didacticos!

Complete el formulario aqui

Esto contribuye al desarrollo e inclusién de los nifios
y jovenes mas vulnerables del pais.

pierri.sog@mail.com ‘ 2333 3063 /5206 9085

No se aplicaron cambios en el e-mailing de agradecimiento.

actividades especiales detalladas
en la guia para maestros adjunta.

o Descargar

UUUU Para el desarrollo exitoso del
H evento fueron disefiadas

CON EL APOYO DE:

SISTEMA DE
m SOl pierri.sog@mail.com 2333 3063/ 5206 9085

DE GUATEMALA
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VIDEO

Los expertos y grupo objetivo hicieron énfasis en alargar el
tiempo del video en las diapositivas con mds texto. Por lo que el
tiempo fue extendido para garantizar la legibilidad del contenido.
Adicionalmente, se aumenté el tamafio de la tipografia por
recomendacion de los expertos.

ANTES DESPUES

MR 2l M PRIMERA
SINFG) SINFONTA

‘_“ “« P » ‘,“ « p »

La introduccion de 2 segundo fue ampliada a 4.
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ANTES DESPUES

El Sistema de Orquestas de Guatemala busca el desarrollo de El Sistema de Orquestas de Guatemala bt

los nifios y jévenes mds vulnerables del pais por medio desarml}o de los nifios y jévenes mds vuln
Aa ln nrActicn da la mieien del pais pc

- —0 %) « p » u
00:07 I ~00:28

Ao la nrAactira Ao la miticiern I's pc- ——— M2 N M T et 'a m
]

o ——@ o) «“a Pp »
00:11 |

—® ) « p »

Anteriormente la diapositiva que indica a qué se dedica la
organizacion poseia 3 segundos de duracion. Fue ampliada a
7 segundos.
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ANTES DESPUES

- —e <« P »
|

. LEOS €

Esig " w > » o sde Estamo -.. - .
jovenes y ninos musicos. jovenes y ninos musicos.

La diapositiva de los nlcleos permanecié 5 segundos ya que la
legibilidad no se encontré afectada.
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ANTES DESPUES

Los nifios podrdn reconocer Los nifios podrdan reconocer
los instrumentos: los instrumentos:

Violin

Marimba Marimba

La pantalla que explica los instrumentos, fue extendida a 6
segundos. Anteriormente tenia una duracion de 4 segundos.
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ANTES

B 506

Cada nifio podra realizar su propio instrumento
mediante un recurso pedagégico.

"f/; S x \
@)

SISTEMA DE
« P »
|

Esta diapositiva tuvo 4 segundos de duracién respectivamente,
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DESPUES

Realizardn su propio instrumento
mediante un recurso pedagoégico.

. ey
%

SISTEMA DE

SISTEMA DE

«DI»



ANTES DESPUES

Cada entrada es una
donacion a la
formacion musical
de nifios y jovenes.

o) — i)
00:30

La duracion de la diapositiva anterior fue modificado de 5 a 6
segundos de duracion.
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Cada entrada es
una donacién a la
formaciéon musical
de nifios y jovenes.

4 P »
|



ANTES DESPUES

Apreciacion del arte o o)
Guatemalteco. Apreciacion del arte

Guatemalteco.

Valoracién de la m
musica sinfA- e s
Valoraciéon de la marimba

y la masica sinfénica.

P

&

Reconocimie
funcién socic

4

La diapositiva que describe las competencias a desarrollar, es la
mds extensa por lo que fue necesario extender el tiempo de 5
segundos a 8.
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ANTES

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

<« P >

DESPUES

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

o —eox <« p »

Los 35 segundos de duracion total del video, fueron extendidos
a 45 segundos para garantizar un tiempo prudencial para
comprension del contenido.
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AFICHES DE CARTELERA
De acuerdo con los resultados obtenidos por parte de los expertos.

Se incluyeron frases para complementar el sentido de cada afiche
y dando lugar a la expectativa por el evento. Frases como: jEstds

ANTES

R
_ SINFONIA

listo?, jPrepdrate! jAlista tus oidos! Proximamente en tu colegio.
Esto es de ayuda para complementar el mensaje de cada pieza
vinculdndolo con su imagen. Se integrd la informacién de los
patrocinadores cuya presencia es importante. Se modificéd el
contraste de color del violochelo para evitar que esté se perdiera
con el fondo.

DESPUES

M| PRIMERA
_ SINFONIA

jAlista tus oidos! ‘
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ANTES

M| PRIMERA
SINFONIA

DESPUES

MI PRIMERA
SINFONIA

¢Estds listo?

Lo [RICEMACO  leN s




ANTES

MI PRIMERA
SINFONIA

25 |10:00

abril A.M

DESPUES

MI PRIMERA
SINFONIA

iProximamente
en tu colegio!

V) 25 |10:00

abrit 1 A.M

Lo [@QCEMACO @i
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Adicional, se incluyé el afiche de una nifia, aspecto que fue
mencionado por los expertos y grupo objetivo. Para garantizar
la identificacion por parte de las nifias y solventar la posible
necesidad de la posibilidad de impartir el concierto tanto en
colegios de nifios / nifias o mixtos. (Anexo 18).

M1 PRIMERA
- SINFONIA | o>

iPrepdrate!

Lo [QACEMACO \eN =
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RECURSO PEDAGOGICO

Se eliminaron los recursos pedagdgicos a modo de afiches y fue
adaptada su imagen con un recurso pedagdgico que permitiera
la participacion de cada alumno por recomendacion del grupo
objetivo y expertos.

Esto fue cambiado a la modalidad de un rompecabezas para
ser rotado en cada seccién de 1.° a 4.° primaria. “La caja de la
musica” posee cuatro juegos de rompecabezas de 24 piezas
para ser armado en equipos pequefios por seccion. Las piezas
son cuadradas debido a que corte del troquelado en el pvc
aumentaba los costos. Ademds no sé encontré dificultad en los
nifios en su armado.

ANTES
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DESPUES

MI PRIMERA

MI PRIMERA
SINFONIA

iPréximamente en tu colegio!

f"“)




Para ello se desarrolld un empaque de madera, considerando
que debe ser resistente para permitir que otros nifios tengan
contacto con el sin que se deteriore. Se pensd en un juego de
rompecabezas para cada colegio. Para ello fue diseflado un
sticker para el empaque asi como los interiores que contendrdn
los rompecabezas. Este material serd compartido por los demds
colegios para optimizar recursos. Se considerardn 3 rompecabezas
a disposicién de la organizacion, en el caso existan conciertos
simultdneos o deterioro accidental del recurso. Dicho empaque
serd identificado por stickers exteriores e interiores. Proceso de
bocetaje (Anexo 18).

EXTERIOR

LA CAJADE

LA MUSICA

iUn rompecabezas para
aprender juntos!

CON EL
APOYO DE:

N ==

[@QICEMACO

INTERIOR

M] PRIMERA MI PRIMERA
A

© S,‘NF

MI PRIMERA
SINFONIA

Se indicd el nimero de piezas para poder
verificar con facilidad que cada juego esté
completo al guardarlo.

Se integrd un sticker de
instrucciones en el interior
del empaque.

INSTRUCCIONES

{Descubre los instrumentos del concierto Mi Primera

Sinfonial Arma los rompecabezas en grupos pequefios.
ZEstds listo?

El equipo que més répido arme el rompecabezas,
podré colorear los instrumentos .

eberd
s cajas del tablero
s a cada equipo.

Cada m
despeg
yentreg




Adicionalmente se disefid una hoja de trabajo para apoyar
el sentido diddctico y facilitar a los nifios el reconocimiento de
los instrumentos de viento y marimba, como recomendd el
mercadologo. Es una pieza fundamental para reforzar el proceso
del recurso pedagdgico y darle cierre.

M1 PRIMERA

o

ik iColorea los instrumentos del concierto!

1Y

Violonchelo

Violin

SISTEMA DE
ORGUESTAS
DE GUATEMALA
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RECURSO PEDAGOGICO / GUIA MI PRIMER INSTRUMENTO facilitarle a los padres el medio para contactar si lo desean. Se
tomaron en consideracion las recomendaciones de la docente

Se adaptd informacion breve de la organizaciéon y se colocaron de nivel primario en cuanto a la lectura, eliminando el elemento

los beneficios de la musica en la educacién considerando que central que dividia las columnas. Adicional, se afiadioé un texto que

es la pieza con la que los padres tendrdn contacto directo, de explica los beneficios de la musica, siendo la Unica pieza que los

acuerdo a la recomendacion del mercadélogo. Adicional se padres podrdn conservar se considerd importante corresponder

coloco el contacto de la organizacion con el mismo propdsito de a la necesidad planteada desde el inicio del proceso. De igual
manera se adaptd la presencia de los patrocinadores.

ANTES

La masica potenclaliza la creatividad, mejora el estado de animo PASO 3: Corta una de las caras de PASO 4: En la cara de la caja
y fomenta el Uderazgo. La orquesta Infantil del Sistema de Orquestas la segunda caja. b la
de Guatemala Impartird el conclerto Ml Primera Sinfonia.
figura y cortals
Antes del conclerto cada nifio el diapasan.
debe aprender a hacer su proplo Instrumento. i
Sigulendo Las Instrucciones de esta guia, podrd realizar un violin,
la ayuda de los padres es fundamental.
jComencemos!

MATERIALES
Necesitas: : : PASO 6: Peqga las figuras que
has recortado sobre la

I + +R+[]+0 e
Pr Ldpiz dql Tijeras Goma 1 moneda
» Ml PRIMER + JEERSEEINigS

Regla 1tapadera  |ang 2 Paletas  iCreatividad!
redonda de madera
PASO 1: Desarma la primera caja, PASO 2: Arma la caja de
dibuja y recorta la forma circular, nuevo en el lado que no tiene
{como se muestra en el dibja) al disefio, pegando las pestafias.

centro y los laterales. Usa la Tendras el cuerpo de tu violin.
tapadera para trazarlos.

N £

AL HEH L
I jUsa tu creatividad y no olvides Llevar tu
g instrumento el dia del concierto!

SISTEMA DE
OROUESTAS
DE GUATEMALA
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Se afiadié color morado

a las segunda cara para

poder hacer variaciones con

el material adicional de la

marimba e invertir el color. Se eliminé la linea divisoria

DESPUES

La muslica potenclaliza la creatividad, mejora el estado de animo PASO 3: Corta una de aras de PASO 4: En la cara de la caja
y fomenta el liderazgo. La orquesta Infantil del Sistema de Orquestas la segunda caja. que cortaste dibuja, con la
de Guatemala Impartiré el conclerto MI Primera Sinfonfa. ayuda de la regla, la siguiente
figura y cortala. Este serd
Antes del conclerto cada nifio el diapasén.
debe aprender a hacer su proplo Instrumento. .
Slgulendo Las Instrucciones de esta gula, podrd realizar un violin,
la ayuda de los padres es fundamental. ‘T
jComencemos!

Necesitas: PASO 5: Con el cartén sobrante; PASO 6: Pega las figuras que
dibuja con la regla y corta las has recortado sobre la

iguras. Usa la moneda era caja.

+ Qe + + para frazar los circulos Conformardn

Vi O las volutas, el arco y afinador.

Ldpiz 2 cajas de cereal Tijeras Goma 1 moneda e A /
[+ O+@,+() + 7r S <

Regla 1topadera  Lana 2Paletas  Creatividad! o
reclonda de madera
PASO 6: Sujeta la lana para hacer A cora tu instrumento

3 como mas te guste!

PROCESD : e At

PASO 1: Desarma la primera caja, PASO 2: Arma la caja de

dibuja y recorta la forma circular, nuevo en el lado que no tiene

{como se muestra en el dibjo) al disefio, pegando las pestafias.

centro y los laterales. Usa la Tendras el cuerpo de tu violin.
tapadera para trazarlos.

3.° y 4.° primaria ‘

M EL APOYD DE
jUsa tu creatividad y no olvides llevar tu

instrumento el dia del concierto!

f @SOG.GUATE | plerd sog@mailcom | 2333 3063 / 5206 9085

Patrocinadores
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Por otro lado, se incluyé un material pedagdgico simplificado
para los niffios de 1.° a 2.° primaria, en este caso se pensd en una
marimba debido a que el proceso es mds sencillo.

ANTES DESPUES

La masica potencializa lo creatividad, mejora el estado de animo
yfomenta el liderozgo. Lo orquesta Infartil del Sistemo de Orquestas
de Guatemala iImpartird el conclerto MI Primera Sinfonia.

Antes del conclerto cada nifio
debe oprender a hacer su proplo Instrumento.
Sigulendo Los Instrucclones de esta gula, podrd realizar una
marimba, la ayuda de los padres es fundamental
Comencemos!

MATERIALES PASO 3: Pega cada blogue de PASO & Moldea una esfera
plesticina sobre la topadera de de plasticing para dare forma a

Necesitos:
la caja. las boquetas.

//—: momeu_\

9% o

Lapiz 1caoja de zapatos  Tijeras Goma
con tapadera

M \ PR , M E R @ + ﬁ ﬁ + ﬁ? PASO 5: Inserta os esferas de PASO 6. Dﬁ(ﬂrcﬂul Instrumento

pasticing en los ldplces

Plosticinag  Deos ldpices [Creatividad! sin purt. {Tend
sin punta
l T U E TO PROCESO
PASO 1: Destapa la caja de PASO 2: Moldea 4 blogques
zapates, la tapadera serd la rectangulares de plasticing,
estructura de lo marimba estos serdn los ldminas de
1.2 y 2.° primaria la marimba. Puades usar

varlos colores

moldea
"

@ Q iUsa tu creatividod y no olvides levar tu
s o Q Q Instrumento el dia del conclerto!

Dk GUATEMALA

f #SOG.GUATE | plerri.sogimailcom | 2333 3063 / 5206 9085
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GUIA PARA MAESTROS

Fue adaptadaalaactividad delrompecabezas. No fue considerada
larecomendacion de expertos debido a que los colegios poseen La
posibilidad de utilizar recuros digitales y esto aumentaria el costo.

Ademds el recurso pedagdgico del rompecabezas contendrd las
instrucciones en su interior.

ANTES

MI PRIMERA
SINFONIA

Concierto diddctico

La miisica posee diversos beneficios en La preparacion
académica asf como el fomento del desarrollo de competencios.

0G Es una organizacién sin fines de lucro que fomenta la préctica
colectiva de la misica en nifios y jovenes vulnerables. Cada entrada es de ayuda

para seguir apoyando la formacion musical de mas de 200 nifios

Potencializa Mejora el estado Fomenta el
la creatividad de énimo liderazgo iHemos preparado actividades especiales para motivar
a los nifios a participar en el evento!

La ayuda de cada maestro er

ncarg
ELSistema de Orquestas de Guatemala se de clase es fundamental.
trasladard a su colegio para presentar el

concierto diddctico de viento y marimba

SISTEMA DE & L,
ORoURsTAS difigido a nifios de fero a 4to primaria

DE GUATEMALA

Guia

La organizacién facilitard al colegio
los siguientes materiales:

Aliches de.
cartelera

Dia lunes: Semana antes del evento

Afiches Cada ofiche tiene una funcionalidad distinta
TAtasaciivos s ca motivar a los nifios
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Afiches Tero y 2do Primaria

Deberan ser pegados en un espacio del salon. Las instrucciones deberdn ser indicadas
por el maestro. Estos Afiches interactivos poseen stickers incorporados. Los nifios podran
completar la imagen segun La linea punteada, despegando los figuras en Lo parte inferior.

tero primari 2do primaria

Afiches 3ero y 4to Primaria

Se brindard a cada seccion un sobre blanco con un rompecabezas. Deberd ser armado
por los nifios de cada seccién, en equipos de tres. Posteriormente se pegard en algan
espacio del L deberdn ser indicad ol

3er0 primaria o primara

| PRIMERA MI PRIMERA MI PRIMERA
SINFONIA SINFONIA SINFONIA

Dia viernes: Semana antes del evento

Se enviard la circular para Informar  los
evento. Adiclonal se enviard la

i primer instrumento”, Con la finalidad
con ayuda de sus

diddctico de

261

Dia miércoles: Semana antes del evento

Afiches
Interactivos

fonarse a u gado de
e 1ero o 4do primaria, para pegar los

tres afiches de cartelera




DESPUES

La miisica posee diversos beneficios en La preparacion
académica asf como el fomento del desarrollo de competencios.

ELSOG Es una organizacién sin fines de lucro que fomenta la prctica
colectiva de la misica en nifos y jovenes vulnerables. Cada entrada es de ayuda
ara seguir apoyando La formacion musical de mas de 200 nifios.
musicos de cada nicleo.

Mejora el estado Fomenta el
de Gnimo. liderazgo iHemos preparado actividades especiales para motivar

a los nifios a participar en el evento!

M| PRIMERA
SINFONIA

Concierto diddctico

Potencializa
la creatividad

La ayuda de cada maestro encargado

ElSistema de Orquestas de Guatemala se dé/clasc;és fundamental;

trasladard a su calegio para presentar
concierto diddctico de viento y marimba

sisTEMA DE : b

SIIEMARE diigido a nifios de 12y 42 primario.

DE GUATEMALA

Guia para maestros

La organizacién facilitard al colegio
los siguientes materiales:

Afiches de , J
cartelera. Dia lunes: Semana antes del evento

Elegir a un encargado de aula para pegar el
Juego de o 9 9

5 Afiches primer y segundo afiche en la cartelera

de cartelera de primoria

Hoja de trabajo
para cada alumno
de 120 42 primaria

SEGUIR

(aborar *Mi
primer instrumento”

Guia por alumno
para

Afiches de cartelera

s afiches buscan motivar a los nifos y que se
familiaricen con la Imagen del evento,

Cronograma
Elrompecabezas deberd ser rotado durante la
s Semana antes del evento aseglinlo siguerite:
4

g MI PRIMERA MI PRIMERA

SINFONIA SINFONIA lunes Secciones de 12 primaria

o g e Se le dard un juego de rompecabezas: "La

r Juego de Cola de lo Msica”. Posee 4 Juegos distntos P
rompecabezas de 24 plezas a ser armado en equipos martes
dependiendo de la cartidad de alumnos por

seccion. Se le dord una hoja de trabajo para miércoles | secciones de . primaria
lorear al equipo que termine primero y asf

sucesivamente @ cada equipo. ELjuego rotard
en los grados de 1.2 a 4.2 segin el cronograma Jjueves Seccions
adjunto en esta guio.

& 4.2 primaria
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Juego de rompecabezas: La Caja de la Musica
El rompecabezo @ Interactiv
para reforzar e e sobre |

Hoja de trabajo

s art
e una hoja de trabajo.

4 juegos para
los equipos

11 PRIMERA

Dia miércoles: Semana antes del evento

de primario

Elegir a un maestro encargado de aula para
Afiches pegar el tercer y cuarto afiche en la cartelera
de cartelera

Afiches de cartelera

Los afiches buscan motivar a los nifos y que se
familiaricen con la Imagen del evento,

& E y 2
4 M1 PRIMERA M PRIMERA
SINFONIA

Dia viernes: Semana antes del evento
SINFONIA

Guia12y
2.2 primaria

Se enviard la circular para Informar  los
padres sobre el evento. Ad

lonal se enviard la
quio *Mi primer Instrumento”. Con la finalidad

de que los nifios realicen, con ayuda de sus

es, una marimba (12 y 2.9y un violin (3.
4.9y lleven su Instrumento el dfa del conclerto.
Esto reforzard el sentido diddctico del e

Guia3°y
4.2 primaria
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14. PROPUESTA FINAL
Y FUNDAMENTACION

GESTION DE LA IMPLEMENTACION DEL DISENO

-\



14.1 PROPUESTA FINAL

N E-MAILING

MI PRIMERA
SINFONIA

Concierto diddctico para nifios

SOG le invita a participar en el
concierto didactico dirigido a
nifios de 1.° a 4.° primaria.

Trasladaremos a su colegio la
orquesta infantil de cuerdas
y marimba.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

o Ver mas

La musica posee diversos beneficios en la preparacion
academica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

$ R

Potencializa Mejora el estado Fomenta el
la creatividad de dnimo liderazgo

CON EL APOYO DE:

éLe interesa participar?
Complete el formulario aqui

pierri.sog@mail.com 2333 3063 / 5206 9085

265

MI PRIMERA
SINFONIA

iGracias por confimar la participacién en la
temporada de conclertos didacticos!

Esto contribuye al desarrollo e inclusion de los nifios
y jovenes mds vulnerables del pais.

Para el desarrollo exitoso del
evento fueron disefiadas

actividades especiales detalladas

en la guia para maestros adjunta.

° Descargar

CON EL APOYO DE:

SISTEMA DE

ORQUESTAS H H Ve *
DE GUATEMALA pierri.sog@mail.com

2333 3063/ 5206 9085




(> VIDEO

Realizardan su propio instrumento
mediante un recurso pedagogico.
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(> VIDEO

=  B3VYouTube Buscar Q = A SOG

Ml PRIMERA

SINFONIA

Concierto diddctico

MI PRIMERA SINFONIA

6 vistas il 0 &0 & COMPARTIR St ees

m SOG GUATEMALA
Publicado el 24 abr. 2018

Categoria Personas y blogs

Licencia Licencia estandar de YouTube

LINK: https://youtu.be/c441-4Pas08

267



(> VIDEO

B ViD

M PR\MERL\
SINFONIA

4 —o o <« P »

El Sistema de Orquestas de Guatemala busca el desarrollo de
los nifios y jévenes mds vulnerables del pais por medio

Aa ln nrAartira da la miiciena
- —0 ) <« p »

Los nifios podrdn reconocer
los instrumentos:

Violin

Marimba

Estamo
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(> VIDEO

Realizardn su propio instrumento
mediante un recurso pedagogico.

Cada entrada es una
donacién a la
formacion musical
de nifios y jovenes.

4,_-

SISTEMA DE

<« P »
1

Apreciacion del arte
guatemalteco.

Valoracién de la marimba
y la musica sinfénica.

Reconocimiento a la

SISTEMA DE
funcion social del arte.

ORQUESTAS
DE GUATEMALA

<« p »
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GUIAS PARA MAESTROS

La misica posee diversos beneficios en la preparacion
académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

EL SOG Es una organizacion sin fines de lucro que fomenta la préctica
colectiva de la misica en nifios y jovenes vulnerables. Cada entrada es de ayuda
para seguir apoyando la formacién musical de més de 200 nifios

o musicos de cada nicleo.

Potencializa Mejora el estado Fomenta el "~ .
la creatividad e EhiG liderazgo iHemos preparado actividades especiales para motivar
alos 0s a participar en el evento!

MI PRIMERA
SINFONIA

Concierto didéctico

La ayuda de cada maestro encargado
EL Sistema de Orquestas de Guatemala se de clase es fundamental.
trasladard a su colegio para presentar el
concierto diddctico de viento y marimba

SISTEMA DE P i
sl dirigido a nifios de 1.2 y 4.° primaria.

DE GUATEMALA

Guia para maestros

La organizacién facilitard al colegio
los siguientes materiales:

Afiches de

cartelera Dia lunes: Semana antes del evento

Juego de

Elegir a un encargado de aula para pegar el
rompecabezas

primer y segundo afiche en la cartelera

ASOS
SEGUIR

de cartelera de primaria.

Hoja de trabajo
para cada alumno
de 12 a 4.2 primaria

Guia por alumno.
para elaborar “Mi
primer instrumento”.
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GUIA PARA MAESTROS

Afiches de cartelera

Los afiches buscan motivar a los nifios y que se
familiaricen con la imagen del evento.

rd

MI PRIMERA ] MI PRIMERA
SINFONIA

Afiche 1 Afiche 2

Semana antes del evento

r Juego de
. rompecabezas

Se le dard un juego de rompecabezas: “La
Caja de la Musica”. Posee 4 juegos distintos
de 24 piezas a ser armado en equipos
dependiendo de La cantidad de alumnos por
seccién. Se le dard una hoja de trabajo para
colorear al equipo que termine primero y
asi sucesivamente a cada equipo. El juego
rotard en los grados de fero a 4to segn el
cronograma adjunto en esta guia.

Cronograma

El rompecabezas deberd ser rotado durante la
semana segin lo siguente:

lunes Secciones de 1° primaria

martes Secciones de 2.° primaria
miércoles Secciones de 3.° primaria

Jjueves Secciones de 4.2 primaria

Juego de rompecabezas: La Caja de la Misica
El rompecabezas busca la interactividad de los nifios
para reforzar el aprendizaje sobre las partes de los
instrumentos a través de una hoja de trabajo.

4 juegos para
los equipos

Hoja de trabajo
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Dia miércoles: Semana antes del evento

] Elegir a un maestro encargado de aula para
Afiches pegar el tercer y cuarto afiche en la cartelera

de cartelera de primaria.




GUIA PARA MAESTROS

Afiches de cartelera

Los afiches buscan motivar a los nifios y que se
familiaricen con la imagen del evento.

M1 PRIMERA
SINFONA

Afiche 1

Hl RIMERA
SINFONTA

Afiche 2

Guia 32y
4.2 primaria

rnes: Semana antes del evento

Se enviard la circular para informar a los
padres sobre el evento. Adicional se enviard la
quia *Mi primer instrumento”. Con la finalidad
de que los nifios realicen, con ayuda de sus
padres, una marimba (1° Y 2.9) y un violin (3°y
4.9)y lleven su instrumento el dia del conclerto.
Esto reforzard el sentido diddctico del evento.
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|§| PIEZA: AFICHES DE CARTELERA

Alista tus oidos!

en tu colegiol

25 1000

abrit | am
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- SINFONIA

iPreparatel




|§| PIEZA: AFICHES DE CARTELERA

MURMERY O M PRIMERA
INFONIA . f  SINFONIA .

¢Estas listo?

jAlista tus oidos!

SISTEMA D
OROUESTAS CON EL

DF GUATEMALA 5 APOYO DE: =
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|§| PIEZA: AFICHES DE CARTELERA

MORMERA AIMERA
SNFONIA | & SINFONIA | ©

iPréximamente iPrepdrate!
en tu colegio! )

25 |10

abril A.M

SRovEeTAs CON EL ml e
e Arovo DE: s,
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PIEZA: RECURSO PEDAGOGICO /
ROMPECABEZAS

NSRS
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PIEZA: RECURSO PEDAGOGICO /
ROMPECABEZAS

M PRIMERA
SINFONIA




PIEZA: HOJAS DE TRABAJO

]
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PIEZA: RECURSO PEDAGOGICO: MI PRIMER
INSTRUMENTO
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GRAN MUSICO!
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AFICHES DE
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14.2 FUNDAMENTACION

El Sistema de Orquestas de Guatemala requiere un material
publicitario para dar a conocer la temporada de conciertos
diddcticos dirigido a nifios de nivel socieconémico alto y medio
alto. Adicional, fue importante desarrollar recursos pedagdgicos
que facilitara el aprendizaje lddico para el grupo objetivo
secundario (nifios de 7 a 10 afios).

Se llevd a cabo el disefio del concepto: “Sonoros dobleces de
diversion”. A partir de este concepto surgieron elementos grdficos
que construyeron la imagen grdfica.

MiPrimera Sinfonia, es elnombre del evento que pretende generar
una experiencia memorable que le permita a los nifios que asisten
al concierto, aprender de forma ludica sobre los instrumentos de
cuerda y marimba y se le dé un reconocimiento a su aprendizaje.

PALETA DE COLOR: Est¢ basada en tonalidades con un alto
grado de saturacion y principalmente se tomdé en cuenta su
semidtica de acuerdo a la clasificacién de color, propuesta por
Costa (2003). Estd conformada por colores fantasiosos lo que
permite atribuirle dennotaciones referentes a lo imaginativo y
divertido. Considerando que, la grdfica hace uso de elementos
que se apegan a la realidad: instrumentos musicales. A partir de
los colores fantasiosos se corresponde a la parte de “diversion”
que requeria el concepto.
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El color es un elemento clave para llamar la atencién de los nifios.
La musica y el color se relacionan, a partir del estudio de grupo
objetivo (Anexo 71) es notorio que la musica evoca sensaciones,
unas mds estridentes y otras mds serenas. Fue importante hacer
alusién a un evento divertido, colorido que llamara la atencién de
los nifios. El color, tiene la funcion de evocar esta sensacion.

Afiafios (2008), puntualiza en que el color tiene diferentes
funciones, entre ellas la funcidn psicoldgica la cual expresa una
disposicion de danimo. A partir de una paleta limitada, colorida y
vibrante se recalca en el cardcter divertido del evento.

TECNICA: Gildersleeve (2014), menciona que el papercraft tomé
auge en el disefio en los dltimos afios y es por medio de ella por
la cual es posible desarrollar vinculos entre lo manual y digital. A
través de esta técnica se corresponde directamente a la parte de
“dobleces” que requeria el concepto y ademds se le otorga un
aspecto andlogo a la imagen del evento. El cual al tener relacién
con las artes, por medio de una imagen apegada a credr con
las manos. Gracias al apoyo de la fotografia fue posible generar
escenas relacionadas con el concierto y conforman diferentes
composiciones.

Parramon (2003), recomienda que la ilustracion dirigida a nifios
debe otorgar una interpretacién concreta y legible del argumento.
Esto se evidencia en el estudio del grupo objetivo (Anexo 8.1),
los nifios no poseen una comprension abstracta a estas edades



pero es posible tener un acercamiento a su mundo a partir de los
elementos grdficos utilizados, acompafiados de formas cotidianas
que reconocen.

Por otro lado la experta en ilustracion abordada en validacion,
Jen Tercero (Anexo 171) menciona que las técnicas alternativas
que enriquecen las piezas. Kalle Medrano, sujeto de estudio
abordado a partir del proceso de investigacion (Anexo 4.1), indica
deigual forma que el papercraft es una técnica que permite llamar
la atencion de los nifios, esta puede favorecer al aprendizaje si se
integra la interactividad a las piezas.

TIPOGRAFIA: Corresponde al concepto mediante sus trazos y gjes
irregulares lo que le otorga un sentido de movimiento y dinamismo.
Ademds se considerd el manejo de un grosor adecuado para
garantizar su legibilidad. Se utilizaron textos secundarios que
permite generar jerarquias en la lectura, se tomd en cuenta el
contraste del blanco sobre un fondo sélido lo que favorece a su

MI PRIMERA

SINFONIA

CONCIERTO DIDACTICO
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COMPOSICION / IMAGEN GRAFICA: Se hizo un manejo de la
perspectiva para otorgarle movimiento a cada propuesta. A través
de las lineas horizontales se representa de manera conceptual al
pentagrama.

Los elementos extra conforman poliedros, figuras bdsicas a base
de diferentes dngulos y vértices cuya geometria tiene una relacion
directa con la musica y como a partir de la teoria de Pitdgoras (s.f)
citado por el autor Buhingas (2015,) quien mencionaba:

Buhingas (2015) indica que “Hay geometria en el murmullo de las
cuerdas. Hay mdusica en los espacios entre las esferas”. EL autor
indica que Pitdgoras relaciond la geometria y la aritmética a la
teoria de la musica. Se puntualiza que la geometria y la musica
estdn altamente vinculadas. El teorema de Pitdgoras se relaciona
con las figuras como el cuadrado y el tridngulo.

De esta manera todas las formas geométricas se relacionan con
la musica. Los elementos poliédricos representan a la mdsica
de manera conceptual. Adicional, se integraron formas como la
estrella, la cual es conocida por el grupo objetivo secundario y
tiene una connotacion de felicidad y alegria. Estas expresiones se
encuentran relacionadas con la diversion.

La representacion grdfica de los elementos en la composicion se
centré en una grdfica clara y directa para que, de esta manera,
comunicar fdcilmente el mensaje a los nifios. Serdn colocados en
la cartelera de primaria con el propdsito de otorgarle expectativa
sobre el evento para finalizar con los datos puntuales del mismo.
Esto les permitird posicionar la imagen del evento en sus mentes.

Fue importante incluir la imagen de nifios para lograr la
identificacion y motivarlos a vivir la experiencia del evento.
El manejo de frases secundarias complementan la imagen,



considerando que es importante hablarle directamente al grupo
objetivo secundario, como menciona Ludwin Mancilla, sujeto de
estudio abordado (Anexo 5.5), es importante tomar en cuenta
la simplicidad, a los nifios les interesa la experiencia que van a
vivir. Al autor Alet (2007), hace énfasis en generar frases cortas
para aumentar la lectura y comprension y adaptar el lenguaje al
publico objetivo. Los nifios conformados en las edades de 7 a 10
afios poseen la habilidad lectora por lo que al ser frases cortas, el
proceso de comunicacion no se dificulta.

E-MAILING: La fase del primer contacto requeria un material que
presentara la informacién de manera clara y rdpida. El uso de
mailchimp para su envio es importante ya que alser una plataforma
gratuita, otorga una imagen atractiva, efectiva y funcional para la
organizacion mediante el uso de links que facilitan la informacion.
Adicionalmente, su uso es de beneficio para la organizacion al
tener acceso a estadisticas de alcance. Se le otorgd movimiento
a la propuesta por medio de la utilizacion de un gif que permitiera
el movimiento de los elementos colgantes para aportarle ritmo
y un tono divertido a la imagen del evento. Se puntualizé en los
beneficios de la musica a partir de iconografia para facilitar el
reconocimiento de los mismos. La presencia del logotipo de la
organizacion es importante pues es el primer contacto que tiene
el grupo objetivo primario (directivos) con el material del evento.
Para concretar esta fase, se integré un formulario asi como el
contacto directo de la organizacion para brindarle al grupo
objetivo diferentes posibilidades y darle la oportunidad de elegir
la que mejor le convenga.

Fue necesario implementar un segundo e-mailing para agradecer
la participacién e integrar una guia para el maestro digital, para
informar a los maestros sobre las actividades especiales a llevar a
cabo y el desarrollo del proceso. Esto contribuye a la construccién
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de una misma linea de comunicacién y adentrar a todas las
personas involucradas, en el contexto del evento.

VIDEO: Para profundizar en la informacion del evento, fue
necesario un enlace externo a un video, el cual a través de la
técnica, se generaron backgrounds en relacion a la temdtica. Las
transiciones corresponden a la parte de dobleces a partir de una
un efecto de hoja de cuaderno, esto por otro lado, se vincula con la
temdtica diddctica del evento. Column (2017), indica que la musica
es fundamental en un recurso animado, por lo que se eligié la
que favoreciera a la narrativa y le otorgara un tono divertido a la
historia.

RECURSO PEDAGOGICO / ROMPECABEZAS: E| aprendizaje a
partir de la experiencia es importante para los nifios, por lo que
se desarrollé un material que se basard en la interactividad y el
trabajo en equipo. Esta es una competencia que puede llegarse a
desarrollar con la musica.

El empaque es de madera, barnizada. Considerando que el
recurso serd rotado en los colegios, se penso en tres juegos extra,
para garantizar su uso adecuado en el caso de existir conciertos
simultdneos o deterioro accidental del material. Los stickers del
empaque externo e interno se encuentran laminados, tomando en
consideracion que el material debe ser lo mds resistente posible.

A manera de cajas, se dispuso el material, teniendo en cuenta
la ergonomia del grupo objetivo secundario, fue disefiada cada
caja considerando el tamafio de las manos de un nifio (de 7 a 10
afios) y las de un adulto para garantizar que su manipulacién no
se encontrara afectada en el saldn de clase. La simplicidad del
empaque se basa en la importancia de facilitar su transporte.



Se determind una pulgada de espacio alrededor de las cajas
para garantizar que al introducir las manos no se dificulte su
extraccion. Cafias (2003), recalca la importancia del disefio
cognitivo, este se centra en las posibilidades del aprendiz
por lo que los recursos pedagodgicos deben adaptarse a las
caracteristicas cognitivas de las personas. Es por ello que se
tomd en cuenta un tamafio adecuado para todos los elementos
que conforman el rompecabezas, el tamafio de la caja y los
espacios disponibles para asegurarse de que su uso se llevara
a cabo de manera efectiva. Se integré una pieza para poder
transportar el material de manera cémoda a modo de portafolio.

A partir del proceso de validacion (Anexo 11.1) se concluyd que el
rompecabezas es un juego que disfrutan los nifios conformados
entre estas edades y es a través de este en donde se tendrd
por primera vez contacto con los instrumentos del concierto: “Mi
primera Sinfonia”.

El nifio es el constructor de sus estructuras mentales, aprenden
por si mismos a partir del entorno, moverse en el espacio
tridimensional y la manipulacion de objetos, indica Cohen (1982).
De esta manera el juego de rompecabezas motiva al nifio por
medio de una grdfica llamativa para reconocer los instrumentos,
los cuales serdn reforzados por medio de una hoja de trabajo
para colorear. Es asi como se concreta el objetivo diddctico
del evento y se le da el cierre a esta fase, finalizando con el
aprendizaje ladico.
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RECURSO PEDAGOGICO / MI PRIMER INSTRUMENTO: A través
de la guia “Mi primer instrumento” se responde al concepto
“Sonoros dobleces de diversidon” por medio de un recurso que
le permite al grupo objetivo secundario experimentar con las
manos y de esta manera dar lugar a una experiencia divertida
que culmina en el aprendizaje el dia del concierto. Es la pieza que
fomenta también el aprendizaje ladico.

Eltono del contenido es amigable, dirigido a los padres a quienes
se les solicita su ayuda para la elaboracion. Fue importante
enfatizar ademds en los beneficios de la musica, quién es la
organizacién y su contacto. Siendo este el Unico material con el
que los padres tendrdn contacto directo.



Segun Cohen (1997), la abstraccion en los afios intermedios,
no estd totalmente desarrollada por lo que se hizo uso de
fconografia para facilitar el proceso. De igual manera se pensoé
en un proceso sencillo e ilustrativo para garantizar una buena
comprension por parte de los padres, quienes apoyardn a los
niflos en su elaboracion.

+| 1 2 ++|i|+o

Ldpiz 2 cajas de cereal Tijeras Goma 1 moneda
[+ O+@,+ () + v
Regla 1tapadera Lana 2 Paletas  Creatividad!
redonda de madera
Lapiz 1 caja de zapatos  Tijeras Goma

con tapadera

o+ [l + v

Plasticina Dos ldpices iCreatividad!
sin punia
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Cohen (1997), indica que el aprendizaje de los nifios en esa etapa
se vincula con el interés, la socializacion y sentimientos por lo que
el material busca estimular el aprendizaje por medio de crear su
propio instrumento y que éste sea de apoyo el dia del concierto
para cumplir con el propdsito diddctico.

El recurso serd de apoyo para el director de orquesta quien podrd
intervenir y explicar a los nifios con su instrumento las partes del
mismo. Para finalizar esta etapa con el incentivo del botén.

El recurso fue adaptado segun las capacidades de cada nifio a
partir de su edad. Por lo que disefiar un material mds simple fue
fundamental para facilitar el proceso a los nifios mds pequefios,
(7 y 8 afios), quienes elaboraran una marimba. Se determind que
el violin por su complejidad, estuviera destinado a nifios de (9 a
10 afios).

Adicionalmente, el recurso se relaciona con el programa de
educacion musical generado por Puche (s.f). Quien propone una
serie de instrumentos de papel con los cuales los nifios y jévenes
pueden tener contacto con el instrumento y su estructura. La
autora afirma que este método facilita el proceso de identificacion
con el instrumento. Tomando como base lo anterior, se adaptd
este sistema para apoyar el aprendizaje de cada nifio.

BOTON: Como menciona la autora Cohen (1982), las emociones
son cruciales en el aprendizaje por lo que el promocional fue
diseflado para propiciar recuerdos memorables y a modo de
incentivo premiar el aprendizaje. El botén es la pieza que cierra
el evento, se busca que tenga un tiempo de vida extenso que



podrdn conservar después del concierto y por medio de la frase
“Soy un gran musico”. Se les premie, motive y se les haga sentir
especiales. Esto fomentard la memorabilidad.

Mi Primera Sinfonia ademds de promover un acercamiento a la
musica, siendo esta fundamental para el desarrollo de nifios y
jovenes ya que, posee multiples beneficios tanto en el aprendizaje,
desarrollo de competencias, reforzamiento de valores y el trabajo
en equipo. Por medio de este proyecto se le brinda la oportunidad
a los nifios de cada colegio a tener un cercamiento real con la
musica por medio de otros nifios y jovenes que la practican. Es
un evento que permite apoyar un proyecto social que beneficia a
niflos yjovenes en situaciones de riesgo. Dando lugar al desarrollo
de mejores oportunidades profesionales a partir de la prdctica de
la musica.

Cada entrada tendrd un costo de Q.25.00 posee un alto impacto
en el apoyo econémico de cada nifio que conforman los nucleos
de la organizacién. Con 30 conciertos se apadrinaria a todos los
nifios del SOG y se podria incrementar el nimero de beneficiados
enun 25%. Por otro lado, al poseer una base de datos conformada
por 60 colegios se tiene la oportunidad de obtener mds fondos.
Permitiendo apoyar la formacion de 200 nifios guatemaltecos en
busca de mejores oportunidades.

Abre la posibilidad de unir las brechas de diferentes clases sociales
por medio del aprendizaje, la apreciacion del arte guatemalteco,
valoracion de la marimba, la musica sinfénica y el reconocimiento
de la funcion social del arte.
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15. PRODUCCION
Y REPRODUCCION

GESTION DE LA IMPLEMENTACION DEL DISENO




15.1 ESPECIFICACIONES

TECNICAS
MI PRIMERA MI PRIMERA

% PIEZA: AFICHES DE CARTELERA ' 0 . SINFONIA

iPrepdrate!

DIMENSIONES: 11 x 17 PULGADAS
ARCHIVO PARA IMPRESION: TIFF/ a 300 dpi
SISTEMA DE COLOR: CMYK

UNIDADES: 240

SISTEMA DE IMPRESION: Digital

SUSTRATO A SER IMPRESO: Opalina

M) PRIMERA M1 PRIMERA

’

SINFONIA | © SINFONIA

;Estés listo?

Acabados: Ninguno
o
ijAlista tus oido
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|__EL| PIEZA: ROMPECABEZAS

‘ |M| PRIMERA ‘ l

1

MI PRIMERA ‘ ‘
SINFONIA l

SOG EER ks [@CEMACO | leN ==

DIMENSIONES: 11 x 14 PULGADAS / tiro
ARCHIVO PARA IMPRESION: TIFF/ a 300 dpi
SISTEMA DE COLOR: CMYK

UNIDADES: 12

SISTEMA DE IMPRESION: Digital
SUSTRATO A SER IMPRESO: Vinil adhesivo sobre pvc

ACABADOS: Laminado mate tiro y retiro
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O EMPAQUE DE ROMPECABEZAS
DIMENSIONES CAJA: 13 x 13 PULGADAS x 1.25
PULGADAS DE ALTO
DIMENSIONES TAPADERA: 13.5 x 13.5 PULGADAS
MATERIAL: MADERA / Caoba

UNIDADES: 3

ACABADOS: Barnizado brillante
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TAPADERA

BISAGRAS AL CENTRO

13.5 pulgadas

BISAGRAS AL CENTRO
BASE [

2.75

4 PULGADAS DE SEPARACION AL CENTRO /
AGARRADOR



Espaciado en todos los laterales de la caja para garantizar
buena manipulacién y extraccion de las mismas

/ Tapadera 13.5x 13.5 pulgadas

EN EL INTERIOR
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O CAJAS INTERNAS TAPADERA

PULGADAS DE ALTO QUE SUJETAN A LA BASE

4.5 pulgadas

DIMENSIONES CAJAS: 4.25 x 4.25 PULGADAS x 3.25 / BISAGRAS AL CENTRO

]
DIMENSIONES TAPADERA: 4.5X4.5 PULGADAS x 1.5 : l’

PULGADAS DE ALTO &
S

=
& —
3

MATERIAL: MADERA

UNIDADES: 12

3/4 pulgadas

ACABADOS: Barnizado brillante /1 pulgada de
separacion cada una. Ver plano anterior®. Velcro que
sostiene la caja al tablero 1.75 x 2 pulgadas. Cara
posterior

BASE

BISAGRAS AL CENTRO

—

2.75

| I SISTEMA VELCRO AL CENTRO
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O PIEZA: STICKER EXTERNO / EMPAQUE

DE ROMPECABEZAS

DIMENSIONES: 12 x 12 PULGADAS / tiro

ARCHIVO PARA IMPRESION: TIFF/ a 300 dpi LA c AJA D E
SISTEMA DE COLOR: CMYK

UNIDADES: 3 —\ o

SISTEMA DE IMPRESION: Digital 4 l—A M U S ,c A

SUSTRATO A SER IMPRESO: Adhesivo blanco
iUn rompecabezas para
ACABADOS: Laminado mate tiro / corte al tamafio aprender juntos!

ot [QICEMACO @M ez
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O PIEZA: STICKER INTERNO / EMPAQUE O PIEZA: STICKER INTERNO / EMPAQUE DE
DE ROMPECABEZAS ROMPECABEZAS

MI PRIMERA M PRIMERA
) SINFONIA o SINFONIA

iAlista tus ofdost

INSTRUCCIONES

iDescubre los instrumentos del concierto Mi Primera
Sinfonia! Arma los rompecabezas en grupos pequefios.
JEstds listo?

El equipo que mds rdpido arme el rompecabezas, Ml PR'MEBA
podrd colorear los instrumentos . S,NFONIA

Cada maestro deberd

.’_ﬁ
l E despegar las cajas del tablero
N y entregarlas a cada equipo.

DIMENSIONES: 8 x 8 PULGADAS / tiro DIMENSIONES: 4.25 x 4.25 PULGADAS / tiro
ARCHIVO PARA IMPRESION: TIFF/ a 300 dpi ARCHIVO PARA IMPRESION: TIFF/ a 300 dpi
SISTEMA DE COLOR: CMYK SISTEMA DE COLOR: CMYK
UNIDADES: 3 UNIDADES: 12
SISTEMA DE IMPRESION: Digital SISTEMA DE IMPRESION: Digital
SUSTRATO A SER IMPRESO: Adhesivo blanco SUSTRATO A SER IMPRESO: Adhesivo blanco
ACABADOS: Laminado mate tiro / corte al tamafio ACABADOS: Laminado mate tiro

©
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D PIEZA: HOJAS DE TRABAJO

DIMENSIONES: 8.5 x 11 PULGADAS / tiro

ARCHIVO PARA IMPRESION: PDF de archivo vectorial
SISTEMA DE COLOR: Blanco y negro

UNIDADES: 14,400

SISTEMA DE IMPRESION: Litogrdfica

SUSTRATO A SER IMPRESO: Bond 80 grm

ACABADOS: Ninguno
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PIEZA: RECURSO PEDAGOGICO: MI PRIMER

INSTRUMENTO
DIMENSIONES: 8.5 x 11 PULGADAS / TIRO Y RETIRO SISTEMA DE IMPRESION: Litogrdfica
ARCHIVO PARA IMPRESION: PDF a 300 dpi SUSTRATO A SER IMPRESO: Bond 80 grs
SISTEMA DE COLOR: CMYK ACABADOS: Doblez central / corte al tamafio

UNIDADES: 14,400 / 7,200 de opcién 1 y 7,200 de opcion 2

Opcién 1: VIOLIN Opcién 2: MARIMBA

MIPRIMER
INSTRUMENTO

MATERIALES

nnnnnnnn

1-0 R0

o+ Il + %

N ] 'O
4l I3
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f\o PIEZA: BOTON
DIMENSIONES: 3 x 3 PULGADAS DE
DIAMETRO / TIRO
ARCHIVO PARA IMPRESION: JPG / 300 dpi

°
SISTEMA DE COLOR: CMYK ‘SOY U N

UNIDADES: 14,400 <.
SISTEMA DE IMPRESION: Litogrdfica 6 R AN M US \ CO!

SUSTRATO A SER IMPRESO: Bond 80 grs SISTEMA DE

ORQUESTAS

DE GUATEMALA

ACABADOS: Plastificado
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O{Xf’ PIEZA: STICKERS IDENTIFICADORES

DIMENSIONES: 2 x 2 PULGADAS / TIRO

ARCHIVO PARA IMPRESION: JPG / 300 dpi :

SISTEMA DE COLOR: CMYK N: \ CH ES D E HOJAS DE )
UNIDADES: 180/ 60 de cada valiacion TRABMO / GU\A

1.2/ 2.° primaria

SISTEMA DE IMPRESION: Digital

SUSTRATO A SER IMPRESO: Adhesivo blanco

ACABADOS: Corte al tamafio

HOJAS DE

TRABAJO / GUIA

3.°/4.° primaria

),
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PIEZAS DIGITALES

No requieren impresién. Se utilizardn via Mailchimp.

Nl E-MAILING: Software: Adoble
Photoshop CC 2017

Carpeta: E-MAILING

.E-mailing 01: 800 x 1091 px
compuesto de la siguiente forma:

E_O1.gif
| |
MI PRIMERA
SINFONIA

Concierto didéactico a nifios

S Le invita @ p

SISTEMADE Trasladaremos a su colegio la
n: G‘:JEATEMAI.A S ntil de cuerdas
y marimba

° Ver mads

E_02.png

La musica posee diversos beneficios en la preparacién
académica asi como el fomento del desarrollo de competencias.

¢Le interesa participar?

Complete el formulario aqui

pierri.sogamail.com | 2333 3063/ 5206 9085

E-mailing 02: 800 x 919 px compuesto
de la siguiente forma:

EA_O1.giff

(@]

MI PRIMERA
SINFONIA

@ VIDEO: Software: Adoble After Effects
CcC 2017

Carpeta: VIDEO: H264 1280 x 720/
45 segundos

MI PRIMERA SINFONIA.mov

ﬁ GUIA PARA MAESTROS Software:
Adoble Indesign CC 2018

Carpeta: GUIA / MAESTROS: 8.5 x
12 PULGADAS / PDF INTERACTIVO

GUIA.pdf

*Acompafia al E-mailing 02
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15.2 INFORME TECNICO

|§| PIEZA: AFICHES DE CARTELERA

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las

piezas a imprimir:

1. AREA INFORMATIVA

Nombre del proyecto: Afiches de cartelera del evento “Mi primera
Sinfonia” del Sistema de Orquestas de Guatemala.

Datos de contacto: Scarleth Amaya
correo: scarlethamaya@gmail.com
teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 11 x 17 pulgadas.

Impresion: Tiro.

3. PREIMPRESION

Nombre del archivo:

Carpeta: AFICHES

AFICHEN1.tiff

AFICHE2 tiff

AFICHERS.tiff

AFICHEA tiff

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017.

4. PRODUCCION
Sistema de impresion: Digital.
Sustrato: Opalina.

Sistema de color: CMYK.

Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.

Numero de reproducciones 240 afiches, 60 impresiones de
cada una de sus variaciones.

Montaje adjunto.

5. POST IMPRESION
Sin acabados especiales, corte al tamafio.

MI PRIMERA
SINFONTA o,

M1 PRIMERA MI PRIMERA
SINFONIA . SINFONIA

iPreparate!




|__EL| PIEZA: ROMPECABEZAS

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las Sistema de color: CMYK.

piezas aimprimir: Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.

Numero de reproducciones 12 impresiones de cada uno, 3 de
cada variacion.

Montaje adjunto.

1. AREA INFORMATIVA
Nombre del proyecto: Rompecabezas para el evento “Mi
primera Sinfonia” del Sistema de Orquestas de Guatemala.

5. POST IMPRESION

Datos de contacto: Scarleth Amaya Corte segun troquel. Vinil sobre pvc. Laminado mate tiro y retiro.

Correo: scarlethamaya@gmail.com
Teléfono: 42128387

MI PRIMERA |
 SINFONIA

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacion técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 11 x 14 pulgadas.

Impresién: Tiro.

)

3. PREIMPRESION
Nombre del archivo:
Carpeta: ROMPECABEZAS

R_O1.tff

R_02.tiff

R_03iff | MI PRIMERA
R_04iff SINFONIA *
Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017. retee =

4. PRODUCCION
Sistema de impresién: Digital
Sustrato: Vinil adhesivo.




O PIEZA: STICKER EXTERNO / EMPAQUE DE
ROMPECABEZAS

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las
piezas a imprimir:

1. AREA INFORMATIVA

Nombre del proyecto: Sticker exterior del rompecabezas para
el evento “Mi primera Sinfonia” del Sistema de Orquestas de
Guatemala.

Datos de contacto: Scarleth Amaya
Correo: scarlethamaya@gmail.com
Teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 12 x 12 pulgadas.

Impresion: Tiro.

3. PREIMPRESION

Nombre del archivo:

Carpeta: ROMPECABEZAS / STICKER EXTERIOR
Sticker_exterior. tiff

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017.

4. PRODUCCION

Sistema de impresion: Digital.
Sustrato: Adhesivo blanco.
Sistema de color: CMYK.
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Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.
Numero de reproducciones 3.
Montaje adjunto.

5. POST IMPRESION
Laminado mate tiro / corte al tamafio.




O PIEZA: STICKER INTERNO / EMPAQUE DE
ROMPECABEZAS

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las Sistema de color: CMYK.
piezas a imprimir:

Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.
1. AREA INFORMATIVA Numero de reproducciones 3
Nombre del proyecto: Sticker de instrucciones interno del ~ Montaje adjunto.
rompecabezas para el evento “Mi primera Sinfonia” del Sistema

de Orquestas de Guatemala, a ser colocado en la tapadera  5- POST IMPRESION
superior. Laminado mate tiro / corte al tamafio.

Datos de contacto: Scarleth Amaya
Correo: scarlethamaya@gmail.com
Teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas.

Impresion: Tiro.

3. PRE'MPRES'ON .iDesc’ubre los instrumentos del concierto Mi PrimeNm
Sinfonia! Arma los rompecabezas en grupos pequefios.
Nombre del archivo: (Estds listo?
EL i ds rapid L k ;
Carpeta: ROMPECABEZAS / STICKER INSTRUCCIONES e‘*“p‘;jj;;”;j;:‘gg'r Pl dae Shute e

Sticker_instrucciones. tiff

Cada maestro deberd

despegar las cajas del tablero

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017. y entregarlas a cada equipo.

4. PRODUCCION
Sistema de impresién: Digital.
Sustrato: Adhesivo blanco.
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O PIEZA: STICKER INTERNO / EMPAQUE DE
ROMPECABEZAS

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las
piezas a imprimir:

1. AREA INFORMATIVA

Nombre del proyecto: Sticker interno de cada caja que contiene
elrompecabezas para el evento “Mi primera Sinfonia” del Sistema
de Orquestas de Guatemala. EL empaque posee 4 juegos de
rompecabezas.

Datos de contacto: Scarleth Amaya
Correo: scarlethamaya@gmail.com
Teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacion técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 4.25 x 4.25 pulgadas.
Impresion: Tiro.

3. PREIMPRESION

Nombre del archivo:

Carpeta: ROMPECABEZAS / STICKER INTERIOR
|_O1. tiff

I_02. tiff

|_03. tiff

|_04. tiff

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017.

4. PRODUCCION

Sistema de impresion: Digital
Sustrato: Adhesivo blanco.
Sistema de color: CMYK.

Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.
Numero de reproducciones 3 de cada variacion.
Montaje adjunto.

5. POST IMPRESION
Laminado mate tiro / corte al tamafio.




Ij PIEZA: HOJAS DE TRABAJO

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las
piezas a imprimir:

1. AREA INFORMATIVA
Nombre del proyecto: Hoja de trabajo para el evento “Mi primera
Sinfonia” del Sistema de Orquestas de Guatemala.

Datos de contacto: Scarleth Amaya
Correo: scarlethamaya@gmail.com
Teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 8.5 x 11 pulgadas.

Impresion: Tiro.

3. PREIMPRESION

Nombre del archivo:
Carpeta: HOJA DE TRABAJO
Hoja tiff

Software utilizado: Adobe Ilustrator CC 2017.

4. PRODUCCION

Sistema de impresion: Litogrdfica.
Sustrato: Bond 80 grs.

Sistema de color: Blanco y negro.

Formato de archivo: PDF de archivo vectorial.
Numero de reproducciones 14,400.
Montaje adjunto.

5. POST IMPRESION
Ningun acabado especial.

HI PRIMER
SINFONIA

Coters o stuments st concensh
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PIEZA: RECURSO PEDAGOGICO: MI PRIMER Formato de archivo: PDF a 300 dpi.
INSTRUMENTO Numero de reproducciones 14,400 / 7,200 de cada variacion.
Montaje adjunto.

5. POST IMPRESION

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las ~
Doblez central / corte al tamafio.

piezas a imprimir:

1. AREA INFORMATIVA
Nombre del proyecto: Folleto del evento “Mi primera Sinfonia’
del Sistema de Orquestas de Guatemala.

9

Datos de contacto: Scarleth Amaya
Correo: scarlethamaya@gmail.com
Teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir:
Dimensiones: 11 x 8.5 pulgadas.

Impresion: Tiro y retiro.

3. PREIMPRESION
Nombre del archivo:
Carpeta: RECURSO /GUIA
VIOLIN.pdf

MARIMBA .pdf

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017.

4. PRODUCCION

Sistema de impresion: Digital.
Sustrato: Bond 80 grs.
Sistema de color: CMYK




f\o PIEZA: BOTON

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las
piezas a imprimir:

1. AREA INFORMATIVA

Nombre del proyecto: Boton promocional serd entregado a los
niflos el dia del concierto “Mi primera Sinfonia” del Sistema de
Orquestas de Guatemala.

Datos de contacto: Scarleth Amaya
correo: scarlethamaya@gmail.com
teléfono: 42128387

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir:
Botén promocional

Dimensiones: 3 x 3 pulgadas.

Impresion: Tiro.

3. PREIMPRESION

Nombre del archivo:

Carpeta: BOTON

BOTON tiff

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017.

4. PRODUCCION

Sistema de impresion: Litogrdfica.
Sustrato: Bond 80 grs.

Sistema de color: CMYK.

Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.
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Numero de reproducciones 14,400 unidades.
Montaje adjunto.

5. POST IMPRESION
Plastificado.

150 UN
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Sistema de color: CMYK.

Formato de archivo: TIFF a 300 dpi.
Numero de reproducciones 180 unidades.
60 de cada variacion.

Montaje adjunto.

[ ] PIEZA: STICKER IDENTIFICADOR

Por este medio me es grato brindarle el informe técnico de las

piezas a imprimir: 5. POST IMPRESION

, Corte al tamafio real.
1. AREA INFORMATIVA

Nombre del proyecto: Stickers para identificar sobres donde
serd entregado el material del evento “Mi Primera Sinfonia” a
cada colegio.

Datos de contacto: Scarleth Amaya 7
correo: scarlethamaya@gmail.com HOJ DE
teléfono: 42128387 AF\CHES DE AS

2. AREA DESCRIPTIVA

Presentacién técnica de la pieza a imprimir: CARTE ‘_E R A TRABMO / GU\A

1.°/ 2.° primaria

Botdn promocional. ,)
Dimensiones: 2 x 2 pulgadas. : .
Impresion: Tiro.

3. PREIMPRESION
Nombre del archivo:
Carpeta: STICKERS IDENTIFICADORES

Sticker_01. tiff HOJAS DE
Sticker_02.tiff

Sticker_03. tiff TRABAJO /GU'\A

Software utilizado: Adobe photoshop CC 2017. 3.°/ 4.° primaria

)

4. PRODUCCION
Sistema de impresién: Digital.
Sustrato: Adhesivo blanco.
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15.3 PRESUPUESTO DE DISENO —
Y REPRODUCCION

REPRODUCCION

Se llevo a cabo un estimado ideal de los colegios a alcanzar.
SOG posee una base de datos conformada por 60 colegios.
Por lo que la meta es llegar a todos ellos. De esta manera la
impresion de los materiales se distribuyd de la siguiente manera:

240 AFICHES

EN CATELERA Q1,920
JUEGOS DE
ROMPECABEZAS Q. 1,288
14,400 |i| HOJA DE TRABAJO Q. 3,920
“WHWRECURSO
14,400 PEDAGOGICO Q. 1,568
14,4oo°{& BOTONES Q. 36,000
S0 ,GASTOS Q. 1,568
~EXTRAS
Costo aproximado al 100% de la base de datos Q.46,264
Costo unitario por concierto: Q.771

Se consultaron los siguientes proveedores: Last Minute y
Mayaprin, considerando el nimero de unidades, el sistema
de impresion seleccionado fue el digital. Se selecciondé a Last
Minute como el proveedor. Mayaprin fue seleccionado para
impresion litogrdafica (Anexo 19).

PRESUPUESTO DE DISENO

Se establecid el presupuesto de disefio considerando todo el
proceso que se tomo en cuenta para generar la propuesta final.

Con base a: Camara de disefiadores en comunicacion visual.
(2017). Adicional se tomo a consideracion el tarifario de ikimedios
(2017), en quetzales para hacer una estimacion de los costos.

Setomo en cuenta los precios del cliente tipo C para establecer
los mismos de manera realista con forme a sus posibilidades.



PIEZA COSTO UNITARIO

DISENO DE ESTRATEGIA Q. 4 948
DE COMUNICACION

DISENO DE
IMAGEN DE EVENTO:

DISENO DE TROQUELES Q. 350
ARMADO DE SETS Q. 250
DISENO AFICHE 1 Q. 350
DISENO AFICHE 2 Q. 350
DISENO AFICHE 3 Q. 350
DISENO AFICHE 4 Q. 350

DISENO DE RECURSO

PEDAGOGICO/ ROMPECABEZAS Q. 950
DISENO DE RECURSO
PEDAGOGICO/ GUIA Q. 450
DISENO, DIAGRAMACION, Q. 1500
ANIMACION DE VIDEO
Q. 350
E-MAILING
DIAGRAMACION GUIA MAESTROS Q. 350

TOTAL: Q. 10,548

3N



16. CONCLUSIONES
Y RECOMENDACIONES

GESTION DE LA IMPLEMENTACION DEL DISENO

-



CONCLUSIONES

La propuesta desarrollada de material publicitario, da a conocer
los beneficios de la musica en la formacién académica y a la
organizacion. A través de él es posible incentivar a los directores
y padres de familia, la asistencia de los alumnos en los conciertos
diddcticos que ofrece la orquesta infantil.

Los recursos pedagoégicos desarrollados, generan una experiencia
memorable y permite a los nifios que asisten al concierto, aprender
de forma lidica sobre las partes de un instrumento de cuerda y
marimba. Asimismo el reconocimiento a su aprendizaje fue posible
por medio de un incentivo.

La aplicacion del papercraft como una técnica de ilustracion

alternativa, generd una grdfica no convencional que facilité llamar
la atencion de los nifios.

RECOMENDACIONES

Se recomienda explorar las técnicas andlogas y alternativas de

ilustraciéon para enriquecer las posibilidades a nivel grafico.

Es necesario conocer en que etapa de desarrollo se encuentra
el grupo objetivo especialmente si estd conformado por nifios. EL
perfil psicopedagdgico debe ser considerado para garantizar un

aprendizaje eficaz basado en sus capacidades.

Se recomienda el uso de recursos pedagdgicos para abordar
temdticas vinculadas con la educacion, para facilitar el proceso de
comprension y aprendizaje. Tomando como base la experimentacion,

el juego y las experiencias.
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ANEXO 1

INTRUMENTO DE ENTREVISTA /
FAMILIARIZACION

Instrumento para ser aplicado a la directora de desarrollo
institucional: Rossana Pierri 20 de Agosto de 2017

DATOS DE LA EMPRESA
Vision:
Mision:

Posee tres nucleos ubicados en:

INFORMACION DEL PROYECTO
Quién serd el responsable del proyecto:

Quién toma las decisiones sobre el proyecto:
¢Cudl es su potencial en el sector musical?
JQué quiere reflejar sobre la organizacion?

JQué necesitan o solicitan realizar? /Piezas

ANEX

¢JPor qué quieren realizar este tipo de proyecto?
SQUE tipo de impacto o resultado espera del proyecto?.

;Cudl es el Grupo objetivo primario o principal, es decir, a quién
quiere que se conecte el mensaje?

¢Considera tener un Grupo objetivo secundario al cual
también quisiera que llegard el mensaje? ;Podria ampliarse el
grupo objetivo a padres de familia? y promoverlo también en

universidades?

¢;Cudles son las caracteristicas bdsicas del GO? Las que mds
considera que Impacte en el proyecto.

¢Cuenta con accesos para poder contactar al GO?

;Qué piezas esperaria que se desarrollen?

;Cudndo desea implementar el proyecto?

¢En donde desea implementar el proyecto?

SQUE tipo de instrumentos formardn parte del concierto?

¢Como es la actividad, cudnto duran los conciertos que tipo de
piezas son ejecutadas en el mismo?

Tienen varias agrupaciones, trio de cuerdas, cuarteto de cuerdas,
quinteto de cuerdas, marimba, coro de cdmara, orquesta de
cuerdas de cdmara, coro y orquesta. ;Qué agrupacion lleva a

cabo el concierto?

¢;Cudntas veces se ha llevado a cabo el proyecto?

[O2S)
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¢De los lugares en donde dieron a conocer el evento, cudntos
asistieron?

JQué colegios han asistido a los conciertos?

¢Tiene algunos espacios predeterminados para utilizar el
material?

¢cTiene un espacio especifico para desarrollar el proyecto?

;Tienen una muestra de material utilizado en afos anteriores?
;Considera que ha sido efectivo?

¢;Se brinda algun material de apoyo a los nifios que asisten a los
conciertos?

DIFICULTADES

;Qué empresas, instituciones u organizaciones considera como
su competencia?

JCuenta con un presupuesto para el desarrollo del proyecto?

¢Cudles son las formas para obtener dinero? (Apadrinamiento,
donaciones)y en que rubro de estos dos aplica el dinero obtenido
en el concierto?

¢Porqué el material que han utilizado anteriormente no ha
generado el impacto que se quisiera?

ANEXOS
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ANEXO 11 )
ENTREVISTA / FAMILIARIZACION

Entrevistallevada acabo ala Directorade Desarrollo Institucional:
Rossana Pierri 20 de Agosto de 2017

DATOS DE LA EMPRESA

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una organizacion
sin fines de lucro que busca el desarrollo, el fomento de valores,
la prevencion de violencia y la inclusion de los nifios y jovenes
mds vulnerables del pais por medio de la prdctica colectiva de la
musica.

Vision:

“Ser una plataforma de desarrollo para cultivar en nifios y jovenes
guatemaltecos valores necesarios para su crecimiento académico,
intelectual, profesional, espiritual, social y personal. Buscando un
crecimiento integral que impacte a sus familias y comunidades.”

Mision:

“Nuestro programa busca desarrollar autoestima, reducir el tiempo
de ocio, implementar el uso de los valores morales en la vida
cotidiana, fomentar la cultura de la muasica en las comunidades,
proporcionar herramientas para que los jovenes suefien y realicen
sus metas, impactar de forma positiva en resultados académicos
de los jovenes, formar lideres positivos, promover el trabajo en
equipo e incidir en el comportamiento general”

Posee tres nucleos ubicados en:

Ciudad de Guatemala zona 13 (Nucleo zona 13) , Sacatepéquez
(Nucleo San Juan del Obispo) y Chimaltenago (Nucleo Santa Cruz
Balanyd)

En la ciudad de Guatemala se ubican en la siguiente direccion:

11 calle 4-64 Edificio Passarelli zona 1, 01001 Ciudad de Guatemala,
Guatemala.

La empresa manifiesta que practica los valores de la tolerancia,
disciplina, humildad, lealtad, respeto, laboriosidad y generosidad
para dar origen a musicos de alta calidad profesional y humana.
Actualmente brinda diversos servicios, conciertos privados
eventos diplomdticos encaminados a la recaudacion de fondos.
Los Precios varian desde Q. 3,000.00 a Q. 20, 000.00.

INFORMACION DEL PROYECTO

Quién serd el responsable del proyecto: Rossana Pierri Directora
de Desarrollo Institucional

Quién toma las decisiones sobre el proyecto: Rossana Pierri y
Junta Directiva.
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¢Cudl es su potencial en el sector musical?

Somos unaorganizacion libre que con una metodologiainnovadora
y diferente ante las demds ofrecemos el enfoque social de la
musica como una drea de oportunidad de desarrollo para los
niflos y nifias guatemaltecos que se encuentran en desventaja.

JQué quiere reflejar sobre la organizacion?

El sentido social, la inclusién y la motivacién por mejorar cada dia.
Somos una organizacion que cree firmemente en la musica como
un medio de crecimiento intelectual y espiritual que busca formar
a excelentes profesionales y ciudadanos.

JQué necesitan o solicitan realizar? /Piezas

Material publicitario para presentar a los colegios y padres de
familia (si el colegio lo permite), Presentacion ppt, video corto
animado sobre SOG, flyer, material diddctico para a los nifios que
asistan al concierto con el fin de motivarlos a adentrarse en la
musica.

JPor qué quieren realizar este tipo de proyecto?

Para recaudar fondos, llamar la atencién de las personas y dar a
conocer al Sistema de Orquestas de Guatemala a la poblacién
estudiantil . Por otro lado también se busca sensibilizar el objetivo
social de la musica

JQué tipo de impacto o resultado espera del proyecto?

Que pueda ser replicada anualmente con nuevos grados y
posteriormente en universidades. Se busca que garantice meses

de sostenibilidad y generar reacciones positivas en los estudiantes
quienes compartan con sus familias la experiencia.

¢;Cudl es el Grupo objetivo primario o principal, es decir, a quién
quiere que se conecte el mensaje?

La idea principal es convencer a los directivos de los colegios y @
su vez a los padres de familia que por el nivel socio-econdmico,
buscan los beneficios de las actividades enfocdndose en las
competencias que podrdn desarrollar sus hijos. En algunos
colegios tienen fondos destinados (directores y junta directiva)
pero los papds deciden en otras ocasiones. Sin embargo muchas
veces son los directores quienes tienen la decision.

;Considera tener un Grupo objetivo secundario o al cual
también quisiera que llegard el mensaje? ;Podria ampliarse el
grupo objetivo a padres de familia? y promoverlo también en
universidades?

Eneste casoseriaalos padres pero esto depende de los protocolos
de cada institucion. Si, se tiene pensado ampliar a quienes va
dirigido el concierto sin embargo los costos de traslado no son
rentables en este momento. Se tomé la decision de trasladar los
conciertos en el caso de colegios debido a que muchos directivos
y especialmente los padres lo consideran peligroso. El propdsito
de la préoxima temporada serd trasladar el concierto lo que implica
tener un medio de transporte para los instrumentos y nifios que
conforman la orquesta.

¢;Cudles son las caracteristicas bdsica del GO? Las que mds
considera que Impacte en el proyecto.

Nivel socio-econémico medio alto y alto, exigentes en cuanto a
recursos académicos les interesa qué competencias desarrollan
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sus hijos. Son selectivos y buscan la excelencia. No estdn
dispuestos a pagar si el evento no es de calidad.

;Cuenta con accesos para poder contactar al GO?

Si, se cuenta con una base de datos.

;QuE piezas esperaria que se desarrollen?

Afiches, un video y material para presentacion.

¢Cudndo desea implementar el proyecto?

Marzo abril 2018, Octubre-Noviembre Enero algunos colegios.
¢En donde desea implementar el proyecto?

Americano, Metropolitano, Liceo Javier, Colegio Waldorf, Bilingle
Vista Hermosa.

JQué tipo de instrumentos formardn parte del concierto?

Viento (volines y violonchelo). La parte diddctica busca ensefiarles
también las partes de los instrumentos. En el caso de los
instrumentos de viento son las mismas. También se tiene pensado
la marimba.

¢Como es la actividad, cudnto duran los conciertos que tipo de
piezas son ejecutadas en el mismo?

La activad generalmente dura una hora y media. Los conciertos
son llevados a cabo por medio de temdticas. Se tiene pensado
musica de peliculas (las peliculas de Disney y Marvel) que todo

niflo conoce. Debido a que esto motivard a los nifios y podrdn
incluso reconocer las piezas. No hay mucha interaccion con los
nifios. Podria hacerse mds actividades interactivas. Se proyecta
imdgenes relacionadas con las piezas para motivar a los nifios y
que la actividad sea mds entretenida. Para el afio 2018 se planea
trasladar la orquesta a los colegios para evitar inconvenientes en
la movilizaciéon de alumnos. Este ha sido un factor que ha afectado,
no todos estan de acuerdo con trasladar a los nifios por temas de
seguridad.

Tienen varias agrupaciones, trio de cuerdas, cuarteto de cuerdas,
quinteto de cuerdas, marimba, coro de cdmara, orquesta de
cuerdas de cdmara, coro y orquesta. ;Qué agrupacion lleva a
cabo el concierto?

Podrian hacerse varios formatos , la idea es que participen todos
las agrupaciones. Aungque es mds costoso. Tres opciones con
distintos pueden llevarse a cabo. Q. VIP 75.00 (orquesta completa)
otro de Q. 50.00 (Cuerdas) y coro Q. 25.00. En este caso se tiene
pensado en Q.25.00 marimba y cuerda.

¢;Cudntas veces se ha llevado a cabo el proyecto?
6 veces a partir del afio 2011

¢De los lugares en donde dieron a conocer el evento, scudntos
asistieron?

4 asistieron de 60 correos de la base de datos. De estos correos
Unicamente 40 personas mostraron interés. Sin embargo, se
negocié con 8-10 colegios pero solo asistieron 4. El tiempo y
seguridad es un problema.
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JQué colegios han asistido a los conciertos?

Monte Maria, Guatemala de
Americano.

la Asuncién, Montano, Suizo

¢;Tiene algunos espacios predeterminados para utilizar el
material?

Carteleras colegios.
;Tiene un espacio especifico para desarrollar el proyecto?

Ir a los colegios, ese es el propdsito actual de esta manera se
garantiza la seguridad de los nifios al no tener que transportarlos
a otro lugar. Se llevaria a cabo en los auditorios de cada colegio.
En ocasiones anteriores se llevaron a cabo en el IGA.

¢Tienen una muestra de material utilizado en afios anteriores?
;Considera que ha sido efectivo?

Si se cuenta con el material. Sin embargo, se carece de un
equipo que genera ideas o estrategias que hagan del concierto
una actividad llamativa y sobre todo que se de a conocer la
importancia de la musica en la formacion de los nifios y jovenes.

¢Se brinda algun material de apoyo a los nifios que asisten a los
conciertos?

Material diddctico con alguna actividad relacionada con el
concierto.

DIFICULTADES

;Qué empresas, instituciones u organizaciones considera como
su competencia?

La competencia en este caso, estd conformada por otras
instituciones no relacionadas con la musica precisamente que
se han abierto un espacio en los colegios y tienen un espacio
garantizado en las actividades escolares. Competencia directa en
el drea en relacion al proyecto no se tiene en general. Se compite
con las agrupaciones del Conservatorio Nacional de musica o la
Orquesta Sinfénica. A pesar de esto nos diferenciamos por ser una
organizacion enfocada en los nifios.

¢Cuenta con un presupuesto para el desarrollo del proyecto?

No hay presupuesto, este se formaria a partir de la asistencia de
los niffios a los conciertos. Para material impreso Cemaco es el
donador directo y la Universidad Internaciones.

¢Cudles son las formas para obtener dinero? (Apadrinamiento,
donaciones)y en que rubro de estos dos aplica el dinero obtenido
en el concierto?

Como donacién / apadrinamiento. Hay un minimo de Q.50 por
persona.

¢Porqué el material que han utilizado anteriormente no ha
generado el impacto que se quisiera?

El enfoque con el que se vende la idea no es elidéneo. Se debe recalcar
mds sobre las competencias que los nifios pueden adquirir a través de la
musica, sus beneficios e importancia en la formacion. El material por otro
lado necesita ser atractivo.

ANEXOS

332



ANEXO 2

GUIA DE OBSERVACION
ANTECEDENTES Y COMPETENCIA

Acerca de la pieza: Propodsito de uso, cudl es el contexto

Aspectos a analizar:

1

2.

Color: colores corporativos, semiotica, funcion, expresion
Formato: Dimensiones en digital / impreso
Soporte: Digital / impreso

Tipografia: Serif / San serif / Caligrdfica / Combinacion /
Funcion / Expresion

Ejes y reticulas: Sin reticula especifica / Manuscrito / Modular
/jerdrquica. Ejes horizontales o verticales

Elementos grdficos extra: llustracion / fotografia / iconografia
/presencia de logotipos

Funcion comunicativa: Informar / persuadir / diddctica /
recreativa

Copy o slogan: Presencia de este o no /importancia
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ANEXO 21

ANALISIS GRAFICO /
ANTECENDENTES

CASO 1 Conciertos de solistas

Seguln la pdgina de Facebook de la organizacion. Ha llevado
a cabo distintos conciertos. En este caso corresponde a la
temporada de conciertos de solistas extranjeros llevado a cabo
en el afio 2016.

€19
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il il
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N
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N\
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\\ X
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\

; SISTEMA DE
ol ORQUESTAS

DE GUATEMALA

Lugar: 2da ave 12-40 zona 1,
Paraninfo Universitario USAC
Dia:viernes 11 de noviembre

Hora:7:00p.m.
ENTRADA GRATUITA

=

- B

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017)
Extraido el 26 de Agosto del 2017 de https://www.facebook.
com/SOG.GUATE/photos/a.628311667225246.1073741830.131
664398556644/1245847775471629/?type=3&theater

A —"h.c
Taller basico

de direccién
Orquestal
Al‘e?( ‘Venegas—CHIVIjE

=\

Curriculum del director

«Director titular de la Orquesta Sinfonica Regional de
Magallanes y Director de la Orquesta Sinfonica
Municipal de Coyahique.

+Flautista.

+Obras a trabajar: Palladio, 1er mov. -Jenkins,
Ases's Dead-Grieg, Pequena Serenata
Nocturna-Mozart, 1er mov.

D YN
Lugar: 13 ave B 26-45 zona 13
Colonia La Libertad
Dias: lunes 7 a miércoles 9
de noviembre 2016
Hora: 3:00 a 5:30 p.m.

<o

—

SISTEMA DE
ORGUESTAS
DE GUATEMALA

R

Entrada gratuita confirmando

al pierri.sog@gmail.com
*Los (?irccmrcs seleccionados d

drdn dirigir en ¢l concierto

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017)
Extraido el 26 de Agosto del 2017 de https://www.facebook.
com/SOG.GUATE/photos/a.191036660952751.5774218166439
8556644/1242256592497414/?type=3&theater

Manejo del color: No se hizo uso de colores corporativos, lo que
puede relacionarse con el hecho de que el evento es impartido por
extranjeros ajenos a SOG. Predominan colores cdlidos y negro.

Semiotica: De acuerdo a la autora Afiafios (2008), el manejo del
color en los materiales es de tipo realista, hay una presencia de
imdgenes que se apegan a la realidad, en el caso de la presencia
de ilustraciones de violines. No son elementos bidimensionales.
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Se apegan a una grdfica realista. La funcién del color parece
corresponder al contexto de los instrumentos, en este caso el
violin. Posee una grdfica sofria debido al manejo del color.

Formato: Cuadrado con unas dimensiones de: 960 x 960 pixeles.
Dimensiones utilizadas para posts en Facebook

Soporte: Digital

Tipografia: Caligrdfica, combinacién con san serif y decorativa. No
posee unidad visual en cuanto a este aspecto. Uso de diferentes
tipografias, carece de unidad visual. En este caso se hace uso de
tipografia caligrdfica e itdlica lo que connota movimiento.

Funcion: Favorecer a la legibilidad para informar, Sin embargo, la
cantidad de texto es excesiva.

Expresion: EL movimiento se vincula con la temdtica del evento al
ser una actividad musical.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con una reticula jerdrquica
segun Timothy (2002). La cual segln la autora tiene el propdsito
de unificar elementos disparejos. Es posible identificar los bloques
donde se dispone de la informacion. La disposicion de la reticula
permite jerarquias en niveles de importancia en relacion a la
informacion. Existe una pleca negra dispuesta en el titular por lo
qgue se enfatiza en esta drea.

emnpcra

de solistas

mT‘ |
el A!l:; nﬂ

\\

‘\\ 1\\‘\ / ‘ SISTEMA DE

ORQUESTAS
DE GUATEMALA

Lugar: 2da ave 12-40 zona 1,
Paraninfo Universitario USAC
Dia:viernes 11 de noviembre

Hora:7:00p.m.

ENTRADA GRATUITA
e &

N

Elementos grdficos extra: Presencia de fotografia e imdgenes
referentes a instrumentos. Logotipo presente en sus variaciones.
No hay unidad en el uso de este elemento, puede variar segin
material. La fotografia del musico es utilizada dos veces para las
piezas. No hay variedad.

Funcion comunicativa: Ambas imdgenes tienen la funcidon de
informar sobre el concierto de solistas y un taller impartido por un
musico extranjero.

No hay presencia de slogan o copy Unicamente eltitular descriptivo
del evento.
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CASO 2 Concierto final de seminario

Segln la pdgina de Facebook de la organizacion. SOG ha
realizado conciertos impartidos por maestros extranjeros. La pieza
corresponde a un post de Facebook para el concierto del 24 de
junio de 2016.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

CONCIERTO
Final de Seminario

Con los maestros invitados:

Sandra Rivera-El Salvador
Daniel Dominguez-El Salvador
Luis Morataya-El Salvader
Marco Tulio Alvarez-Honduras
Ricardo Vargas-El Salvador

Dia: viernes 24 de junio

Hora: 3:00p.m.

Lugar:13 ave B 26-45 zona 13 La Libertad
Entrada libre

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido
el 26 de Agosto del 2017 de https://www.facebook.com/pg/
sistema.guatemala/photos/?ref=page_internal

Manejo del color: La organizacion ha realizado un esfuerzo por
utilizar sus colores corporativos. Los colores tienen una funcion
de reafirmacion de identidad de marca mientras que su expresion
es corporativa.

SISTEMA DE
ORQUESTA:
DE GUATEMALA

CONCIERTO
Final de Seminario

Con los maestres invitados:

Sandra Rivera-El Salvador
Daniel Dominguez-El Salvador
Luis Morataya-El Salvader
Marco Tulio Alvarez-Honduras
Ricarde Vargas-El Salvador

Dia: viernes 24 de junio

Hora: 3:00p.m.

Lugar:13 ave B 26-45 zena 13 La Libertad
Entrada libre

Formato: El formato es cuadrado con unas dimensiones de: 960 x
960 pixeles. Formato utilizado para Facebook.

Soporte: Digital

Tipografia: Hace uso de unatipografia decorativa. Posee la funcion
de informar sobre el concierto de final de seminario, mediante su
legibilidad. Ademds enfatizar por medio de titulares y jerarquias.
Con una expresion dindmica.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con una reticula jerdrquica
seguln Timothy (2002), y manuscrita. La reticula manuscrita se hace
evidente en la parte central del arte con informacién presente en
forma de bloque. No posee suficientes mdrgenes externos por lo
que el contenido escrito se encuentra muy cercano a los bloques
de color.

Elementos grdficos extra: Elementos vectoriales ilustrativos. EL
logotipo se encuentra presente en una de las variaciones mds
utilizadas por la organizacion.

Funcion comunicativa: Informar sobre el concierto y su asistencia
gratuita. Carece del uso de un copy o splogan.
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CASO 3 Apadrinamiento

Segun la pdgina de Facebook de la organizaciéon. SOG ha llevado
a cabo conciertos impartidos por maestros extranjeros. La pieza
corresponde a un post de Facebook para el concierto llevado a
cabo el 24 de junio de 2016.

SISTEMA DE

ORQUESTAS
DE GUATEMALA

——

APADRINA

a un Wino

DESDE Q50 AL MES

iCONSTRUYAMOS UNA SOCIEDAD EN ARMONIA!

PARA MAS INFORMACION: Sinfo.soggt@gmail.com ( 2220-1199 / 2251-5599

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido el
26 de Agosto del 2017 de https://www.facebook.com/pg/sistema.
guatemala/photos/?ref=page_internal

Manejo del color: Nuevamente se hace uso de los colores
corporativos. Su uso reafirmacién de identidad de marca mediante
una expresion corporativa

Formato: El formato es cuadrado con unas dimensiones de: 960 x
960 pixeles. Ideal para el uso en Facebook.

Tipografia: Hace uso de combinaciones con tipografia caligrdfica,
san serif. Hace uso de diferentes grosores y tamafios para lograr
jerarguias en cuanto al contenido.

Funcion: Informar mediante jerarquias por el uso de distintas
tipografias.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con una reticula jerdrquica
seglin Timothy (2002). La disposicion a modo de bloques
horizontales permite enfatizar informacion importante, como el
cintillo morado el cual posee informacién de contacto.

DESDE Q50 AL MES

ICONSTRUYAMOS UNA SOCIEDAD EN ARMONI(A!

PARA MAS INFORMACION: info.soggt@gmail.com £2220-1199 / 2251-5599
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Elementos grdficos extra: Presencia de fotografia. La fotografia

hace referente a la imagen de un nifio musico que pertenece

a la organizacion. Logotipo presente. Carece de elementos e e o
iconogrdficos extra. e 11 afos de edad

Funcion comunicativa: Ambas imdgenes tienen la funcion de
informar sobre el programa de apadrinamiento y cual es el monto.
Brinda datos de contacto con el propésito de informar a las
personas interesadas en participar.

No posee copy o slogan.

&Qué quieres ser cuando seas grande?
<£Quién es tu masico favorito?
“Cuando sea grande quiero ser

“Mi misico favorito es Jakob Dylan= cellista profesional y bombero.”

CASO 3 Campafia de apadrinamiento

]‘6’ gﬁ‘;:‘;’; edad :sar‘la gerédnd
La organizacion ha realizado campafias para dar a conocer a sus - G, Vol

alumnos con el propdsito de motivar a las personas a apoyar en
donaciones y apadrinamiento. Llevada a cabo en octubre de 2015
segun la pdgina de Facebook de SOG.

£Qué es lo que mas te gusta del SOG?

“El hacer arte y poder expresario con un Instrumento <£Por qué estds en SOG?
es algo que te completa como persona.”

“Porque es algo que me apasiona a ser una mejor
persona y claro, un suefio que ahora lo estoy cumpliendo.”

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2015) Extraido el 26 de
Agosto del 2017 de https://www.facebook.com/pg/sistema.guatemala/
photos/?ref=page_internal
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Manejo del color: En esta campafia especifica se utilizé una paleta
de color distinta a la que acostumbra. La funcion del color es
persuadir por medio de una grdfica llamativa. Expresion dindmica,
infantil, juvenil.

Semidtica: Colores vibrantes. Segun Costa (2003), se hace uso de
colores fantasiosos los cuales se caracterizan por serimaginativos
y arbitrarios. No tienen porque corresponder a la realidad.

Formato: El formato es rectangular con unas dimensiones de: 731
x 960 pixeles. Ideal para post en Facebook.

Soporte: Digital.

Tipografia: Hace uso de combinaciones con tipografia sanserif
en bold y regular. Lo que permite visualizar jerarquias. Informa
mediante el texto sobre los programas de apadrinamiento. Se
expresa de manera clara y concisa.

Ejes y reticulas: No presenta una reticula especifica la disposicion
de elementos en cada imdgen es libre e irregular. Se hace
presente un eje vertical en el cual se ubican los elementos a partir
del centro. Algunos elementos vectoriales se presentan en los
laterales.

Jaquelin
16 afios de edad
Violin

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

éQué es lo que mas te gusta del SOG?

“El hacer arte y poder expresario con un instrumento
es algo que te completa como persona.”

Elementos grdficos extra: Uso de fotografia y elementos
vectoriales de manera ilustratriva. Se acompafia de elementos
vectoriales como violines en la paleta de color descrita.

Funcion comunicativa: Dar a conocer a los nifios musicos de
la organizacioén, su nombre, edad y una frase especifica como:
sQuién es tu musico favorito? lo que permite dar a conocer los
intereses y gustos personales de cada uno.

Carece de copy pero utiliza frases relacionadas con cada nifio
como se menciondé con anterioridad.
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CASO 5 Concierto didactico 2017 Afiche en cartelera:

El Sistema de Orquestas de Guatemala ha llevado a cabo con
anterioridad la temporada de conciertos diddcticos. En este caso S G Ve 51‘;""“ Conx DONACION:
la temdtica era musica de pelicula y corresponde al afio 2017 ﬁ@ i 075.00
segun informacion proporcionada de Rossana Pierri Directora de Gf{}dmmker
Desarrollo Institucional.

Afiche en redes:

MESON

PANZA VERDE

CONCIERTO
MUSICA DE PELICULAS

HE N EEEESESESESNESSNSNNESSNEEEENN
SABADO 13 DE JUNIO - 5:00 PM - ENTRADA LIBRE

Fusién de orquestas nacionales interpretando
los principales temas de la masica de peliculas
-MARVEL - DISNEY - UNIVERSAL - DREAMWORKS - PIXAR - Apova
FEBRERO CULTURALES

JUEVES 23  VIERNES 24 SABADO 25 DOMINGO 26
7:30 p.m. 7-30 p.m 6:00 p.m. 3:00 p.m.

9 ave 0-31 zona 4 TEATRO IGA. parqueo TEC-Q25 00

Patrocina l“ E l N IT% elPeriodico
fm10

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por
Rossana Pierri. Directora de Desarrollo institucional. 25 de agosto de 2017

MESON PANZA VERDE, 5a. AVENIDA SUR #£19, LA ANTIGUA GUATEMALA

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2015)
Extraido el 26 de Agosto del 2017 de https://www.
facebook.com/sistema.guatemala/photos/a.191036660
952751.57742.181664398556644/909959232393820/?
type=3&theater photos/?ref=page_internal
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Banner:

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2017) Extraido el 26 de Agosto del 2017 de
https://www.facebook.com/pg/sistema.guatemala/photos/?ref=page_internal

Manejo del color: Semidtica: se hace uso de colores no
corporativos, presencia de colores sobrios y poco llamativos. Los
colores se apegan a la realidad al utilizar tonos cdlidos y oscuros
dentro de la gama de los cafés para hacer alusion al instrumento
de viento-madera. Colores realistas

Funcion: Contextualizar con la temdtica del evento, se apega a lo
realista. Como se menciona anteriormente.

Expresion : Sobriedad

Formato: Afiche en redes: 701x960 Afiche de cartelera: 11x17
pulgadas Banner: 828 x 313.

Soporte: Digital / Facebook.

Tipografia: El afiche en redes maneja un titular san serif. Existe un

uso de combinaciones con tipografia caligrdfica, san serif en el
caso del afiche en cartelera. Se hace uso del color amarillo sobre
fondos oscuros, sin embargo, también se utiliza en fondos blancos.
La tipografia caligrdfica podria connotar movimiento y dinamismo.
Funcion: Llamar la atencion al titular principalmente, informar
sobre el evento.

Expresion: Dinamismo a través del uso tipogrdfico caligrdfico, el
manejo del color en la palabra “Pelicula” enfatiza y posee mayor
peso visual siendo amarillo sobre fondo oscuro.

Ejes y reticulas: Presenta ejes rectos. Con reticula jerdrquica de
acuerdo a Timothy (2002). Se hace presentes ejes horizontales
para la posicién de informacion adicional del evento.

s G =) 5n|h(hu7
f_“)dg/g ::‘nup:

Fusi6én de orquestas nacionales interpretando
los principales temas de la misica de peliculas
~MARVEL - DISNEY - UNIVERSAL - DREAMWORKS - PIXAR -
FEBRERO

30
9 ave 0-31 zona 4 TEATRO IGA. parqueo TE 00

T
m10(}
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se presenta multiples secciones de informacion a manera de
modulos que contienen datos especificos. Carecen de alineacion

OLgUﬂose[emeﬂ’[OS fassnsnssesnnsnnnesnnnnnn

Gequestu Sinfdnic
Sanfa Cenz
Balanyit

Elementos grdficos extra: Presencia de ilustraciones referentes
al concierto (violin) y una tira de pelicula para corresponder al
concepto del concierto el cual referia a “musica de peliculas”.
Manejo de logotipos de patroncinadores.

Funcion comunicativa: Dar a conocer el evento, informar sobre
los patrocinadores y los dias del mismo.

Copy / slogan: Hizo uso de la frase “Sinfonia de pelicula” para TGN - N
de esta manera conectar con ambas temdaticas (la muasica y las
peliculas) no es consistente en las piezas, el titular cambia en el o m i e
afiche con la imagen de Darth Vader.

Material proyectable: Para el concierto diddctico 2017 Smfonwg m oo s o
se realizé material impreso dirigido a padres de familia DE PELICULA sisTema oe cmaussma - ammn
y a directivos. Siguiendo la linea grdfica anterior. DE(GUATEMALA

El Sistema de Orquestas de Guatemala
presentard una temporada especial
de temas de peliculas en la que
interpretaran  misica de  Marvel,
Disney, Universal, Dreamworks y Pixar
con instrumentos sinfénicos. En el
espectaculo participaran en fusion
varios proyectos infantiles y juveniles
que estan desarrollando Guatemala por
medio del arte:

*Orquesta Sinfonica de Santa Cruz Balanya (Chimaltenango)
eMarching Band Biihos (Col. La Florida zona 19)

eMarimba La Brisa (Nicleo San Juan del Obispo-SOG)
sCoro de camara (Nicleo zona 13-S0G)

e0rquesta de camara (Niicleo zona 13-S0G)
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para que todos los alumnos tengan Formato: Carta 11x 8.5 pulgadas.
laoportumdaddeparuaparenestatemporadaunwa

Soporte: Impreso y digital.

Lugar: Sistema de Orquestas de Guatemala*.
CLTp ML AR ) Los cuales incluyen material didactico que se entregard
4 . _ . . . .
zona o lss alrios il gl conelentorcurn apoy0 i ks Tipografia: Hace uso de tipografia caligrafica y san serif para el
o . competencias a desarrollar. contenido. Sin embargo, el color amarillo como menciona el autor
|grcnles 22, jueves 23
¥ viemes 24 de fefirero *a donacion ser4 destinadaa la continuidad y desarrollo Dupont (2004), esto no recomienda sobre materiales o superficies
Horarios: del Sistema de Orquestas de Guatemala, el cual atiende blancas
Cada dia se presentaran diariamente de forma gratuita a mas de 350 nifios y .
dos funciones jovenes que son parte de orquestas, coros, marimbas y
N ensambles pre-infantiles. Y que busca la transformacion . o .
it b sacial por medio de la miisica, Funcion: Procurar la legibilidad y claridad al ser un documento

pensado para la lectura y comprension

(IA B B B W EERRRNN]

Expresion : Sobriedad, saturacion.
RSl its s s u m nmeEnBEl!
: . Ejes y reticulas: La portada contiene una reticula modular la cual
a apartir de cada mdédulo se ubica informacidén importante del
evento, patrocinadores, hora y fecha. La informacion se presenta
a modo de mddulos de bloques rectangulares:

L.os conciertos diddcticos se llevardn a cabo con el

drea de expresion artistica:

Competencias del CNB:

*Manifiesta aprecio por el arte y los
Artistas guatemaltecos valorando
su desempefio en el tiempo y en el
espacio.

Gequest Sintiica
Sunfa Cenz
Ralanyi

«Valora las manifestaciones esté-
tico-sonoras de distintos dmbitos
y épocas por su funcion social, su
forma de estructuracion y su inter-
pretacion

«Emite juicios sobre creaciones mu-
sicales y diferentes manifestaciones
estético- sonoras.

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por Rossana
Pierri. Directora de Desarrollo institucional. 25 de agosto de 2017
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Las reticulas en relacion al contenido es jerdrquica, hace uso
de plecas negras en las cuales se hace presente informacion
especifica del evento y la organizacion.

La cantidad de texto por diapositiva es demasiado extensa.
Las diapositivas sobrepasan las 5 lineas. Esto podria afectar la
compresion del material al convertir la lectura poco placentera.

Elementos grdficos extra: Hace uso de fotografias y el elemento
de la cinta de video en la parte inferior. Se aplicaron iconos en la
parte superior de titulares y fragmentos de texto especificos sin
embargo son repetitivos.

Funcion comunicativa: Material informativo. EL propdsito es
informar a los colegios sobre la actividad. Sin embargo debido a
la cantidad extensa de contenido podria verse afectada la funcion
de comunicar el mensaje.

Recurso pedagdgico: Este material fue repartido el dia del
concierto a los nifios. Sin embargo, carece de un atractivo visual
que motive al nifio a leerlo. Generar un material promocional seria
mds efectivo para posicionar a SOG en la mente de los nifios y
dar lugar a una experiencia memorable que les haga recordar el
concierto y los motive a integrarse en la musica.

SISTEMA DE
ORQUESTAS
DE GUATEMALA

SISTEMA DE ORQUESTAS DE GUATEMALA — SINFONIA DE PELICULA

¢QUE INSTRUMENTOS USAN LAS AGRUPACIONES?

CAMERATA DE CUERDAS: violines, violas, violoncellos y contrabajos

MARCHING BAND: flautas, clarinetes, saxofones, trompetas, trombones, eufonios, tuba, quintuple, redoblante, bombo y lira
ENSAMBLE DE MARIMBA: 2 marimbas, tololoche y bateria

CORO: 4 voces: soprano, contralto, tenor y bajo

ORQUESTA SINFONICA: familia de cuerda frotada, vientos madera, vientos metal y percusién

Fuente: Sistema de Orquestas de Guatemala (2016) Proporcionado por
Rossana Pierri. Directora de Desarrollo institucional. 25 de agosto del 2017
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Manejo del color: Uso de colores pastel que notienen relaciéon con
el material anteriormente expuesto para el concierto. / Funcién:
Agrupaciéon a través de etiquetas que identifican instrumentos /
Expresion: Expresion: Sutil, colores pastel

Formato: Tamafo carta horizontal. 11x8.5 pulgadas.
Soporte: Impreso.
Tipografia: San serif en sus variaciones regular y bold.

Funcion: Explicativa por medio de manejo del contenido a manera
de pdrrafos y etiquetas / Expresion: Técnica, para explicar
conceptos.

Ejes y reticulas: A modo de diagrama sin una reticula especifica.
La disposicion de los recuadros de colores generan un aspecto
saturado y desordenado. Podria afectar a la comprensién

Elementos grdficos extra: Hace uso de recuadros de color para
enfatizar el nombre de los instrumentos. Se utilizaron ilustraciones
de los mismos para ejemplificar cada uno.

Funcion comunicativa: Pedagdgica con el propésito de
comprender la disposicién de los instrumentos segun la estructura
de la orquesta. Es un material que estaba pensado, segun la
Directora de Desarrollo Institucional Rossana Pierri, en ser utilizado
como apoyo para el dia del concierto en el aprendizaje de los
instrumentos.
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ANEXO 2.2

ANALISIS GRAFICO / CASOS
ANALOGOS: COMPETENCIA

CASO 1 Museo del nifio

El museo del nifio conforma una competencia indirecta con la
organizacion. Su funcién es educativa, sin embargo, se enfoca
en mds aspectos y no Unicamente en musica. La pieza constituye
un post de Facebook para informar sobre la exposicion llevada a
cabo en el museo. Perteneciente al afio 2015.

ENRIQUE CHIU

El Yoo y Color
dell Arissta

INAUGURACION

DE LA EXPOSICION EN EL
MUSEQ DE LOS NINOS DE
GUATEMALA

Fuente: Museo del nifio (2015) Extraido el 30 de Enero del 2018
de https://www.facebook.com/museodelosninos.gt/photos/
rpp.421716254391/10155815997914392/?type=3&theater

Manejo del color: Colores cdlidos. Saturados
Funcion: Llamativa, persuasiva

Expresion: Dindmica, vibrante, infantil.

Formato: Carta 960x 960 pixeles.
Soporte: Digital./ Facebook

Tipografia: San serif y decorativa en el titular. El color rojo sobre
blanco favorece a la legibilidad segun el autor Dupont (2004).

Funcién: Enfatizar titulares o nombre de la obra.

Expresion: dindmica por medio del uso de una tipografia
decorativa. Formal para generar puntos de lectura distintos con
informacion precisa.

Ejes y reticulas: De acuerdo a la disposicion de elementos
maneja una reticula de apoyo para jerarquizar. La presencia
de plecas y el eje vertical permite hacer énfasis en elementos
importantes dentro de la composicion, la informaciéon del evento
y una ilustracion que es de ayuda a contextualizar con el mismo.
La informacion se presenta a modo de blogues que permiten
identificar los elementos grdficos e informacion.
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ENRIQUE CHIU

£l fifho y Celor
dell AviEsta

INAUGURACION

DE LA EXPUSICI(]I\! ENEL
MUSEO DE LOS NINOS DE
GUATEMALA

Elementos grdficos extra: Presencia de ilustracion. En la cual
existe un predominio de colores saturados y formas bdsicas. Uso
de plecas y secciones segun la informacion expuesta.

Funcion comunicativa: informar sobre la inauguracion, no posee
datos especificos de hora y fecha. El post carece de informacién
importante para poder asistir al evento.

Copy: Maneja un titular referente a la actividad “El nifio y Color
del artista”.

CASO 2 teatro abril Temporada Estudiantil

El Teatro Abril constituye competencia indirecta de SOG al
promover obras de teatro musicales. Su enfoque no es diddctico
Sino recreativo es por ello que se considera indirecta. Asimismo,
este tiene mejor posicionamiento y trayectoria. Anualmente
el Teatro Abril seguin su pdgina oficial (s.f) prepara temporadas
estudiantiles en donde se promueve obras de diferentes temdticas.

Manejo del color: Colores cdlidos. Maneja los colores segun la
temdtica de la obra. En la sirenita predomina el color azul por
ejemplo. Es evidente el uso de colores primarios en su grdfica
general.

Funcion: Uso segln temdtica, contextualizar con la misma y el
género de la obra / Expresién: Dindmica

Formato: Rectangular 660x 960 pixeles.
Soporte: Digital / Facebook.

Tipografia: Titulares con tipografia serif o decorativa. Llamativos.
principalmente en color blanco sobre fondos oscuros.

Funcion: Enfatizar titulares o nombre de la obra.
Expresion: dindmica en las versiones de tipografia caligrafica o

decorativa. El Jorobado de Notre Dame posee una expresion mds
sobria.
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Ejes y reticulas: Ejes horizontales, reticula jerdrquica al tratarse
de publicaciones a modo de dafiches. Utilizacion de plecas y
elementos dispuestos como bloques horizontales para disponer

de informacion sobre fecha y precio.

DOMINGO 11:00 A.M.
Admisién Q. 25

9 av.14-22, Zona1 | PBX 2494-8800

Fuente: Teatro Abril (2018) Extraido el 30 de
Enero del 2018 de https://www.facebook.
com/271035552960160/photos/a.27103861962
6520.71266.271035552960160/588944374502
608/?type=3&theater

EL JOROBADO
DE NOTRE DAME

' DOMINGO) 11:00 MF " |
AdmlslonQZS ot ¥ |

ARESISTOLY

Mv Zona1 | PBX 2494-8800

Fuente: Teatro Abril (2018) Extraido el 30 de
Enero del 2018 de https.//www.facebook.
com/271035552960160/photos/a.27103861962
6520.71266.271035552960160/691338440929
867/?type=3&theater

\
\
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Fuente: Teatro Abril (2018) Extraido el 30 de Enero del
2018 dehttps://www.facebook.com/271035552960160/
photos/a.271038619626520.71266.271035552960160/561
550630575316/?type=3&theater



Elementos grdficos extra: Presencia de ilustracion y fondos con
textura. El peso y persistencia de la posicion del logotipo se hace
evidente, siendo este un elemento presente siempre en la parte
superior.

Funcion comunicativa: Informar sobre cada obra y datos de hora
y fecha.

Copys: Material grdfico del Teatro Abril, posee un aspecto mds
(lamativo. No hacen uso de copys o frases con las cuales el grupo
objetivo pueda desarrollar una conexion emocional. Sin embargo,
las obras son conocidas por lo que es mds sencillo encontrar
interés por las mismas. Es importante resaltar que las obras
parecen tener fines reacreativos y no diddcticos.
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ANEXO 3

INSTRUMENTO DE ENTREVISTA
EXPERTO EN EL TEMA / MARCO
DE REFERENCIA

CONTEXTO GUATEMALTECO

¢Cudl es la importancia de la educacion musical y su aporte en
un pais como Guatemala?

Segun el contexto guatemalteco ;qué beneficios aporta la
musica a la sociedad?

¢Cudles son las oportunidades de apoyar proyectos enfocados
a la formacion musical en segmentos sociales con diferentes
oportunidades?

BENEFICIOS DE LA FORMACION MUSICAL

Pitdgoras utilizaba acordes y escalas especificas para lograr el
equilibrio mental y armonizar el estado de dnimo negativo de las
personas. ;Segun su experiencia que beneficios se obtienen de
la mdsica para el desarrollo integral del ser humano?

El liderazgo es una competencia que puede desarrollarse a
través prdctica de la musica. ;Qué otras competencias es posible
adquirir por medio de la formacion musical en los nifios de nivel
primario?

La musica es una herramienta de transformacion social. ;Como
la musica fomenta la formacion de valores y la inclusion social?

Se afirma que la musica beneficia a la preparacion académica
reforzando la atencion y concentracion, incrementando Ila
memoria y creatividad. Existen investigaciones que afirman
que existe una correlacion entre la ensefianza de la mdsica y
el desempefo académico. De acuerdo a su experiencia, ;qué
otros beneficios se adquieren a través de la musica en el dmbito
académico?

CONCIERTO DIDACTICO

Los conciertos diddcticos buscan estimular el conocimiento
musical o tener un acercamiento a ese dmbito. ;Cudl deberia
ser el fin de los conciertos diddcticos segun sus conocimientos?

¢;Cudles son las herramientas que faciliten abordar un concierto
diddctico?
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ANEXO 31

ENTREVISTA EXPERTO EN EL
TEMA: PROFESOR MUSICAL

Experto: Licdo. Carlos Ramiro Vivar

Mdusico trombonista y docente de profesion. Su padre era musico.
Es asi como él se integra en ese dmbito. Estudié magisterio y
posterior continud sus estudios en musica en 1980. Se integré
en 1988 a la Orquesta Sinfénica siendo seleccionado ante 10
trombonistas. Tiene mds de 30 afios de experiencia como Docente
en el Conservatorio Nacional de Musica Germdn Alcdantara e
integrante la Orquesta Sinfénica Nacional. Ademds ha trabajado
con multiples orquestas.

CONTEXTO GUATEMALTECO

¢Cudl es la importancia de la educacion musical y su aporte en
un pais como Guatemala?

Me imagino que es con respecto a la educacion primaria, yo creo
que la educacién musical es interesar a los nifios en el estudio de
la musica. Importante. El arte representa al pais. Es algo que hace
que se vea cual es la cultura de cada pais.

Segln el contexto guatemalteco ;qué beneficios aporta la
mdsica a la sociedad?

El beneficio que aporta es directamente la parte artistica musica.
Hay muchos niflos que estudian musica y su comportamiento
es diferente a los demds. Son personas mds observadoras, son

personas que podrian estudiar cualquier otra carrera. En ese
sentido son mds disciplinados, la musica les da ese beneficio. Son
mds receptivos.

Con relacion al acuerdo ministerial 3853-2017 que llevé a cabo las
reformas del acuerdo 178-2009 en donde se modificé y suprimio
el curso de musica del Sistema escolar para el afio 2018. ;Cudles
considera son las causas de la falta de interés por parte de las
autoridades educativas en la formacion musical?

Quitar la musica de la ensefianza de las escuelas afecta no
solo porque la carrera musical se queda perdida, no van a ver
interesados en estudiar eso. Ser maestro de musica se quedard
a un lado y los alumnos no tendrdn la misma ensefianza. Me
imagino que los programas serdn muy diferentes al unir una
materia con otra. Yo mds pienso que si las autoridades decidieron
esto, es porque quieren evitar el pago a maestros. Mds que todo.
Lastimosamente viste que nuestro pais tiene muchas deficiencias.
A veces las autoridades que estdn en el cargo no son las idéneas.
Porque no estdn aptos a veces. Y no tienen el interés. Pero habria
que ver cuales son los intereses de ellos.

¢Cudles son las oportunidades de apoyar proyectos enfocados
a la formacion musical en segmentos sociales con diferentes
oportunidades?

He visto muchas personas que vienen a estudiar musica. Y como
maestro musical, sime doy cuenta del cambio de muchas personas.
Algunas veces solo vienen a estudiar porque les llama la atencion
pero suambiente aveces no es el adecuado, donde viven a veces
se ven forzados a un comportamiento diferente. Cuando vienen
por aca, como humanos uno aconseja que deben evitar meterse
a problemas. En una ocasién que estaba hablando con alumnos,
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entramos a ese campo precisamente de que algunos sectores
de la ciudad, abundan las pandillas y grupos antisociales. Yo
les aconsejaba que trataran de no meterse en esto. Al final de
la clase un alumno me dijo que hablaba demasiado, me imagino
que talvez estaba metido en eso, pero igual les decia que el final
de eso era la cdrcel, el hospital o la muerte. Te cuento que me
dijo eso un poco molesto él. Pero pasé el tiempo y el quiza vivid
en carne propia alguna experiencia y eso hizo que se retirara.
Llegd el tiempo y me dijo “maestro tiene usted razoén, hay que
cambiar eso” el cambid su vida y se dedicd a la musica entonces
quiere decir que musicalmente si podemos influir al cambio. El se
convirtié en un gran musico con quien he tocado.

BENEFICIOS DE LA FORMACION MUSICAL

Pitagoras utilizaba acordes y escalas especificas para lograr el
equilibrio mental y armonizar el estado de dnimo negativo de las
personas. ;Segun su experiencia que beneficios se obtienen de
la mdsica para el desarrollo integral del ser humano?

Mejora la habilidad comprensiva, el ser mds atentos, mayor
empatia, ejercita la disciplina.

El liderazgo es una competencia que puede desarrollarse a
través prdctica de la mudsica. ;Qué competencias es posible
adquirir por medio de la formacion musical en los nifios de nivel
primario?

Mds cuando uno es entusiasta. Cuando yo empecé a tocar masica
era un alumno entusiasta y yo era quien jalaba a mis compafieros,
los organizaba para que hiciéramos mdsica. Y adn ahora como
maestro de musica sigo haciendo ese tipo de trabajo. Los
muchachos gracias a Dios me apoyan. Pero a veces no hay quien
los una. Hay que comportarse de esa manera, liderar. Liderar no

es solo unirlos, sino liderar para hacer algo que a todos nos una y
tratar de sacar de cada uno de ellos, lo mejor. Y hacer que cada
vez que suene un grupo musical, sea mejor. Esas experiencias les
ayuda a ser el centro de sus compafieros. Mi hijo desde pequefio
ha sido el centro de sus compafieritos por la habilidad musical. Es
quien trata de evitar conflictos entre ellos y lo respetan. Si se crea
un liderazgo a través de la musica.

La mdsica es una herramienta de transformacion social. ;Como
la masica fomenta la formacion de valores y la inclusion social?

Lo quete decia, en el caso de mi hijo. Evitar que a alguien lo hagan
de menos esimportante. Y nosotros también. Como adulto también
lo he intentado. En una ocasién llegd a inscribirse al conservatorio
un muchacho y senti su rechazo inmediatamente y la primera vez
también lo hice a un lado. Algo de lo que me arrepenti. EL otro
dia el me saluddé a pesar del rechazo, traté de acercarlo. Es asfi
como nos logramos ayudar, haciendo musica siempre. La musica
nos ayuda a ser mds comprensivos y empdticos. La musica como
herramienta nos ayuda a ser mds incluyentes.

Se afirma que la mdsica beneficia a la preparacion académica
reforzando la atencion y concentracion, incrementando Ila
memoria y creatividad. Existen investigaciones que afirman
que existe una correlacion entre la ensefianza de la musica y
el desempefio académico. De acuerdo a su experiencia, ;qué
otros beneficios se adquieren a través de la musica en el dmbito
académico?

Cudndo uno hace ejercicio fisico se aumentan los musculos.
Pero cuando uno estudia musica hacer ejercitacion diaria como
disciplina, me refiero a la técnica del estudio del instrumento
hace que uno mantenga esa prdctica diaria. Esa concentracion
también es ejercicio para el cerebro y a nosotros los musicos se
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nos crece el cerebro un poco mds segun tengo entendido, somos
mds comprensivos, atentos.

Casi todos los nifios que estudian musicas tienen un mejor
rendimiento académico, tienen buenas notas. Les han dado becas.
Tengo un alumno que estudid trombdén pero en su carrera también
era exitoso y se retird del instrumento. Algunos hasta son mis
compafieros en la Orquesta Sinfénica. Lo que es muy satisfactorio.

CONCIERTO DIDACTICO

Los conciertos diddcticos buscan estimular el conocimiento
musical o tener un acercamiento a ese dmbito. ;Cudl deberia
ser el fin de los conciertos diddcticos segun sus conocimientos?

Aveces la mayoria no le ponen la atencidn pero siempre llegan un
montén que si les encanta. Se debe buscar la musica adecuada.
Resulta que a veces se desarrollan programas musicales que mds
bien los duermen. La idea es mantenerlos despiertos, sintiendo
lo que estdn escuchando y el propdsito mayor es buscar entre
todos los nifios alguien que le interese estudiar musica. Eso seria
el propdsito principal. Si aprenden mucho. Queda en la memoria,
el ver instrumentos que jamds en su vida han visto. Les impresiona
ver tanto musico tocando. Eso queda en su recuerdo.

¢;Cudles son las herramientas que faciliten abordar un concierto
diddctico?

Estudiarquétipo de publico es. Lo diddctico no se dirige Unicamente
a los nifios. Puede estar dirigido a jovenes y adultos. Buscar lo
adecuado y lo mejor para ellos.
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ANEXO 3.2

ENTREVISTA EXPERTO EN
EL TEMA: DIRECTORA DE
FORMACION ARTISTICA

Experto: Licda. Gretchen Barnéond

Artista dramdtica, locutora de profesion. Experiencia de mds de
25 afios. Ha participado en 30 obras teatrales. Es actualmente
Directora de Formacion Artistica, Palacio Nacional de la Cultura.

CONTEXTO GUATEMALTECO

¢Cudl es la importancia de la educacion musical y su aporte en
un pais como Guatemala?

El impacto de la musica es en todas partes y su aporte de igual
forma a nivel de todos los paises. Aporta a la cultura y al desarrollo
integro del individuo.

Segun el contexto guatemalteco ;qué beneficios aporta la
musica a la sociedad?

Multiples beneficios, desde el tema sensorial, emocional,
pedagdgico, humanista. En realidad abarcara muchisimos campos

En relacion al acuerdo ministerial 3853-2017 que Illevo a cabo las
reformas del acuerdo 178-2009 en donde se modifico y suprimio
el curso de musica del Sistema escolar para el afio 2018. ;Cudles
considera son las causas de la falta de interés por parte de las
autoridades educativas en la formacion musical?

Nosotros tenemos escuelas, es acd donde se encuentra la oferta
educativa artistica. Habria que profundizar mucho mds en el tema
del Ministerio de educacion, pérque fue que ellos tomaron esta
decision.

¢;Cudles son las oportunidades de apoyar proyectos enfocados
a la formacion musical en segmentos sociales con diferentes
oportunidades?

Son muchos, empezando por ampliar el espectro de visién que
tengan. Desde temas de estima, vision, percepcion y econdomicos.

BENEFICIOS DE LA FORMACION MUSICAL

Pitdgoras utilizaba acordes y escalas especificas para lograr el
equilibrio mental y armonizar el estado de dnimo negativo de las
personas. ;Segun su experiencia que beneficios se obtienen de
la mdsica para el desarrollo integral del ser humano?

Muchisimos, el arte en general, la mudsica en general.

El liderazgo es una competencia que puede desarrollarse a
través prdctica de la musica. ;Qué otras competencias es posible
adquirir por medio de la formacion musical en los nifios de nivel
primario?

Independencia, el pensamiento critico, el desarrollo de habilidades
sensoriales también.
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La mdsica es una herramienta de transformacion social. ;Como
la masica fomenta la formacion de valores y la inclusion social?

El tema de formaciéon de valores debe inciar en casa. La musica
y la mayoria de las artes incluye disciplina y ese es un tema de
valores. Y la inclusion social pues la musica es para todos.

Se afirma que la mdsica beneficia a la preparacion académica
reforzando la atencion y concentracion, incrementando la
memoria y creatividad. Existen investigaciones que afirman
que existe una correlacion entre la ensefianza de la musica y
el desempefo académico. De acuerdo a su experiencia, ;qué
otros beneficios se adquieren a traves de la mdsica en el dmbito
académico?

Nosotros no utilizamos la pedagogia en funcién de la musica. Sino
al artista en funcion de la pedagogia. En el ministerio de cultura y
artistas formamos artistas. Pedagogia al servicio del artista.

CONCIERTO DIDACTICO

Los conciertos diddcticos buscan estimular el conocimiento
musical o tener un acercamiento a ese dmbito. ;Cudl deberia
ser el fin de los conciertos diddcticos segun sus conocimientos?

Acercar a los alumnos mds a los concimientos de los maestros.

¢Cudles son las herramientas que faciliten abordar un concierto
diddctico?

Los conocimientos para empezar, de los maestros. En el drea
pedagdgica de cada maestro.
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ANEXO 3.3

ENTREVISTA EXPERTO EN EL
TEMA: MUSICO Y PEDAGOGA

Experto: Licda. Blanca Herrera

Licenciada en Pedagogia EFPEM. Tiene estudios en el
Conservatorio Nacional de Musica, Germdn Alcdntara. Estudio la
Licenciatura en Administracion Educativa y Arte en Universidad
San Carlos de Guatemala. Docente universitaria.

CONTEXTO GUATEMALTECO

¢Cudl es la importancia de la educacion musical y su aporte en
un pais como Guatemala?

Pedagogicamente la educacion musical, es una actividad
importante porque permite alindividuo desarrollar sus capacidades
ritmicas y musicales, las cuales les ayudan a manejar su voz, afinar
el oido y expresarse corporalmente. La educacion musical permite
motivar, desarrollar y reforzar otros aprendizajes.

Segun el contexto guatemalteco ;qué beneficios aporta Ila
musica a la sociedad?

La educacion musical es un derecho, que hermana a los hombres,
y los capacita para ser competitivos a nivel mundial.

En relacion al acuerdo ministerial 3853-2017 que llevo a cabo las
reformas del acuerdo 178-2009 en donde se modifico y suprimio

el curso de musica del Sistema escolar para el afio 2018. ;Cudles
considera son las causas de la falta de interés por parte de las
autoridades educativas en la formacion musical?

No conozco dicho acuerdo. Considero que a los gobiernos les
conviene mantener a un pueblo en la ignorancia, y si la musica
desarrolla mudltiples inteligencias entonces no les conviene
mantener esa especialidad en la educacion.

¢;Cudles son las oportunidades de apoyar proyectos enfocados
a la formacion musical en segmentos sociales con diferentes
oportunidades?

Desarrollo y crecimiento por medio de una actividad libre de
violencia.

BENEFICIOS DE LA FORMACION MUSICAL

Pitdgoras utilizaba acordes y escalas especificas para lograr el
equilibrio mental y armonizar el estado de dnimo negativo de las
personas. ;Segun su experiencia que beneficios se obtienen de
la mdsica para el desarrollo integral del ser humano?

Los beneficios que se obtienen son el desarrollo de capacidades,
l6dgicas matemdticas, desarrollo de habilidades que permiten
una buena expresioén y comunicacion, desarrolla la creatividad,
sensibilidad humana y la inteligencia, favorece la estimulacion de
los hemisferios cerebrales.

El liderazgo es una competencia que puede desarrollarse a
través prdctica de la musica. ;Qué otras competencias es posible
adquirir por medio de la formacion musical en los nifios de nivel
primario?
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La socializacién, independencia, excelencia.

La mdsica es una herramienta de transformacion social. ;Cémo
la mdsica fomenta la formacion de valores y la inclusion social?

Amplia las oportunidades para desarrollo personal y social,
impulsa proyectos de impacto social, Inclusiéon social e igualdad
de oportunidades.

Se afirma que la musica beneficia a la preparacion académica
reforzando la atencion y concentracion, incrementando la
memoria y creatividad. Existen investigaciones que afirman
que existe una correlacion entre la ensefanza de la mdsica y
el desempefio académico. De acuerdo a su experiencia, ;qué
otros beneficios se adquieren a través de la musica en el dmbito
académico?

Desarrolla la inteligencia artistica, la emocional, matemdtica y
logica.

CONCIERTO DIDACTICO

Los conciertos diddcticos buscan estimular el conocimiento
musical o tener un acercamiento a ese dmbito. ;Cudl deberia
ser el fin de los conciertos diddcticos segun sus conocimientos?

Ampliacion de conocimientos, provocar placer emocional, inducir
al respeto y apreciacion del arte.

¢;Cudles son las herramientas que faciliten abordar un concierto
diddctico?

Todas manifestaciones artisticas como teatro, danza. La musica a
través grupos musicales corales e instrumentales.
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ANEXO 4

INSTRUMENTO DE ENTREVISTA
EXPERTO EN EL TEMA:
ILUSTRADOR / MARCO TEORICO
DE DISENO

CONCEPTO

El uso del papel ha sido implementado a nivel mundial como
una técnica experimental para el disefio. ;Desde su experiencia
como definiria a la técnica del papercraft?

APLICACION

El papel es un material muy versdtil con distintas propiedades
como su composicion, gramaje, textura, grosor aditivos y
recubrimientos. ;Qué tipo de papel recomiendas para desarrollar
figuras tridimensionales a partir de la técnica del papercraft?
¢;Cudles son sus caracteristicas?

La técnica del papercraft ha sido utilizada ampliamente a nivel
mundial tanto en el disefio como en el arte. ;Qué elementos
diferenciadores aportalatécnicadel papercraftala comunicacion
visual actual en Guatemala?

;Qué oportunidades tiene la aplicacion e introduccion de esta
técnica en el material publicitario en Guatemala?

;Qué elementos deben ser considerados en la aplicacion de
esta técnica para generar imdgenes de alto impacto visual que
cumplan con objetivos de comunicar eficientemente un mensaje?

¢;Cudles son los beneficios de aplicar la técnica en el disefio de
materiales infantiles?

;Tiene alguna experiencia de algun proyecto realizado
actualmente en papercraft?

¢;Cudl fue el proceso?
¢Cudl fue su contexto?
¢Qué oportunidades fueron encontradas en su realizacion?

¢Cudles fueron los obstdculos encontrados? ;Cudl fue la reaccion
del grupo objetivo?
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ANEXO 441

ENTREVISTA EXPERTO EN EL
TEMA: [LUSTRADOR

Experto: Kalle Medrano

llustrador, letterer y papercrafter. Ha desarrollado diversos
proyectos personales y talleres relacionados con la técnica del
papercraft. Ha impartido talleres en relacién a la técnica. Impartié
un taller en el 2017 en el Festival Vértice Universidad Rafael
Landivar.

Se define como perfeccionista en lo que refiere a la elaboracién
de figuras de papel, tratando de cuidar cada detalle, piezas
limpias y cortes perfectos. Se considera una persona auténoma y
autodidacta. Se integré en la técnica a partir de una convocatoria
en la cual se le exigia algo hecho mano, menciona que en aquel
punto no sabia lo que era el “papercraft”. Sin embargo, encuentra
facilidad en su elaboracion.

CONCEPTO

El uso del papel ha sido implementado a nivel mundial como
una técnica experimental para el disefio. ;Desde su experiencia
como definiria a la técnica del papercraft?

La defino como la pieza que puede encajar en cualquier
rompecabezas. El ser una técnica que te permite crear infinidad
de formas y reproducirlas a cualquier escala hace del papercraft
un opcional viable para ser tomada en cuenta para cualquier
proyecto.

¢Cudles son las ventajas y desventajas del uso de una técnica
no convencional como el papercraft en el desarrollo de un
proyecto?

Ventajas:

- Impacto visual no convencional (Innovacion).

Desventajas:

- El manejo de las piezas puede complicarse por su fragilidad.

- Conlleva un mayor tiempo en el desarrollo de un proyecto.

- Las personas que practican esta técnica son pocas.

- Costos mds elevados.

APLICACION

El papel es un material muy versdtil con distintas propiedades
como su composicion, gramaje, textura, grosor aditivos y
recubrimientos. ;Qué tipo de papel recomiendas para desarrollar
figuras tridimensionales a partir de la técnica del papercraft?
¢;Cudles son sus caracteristicas?

Recomiendo utilizar papeles teflidos y que tengan un grosor alto,
con estas especificaciones el resultado de la pieza a crear tendrd
un mejor acabado y serd mas resistente.

Le compro papel a mi vecina la mayor parte de las veces... Ella
trabaja cosas como scrapbooking y otras manualidades, entonces

tiene papel que a mi me sirve por la calidad y acabado (Aparte me
da barato).
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También compro en librerias Progreso.

Siempre me ha costado definir la paleta de colores que usare, Lo
qgue hago es ir jugando con el papel hasta hallar una combinacién
gue me guste y trato de ir jugando con las texturas también.

La técnica del papercraft ha sido utilizada ampliamente a nivel
mundial tanto en el disefio como en el arte. ;Qué elementos
diferenciadores aportalatécnicadel papercraftala comunicacion
visual actual en Guatemala?

Honestamente no puedo responder a eso ya que no he visto
aplicada esta técnica adn. (Si te soy honesto creo que en
Guatemala esto aln estd dandose a conocer, espero en un futuro
muy cercano poder empezar atrabajar en proyectos donde pueda
implementar esta técnica, pero un paso a la vez...)

;Qué oportunidades tiene la aplicacion e introduccion de esta
técnica en el material publicitario en Guatemala?

La creacion de nuevos y frescos conceptos.

;Qué elementos deben ser considerados en la aplicacion de
esta técnica para generar imdgenes de alto impacto visual que
cumplan con objetivos de comunicar eficientemente un mensaje?

Te lo pondré asi: Para generar ese impacto visual con una pieza de
papercraft y que esta cumpla perfectamente con la comunicacion
del mensaje, como escultor mi elemento base seria conocer
perfectamente el concepto para poder aplicar perfectamente la
técnica, luego todo lo demds como: produccion y post produccion
lleva casi que el mismo proceso que cuando usamos técnicas.

¢Cudles son los beneficios de aplicar la técnica en el disefio de
materiales infantiles?

Una de las cosas mds importantes que debemos de considerar en
el concepto del disefio de material para nifios es que este pueda
captar la atencion del individuo. Los nifios tienden a ser muy
visuales y curiosos, por lo que la implementacion de esta técnica
puede generar un mayor aprendizaje. Te pongo el ejemplo de
un libro de ciencias naturales que contenga algin armable del
esqueleto humano y que el nifio pueda interactuar con cada pieza
que en este caso seria un hueso del cuerpo, la experiencia de
aprendizaje seria diferente y mejor que aprender viéndolo en una
ilustracion plana.

;Tiene alguna experiencia de algun proyecto realizado
actualmente en papercraft?

Si, el proyecto que estamos realizando junto a un disefiador 3D
mexicano es la creacion de “paper toys”

¢Cudl fue el proceso?

El concepto de los personajes roboticos con esencia de un nifios
(kiddo) fue creado por el artista 3d mexicano Eduardo Lopez. Luego
de ver su trabajo se me ocurrid la idea de darles vida y traerlos
a la realidad en una forma artesanal y llamativa... Mi papel como
colaborador es el buscar una manera eficiente para la elaboracién
en papel de estos personajes la cual incluye buscar mecanismos
que ayuden a la motricidad de estos mientras Lalo se encarga de
la creacion de ellos digitalmente.

El proceso fue estudiar la estructura (Formas geométricas que
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estos contienen, medidas, colores, motricidad) de los personajes
que se producirdn en papel, la eleccién de tipos de papel, colores
y otros materiales como imanes que sirven para crear mecanismos
en las piezas. Luego de esto la produccion (dibujar, cortar y pegar).

¢Cudl fue su contexto?

El contexto era construir una serie de personajes en papel
los cuales tuvieran motricidad y pudieran integrdrseles items
asemejdndose a un juguete real.

JQué oportunidades fueron encontradas en su realizacion?

Sugestionar a las personas al ver que es posible hacer infinidad
de cosas utilizando Unicamente papel.

¢;Cudles fueron los obstdculos encontrados? ;Cudl fue Ila
reaccion del grupo objetivo?

Por el momento no ha habido alguna obstdculo, siempre han
tenido buena aceptacion las cosas que he realizado. Creo que
nuestro publico objetivo a reaccionado de buena manera al
ver que el papel deja de ser Unicamente papel al poder ser tan
versdtil para la creaciéon de cualquier tipo de proyecto.
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ANEXO 5

INSTRUMENTO DE ENTREVISTA
EXPERTO EN EL TEMA:
DISENADOR PUBLICITARIO /
MARCO TEORICO DE DISENO

LA PUBLICIDAD EN EL DISENO SOCIAL

El disefio tiene un papel fundamental en el cambio social y
en promoverlo. ;Cudl es la manera de abordar desde una
perspectiva publicitaria proyectos de organizaciones sin fines
de lucro?

LAPUBLICIDAD COMO GENERADORDEEXPERIENCIAS

;Qué parametros se deben tomar en cuenta para generar
experiencias a partir de la publicidad?

El incentivo en publicidad es muy importante para darle un
beneficio extra a lo que se estd comunicando y generar recuerdos
memorables. ;Qué aspectos deben tomarse a consideracion
para generar una pieza promocional exitosa que cumpla la
funcion anterior?

TECNICAS DEL DISENO GRAFICO APLICADAS A LA
PUBLICIDAD

La ilustracion ha estado ligada a la publicidad desde los
primeros tiempos, considerando que la imagen siempre ha
sido un elemento comunicador fundamental. ;Cudles son los

aspectos principales a considerar para generar una propuesta
visual, por medio de la ilustracion, que cumpla con el propdsito
de comunicar exitosamente?

¢Cudles son las oportunidades del uso de técnicas andlogas
en la publicidad que permitan generar resultados visuales no
convencionales?

AFICHES

En balance de la imagen y la palabra es muy importante en el
desarrollo de dafiches publicitarios. ;Cudles son los aspectos a
considerar para el desarrollo de un afiche que cumpla con su
funcion comunicativa dirigido a un segmento conformado por
nifos?

RETORICA EN LA PUBLICIDAD

¢;Cudl es la importancia del uso de la retorica o lenguaje figurado
en la comunicacion visual actual?

EL COPY EN LA PUBLICIDAD

Algun tip para generar copys publicitarios dirigidos a nifios:
¢;Cudl es el éxito de un buen copy?

VIDEOS

Las técnicas audiovisuales han tomado auge en la publicidad,
como lo es el Motion Graphics o grafismo en movimiento. De
acuerdo a su experiencia, ;qué elementos deben tomarse a
consideracion en la estructuracion de un video de cardcter
infantil por medio de esta técnica?
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ANEXO 51

ENTREVISTA EXPERTO EN EL
TEMA: DISENADOR PUBLICITARIO

Experto: Licdo. Ludwin Mancilla

Empezd en la publicidad en la agencia 4 a.m Satchi llevando
marcas como Gatorade, Shell, Tigo guatemala parte de Spectrum
y Licorera Centroaméricana. Trabajé en BBDO Guatemala,
llevando a marcas como Cementos Progreso, Quacker, Licorera
Centroaméricana nuevamente, Pollo Campero y Frito Lay.
Actualmente trabaja en una agencia In House de Tigo llevando la
parte de disefio digital.

LA PUBLICIDAD EN EL DISENO SOCIAL

El disefio tiene un papel fundamental en el cambio social y
en promoverlo. ;Cudl es la manera de abordar desde una
perspectiva publicitaria proyectos de organizaciones sin fines
de lucro?

Para mi la forma es contando la problemdtica que se va a tratar,
deben ser imdgenes bastante fuertes. Una campafia que me
parecié interesante era Unete de Tigo con Banco G&T Continental
y Grapette, eran fotos crudas y fuertes. Diciendo hey, hay nifios
muriendo de cdncer y tu podes ayudarlos a vivir. Una problemdtica
social se aborda no suavisdndola sino diciéndola bastante cruda,
hay un problema y necesitamos solucionarlo.

LAPUBLICIDAD COMO GENERADORDEEXPERIENCIAS

;Qué parametros se deben tomar en cuenta para generar
experiencias a partir de la publicidad?

Podriamos hablar en este caso de la campafia BTL digital de
PokeFest de Tigo, de hecho se gano un Effie y gran Effie de oro.
Generar experiencias es invaluable para el usuario porque es lo
que hace que se recuerde a las marcas, las marcas como tal, uno
puede cambiar de linea o de restaurante pero las experiencias
son las que mantienen al consumidor apegado a la marca. Creo
que para ser una experiencia es hacer algo con calidad, algo
que supere a la competencia. Recuerdo perfectamente cuando
sale PokeFest, Claro sale con otro evento, Movistar también. El
diferenciador era la calidad del evento. Claro era en un pedacito
de zona cuatro, Pradera y Tigo dijo, no hagamoslo en Cayald y
toda la Reforma. La experiencia y poder ofrecer algo nuevo, que
la gente diga “wow”, la gente al final se fue fascinada del evento
con una sonrisa y buenos recuerdos.

El incentivo en publicidad es muy importante para darle un
beneficio extra a lo que se estd comunicando y generar recuerdos
memorables. ;Qué aspectos deben tomarse a consideracion
para generar una pieza promocional exitosa que cumpla la
funcion anterior?

Es importante el “crafting” ese amor con que se hace. Por ejemplo
te hablo de experiencias, en Quetzalteca en la campafia en donde
participaron artistas la gente dijo “ala pueden regalarnos los
mupis”, las piezas las hizo un artista que se llama Chang. Varias
marcas han incursionado en el arte haciendo murales y piezas
diferentes. En la campafia de Quetzateca al fina se vendieron los
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mupis a 25 centavos, la gente queria tener a Quetzalteca en sus
casas, era un arte ilustrado, una pintura hecha mupi. Para que el
consumidor valore la pieza debe ver el amor con el que se hizo.
Que sepan que eso no lo hicieron en un dia, llevé un proceso y
trabajo. Eso se admira mucho en el caso de los murales, que la
gente diga “chucha, que bonito”

En pokefest los que mds disfrutaron fueron nifios porque se les
incluyo los papds prestaban sus teléfonos para que ellos jugardn
combinar un paseo familiar y jugar, creo que si alegras a los niflos
casi seguro que también a los padres, esto va aplicable para
cualquier profesional.

TECNICAS DEL DISENO GRAFICO APLICADAS A LA
PUBLICIDAD

La ilustracion ha estado ligada a la publicidad desde los
primeros tiempos, considerando que la imagen siempre ha
sido un elemento comunicador fundamental. ;Cudles son los
aspectos principales a considerar para generar una propuesta
visual, por medio de la ilustracion, que cumpla con el propdsito
de comunicar exitosamente?

Hay varios factores a tomar en cuenta, uno como disefiador y eso
lo escuché de un fotégrafo, el mundo es complejo y nosotros como
disefiadores debemos simplificar para que la gente comprenda
de la mejor manera. Uno puede disefiar una pieza pero depende
mucho del cliente aprobar. Yo he visto campafias hermosas en
agencia pero cuando pasan por el cliente se deforman. Aunque el
disefiador pueda hacer algo muy hermoso muy creativo también
depende del cliente que lo permita. Por ejemplo, campafias de

Garcia Robles, son bastante creativas, bastante picosas y es
porque el cliente se los ha permitido. Hay otras empresas con
campafias genéricas porque quiza los clientes tienen miedo a
tomar los nuevos caminos. Regresando atu pregunta, esimportante
plantearse el grupo objetivo, si es para nifios algo caricaturesco,
mds amigable si es para adulto puedo ser mds liberal y poco
mds artistico y que la marca permita hacer. Quetzalteca era mds
cadtico en relacion a Ron Zacapa que en su momento se hizo
una ilustracién era bastante mds sobria y solo unos detalles de
ilustracion sobre la botella y Quetzalteca era todo un mural. Hay
que conocer el grupo objetivo y que es lo que permite la marca

¢Cudles son las oportunidades del uso de técnicas andlogas
en la publicidad que permitan generar resultados visuales no
convencionales?

Sprite, Quetzalteca, Barista ha hecho murales. Se ha visto bastante,
hay una tendencia a hacer mds arte aunque la bajada sea digital
porque asi se comunica en otros medios. La ventaja de este tipo
de piezas es que pueden verse o ir a sentarse y tomarse una foto.
Pensar que un artista estuvo un par de dias, horas mantdndose
bajo el sol para hacer esta pieza. La oportunidad es el alcance,
ver algo impreso no tiene tanto valor para ellos que ver algo a
mano. Cuando tu miras algo hecho a mano tu decis “wow”, es
mds impactante y memorable. Un premio de Cannes consistio en
una valla publicitaria donde el artista se fue a vivir a la vaya y en
dias, una semana estuvo recibiendo tweets e iba dibujando en la
valla todos los tweets que le enviaban, dibujos, ilustraciones en
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la manta vinilica. Me parece genial porque eso aporta porque es
diferente y lo comparte en las redes. Es mds dificil que alguien
comparta mupi que el arte. Tu no miras que alguien publique “aquf
en el mupi”, pero con un mural, un stand decorado, un background
para fotos. Yo diria que el beneficio de los medios andlogos es
gue la gente los aprecia mds y los comparte mds.

AFICHES

En balance de la imagen y la palabra es muy importante en el
desarrollo de afiches publicitarios. ;Cudles son los aspectos a
considerar para el desarrollo de un afiche que cumpla con su
funcion comunicativa dirigido a un segmento conformado por
nifios?

Aqui entra el factor marca, un aspecto a cuidar con los nifios es
que rara vez se les habla a ellos. Tu le hablas al papd quien ve el
factor econdmico. El nifios puede decir “ay que bonito” pero es el
papd quien decide al final si se compra o no. A los nifios hay que
abordarlos con un lenguaje simple sin tanta complicacién, algo
que les llame bastante la atencion, que los pueda enganchar. Y
siempre buscando en la publicidad algo que enganche, colores,
algo facil de entender. Creo que eso es bastante Gtil de hablarle
a los niflos y tener el cuidado con eso de las marcas. ;TU sabias
porque en Frito Lay no se puede usar a nifios? Porque se usa en
frituras y se relaciona con la obesidad infantil. Deben ser jévenes
de 16 afios en adelante.

En cuanto al proceso creativo para materiales dirigidos a nifios,
recomendaria o entrevistarlo para saber un poco de su opinidon
de lo que quiere ver, de su forma de ver el mundo para luego
tratar de plasmarlo en la grdafico o campafia, hacer un pequefio
test con niflos antes de salir a la luz para que puedan darnos
sus comentarios para mejorar o aclarar algo, entender que es un

publico diferente y que el disefio debe ser una herramiento para
simplificar un mundo complejo.

Puede pensarse incluso, dependiendo de los lugares donde se
realice la ejecucion, en diferentes formatos pero darle movimiento
o permitir a los nifios interactuar seria genial porque hay mucho
estudios que prueban que para los nifios aprender es mejor
mediante el juego y el descubrimiento.

RETORICA EN LA PUBLICIDAD

¢Cudl es la importancia del uso de la retorica o lenguaje figurado
en la comunicacion visual actual?

No funciona mucho en Guatemala. En la agencia 4a.m satchi se
iba a trabajar la campafia del lanzamiento de Netflix para Tigo. La
campafia eran ojeras y la ojera decia Netflix, era muy conceptual,
vas a desvelarte viendo Netflix, vas a pasar tu vida viendo Netflix, al
final la campafia resultd siendo un ofertero, una campafia normal.
No siempre les podes hablar de esa manera, muchas veces se
dice es que spor qué no se hace publidad como en Europa? es
que el target es diferente. Un europeo talvez vea la publicidad
y trate de entenderla. En cambio acd no es tan fdcil. Si no decis
rdpido lo que querés decir lo perdiste ya nunca jamds vas hablar
con el usuario posiblemente.
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EL COPY EN LA PUBLICIDAD

Algun tip para generar copys publicitarios dirigidos a nifos:
;Cudl es el éxito de un buen copy?

Ser claro. Ser conciso, explicar bien. El usuario necesita tener toda
la informacion, todos los datos, se el precio, las caracteristicas, sé
lo que voy adquirir. Si es un copy para buscar una compra, hay
que ser lo mds especifico posible, la gente quiere saber que va
obtener, que incluye. Por ejemplo como usuario detesto algo que
no entiendo, “miré pero esto incluye esto, ah que no me lo habia
explicado en el copy” o muchas veces pasa con las promociones.
“Si mire es que yo vi que alli decia desde Q.499” -Si pero mire es
en un plan de tanto y tanto... “ah entonces no”. ;Porqué no decirle
al usuario eso desde el inicio? Se ahorra el tiempo el usuario y
los malos entendidos. La segunda parte de un buen copy si la
intencion es entretener, hablar en un lenguaje en el que la gente
diga que es como si la marca y yo nos conociéramos. Las marcas
gue son capaces de hablarte como si fueran amigos de la infancia
son las mds geniales. Por darte un ejemplo Playstation, te habla de
una manera en la que son amigos, Netflix. Te sentis identificado,
lo querés compartir en redes sociales. Al final del dia lo que mds
importa son los shares.

Sifuera aplicado a un nifio volveria a la simplicidad. Con palabras
no rebuscadas del diccionario, que puedan entender podrias usar
solo algo como, depende la marca. Algo como: “Divertirme es la
mejor parte de estar conectado”, o “Conectado me divierto mds”,
“Descubro mds al estar conectado”. Cosas simples no le hablaria
como:”Conéctate a la mejor red de velocidad 4glte Tigo” A ellos

no les interesa que es 4g, a ellos les interesa la experiencia que
van a vivir al estar conectados. “Vive los mejores episodios de
Pepa Pig, conectado” algo asf.

VIDEOS

Las técnicas audiovisuales han tomado auge en la publicidad,
como lo es el Motion Graphics o grafismo en movimiento. De
acuerdo a su experiencia, ;qué elementos deben tomarse a
consideracion en la estructuracion de un video de cardcter
infantil por medio de esta técnica?

No funcionaria. Los motion graphics funcionan mds para un visual.
Siabordas a un nifio lo abordas mejor con algo 3d como caricatura
0 animacion 2d, ese es el gancho de ellos. EL motion graphics es
muy abstracto.
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ANEXO 6

INSTRUMENTO GUIA DE
OBSERVACION / OBJETOS DE
ESTUDIO

6. Ejes y reticula:

Tipo:
1. Elementos grdficos:
Funcion:
2. Color:
Expresion:
Semictica:
7. Disefio de cartel publicitario
Funcion:
Discurso y mensaje:
Expresion:

Uso de retorica:

3. Formato: Vertical, impreso y digital
Uso del copy publicitario:

Funcion:
llustracion:

Expresion:
Técnica:
4. Piezas:
Funcion:
Expresion:
5. Tipografia:

Funcion:

Expresion:
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ANEXO 641

ANALIS GRAFICO / OBJETOS DE
ESTUDIO

CITE DE LA MUSIQUE
PHILHARMONIE
DE PARIS
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PAGINAS 368- 369 Fuente: CBNews (2017). La musica sin limites. Extraido el 9 de febrero d e 2028 de http://www.cbnews.fr/hit-parade/la-musique-
sans-limites--a1037902
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ANEX

FILARMONICA DE PARIiS / BETC STUDIO
Elementos grdficos:
Color:

Semictica: Costa (2013), menciona que el color puede ser
clasificado segun su semiodtica. Los afiches generados poseen
colores primarios con un alto grado de saturacién, podria
encajarse bajo la clasificacion de colores esquemdticos el cual
segun el autor es aplicado a carteles vistos a larga distancia. La
campafia fue colocada en el metrobus por lo que es una zona de
gran concentracién de personas y de rdpida locomocion. El rojo
utilizado en uno de ellos connota energia y vitalidad lo que se
vincula con la temdtica de glotoneria por la musica que manejoé
la campafia.

Connotacion: Vitalidad, digestivo, comestible

Funcion: Persuasiva. Al ser colores muy llamativos y saturados
logran cumplir con esa funcion.

Expresion: Dindmica vibrante.

Formato: Vertical, impreso y digital. Afiches impresos a ser
colocados en el metrobUs, sin embargo, segln la agencia adapté
el formato a gifs.

Funcion: Legibilidad, ergonomia.

Expresion: Funcionalidad.

Piezas: Afiches
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Piezas: Afiches

Funcion: Informar, persuadir. Como todo afiche publicitario cuya
funcion es llamar la atencion a primera vista. Las piezas cumplen
con esa funcion al poseer una imagen inusual.

Expresion: Interactividad por medio de su version en gif. Esto
convierte en la propuesta algo mds interactivo y el uso de retérica
se hace mds evidente.

Tipografia: Uso de tipografia serif para el titular de gran tamafio.
Segun Riguelme (2009), se recomienda que los titulares sean
visibles a 1.50 metros. Los carteles cumplen por su tamafio esta
especificacion. Ademds el balance imagen y texto se encuentra
equilibrado. El autor refiere que la clave del cartel es el balance
entre imagen y palabra. En este caso la imagen y el copy guardan
un buen balance.

El manejo del color de la tipografia al ser negro guarda la
legibilidad ideal siendo el color negro uno de los mds visibles
sobre cualquier soporte de acuerdo a Dupont (2004).

Funcion: Comunicativa, dar a conocer de que se trata el evento.
Expresion: Rigida, directa y balanceada.

Ejes y reticula: Presencia de ejes verticales que estructuran el
contenido.

Tipo segun autores: De acuerdo a Timothy (2002), se hace presente
una estructura de reticula columnar, la cual permite estructurar el
contenido y generar intervalos verticales que permiten disponer
del espacio y los elementos. Se evidencian tres columnas.

Funcion: Estructural, generar jerarquias y puntos focales.
Expresion: Esquemdatica y organizativa.
Diseno de cartel publicitario

Discurso y mensaje: Aflafios (2008), puntualiza en la importancia
del mensaje publicitario para generar impacto en la percepcion.
A través de una grdfica llamativa la imagen generada da lugar
a signos que deben ser decodificados e interpretados por el
receptor. El el manejo de la fotografia y signos visuales presentes
en los carteles dan lugar a una imagen no convencional y genera
connotaciones mediante la relacion forzada de la musica y la
comida. El balance de imagen y discurso publicitario es el ideal
puesto que ningln elemento pesa mds que otro y la grdfica habla
por si sola en conjunto.

Uso de retdrica: Macquarrie (1996), refiere que es por medio de
esta que el receptor. En este caso es evidente el manejo de un
lenguaje figurativo a nivel grdfico pero explicito a nivel textual
lo que da lugar a su compresion inmediata. Dando lugar a la
memorabilidad. Se evidencia la existencia de relaciones forzadas
en la elaboracion de la imagen. La comida y la muasica pareciera
no tener vinculo alguno sin embargo a través del manejo del
concepto se logré generar una propuesta interesante.

Uso del copy publicitario: Leén (2015), recomienda que es
importante en un copy el centrarse en un tema, utilizar palabras
cortas y procurar la memorabilidad. Elcopy de “No limits to music”
es una frase corta, fdcil de recordar que apoya de igual forma a
la grdfica. De igual forma hace uso de una buena tipografia y la
composicion favorece a su legibilidad.

llustracion: Dupont (2004), menciona que la ilustracién tiene la
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funcion de enfatizar, llamar la atencion y comunicar eficientemente.
Las piezas realizadas lWlaman la atencién mediante el manejo y
tratamiento de imagen a partir de una grdfica no convencional
y manejo de retdrica. Por otro lado Menza (2016), menciona que
la ilustracion tiene como prioridad la representacion de texto, el
lenguaje visual es importante. En este caso el manejo de retdrica
apoya al concepto y la imagen habla por si sola. Lo anterior
concuerda con Burtenshaw (2011), quien recalca la importancia de
la habilidad de comunicar de manera simple.

Técnica: Andloga digital uso de elementos que surgen a partir
de una relacién forzada entre la comida y la musica. Presencia
de elementos cotidianos con los que el grupo objetivo puede
conectar como menciona Gildersleeve (2014), quien enfatiza
en la importancia de esa coneccion en una era digital donde
predominan las piezas de éste cardcter.

PRIMAVERA DE PEROUGES 2017
STUDIO

/ GRAPHEINE

Las piezas fueron analizadas segun la guia de observacion (Anexo 6.2).
Elementos grdficos:

Color:

Semictica: De acuerdo a Costa (2003), existe una clasificacion
del color a través de su semdntica. Los colores fantasiosos
son imaginarios y arbitrarios. Por medio de una paleta de color
saturada y vivaz se representa el concepto establecido por la
agencia y el sentido al estilo: “mexican rock’n girly.”
Connotacion: Vida, fiesta, diversion

Funcion: Llamar la atencién, persuadir

Expresion: Dindmica

Formato: Vertical, impreso y digital. Afiches y adaptacion de
imagen a revistas impresas. Manejo de piezas audiovisuales y
stop motion.

Funcion: Informar.

Expresion: Dindmica.

Piezas: Afiche

Funcion: Informar sobre el evento y persuadir

Expresion: Llamativa y dindmica
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Agenda de concierto
Funcion: Informar sobre horarios y contenido
Expresion: Llamativa y estructurada

Tipografia: Posee una tipografia san serif de un buen tamafio en
el afiche. El autor Riquelme (2009), menciona que los titulares
deben lograr leerse a larga distancia. La disposicion tipogrdfica
cumple con esta funcion.

El color de la tipografia sobre un soporte de un color contrastante
favorece a su legibilidad. Llama la atencién aunque podria tener
mayor peso visual que el elemento ilustrativo o el mismo peso.
Visualmente existe un balance entre ambos. Si se cambiara el
color de la tipografia podria perder peso.

Funcion: Comunicar evento
Expresion: Dindmica, juego de ejes

Ejes y reticula: Presencia de ejes verticales, se evidencia el punto
focal al centro del cartel, siendo este el elemento ilustrativo, la
calavera. Presencia de informacion a modo de ejes verticales y
horizontales dispuestos en el espacio grdfico del cartel lo que
permite encontrar puntos de interés.

Tipo segun autores: De acuerdo a Timothy (2002), el material
impreso presenta una estructura columnar de 2 columnas.
Permitiendo estructurar el contenido en une espacio vertical. En el
caso del afiche se evidencia bloques jerdrquicos de informacion,
el titular, ilustracion y otro segmento para datos puntuales del
evento como el dia y la hora.

Funcion: Estructural.
Expresion: Dindmica, jerdrquica.
Disefo de cartel publicitario

Discurso y mensagje: Riguelme (2009), menciona la importancia
del balance de la palabra e imagen. Existe un buen balance entre
estos dos elementos. La tipografia debido a su color y contraste
sobre el fondo posee un peso visual alto. Alet (2007), cita a
Ogivly (1983), quien recomienda el uso de frases cortas. Al ser
un festival consecutivo que se ha desarrollado anteriormente el
usuario conoce el contexto y la modalidad del evento. La imagen
ilustrativa habla mds que el texto, el cual Unicamente posee el
nombre del evento. Afiafios (2008), refiere que es importante
desarrollar signos visuales y linguisticos. Esto se evidencia en el
titular siendo un evento de trayectoria que es reconocido.

Uso de retorica: Galluci (s.f), refiere a Durand (s.f), quien menciona
que la funcién de esta es disfrazar lo conocido. Por medio de una
imagen conceptual basado en las raices mexicanas se da lugar
a una grdfica que activa mecanismos de memoria que logra la
persuasion. A través de una imagen y técnica no convencional se
logra llamar la atencién y generar impacto. Se relaciona la imagen
con un contexto mexicano. Uso de simbolos y multiples formas
son de ayuda para contextualizar en el ambiente mexicano.

Uso del copy publicitario: Carece de un copy, se basaen elvalorde
la memorabilidad del evento que se ha repetido consecutivamente

a lo largo de los afios.

llustracion: Dupont (2004), indica que en caso de imdgenes no
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realistas, estas deben tener la capacidad de llamar la atencién. La
grdafica generada para el evento es no tradicional busca ademds
transmitir un mensaje mediante un estilo especifico.

Técnica: Andloga digital. De acuerdo a Dickson (2008), la técnica
consiste en papercraft donde se ha transformado el papel en un
objeto tridimensional. Se aplicaron elementos con un colorido que
corresponde a la temdtica selecionada, la cultura mexicana.

El manejo de mdédulos simples son de ayuda para generar una
grdfica compleja en base a formas bdsicas. A través del papercraft
es posible darle tridimensionalidad a los elementos mediante
formas simples fdciles de manejar. El crdneo constituye la parte
compleja del cartel. Al ser un troquel complejo con mudltiples
dobleces.

PAGINAS 373 - 375 Fuente: Grapheine (2017) Printemps de Pérouges 2017 Extraido el 9

de febreo de https.//www.grapheine.com/portfolio/printemps-de-perouges-2017
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ANEXO 7 PREGUNTAS ADICIONALES
INSTRU M E NTO DE E NTR EVISTA / ¢El material de la organizacion lo invita a querer participar en el

GRUPO OBJETIVO PRIMARIO provecter

¢Considera que la temporada de conciertos diddcticos de SOG es

; de beneficio en el desarrollo académico de sus hijos / alumnos?
FASE | / OBSERVACION DE MATERIAL DE

ANTECENDENTE / PREGUNTAS DIRECTAS De apoyar eventos de este tipo que fomentan la formacion
musical, ;Qué oportunidades en cuanto al aprendizaje,
encuentra para sus hijos / alumnos?

APLICADA A PADRES DE FAMILIA, DIRECTIVOS Y
DOCENTES DE NIVEL SOCIOECONOMICO MEDIO Y

MEDIO ALTO. ¢;Los elementos extras de apoyo al texto como color, letra, iconos

e imdgenes favorecen a su comprension?

1. Reacciones ante el material impreso:

O Lee el material
O Comenta sobre el contenido y se encuentra interesado

O Observa el material pero no tiene ninguna reacciéon

¢Si el material cambiara por un material audiovisual le
llamaria mds la atencion?

Observaciones adicionales:
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FASE Il / ENTREVISTA PREGUNTAS DIRECTAS

APLICADA A PADRES DE FAMILIA, DIRECTIVOS Y
DOCENTES DE NIVEL SOCIOECONOMICO MEDIO Y
MEDIO ALTO.

¢Tenia conocimiento del Sistema de Orquestas de Guatemala?
cTiene interés en la participacion de sus hijos / alumnos en
la temporada de conciertos diddcticos de SOG? Explique su

repuesta

En el caso de que la organizacion se traslade a los colegios. ¢Le
interesaria participar?

;Qué competencias le interesa que sean desarrolladas en la
formacion académica de sus hijos / alumnos?

;Qué recuerdo le evoca la musica?
JQué tipo de musica escucha?

¢Practica algun instrumento? si la respuesta es no, ;Le gustaria
practicar alguno?

;Considera importante fomentar la apreciacion musical y
valoracion del arte en sus hijos / alumnos? ;Por que?

;Qué tan importante es fomentar el apoyo a proyectos sociales?
¢Por que?

Se mostraran tarjetas con paletas de colores estas se le pedird
elegir cual asocia con la musica y por qué

Se presentaran en tarjetas ciertas imdgenes y se le pedird elegir
cual asocia mds con la musica.

Fuente: Carlos Arrojo (2013). Extraido el 2 de
septiembre de 2017 de https://www.behance.
net/carlosarrojo

ANEXOS



V\""'-‘V
{1 ’ )

y onumeportrouio) ) ) XV (0 [auiave cusrvives ¢
N o,

o,

Fuente: Extraido el 2 de septiembre de 2017 de
https://www.pinterest.com/pin/359865826445682080/

PERFIL DEMOGRAFICO

EDAD:
GENERO
ZONA:
MUNICIPIO:

CASA:

En la opcién de servicios y
equipo, puedes ser mas de

una respuesta.

NIVELES CUARTOS
O O12
O2 O34
O3 Q45
O4 O56

SERVICIOS
O Agua
Luz
O Teléfono
O cable
O Internet
O Empleada Doméstica
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EQUIPO / CUANTOS/AS

O Laptop
O Computadora de
escritorio
O Televisor
O Lavadora
O Microondas
O Estufaeléctica
O Estufa de gas

TRANSPORTE

OVehfculo propio
O Moto

O Taxi

QO Transporte publico
O Otro:




ANEXO 71
ANALISIS DE RESULTADOS
ENTREVISTA /

GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

FASE | / OBSERVACION DE MATERIAL DE
ANTECENDENTE / PREGUNTAS DIRECTAS

DIRECTIVOS Y DOCENTES

Se entrevistd a tres directivos y docentes entre ellos:

Licda. Silvia Lorena Estrada / Experiencia en educacién escolar
nivel preprimario y primario. Ha desempefiado como Directora.

Licda. Olga Vanessa Estrada / Experiencia en eduacion nivel
preprimario y primario ademds posee experiencia en el drea
administrativa.

Licdo. Gustavo Sdnchez Zepeda / Fundador de la Escuela de
Padres Colegio Belga. Estudios en Economia, Licenciatura en
letras y Filosofia, Posgrado en docencia universitaria y educacion
a distancia. Docente actual del curso Fenomenologia del Arte en
la Escuela Superior de Arte.

1. Reacciones ante el material impreso:

O Lee el material
@ Comenta sobre el contenido y se encuentra interesado

(O Observa el material pero no tiene ninguna reaccién

Los profesionales comentaron que el material era demasiado
extenso. Sin embargo todos presentaron interés ante la
informacion tan extensa presente en el material pdf brindado por
la organizacion.

¢Si el material cambiara por un material audiovisual le llamaria
mds la atencion?

Silvia Estrada indicé que el material podria ser mds breve, se le dié
la alternativa de que este fuera un video y comento lo siguiente:

“un material audiovisual es mds prdctico, pueden verlo las
personas adultas y los nifilos ademds es mds dindmico.”

Gustavo Sdnchez comentd en relacion a lo aterior lo siguiente:
“recibes tanta informaciéon que cuando el video dura mds de 20
segundaos decimos, lo veo en la noche y aveces ya no se vuelve
a ver. Tiene que ser muy corto. Soy muy visual en cuanto a la
lectura un documento escrito, breve funcionaria, una pdgina-2
maximo.”

Olga Estrada indico: “un video es mejor pero debe ser breve”
Comentarios adicionales:

Los profesionales comentaron que no conocian a la organizacion.
También hicieron alusion a la cantidad extensa del material.
Indicaron que es un material que hay que leerlo detenidamente.
Por otro lado Gustavo Sdnchez menciond que no hace falta en
profundizar en todos los temas para invitar o incentivar a un
concierto.

ANEXOS

379



PREGUNTAS ADICIONALES

¢El material de la organizacion lo invita a querer participar en el
proyecto?

La totalidad de los profesionales mencionaron que al ver el
material a simple vista, no le invita a querer participar. Recalcaron
que es un proyecto interesante pero la forma de plantearlo no es
la adecuada.

Gustavo Sdnchez “Encuentro que hay mucha informaciéon, me
invitaria si este fuera mds llamativo y menos extenso para poder
leerlo detenidamente”.

¢;Considera que la temporada de conciertos diddcticos de SOG es
de beneficio en el desarrollo académico de sus hijos / alumnos?

Los profesionales mencionaron que la mdsica trae consigo
beneficios en el desarrollo. Olga Estrada recalca: “Todo lo que
esta relacionado con musica se encuentra ligado a la estimulacion
de los nifios, toda persona que se involucra en la mdsica tiene
beneficios, dentro de cualquier edad especialmente en el
desarrollo. “

Gustavo Sdnchez menciond que es importante la existencia de
programas que fomenten la musica. “Sin embargo este programa
invita a escuchar, el enfoque de diddctico no se evidencia, los
nlcleos de aprendizaje ya estdn dados”.

De apoyar eventos de este tipo que fomentan la formacion
musical, ;Qué oportunidades en cuanto al aprendizaje, encuentra
para sus hijos / alumnos?

Los profesionales indican que la musica se vincula directamente
con el aprendizaje especialmente la estimulacion a través del
sonido.

Silvia Estrada recalcd: “que uno de los principales estimulos es
el auditivo, el escuchar musica constantemente fomentard el
aprendizaje continuo”

¢;Los elementos extras de apoyo al texto como color, letra, iconos
e imdgenes favorecen a su comprension?

Silvia Estrada comentd “lo que hubiera sido funcional es colocar
el material a full color y no en amarillo y negro. El amarillo a pesar
de llamar la atencion se pierde con el fondo y dificulta la lectura”

Olga Estada considerd que es demasiado cargado y repetitivo.

Gustavo Sdnchez indico que: “Siaportan al contenido, sin embargo
la informacion escrita es demasiada, objetivos metodologias. Es
importante para quien se mete en el proyecto pero como padre de
familia que soy que lo estdn invitando a un concierto”
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FASE Il / ENTREVISTA PREGUNTAS DIRECTAS

APLICADA DIRECTIVOS Y DOCENTES DE NIVEL
SOCIOECONOMICO MEDIO Y MEDIO ALTO.

¢Tenia conocimiento del Sistema de Orquestas de Guatemala?

Dos profesionales no tenian conocimiento de SOG, Silvia Estrada
menciond que ya conocia la orquesta.

é¢Tiene interés en la participacion de sus hijos / alumnos en
la temporada de conciertos diddcticos de SOG? Explique su
repuesta

Los profesionales mencionaron que si le interesaria.

Silvia Estada indicé que si le interesa la participacion de los
alumnos sin embargo bienestar social posee normativas muy
estrictas para poder trasladar a los nifios.

En el caso de que la organizacion se traslade a los colegios. ;Le
interesaria participar?

Se mencion6 que si, debido a que esto contra restar los riesgos
posibles de trasladar a los nifios a otro lugar. Ademds se daria la
oportunidad de la apertura de un espacio de aprendizaje, segln
Silvia Estrada.

Gustavo Sdnchez indicé que : “es importante si considerar que el

valor de la entrada es un donativo pero que el que se trasladen al
colegio representa un costo”

;Qué competencias le interesa que sean desarrolladas en la
formacion académica de sus hijos / alumnos?

Debe estudiarse a mds profundidad el proyecto para poder
identificar cudles son esas competencias a desarrollar, segin
Silvia Estrada.

Las destrezas, saber escuchar, seguimiento de instrucciones,
lectura, identificar sonidos pueden desarrollarse mediante la
musica indicé Olga Estrada.

;Qué recuerdo le evoca la musica?
Mencionaron que la musica es parte fundamental de su dia a dia.

Se menciond que que la musica les recuerda a la infancia, juventud
y adolescencia. Eventos y la familia.

Gustavo Sdnchez indico: “A mi la musica me encanta,
constantemente estoy escuchando nuevos ritmos y aprendiendo
nuevas tonalidades o regreso a las antiguas”.

Silvia Estrada indicé que “la mudsica me recuerda muchas cosas, la
época del colegio y mi maestra Dofia Yoli Paniagua, para ella el
piano era muy importante.

;Qué tipo de musica escucha?
Les gusta todo tipo de musica desde instrumentales, jazz, salsa,

moderna como la electrénica, musica cldsica y épera. Gustavo
Sanchez recalcé que “es importante conocer las obras y saber
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las historias, por ritmo no me gusta la salsa pero si la letra tiene
sentido si me interesa”

¢Practica algun instrumento? si la respuesta es no, ;Le gustaria
practicar alguno?

Ninguno de los profesionales prdctica actualmente un instrumento
Olga Estrada comentd que solia tocar marimba cuando era mds
joven. Todos indicaron que les gustaria practicar alguno entre
ellos la guitarra o el piano.

¢;Considera importante fomentar la apreciacion musical y
valoracion del arte en sus hijos / alumnos? ;Por quée?

Los profesionales consideran que es sumamente importante la
apreciacion musical que también es un medio para el fomento de
la cultura y crecimiento personal.

“La tendencia actual es a crear técnicos o sea no importa por qué
se ha formado una ciencia, importa que la ciencia sea prdctica”
Los jovenes son tecnocratas, en las artes el problema es que no
produce econdémicamente y se le ha dado importancia a otros
dmbitos, hay que proporcionar espacios para el talento”. Gustavo
Sdnchez

JQué tan importante es fomentar el apoyo a proyectos sociales?
¢Por qué?

Silvia Estrada recalca que “el fomentar el apoyo a proyectos va

encaminado a convencer a los padres de familia. Los nifios no son
capaces muchas veces de comprender esto sino se basan en el
sentimiento de empatia.”

Es importante, recientemente ha cambiado el pensum en cuanto
al tiempo que se le dedica a la formacion artistica ampliando los
tiempos de las clases tedrico-prdcticas. Estas organizaciones
tienen una relevancia mayor, ya que son espacios en los que
los jévenes encontraran vocaciones Yy sensibilidades. Gustavo
Sdnchez.

Se mostraran tarjetas con paletas de color des estas se le pedird
elegir cual asocia con la mdsica y por qué

O W >

O

Las paletas de color seleccionados fueron a A, B y C recalcando
que el tipo de musica evoca diferentes sensaciones. Unas mds
estridentes y otras mds serenas. Se mencioné que la paleta de
color C se asocia con la musica instrumental.
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Se presentaran en tarjetas ciertas imagenes y se le pedira elegir
cual asocia mds con la musica.

Fuente: Carlos Arrojo (2013). Extraido el 2 de
septiembre de 2017 de https://www.behance.
net/carlosarrojo

Fuente: Extraido el 2 de septiembre de 2017 de
https://www.pinterest.com/pin/359865826445682080/

Los profesionales se inclinaron por la figura A al ser una
representacion literal de una agrupacién musical, se asocia con
la musica directamente. Gustavo Sdnchez indicd que los colores
también apoyan ese sentido musical.
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ANEXO 7.2
ANALISIS DE RESULTADOS
ENTREVISTA /

GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

FASE | / OBSERVACION DE MATERIAL DE
ANTECENDENTE / PREGUNTAS DIRECTAS

PADRES DE FAMILIA

Se entrevisté a cinco padres de familia de nivel socioeconémico
medio y medio alto.

Claudia Paredes / Nelson Herrera Mayen / Iris Méndez / Silvia
Boch / Sofia Mejia

1. Reacciones ante el material impreso:

O Lee el material
@ Comenta sobre el contenido y se encuentra interesado

(O Observa el material pero no tiene ninguna reaccion

La mayoria de las personas comentaron el material y se
encontraban interesados, solo dos personas se tomaron el tiempo
de leer. Unicamente una persona observo superficialmente el
material

¢Si el material cambiara por un material audiovisual le llamaria
mds la atencion?

La totalidad de las personas indicaron que un material audiovisual
seria mds funcional.

Claudia Paredes indicé: “un video es mds entretenido, siempre y
cuando no sea tan extenso, aunque tendria que ser muy llamativo
para ver mas de 1 minuto”.

Sofia Mejia meciond que: “ El video puede ser de uso tanto para
adultos como para los nifios, quienes por medio de este podrian
motivarse”

Observaciones adicionales:

Se comentdé que era un proyecto interesante y que tenia
desconocimiento de la organizacion. El comentario que resultd
recurrente es que el material impreso estaba muy cargado de
texto y que no hacia falta incluir la visiéon y misién en el material si
lo que buscan es motivar a ir a un concierto. El enfoque debe ser
distinto y debe presentarse de otra manera.
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PREGUNTAS ADICIONALES

¢El material de la organizacion lo invita a querer participar en el
proyecto?

Se indicd que el proyecto era interesante sobre todo porque se
carece de espacios culturales enfocados en promover la musica
en los nifios. El pensum tradicional no toma del todo en cuenta la
formacion musical.

Nelson Mayen indico lo siguiente: “Es un proyecto prometedor
y muy importante para el desarrollo de competencias en los
nifios que se encuentran en desventaja debido a que el acceso
a proyectos culturales se encuentra muy segmentado. Puede ser
muy interesante la propuesta pero la forma en presentarla podria
mejorar ya que el incuir mds fotografias e incluso otros colores
favorecerian a que mds gente presente interés en la causa”

;Considera que la temporada de conciertos diddcticos de SOG
es de beneficio en el desarrollo académico de sus hijos?

Se menciond que probablemente al ver nifios tocar, esto podria
promover el interés en los nifios de practicar un instrumento sin
embargo tres padres de familia indicaron:

Claudia Paredes, “El enfoque que le da la organizacion no es el
idoneo. Es un proyecto interesante y que de alguna manera ayuda
a otros nifios que no son privilegiados. ;Por qué se llama concierto

diddctico si por lo expuesto pareciera que conciste en Unicamente
un evento en donde los nifios iran a ver tocar a otros nifios? Seria
diddctico si hubieran maestros ensefiandoles algo con respecto
a la musica o existiera un material adicional que les permitiera
aprender algo. No lo considero diddctico en lo absoluto®.

Silvia Boch mencioné “No considero que favorezca al desarrollo
académico el concierto como tal, porque el enfoque no es
interactivo. Es una excursiéon en donde los nifios tendrdn la
oportunidad de ver a otros nifios tocar, lo cual es positivo pero
deberiade darse otro enfoque en donde los nifios sean estimulados
por la musica y a la vez tengan la oportunidad de aprender algo®

Por otro lado también se indicd que el proyecto era importante
para promover la cultura en una generacion en donde la
tecnologia ha tomado augue y se ha descuidado el contacto de
los nifios con las sensaciones. La formacién musical es algo que
también debe promoverse ya es favorecedora para del desarrollo
de habilidades.

Nelson Mayen, “Me interesa que vayan al concierto pero no
entiendo porque le llaman diddctico”

De apoyar eventos de este tipo que fomentan la formacion
musical, ;Qué oportunidades en cuanto al aprendizaje, encuentra
para sus hijos ?

Los padres de familia encuentran importante fomentar la formacién
musical en los nifios.

Claudia Paredes indica lo siguiente: “ la musica fomenta el
desarrollo de destrezas, reconocimiento de sonidos, lectura
y comprension, ademds ayuda a generar sensibilidad en las
personas ”
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;Los elementos extras de apoyo al texto como color, letra, iconos
e imdgenes favorecen a su comprension?

Las personas entrevistadas mencionaron que el color era muy
oscuro, adicionalmente se indicd que el material era reduntante.
Solo dos personas mencionaron que el color era adecuado,
(Nelson Herrera y Silvia Boch).

FASE Il / ENTREVISTA PREGUNTAS DIRECTAS

APLICADA A PADRES DE FAMILIA DE NIVEL
SOCIOECONOMICO MEDIO Y MEDIO ALTO.

¢Tenia conocimiento del Sistema de Orquestas de Guatemala?

Todos los entrevistados indicaron que no tenia conocimiento de
la existencia de la organizacion.

¢sTiene interés en la participacion de sus hijos en la temporada
de conciertos diddcticos de SOG? Explique su respuesta

Se menciond que como actividad extra-aula es una oportunidad
ideal para motivar a los nifios y estimular todas esas dreas que
se han descuidado en la formacion académica del dia a dia. Fue
recurrente el comentario de no relacionar al concierto con algo
diddctico. Ya que los objetivos principales del mismo no parecen
estar encamindados a una actividad interactiva en donde los nifios
tengan la posibilidad de aprender.

En el caso de que la organizacion se traslade a los colegios. ;Le
interesaria participar?

Los padres de familia se encuentrande acuerdo con estamodalidad

resaltando que es mds seguro para los niflos y ademds podria ser
una experiencia diferente a lo que estdn acostumbrados.

;Qué competencias le interesa que sean desarrolladas en la
formacion académica de sus hijos?

Se indicé que todas las competencias posibles a adquirir son
importantes, se recalcé que el trabajo en equipo, el compromiso y
la tolerancia son elementos fundamentales en la formacion de los
nifios de acuerdo a lris Méndez.

La sensibilidad humana y la apreciacién artistica son importantes
de acuerdo a Claudia Paredes.

Silvia Boch, indicé que la preparacion en las ciencias bdsicas
como matemdtica, lenguaje, aprendizaje de otro idioma son
fundamentales y que la formacion musical es importante pero
no es fundamental, considera que es mejor formar a los nifios en
dreas que sean efectivas a nivel profesional, ya que de musica
nadie vive.

;Qué recuerdo le evoca la musica?

Se indicaron puntualmente los recuerdos evocados entre ellos
figuran recuerdos relacionados con la infancia o familiares que
tenian una relacién profunda con la mdusica. Algunos padres
practicaron algun instrumento o tuvieron formaciéon musical cuando
eran jovenes y la musica representa un elemento fundamental en
el dia a dia. También fue recurrente los recuerdos de la juventud,
sobre todo en la adolescencia. La musica posee una conexion
emocional con la gran mayoria de los entrevistados.

“Historias de mi abuelo hace muchos afios junto al parque, solia
inventar juegos o hacer canciones chistosas. La mdsica tiene para
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mi un sentido muy profundo. ” Sofia Mejia

“Recuerdos de cuando estudiaba musica en el Conservatorio
Nacional Germdn Alcdntara, me gustaba pararme en los
corredores a escuchar la muasica, me salia de mis clases para ver
a otros tocar” Claudia Paredes

“En definitiva, la musica me recuerda cuando era jéven y tuve la
oportunidad de tocar concertina, me hubiese gustado tener mds
formacion mdsical, pero las condiciones de mi vida de aquel
entonces no lo permitieron. Me recuerda a mi juventud. De joven
posefa una atraccién bastante intensa por los grupos del momento.
Siempre estuve al tanto de lo que pasaba en ese medio y asi lo

disfruté” Nelson Herrera

Por otro lado algunos padres no tenian una conexién tan profunda
con la musica e indicaron que no poseeian un recuerdo concreto
pero era simbolo de alegria y de pasar buenos momentos.

“La musica es para pasarla bien, no tengo un recuerdo concreto”
Silvia Boch

JQUuE tipo de musica escucha?
Destaca la musica romdntica, Salsa, Merengue e instrumental.

Claudia Paredes indicd que la mdsica que suele escuchar es “la
de los patojos”.

¢Practica algun instrumento? si la respuesta es no, ;Le gustaria
practicar alguno?

Unicamente un padre de familia practica el piano. Sin embargo,
estan interesados en aprender guitarra, piano, violin y Saxofén.

;Considera importante fomentar Ila apreciacion musical y
valoracion del arte en sus hijos? ;Por quée?

Los profesionales consideran que es sumamente importante la
apreciaciéon musical que también es un medio para el fomento de
la cultura y crecimiento personal.

“La tendencia actual es crear técnicos o sea no importa por qué
se ha formado una ciencia, importa que la ciencia sea prdctica”
Los jovenes son tecnocratas, en las artes el problema es que no
produce econdémicamente y se le ha dado importancia a otros
dmbitos, hay que proporcionar espacios para el talento”. Gustavo
Sdnchez

;Qué tan importate es fomentar el apoyo a proyectos sociales?
¢Por qué?

Se recalcd que si es importante ya que al vivir en una sociedad
donde los contrastes son tan grandes, la segmentacion es algo
que sé da con naturalidad y ha impedido que todos tengan
acceso a las mismas oportunidades. Se menciona que es también
importante fomentar la conciencia social en los nifios para valorar
lo que se tiene y ser humildes. Ademds es importante inculcar la
solidaridad tanto en los niflos como en la juventud.

A pesar de obtener respuestas positivas un padre de familia
menciond que es importante fomentar la conciencia social sin
embargo, a su parecer, existen proyectos mds importantes que
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deben ser apoyados ya que, la musica puede ser un distractor
pero no genera cambios profundos dentro de una sociedad que
necesita velar mds por la educacién o salud. La musica es algo
secundario, no debe priorizarse. La juventud debe ser educada e
instruida lo demds puede resultar un distractor.

Se mostraran tarjetas con paletas de color des estas se le pedird
elegir cual asocia con la musica y por qué

- IS
- NN
C I
o I

Dos personas eligieron la opcion a, la opcién b y ¢ fueron elegidas
una vez, mientras que la dltima opcién fue seleccionada una vez.

Solo un padre de familia no selecciond ninguna opcion
argumentando que los colores no tenian un tono serio y eran
demasiado llamativos.

Se presentaran en tarjetas ciertas imdgenes y se le pedira elegir

cual asocia mds con la musica.

Fuente: Carlos Arrojo (2013). Extraido el 2 de
septiembre de 2017 de https://www.behance.
net/carlosarrojo

Fuente: Extraido el 2 de septiembre de 2017 de
https://www.pinterest.com/pin/359865826445682080/
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Fuente: Extraido el 2 de septiembre de 2017 de
https://hiveminer.com/User/Vectorportal

La primera opcioén solo fue seleccionada tres veces mientras que
la segunda no fue elegida por ninguna. La dltima fue elegida dos
veces argumentando al movimiento y direccion, consideran que
la primera es demasiado obvia. La dltima opcion fue elegida dos
veces. Esto indica que al menos la mitad de la muestra posee una
imagen grdfica bastante tradicional, representada porinstrumentos
mientras que la otra mitad posee unaimagen mds dirigida a formas
orgdnicas que simbolicen movimiento y dinamismo.

PERFIL DEMOGRAFICO

DIRECTIVOS, DOCENTES Y PADRES DE FAMILIA

EDAD:

35-55 directivos / docentes 28- 35 padres de familia

GENERO:

En su mayoria femenino en el caso de docentes y directivos. Las
madres son quienes estdn al pendiente de las actividades de los
niflos

ZONA:

11 15 14

CARRETERA
AL SALVADOR

Las personas seleccionadas de nivel sociecondémico medio y
medio alto residen en zona 10 de la ciudad de Guatema hasta
Carretera al Salvador.

MUNICIPIO: Guatemala
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NIVELES CUARTOS

O1 O112
o> O34
O3 @ 45
O4 O56

Poseen unas condiciones de vivienda acomodadas con por Lo
menos dos niveles y 4 a 5 cuartos.

EQUIPO / CUANTOS/AS

Laptop
Computadora de
escritorio

Televisor

Lavadora
Microondas

Estufa eléctica
Estufa de gas

La muestra cuenta con una vivienta con todo el equipo.

Unicamente dos personas indicaron tener una estufa eléctrica y 7

personas computadora de escritorio.

LAPTOP

DESKTOP

TELEVISOR

LAVADORA

MICROONDAS

ESTUFA
ELECTRICA

ESTUFA
DE GAS

SERVICIOS TRANSPORTE

® Agua

() @ \ehiculo propio
Luz O Mot

@ Teléfono ') Taiio

® Cable QO Transporte publico

@ |nternet Q Otro:

® Empleada Doméstica

Cuentan con una vivienta con todos los servicios incluendo empleada
doméstica.

La totalidad de la muestra posee un vehiculo propio Unicamente una
persona tiene a su disposicion chofer
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ANEXO 8

INSTRUMENTO DE
CUESTIONARIO / GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO

iQueremos conocerte! Responde lo que se te pregunta a continuacion.
iGRACIAS POR TU COLABORACION!

1. ;Qué es lo que mas te gusta hacer?

O Dibujar
O Ver television
QO Jugar videojuegos

O Viajar

2. Responde. ;Qué tipo de musica te gusta?

5. Dibuja lo que te imaginas al escuchar estas canciones,
utiliza todos los colores que quieras.

3. ;Tocas algin instrumento? si tu respuesta es no,
¢Cudl te gustaria tocar?

4. ;Qué imagen relacionas con musica?

6. ;Cudntos afios tienes?

7. ¢éEn que zona vives?

8. ;Con quién vives? puedes marcas mds de una opcion

O Mama
O Papd

QO Hermanos
Fuente: Carlos Arrojo (2013). Extraido Fuente: Extraido el 2 de Fuepte: Extraido el 2 de O Abuelos
el 2 de septiembre de 2017 de https:/  septiembre de 2017 de sept\empre qe 2017 de
www.behance.net/carlosarrojo https://www.pinterest.com/ hitps://hiveminer.com/User/
pin/359865826445682080/ Vectorportal
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AN EXO 8.1 2. Responde. ;Qué tipo de musica te gusta?
ANAL'SlS DE RESULTADOS Los nifios mencionaron que les gustaba la mdsica en inglés, pop y

dos nifios indicaron que les gustaba “despacito” un nifio menciond
CU ESTIONARIO / que le gustaba la musica navidefia, la salsa y el funk.
GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

3. ¢Tocas algun instrumento? si tu respuesta es no,

APLICADA A NINOS DE 7 A 10 ANOS (PRIMERO A i udl te gustaria tocar?
CUARTO PRIMARIA)

iQueremos conocerte! Responde lo que se te pregunta a continuacion.

iGRACIAS POR TU COLABORACION!

1. ;Qué es lo que mds te gusta hacer? PIANO GUITARRA TAMBOR BATERIA
Dibui
C.) V:;Liﬁre <i6n Mds de la mitad tiene interés en tocar piano. Ningun nifio indico
0) Jugorvi\c/jlelojuegos que tocaba un instrumento.
O Viajar

4. ;Qué imagen relacionas con musica?

A B C D

La mitad de la muestra evaluada tiene interes en dibujar mientras
que otra parte prefiere viajar. Unicamente un nifio indicéd que le Fuente: Carlos Arrojo (2013). Extraido

Fuente: Extraido el 2 de Fuente: Extraido el 2 de
. . . el 2 de septiembre de 2017 de https:// septiembre de 2017 de septiempre Qe 2017 de
gUStObG Jjugar VldeOJuegOS. www.behance.net/carlosarrojo https://www.pinterest.com/ hitps://hiveminer.com/User/

pin/359865826445682080/ Vectorportal
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3

50% 0
30%

A B c

Mds de la mitad de los nifios relaciona laimagen de los instrumentos
con la musica. Lo que puede deberse a que tiene una idea grdfica
convencional y poco abstracta cuanto piensa en la misma.

5. Dibuja lo que te imaginas al escuchar estas canciones,
utiliza todos los colores que quieras.

Seescuchdunaplaylistcompuestade piezasinstrumentalesentre
ellas: Sonata No. 11 de Mozart y la Sinfonia No. 7: 3rd Movimiento
de Mozart. Los nifios relacionaron lo que escuchaban con los
instrumentos mdsicales asimismo con la marimba esto puede
deberse a que las piezas estaban compuestas de instrumentos
de percusion con un sonido similar a la marimba. Algunos
ejemplos mds de los resultados se presentan a continuacion:

Los colores mds utilizados fueron los siguientes:
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6. ;Cudntos ainos tienes?

1 . 2 1
0,
40% 20% 0%
1 8 9 10

La muestra estd conformada de 7 a 10 afios de edad.

7. ¢éEn que zona vives?

5

10 15 14 SAN CRISTOBAL

Mds de la mitad de los nifios viven en zona 15 mientras el restro
se encuentra en zona 10, 14 y San Cristobal.

8. ¢(Con quién vives? puedes marcar mds de una

opcidn

O Mama

@) Papd

O Hermanos

O Abuelos

Q Tios
Unicamente un nifio indicé que vivia con su mamd mientras cinco
de la muestra vive con mamd, papd, y hermanos. Solamente un
nifio vive con su familia nuclear y extendida (tios) Un nifio vive con
su mamd y abuelos.
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ANEXO 9

INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
G.O PRIMARIO / DIRECTIVOS /
MAESTRO

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se llevard a cabo una entrevista con un directivo o maestro
con piezas impresas y audiovisuales, se les brindard una
introduccion:

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizaciéon sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencion de violencia y la inclusion de
los nifios y jévenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres nulcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacién requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioecondmico alto de
1.°.a 4.°. primaria, pertenecientes a colegios prestigiosos de la
ciudad de Guatemala. El concierto del afio 2018 estard basado
en instrumentos de cuerda y marimba. El SOG se trasladard a
cada colegio para impartir el concierto. El nombre destinado
para ello es: “Mi Primera Sinfonia”

Dato* Los nifios pertenecen al grupo objetivo secundario, los
padres de familia y directiva de colegios tendrdn contacto con
el material previamente y son quienes lo autorizardn.

EFECTIVIDAD DEL PRIMER CONTACTO

JQué tan problable es que lea el correo e ingrese a ver el video?
¢Por qué?

¢El correo posee informacion necesaria sobre el evento?
¢El video despierta su interés por conocer mds sobre el evento?
¢Se le facilitaria contactar con la organizacion?

¢Es fdcil de acceder a la guia para maestros mediante el boton
de descarga en el correo? ;Qué mejoraria?

FUNCIONALIDAD DE PIEZAS

JQué tan efectivo resulta colocar los afiches de cartelera para
motivar a los nifios para asistir al evento?

éLos afiches a ser colocados en cada clase, son de ayuda para
motivar a los nifios? ;Por que?

¢La guia para maestros posee un lenguaje claro y explica con
exactitud los procesos? Explique, ;:qué mejoraria de ella?

¢La guia para elaborar “Mi primer Instrumento” complementa
el propdsito del concierto diddctico y facilita al aprendizaje?
¢Posee un tono y lenguaje adecuado para un nifio y sus padres?

La Guia de mi primer instrumento puede incentivar a los nifios
para adentrarse en la formacion musical

El material que se brindard como premio es el indicado para
motivar a los nifios a seguir aprendiendo.
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¢Hace falta la figura de la nifia presente en el material?

¢;Considera de ser aplicada la imagen de una nifia en conjunto
con la utilizacion del morado, fomentaria los estereotipos de
género?
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ANEXO 91

RESULTADOS /

G.O PRIMARIO / DIRECTIVOS /
MAESTROS

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se aplico el instrumento a un maestro de educacion primaria
con mads de 10 afios de experiencia.

Experta: Licda. Alda Ponce / Obteniéndose asi las siguientes
respuestas:

EFECTIVIDAD DEL PRIMER CONTACTO

JQué tan problable es que lea el correo e ingrese a ver el
video? ;Por qué?

Si, las imdgenes utilizadas, el movimiento y el manejo de
los colores es llamativo, de hecho la idea me gusta mucho y
la propuesta es importante para promover en los colegios la
importancia de la musica, especialmente a esas edades.

Lo Unico que cambiaria es la posicién en la que se expone la
informacion, ;Qué es el Sistema de Orquestas? ;Qué proponen?
¢Van a venir a mi colegio? Lo Gnico que yo miro son los beneficios
que estd bien pero debe enfocarse mds en que es lo que
ellos proponen. Es decir: “Llevar nuestra orquesta infantil a tu
institucion”. Lo que queremos es llegar a ti y llevarte el concierto.
¢Para qué? Para desarrollar las competencias que bien describe
en las primeras lineas. Valdria la pena solo cambiarlo de
posiciéon. Primero es la informacion de lo que ellos proponen y

luego el porqué.

El video es de apoyo al contenido expuesto aunque estd un
poco rdpido, pero no importa son destalles que se arreglan en
el camino.

Podria ponerse: Contdctanos o dudas y que se exponga la
informacion de abajo. Esto estd excelente porqué brinda la
informacion necesaria por si hay dudas o directamente confirmar
participacién

¢El correo posee informacion necesaria sobre el evento?

Si posee la informacién necesaria, aunque como ya dije estd un
poco répido. La duracién estd bien.

¢El video despierta su interés por conocer mds sobre el evento?

Si lo despierta, sobre todo por el uso de las imdgenes y demds es
dindmico, posee movimiento. Contextualiza con el evento.

¢Se le facilitaria contactar con la organizacion?

Si, hay la informacidon necesaria para contactar con la

organizacion.

¢Es fdcil de acceder a la guia para maestros mediante el boton
de descarga en el correo? ;Qué mejoraria?

Si es fdcil, habria que considerar las herramientas de cada
colegio. Si existe la facilidad de vias digitales, esta perfecto que
sea digital, colegios como el Americano o Village donde las
tabletas estdn al acceso de todos. Debe abrirse la posibilidad
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qgue sea en ambos formatos.
FUNCIONALIDAD DE PIEZAS

JQué tan efectivo resulta colocar los afiches de cartelera para
motivar a los nifos para asistir al evento?

Funciona, podrian colocarse en diferentes dias o dividir el material
y poder dos en una cartelera y dos en otra.

éLos afiches a ser colocados en cada clase, son de ayuda para
motivar a los nifos? ;Por quée?

iQué bonito! ;No ha probado en el caso del rompecabezas, hacer
los cortes no rectos sino como rompecabezas? Para umentar
la dificultad aunque lo encuentro bien asi. Si les ayudard a
motivarlos sobre todo porque es una actividad especial que se
sale de las actividades diarias.

¢La guia para maestros posee un lenguaje claro y explica con
exactitud los procesos? Explique, ;qué mejoraria de ella?

Posee el tono adecuado, cambiaria al igual que en el correo,
la posicion de la informacién de la organizacion y pensar bien
en como entregarla si conviene impresa o digital segun las
posibilidades de cada institucion.

é¢La guia para elaborar “Mi primer Instrumento” complementa
el propdsito del concierto diddctico y facilita al aprendizaje?
¢Posee un tono y lenguaje adecuado para un nifio y sus
padres?

Si, aunque por ejemplo en el numerla 1 cambiaria la redaccién.
Los padres muchas veces no tienen esa capacidad de traducir lo

abstracto. Se debe especiifcar con exactitud que se va a dibujar
“dibuja y recorta de forma ovalada como se muestra en el dibujo”.
Especificar también que serd cada pieza relaciondndolo con las
partes del instrumento. En el segundo donde menciona que se le
dard forma al cuerpo del violin se estd explicando el propdsito
de cada paso y es asi como debe plantearse. Considerar la
direccion de la lectura, eliminar la linea intermedia para no causar
confusién. Muy bueno, que bonito proyecto.

La Guia de mi primer instrumento puede incentivar a los nifios
para adentrarse en la formacion musical

Totalmente, incluso podrian integrarse otro instrumento.
Considerando que el concierto es de cuerdas y marimba. Podria
dividirse por dificultad, los nifios de tercero y cuarto podrian
hacer el violin y los mds pequefios algo mds sencillo y con menos
instrucciones.

El material que se brindard como premio es el indicado para
motivar a los nifios a seguir aprendiendo.

Si, aunque podrian ser también stickers para disminuir costos.
¢Hace falta la figura de la nifia presente en el material?

Desde mi punto de vista, no. Es cuestion de la percepcién de
cada colegio. Yo no le pongo atencién a eso. En mi légica no hay

nada sexista en estos casos. Los nifios no tienen porque hacer
esas diferenciaciones. Todos somos iguales, bien pudo ser una
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nifia y no lo veo como problema. Si se incluyera estaria bien pero
no lo veo fundamental.

;Considera de ser aplicada la imagen de una nifia en conjunto
con la utilizacion del morado, fomentaria los estereotipos de
género?

No, los nifios deben tener la capacidad de elegir libremente, a
unos les podrd gustar el morado y a otros el azul.
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ANEXO 10 ,
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
G.O PRIMARIO / PADRES

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se llevard a cabo una entrevista a dos padres de familia y
las piezas impresas y audiovisuales, se les brindard una
introduccion:

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizacién sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencion de violencia y la inclusion de
los nifios y jovenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres ntcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacién requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioeconémico alto de 1.° @
4.° primaria pertenecientes a colegios prestigiosos de la ciudad
de Guatemala. Se requiere ademds fomentar el aprendizaje en
los nifios sobre los instrumentos de cuerda y marimba.

El concierto del afio 2018 estard basado en instrumentos
de cuerda y marimba. El SOG se trasladard a cada colegio
para impartir el concierto. El nombre destinado para ello es:
“Mi Primera Sinfonia”. Los nifios pertenecen al grupo objetivo
secundario, los padres de familia y directiva de colegios
tendrdan contacto con el material previamente y son quienes lo
autorizardn.

RESPUESTA EMOCIONAL
Al ver los afiches que emociones le generan?
;Conecta la imagen de los afiches con un un concierto?

¢ Al tener contacto con el afiche le gustaria que sus hijos
asistieran al concierto?

¢El nifo que aparece en el tercer afiche lo relaciona con sus
hijos?

FUNCIONALIDAD DE PIEZAS

éLos afiches a ser colocados en cada clase, son de ayuda para
motivar a los nifios?

La guia para elaborar “Mi primer Instrumento” es de ayuda para
aprender de forma divertida

Con relacion a la guia anterior es fdcil de entender para
después llevarla a cabo

La guia de mi primer instrumento puede incentivar a los nifios
para adentrarse en la formacion musical

El material que se brindard como premio es el indicado para
motivar a los nifios a seguir aprendiendo.
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PERCEPCION VISUAL
;Qué emociones le evoca la paleta de color?

é¢Los elementos grdficos (figuras y dibujos) los asocia con una
temadtica infantil y educativa? / ;Por que? ;Qué mejoraria?

¢;Se hace evidente la temdtica del evento al ver los afiches?

¢;Considera que la iconografia utilizada en la guia “Mi primer
instrumento, es cotidiana y fdcil de comprender o asociar?
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ANEXO 1041 ,
RESULTADOS DE VALIDACION /
G.O PRIMARIO / PADRES

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se entrevistaron a dos padres de familia:

Julia Morales (J.M) / Claudia Paredes (C.P)

RESPUESTA EMOCIONAL

Al ver los afiches que emociones le generan?

J.M: Parece ser une evento divertido y entretenido.

C.P: Felicidad, alegria, diversion.

¢Conecta la imagen de los afiches con un un concierto?

JM:Si

C.P: Si, al ver los instrumentos se relaciona con un concierto o
una actividad musical.

¢ Al tener contacto con el afiche le gustaria que sus hijos
asistieran al concierto?

J.M: Me gustaria que mis hijos tuvieran contacto con un evento
de este tipo ya que no hay muchos y por otro lado la formacién
musical es de ayuda para la formacién de competencias.

C.P: Totalmente, pinta a ser un concierto divertido en donde
los nifilos podrdn aprender de expertos y ademds se contribuye
a que otros nifios sigan desarrollando sus habilidades en esa
drea.

¢El nino que aparece en el tercer afiche lo relaciona con sus
hijos?

J.M: Si aunque al haber un nifio deberia también haber una nifia.

C.P: Lo asocio con la nifiez en general.

FUNCIONALIDAD DE PIEZAS

éLos afiches a ser colocados en cada clase, son de ayuda para
motivar a los nifios?

J.M: Son de apoyo para motivar a los nifios a ir al concierto,
es una manera divertida de plantearles una actividad. Lo hace
especial.

C.P: Si aunque al haber solo un afiche por clase no le permitiria
jugar a todos los nifios.

La guia para elaborar “Mi primer Instrumento” es de ayuda
para aprender de forma divertida

J.M: Es una manera creativa de acercar a los nifios a los
instrumentos musicales, puede ser de apoyo para las personas
que dirijan el concierto diddctico.

C.P: Si, las instrucciones estdn claras y es facil de elaborar.
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Con relacion a la guia “Mi primer instrumento” es fdcil de
entender para después llevarla a cabo

J.M. En la segunda cara del folleto la lectura se confunde
debido a la linea del centro, Unicamente seria la observacion.
Los dibujos e instrucciones son claras.

C.P: Es facil de entender y los materiales son accesibles.

La guia de mi primer instrumento puede incentivar a los nifios
para adentrarse en la formacion musical

J.M. El tener un acercamiento con un instrumento aungque sea
de juguete, puede motivarlos a querer aprender a tocar uno.

C.P: Podria motivarlos a ser parte de una orquesta como la del
concierto.

El material que se brindard como premio es el indicado para
motivar a los nifios a seguir aprendiendo.

J.M. Funciona bien a modo de recuerdito para que tengan
presente el concierto y no sea una actividad escolar mds.
Podrian decorar su mochila con el boton.

C.P: La frase que estd en el botdn es motivacional, les hace
creer que son los mejores, a los nifios les gusta eso. Los hace
sentir especiales.

PERCEPCION VISUAL

;Qué emociones le evoca la paleta de color?

J.M. Lo asocio con la infancia, la creatividad, el juego, los suefios.

C.P: Es fantasiosa, se me hace a algo divertido, es bastante dulce
pero enérgico.

¢;Los elementos grdficos (figuras y dibujos) los asocia con una
temdtica infantil y educativa? / ;Por qué? ;Qué mejoraria?

J.M. Considero que si, el tener un acercamiento con un
instrumento, aunque sea de juguete, puede motivarlos a querer
aprender a tocar uno. No mejoraria nada.

C.P: Si, podria motivarlos a ser parte de una orquesta como la
del concierto.

;Se hace evidente la temdtica del evento al ver los afiches?

J.M. Si, es evidente que es un concierto como Lo dice el titulo:"Mi
primera Sinfonia”.

C.P: Esta claro que es una actividad musical.

¢;Considera que la iconografia utilizada en la guia “Mi primer
instrumento, es cotidiana y fdcil de comprender o asociar?

J.M. Se relaciona con elementos que conocemos, podria decir
que si.

C.P: Claro, todo el mundo reconoce una caja y el procedimiento
estd claro por medio de los dibujos.
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ANEXO 11 )
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
G.O SECUNDARIO / NINOS

OBSERVACION PARTICIPATIVA FASE |

Se llevard a cabo una observacién con un grupo de nifios, se les
contard sobre el proyecto:

“Imaginense que una orquesta de violines y marimba llega a

su colegio. Ellos prepararon unos materiales especiales para
ustedes”

ASPECTOS A OBSERVAR

AFICHES DE CARTELERA E INTERACTIVOS:

Interaccion con las piezas

Reacciones faciales con los afiches

PREGUNTAS ABIERTAS

¢Con qué relacionas el afiche?

¢Te gustaria asistir al concierto? ;por qué?

JQuisieras hacer tu propio instrumento? ;Por qué?

¢Te gustaria asistir al concierto con tus amigos? ;Por quée?

;Quisieras tener un pin como estos? ;Por qué?

PERCEPCION VISUAL
JQuE sientes al ver las imdgenes?
JQue recuerdos te traen los colores de las imdgenes?

;Con que tipo de musica asocias las imdgenes?

OBSERVACION NO PARTICIPATIVA FASE Il

Se observard a un nifilo y a su padre / madre elaborar el
instrumento del recurso pedagdgico. Se observardn aspectos
como:

ASPECTOS A OBSERVAR:
Comprension de instrucciones
Accesibilidad de materiales

Reacciones ante el contenido tedrico. ;Repite las partes del
instrumento? ;Le es indiferente?

Interés del nifio en el proceso. ;Le motiva? ;Le parece
aburrido? ;Le entusiasma decorar el instrumento?

;Cudnto tiempo les tomd hacerlo?
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ANEXO 111
RESULTADOS /
VALIDACION G.O SECUNDARIO

OBSERVACION PARTICIPATIVA FASE |

Se llevd a cabo una observacion con un grupo de nifios,
conformados entre las edades de 7 a 10 afios. En el Colegio
EDI Center el 12 de Mayo de 2018. Con grupo de nifios de 7 a 8
afios y otro grupo de 9 a 10 afios. Se considerard un colegio de
la base de datos de SOG para aplicar los instrumentos pero no
se obtuvo autorizacion. Por lo que se busco otra opcion que se
pegara el grupo objetivo. Se obtuvieron los siguientes resultados:

ASPECTOS A OBSERVAR
AFICHES DE CARTELERA E INTERACTIVOS:

Interaccion con las piezas

Los nifios poseen interés en intervenir en las piezas, mencionan
que son instrumentos como: “guitarra, violin, marimba”. A las
nifias les atrajo el afiche morado. Con las instrucciones los nifios
se acercaron a despegar los stickers y completar el afiche.

Les llamé la atencién hacer su propio instrumento y mencionaron
que podrian jugar con los violines. Un nifio indicd que el nifio
del afiche era su amigo. Una nifia preguntdé dénde estaba la
nifia al ver el afiche del nifio.
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A pesar de lo anterior, se encontré mayor entusiasmo por armar el
rompecabezas en comparacién con los stickers. Adicionalmente,

se encontré insuficiente un solo rompecabezas para mds de 5 Encuanto alasexprecionesfacialesresaltalarisaymovimientos

nifos.

Reacciones faciales con los afiches

corporales que se asemejan al movimiento de tocar la

. . . - guitarra. Los niflos se mostraron inquietos al presentarles los
Mostraron interés por el promocional e indicaron que les ) ) )
. . . afiches. Se mostraron impacientes al momento de resolver el
gustaria tener mds de esos botones y usarlos en sus mochilas.
. . rompecabezas.
Hubo un notorio interés por armar el rompecabezas ante el

recurso de los stickers.
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¢Te gustaria asistir al concierto? ;por qué?

Los nifios tienen interés de ir al concierto porque parece que
“va a estar bueno”. Una nifia indicé que le gustaria ir pero al
concierto de marimba. Otra nifia menciond que le gustaria ir al
concierto del violin rosado.

JQuisieras hacer tu propio instrumento? ;Por qué?

Les gustaria tener su propio instrumento para poder jugar y
hacer musica, aprender con su papd a tocarlo, ir a conciertos
y estar en el escenario, jugar con sus amigos. Hacer su propio
instrumento les parece “divertido”.

¢Te gustaria asistir al concierto con tus amigos? ;Por quée?

Todos los nifios indicaron que si, porque no les gustaria ir
solos. Se les mencioné que la orquesta llegaria a su colegio y
mostraron interés por el evento.

cQuisieras tener un boton como éstos? ;Por quée?
PREGUNTAS ABIERTAS
Indicaron que si les gustaria, porque “es bonito, tiene figuras, es

;Con qué relacionas el afiche? de colores, tiene estrellas”.

Con Guatemala, la marimba y conciertos, jugar y de ir con mis
amigos, me gustaria tener uno de esos, mi papd toca la guitarra
y yo quiero una”.

Otros comentarios fueron: “con jugar y escuchar algo bonito”,
una nifia recalcé que le gustaba la musica, especialmente el
piano.
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grupo nifios 7-8 afios

PERCEPCION VISUAL

SQUE sientes al ver las imdgenes?

Indicaron: Contentos, me dan ganas de tocar ese violin, jugar,”
Los nifios tuvieron preferencia por el color azul y las nifias por
el morado, Unicamente un nifio eligié el afiche color morado.

;Que recuerdos te traen los colores de las imdgenes?

“Me recuerda a mi papd, el toca piano,” “las caricaturas”, “fui

” o«

a un concierto cuando era mds pequefia”, “No sé, me gustan

los colores, el morado es bonito”

;Con que tipo de musica asocias las imdagenes?

“Mdusica de Guatemala, la marimba, la guitarra” Predominé el
comentario: “con musica de marimba”,

Los nifios poseen conocimiento en la musica guatemalteca
por lo que al ver la marimba no les es dificil relacionarla e
identificarla.
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grupo nifios 8-10 afios
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OBSERVACION NO PARTICIPATIVA FASE Il

Se observard a un nifio de 7 afios y a su padre / madre elaborar Resultado final
el instrumento del recurso pedagdgico. Se observardn aspectos

como:

ASPECTOS A OBSERVAR:

Comprension de instrucciones

No se encontrd dificultad en la comprension de las
instrucciones. Los recursos iconogrdficos fueron de apoyo para
llevar a cabo el violin.

Accesibilidad de materiales

Las paletas de madera son el Unico material que no resulta tan
accesible, sin embargo, si estd al alcance de los padres y no es
costoso.

Reacciones ante el contenido tedrico. ;Repite las partes del
instrumento? ;Le es indiferente?

No le es indiferente pero no las repite.

Interés del nifio en el proceso. ;Le motiva? ;Le parece aburrido?

;Le entusiasm rar el instrumento?
éLe entusiasma decorar el instrumento El uso de

la tapadera
redonda fue
atil para trazar ,
las formas j

Si es de interés para el nifio y le entusiasma decoralo.
Principalmente rayarlo. A pesar de que el proceso no se dificulto.
Resultdé muy complejo para un nifio de 7 afios. Siendo el padre
quien realizé la mayoria de trazos.

¢Cudnto tiempo les tomo hacerlo? 30 minutos
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ANEXO 12 )
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
EXPERTOS EN EL TEMA

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se llevard a cabo una entrevista a 3 expertos en el tema,
considerando el drea pedagdgica y el cliente quien posee una
amplia experiencia con el proyecto y la formacion musical.
El proceso se llevard a cabo con las piezas impresas y
audiovisuales, se les brindard una introduccion:

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizacién sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencién de violencia y la inclusion de
los niffos y jovenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres ndcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacion requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioecondémico alto de 1.°a
4.° primaria pertenecientes a colegios prestigiosos de la ciudad
de Guatemala. Se requiere ademds fomentar el aprendizaje en
los nifios sobre los instrumentos de cuerda y marimba.

El concierto del afio 2018 estard basado en instrumentos de
cuerda y marimba. El SOG se trasladard a cada colegio para
impartir el concierto. El nombre destinado para ello es: “Mi
Primera Sinfonia”

Dato* Los niflos pertenecen al grupo objetivo secundario, los

padres de familia y directiva de colegios tendrdn contacto con
el material previamente y son quienes lo autorizardn.

EFECTIVIDAD DEL PRIMER CONTACTO

¢El material del e-mailing con el que la organizacion se
presenta ante las instituciones educativas, posee el tono
adecuado para dirigirse a directivos o maestros?

;Se tiene claro el propdsito diddctico del concierto y los
beneficios de la promocion de la educacion musical a nivel
primario?

La guia para maestros posee la informacion necesaria para
adentrar al maestro dentro en el propdsito del concierto?

FUNCIONALIDAD DE PIEZAS

¢El manejo de color y formas posee un cardcter infantil y
educativo? ;Qué mejoraria?

;Considera que la identificacion por parte de los nifios se logra
a partir del afiche que posee la imagen de un nifio? ;Haria falta
afadir la imdgen de una nifia?

¢El manejo de color azul y morado fomenta los estereotipos
de género a partir del color y la frase: “El azul es de nifios y el
morado de nifias?

¢El recurso pedagdgico a modo de afiche aporta al aprendizaje
lddico? ;Qué dificultades encuentra?
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¢La guia para relizar “Mi primer instrumento” posee un
tratamiento de contenido y elementos visuales que son
funcionales para la comprension y su exitosa realizacion?

¢El boton a ser entregado al finalizar el concierto fomenta el
incentivo al aprendizaje? ;Qué hace falta?
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ANEXO 121 )
RESULTADOS DE VALIDACION /
EXPERTOS EN EL TEMA

ENTREVISTA ESTRUCTURADA
Se llevard a cabo una entrevista a 3 expertos en el tema:
Licda. Rossana Pierri / (R.P)

Directora de desarrollo institucional de la Organizacién SOG.
Experiencia en educacién musical.

Licda. Silvia Lorena Estrada / (S.E)

Pedagoga con experiencia en educaciéon escolar nivel preprimario
y primario. Ha desempefiado como Directora.

Licda. Olga Vanessa Estrada / (O.E)

Experiencia en eduacién nivel preprimario y primario ademds
posee experiencia en el drea administrativa.

EFECTIVIDAD DEL PRIMER CONTACTO

¢El material del e-mailing con el que la organizacion se
presenta ante las instituciones educativas, posee el tono
adecuado para dirigirse a directivos o maestros?

R.P: Si, posee un tono de redaccién respetuoso y a la vez
amigable, es una modalidad diferente de abordar el contacto.
Anteriormente no se tomé en cuenta la posibiliddad de usar
esa forma de presentar la informacién, por medio de esta
imagen serd posible convencer a nuestra base de datos de
mds de 60 colegios.

S.E: Si, en cuanto a redaccién, maneja un tono respetuoso sin
dejar a un lado el sentido amigable que debe poseer un evento
de este tipo.

;Setiene claro el propdsito diddctico del concierto y los beneficios
de la promocion de la educacion musical a nivel primario?

R.P: Contiene el contenido necesario y sobretodo se toméd en
cuenta la informacién sobre el Curriculum Nacional Base. Este
aspecto es importante porque asi no se pierde credibilidad
ante los colegios.

S.E: El propdsito se explica tanto en el correo como en el
video, los nifios reconocerdn... los nifios hardn. Se plantea una
propuesta en donde ellos tendrdn participacién y el mismo
nombre lo indica, “concierto diddctico”.

O.E: Si, es un proyecto interesante, la musica tiene un impacto
importante en esas edades sobre todo para adquirir y
desarrollar competencias.
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La guia para maestros posee la informacion necesaria para
adentrar al maestro dentro en el propdsito del concierto?

R.P: Considerando que los maestros no verdn e-mailing es
importante contarles de que se trata el proyecto para que
exista una participacién activa por parte de ellos.

S.E: Es una guia amigable y corta. Posee imdgenes para el
apoyo del texto. Esto facilita su comprensiéon. Al no ser muy
extensa es fdcil de leer.

O.E: Solo explicarian bien lo de los afiches, la imagen no logra
verse al cien por ciento como serd. Talvez ademds de digital
considerar también que sea impresa.

FUNCIONALIDAD DE PIEZAS

¢El manejo de color y formas posee un cardcter infantil y
educativo? ;Qué mejoraria?

R.P: La representaq, es diferente a lo que se ha hecho otros afios.

S.E: Colores llamativos, elementos que conoce el nifio desde
que se inicié en la etapa escolar, como la estrella. Es un
material infantil que puede llamarles la atencién por el uso de
los colores.

O.E: Los colores sobre todo le dan el toque infantil, al ser muy
brillantes y llamativos

¢Considera que la identificacion por parte de los nifios se logra
a partir del afiche que posee la imagen de un nifio? ;Haria falta
afadir la imagen de una nifia?

R.P: Si, hace falta la nifila para cubrir esa parte de nuestro
publico que también busca identificacion.

S.E: A una nifia podria llamarle la atencién el nifio, pues es
alguien similar a ella y de su misma edad. Para aplicarlo en
colegios mixtos haria falta incluir la imagen de una nifia.

O.E: Es importante considerar la imagen de una nifia para
inspirar a las mds pequefias y motivarlas.

¢El manejo de color azul y morado fomenta los estereotipos
de género a partir del color y la frase: “El azul es de nifios y el
morado de nifias?

R.P: No, los nifios poseen ciertas preferencias, esto es dificil
de evitar, podria resultar el afiche morado mds bonito para
algun nifio o el azul para una nifia. No hay problema, siempre
y cuando sean libres de elegir.

S.E: No

O.E: Algunas cosas son parte de la cultura, no me parece que
se fomente, no es el tipico rosado de nifias. Si se invirtieran los
colores también estaria bien.

¢El recurso pedagdgico a modo de afiche aporta al aprendizaje
ladico? ;Qué dificultades encuentra?

R.P: Le da la oportunidad a los nifios a participar e interactuar
con el material, es positivo.

S.E: Esta interesante, veo dificultad en la ejecucién de la
actividad al ser muchos niflos en una clase, el material no seria
suficiente.
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O.E: No hay mejor que la experimentar haciendo y aprender a
la vez.

¢La guia para realizar “Mi primer instrumento” posee un
tratamiento de contenido y elementos visuales que son
funcionales para la comprension y su exitosa realizacion?

R.P: Es el indicado, talvez podria integrarse una marimba para
tener la oportunidad de que los nifios también la realicen. La
forma en la que estd redactado facilita su comprensién.

S.E: hay que cuidar el orden de la lectura, evaluar a quién se la
estd hablando. Si a los nifios o a los padres. Las ilustraciones
favorecen a la comprensién de instrucciones.

O.E: Media vez sus instrucciones sean claras acompafiadas de
un dibujo serd mds fdcil de entender. Podria simplificarse adn
mds el proceso.

¢El boton a ser entregado al finalizar el concierto fomenta el
incentivo al aprendizaje? ;Qué hace falta?

R.P: Si, o bien podrian ser stickers para que los nifios compartan
e intercambien, si los motiva ademds tendrdn un recuerdo del
concierto lo que puede hacer que los impulse a querer aprender
musica o eventualmente ser parte del SOG.

S.E: Los motiva, los nifios disfrutan estas cosas, al final es como
un pequefio regalo.

O.E: Como material que incentiva esta bien.
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ANEXO 13 ,
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
EXPERTO: MERCADOLOGO

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se entrevistard a un experto en planificaciéon estratégica de
medios. A través de una entrevista estructurada. Se le introducird
la planeacion de medios:

La organizacion requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifilos de nivel socioeconémico alto de 1.° a
4.° primaria, pertenecientes a colegios prestigiosos de la ciudad
de Guatemala. Se requiere ademds, fomentar el aprendizaje en
los niflos sobre los instrumentos de cuerda y marimba.

Para estructurar las fases de la campafia y el proceso de

comunicacion se dividio en fases
FASE 1 PRIMER CONTACTO

A. SOG posee una base de datos conformada por 60 colegios, la
base de datos serd trasladada a mailchimp para poder generar el
envio del e-mailing. Esto beneficiard a la organizacién pues podrd
tener acceso a su alcance ya que la plataforma otorga datos
estadisticos. Aspecto que no ha sido tomado a consideracion por
la organizacion en conciertos anteriores.

B. Se enviard el e-mailing explicando el evento de manera clara
y concreta. Dirigido al Grupo objetivo primario: Directivos de
colegios. El contenido se enfoca en datos relevantes como: ;De
qué se trata el evento? , este afio el concierto se trasladard a los
colegios. Es un punto clave a recalcar en el contenido ;Quién
es SOG? Con la posibilidad de “ver mds” en este apartado se
encontrard un video que refuerce lo escrito.

El uso del e-mailing busca llamar la atencion generando una
lectura rdpida sobre el evento y pueda darse a conocer los puntos
clave mencionados y facilitar contacto. / El video serd de apoyo
visual y tocard el tema de las competencias a desarrollar a través
de la musica con el propdsito de informar, persuadir e incentivar
la participacion de los colegios.

El e-mailing poseerd el contacto directo de la Directora de
Desarrollo Institucional Rossana Paz Pierri quien es la encargada
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del evento. Adicional se proporcionard un espacio para confirmar
participacién mediante un formulario con numero de teléfono
para que la organizacion se comunique con la institucién.

FASE 2 CONFIRMACION DE EVENTO

Habiendo confirmado la participacién del colegio en la tempora
de conciertos diddcticos, se enviard otro e-mailing agradeciendo

la participacién y una guia pdf adjunta con instrucciones de las
actividades que se realizan previamente al concierto, dirigida a
docentes.

Ya que para el desarrollo del evento se requiere una actividad
especial y un recurso pedagdgico antes del evento.

FASE 3 COMUNICACION CON LOS NINOS / GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO

PRIMERA SEMANA ANTES DEL CONCIERTO

a. Se proporcionard un afiche promocional interactivo por aula
de1°a4.° el dialunes de esa semana.

La pieza busca generar expectativa crear una experiencia
divertida a través del juego.

Los afiches estardn disefiados segun la etapa de aprendizaje

1.2y 2.° primaria: Laimagen se completard por medio de stickers.

3.2 y 4.° Afiche rompecabezas que serd armado en pequefios
grupos de tres. Se colocard pegado en el salén de clase.

Estos aspectos deberdn ser detallados por el encargado de aula
segun las instrucciones expuestas en la guia para maestros.

B. El dia miércoles de esa misma semana se instalardn en
cartelara de primaria afiches alusivos al evento con la misma
imagen grdfica y elementos bajo el titulo “Mi primera sinfonia” y
el logotipo de SOG. Lo que le permitirdn asociar las imagenes del
afiche interactivo de cada aula.

La pieza busca persuadir a los nifios, ayudarlos a generar una
asociacion con la actividad de clase con el evento, motivarlos a
cuestionarse: “;Qué es esto?”

C. El viernes de esa semana se instalard en cartelera el tercer
afiche con la imagen de un nifio y datos del evento, fecha y hora.
Para culminar la comunicacién del mismo. Adicional el colegio
deberd enviar un documento formar extendido por la instituciéon
(circular) que detalle la actividad y su costo (Q.25). Junto con
esto se le brindard un recurso pedagdgico con instrucciones para
que realicen su propio instrumento de viento (violin) en casa con
ayuda de sus padres.
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FASE 1 PRIMER CONTACTO

;Qué tan funcional es la metodologia de los e-mailings?
desde un punto de vista mercadoldgico para dar a conocer un
proyecto que involucra una razon social?

¢El proceso del primer contacto es claro y efectivo?

;Qué mejoaria en el proceso del primer contacto con el grupo
objetivo?

FASE 2 CONFIRMACION DE EVENTO

;Considera que el material que serad utilizado para el
agradecimiento es efectivo para darle cierre a la etapa de
primer contacto?

¢;Considera lo suficientemente explicativa la guia para mestros?

;Como se podria simplificar el proceso y que sea funcional? ;Es
el proceso indicado?

FASE 3 COMUNICACION CON LOS NINOS / GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO

¢El proceso a llevar a cabo por medio de los afiches interactivos
es el indicado para intervenir en la atencion de los nifios e
introducir el evento a manera de expectativa? ;Qué mejoraria
para facilitar el proceso y optimizar el tiempo?

¢Haria falta integrar la imdgen de una nifia?

FASE 4 DURANTE EL CONCIERTO

¢La guia a ser utilizada para realizar “Mi primer instrumento
aporta al sentido diddctico del envento?

ANEXOS

418



ANEXO 131 ,
RESULTADOS DE VALIDACION /
EXPERTO: MERCADOLOGO

ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA

Seaplicd elinstrumento aun profesionalexperto en planificacion
estratégica de medios:

Experto: Licdo. Pablo Andrés Osorio /

Licenciado en Administracion de empresas con enfoque en
Mercadeo y Publicidad. Catedrdtico de la Universidad Galileo.
Posee una doble licenciatura en Diplomacia y Relaciones
Internacionales. Es actualmente, encargado de la administracion
y mercadeo del Colegio IMB-PC. Posee una trayectoria de 7
afios en la implementacion del proyecto “Expo marca”, en el
cual los alumnos de perito en mercadeo desarrollan en el
cuarto afio de carrera el redisefio de una marca existente y
campafa publicitaria. Posee experiencia en proyectos sociales.
Ha trabajado con la Fundacién Sobrevivientes y La Casa del
Alfarero.

FASE 1 PRIMER CONTACTO

JQué tan funcional es la metodologia de los e-mailings?
desde un punto de vista mercadoldgico para dar a conocer un
proyecto que involucra una razon social?

A simple vista es muy llamativo, invertiria la posicion de la
informacion. A nivel marca estd bien que quede asi pero lo que
se quiere es dar a conocer que el Sistema de Orquestas de
Guatemala, tiene un concierto que se llevard a los colegios,
este punto es lo mds importante. Adicionalmente los datos de
las competencias a adquirir puede ir después como un dato
secundario pero no menos importante. Si un directivo ve esto no
sabrd a simple vista de quien se trata.

ZEl proceso del primer contacto es claro y efectivo?

Si, aunque el video estd demasiado rdpido en ciertas partes, la
tipografia podria ser de mayor tamafio. Buscar un balance entre
texto e imagen. La informacion podria estar de lado derecho.

;Qué mejoraria en el proceso del primer contacto con el grupo
objetivo?

Mejoraria lo que mencioné anteriormente, mds tiempo en el
video.

FASE 2 CONFIRMACION DE EVENTO

;Considera que el material a ser utilizado para el
agradecimiento es efectivo para darle cierre a la etapa de
primer contacto?

Es el indicado, sin embargo la guia, hace falta especificar
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que deberd ser facilitada a cada mestro de aula. Es importate
considerartambién los recursos con los que cuenta cada colegio.
Si es el Suizo Americano, dondé la tecnologia es optimizada
esta bien que sea digital. ;Pero que pasa si no es asi?

¢;Considera lo suficientemente explicativa la guia para maestros?

Si, es interactiva posee la misma imagen. En el caso de los
afiches que son rompecabezas, no se logra ver en la imagen
que es un rompecabezas, por lo que es necesario que esto esté
claro. Ojo con eso, eso si habria que corregirlo.

;Como se podria simplificar el proceso y que sea funcional? ;Es
el proceso indicado?

Esto va a depender de la comunicacion después de la
confirmaciéon del evento. Habria que pensar en la manera en
la que se entregard el material por parte de la organizacién. El
proceso no es tan complicado, teniendo claro esto es viable y
funcional.

FASE 3 COMUNICACION CON LOS NINOS / GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO

Z¢El proceso a llevar a cabo por medio de los afiches interactivos
es el indicado para intervenir en la atencion de los nifios e
introducir el evento a manera de expectativa? ;Qué mejoraria
para facilitar el proceso y optimizar el tiempo?

El proceso lo veo bien, encuentro un poco de problema al
momento de interactuar con ellos. Los maestros tendrdn
indicdrselo. Por otro lado talvez no todos podrdn participar. Sin
embargo es una propuesta buena para motivarlos a través del
juego. Incluiria una hoja de trabajo para reforzar y complementar

el proceso. Sobre todo porque se habla de una actividad
diddctica.

éLos afiches de cartelera, son funcionales para dar a conocer el
evento? ;Qué mejoraria?

Son efectivos para que se familiaricen con el evento, agregaria
frases cortas para complementar el sentido de cada uno. Los
ninos de 7 afios saben leer, el proceso no se dificultaria.

¢Haria falta integrar la imagen de una nifia?

Si, esto es fundamental, si el colegio es de nifilos hay un afiche
para ellos pero squé pasasies de nifilas? s y sies mixto? hablamos
mucho de inclusion, de que todos somos uno. Al ponerlos por
separado se fomenta esta diferenciacion.

FASE 4 DURANTE EL CONCIERTO

¢La guia a ser utilizada para realizar “Mi primer instrumento
aporta al sentido diddctico del evento?

Si aunque falta la presencia de marca, reforzarla. Por otro lado
informar al padre de familia mediante una voz de la organizacion
sobre que es el evento y qué competencias pretende reforzar
o fomentar. Este es el Unico material que conservard el padre
de familia, hace falta integrar algln contacto, pdgina web o de
Facebook.
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ANEXO 14 )
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
DISENADOR GRAFICO

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se llevard a cabo una entrevista a un disefiador grdfico con
las piezas impresas y audiovisuales, se les brindard una
introduccion:

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizacién sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencion de violencia y la inclusion de
los nifios y jévenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres ntcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacién requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioecondmico alto de
1.°. a 4.°. primaria pertenecientes a colegios prestigiosos de
la ciudad de Guatemala. Se requiere ademds fomentar el
aprendizaje en los nifios sobre los instrumentos de cuerda y
marimba.

Dato* Los nifios pertenecen al grupo objetivo secundario, los
padres de familia y directiva de colegios tendrdn contacto con
el material previamente y son quienes lo autorizardn.

EMAILING

La organizacion posee una base de datos conformada por
60 colegios, el primer contacto con base a un e-mailing.
;Considera que esta pieza posee la estructura necesaria para

informar el evento, de manera llamativa y efectiva?

éLos botones que indican acciones son evidentes?;Qué
mejoraria?

éLa tipografia es legible e indicada para un formato digital?
VIDEO

¢;Posee el timing necesario para garantizar la legibilidad del
contenido?

¢Cudl seria un punto de mejora en cuanto a los elementos
grdficos utilizados?

El video dura 40 segundos. ;Considera que es lo
suficientemente conciso para dar a conocer informacion

puntual del evento o hace falta profundizar?

¢;Las animaciones y transiciones son de ayuda para aportar
movimiento a la propuesta?;Qué mejoraria?

GUIA PARA MAESTROS
¢El formato deberia ser impreso y digital?

De acuerdo a la semidtica del color, fue seleccionada una
paleta que correspondiera al color fantasioso. ;Considera
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de apoyo su aplicacion para un evento dirigido a nifos cuya
imagen debe connotar diversion? ; Por qué?

FUNCIONALIDAD DE AFICHES

Al poseer dfiches interactivos dentro de cada aula, se facilita
la interactividad y la memorabilidad?

¢El valor emotivo es muy importante, considera que apartir
de la interactividad se logra un mayor valor emotivo para los
nifios?

¢;Se logra la identificacion mediante la utilizacion de la imagen
de un nifio en el afiche de cartelera? ;Qué hace falta?

TIPOGRAFIA

SEl titular posee el peso visual necesario para enfatizar el
nombre del evento? Explique

RECURSO PEDAGOGICO

é¢La iconografia utilizada en la Guia “Mi primer instrumento” es
la indicada para nifios y padres?

;Genera una experiencia memorable porque le permite a
los nifios interactuar y compartir una experiencia divertida y
ludica? ;Cudl seria un punto de mejora?
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ANEXO 141 )
RESULTADOS DE VALIDACION /
DISENADOR GRAFICO

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se aplico el instrumento de entrevista a la disefiadora grdfica:

Experto: Jose Luis Tello

Disefiador grdfico, fotdégrafo, experiencia produccion audivisual.
Experiencia en disefio publicitario. Creador del estudio Tohu
Design.

EMAILING

La organizacion posee una base de datos conformada por
60 colegios, el primer contacto con base a un e-mailing.
;Considera que esta pieza posee la estructura necesaria para
informar el evento, de manera llamativa y efectiva?

Es lamativa, posee una estructura a base de bloques de
informacion que permite enfatizar en diferentes puntos como el
contacto o visualizar mds detalles del evento. Hay presencia del
logotipo de la organizacion y suinformacion puntual para contactar,
el formulario permite ademds contactar directamente con ellos y
en el caso esto resulte incomodo, tener la libertad de contarctar
con la persona encargada.

éLos botones que indican acciones son evidentes?;Qué
mejoraria?

Poseen un buen tamafio, se hace evidente que es un botén. El
contraste de blanco sobre fondo de color facilita su legibilidad. No
hay pierde.

éLa tipografia es legible e indicada para un formato digital?

Si, sus trazos san serif permiten leer perfectamente el contenido,
eltamafo es el indicado si se visualiza en pantalla. Se tendria que
generar pruebas para su visualizaciéon en otros dispositivos.

VIDEO

;Posee el timing necesario para garantizar la legibilidad del
contenido?

Es el adecuado, no deberia ser mayor a un minuto. En el primer
slide no se logra a leer por completo. Aumentaria el tiempo en
donde el contenido es un poco mds extenso.

¢Cudl seria un punto de mejora en cuanto a los elementos
grdficos utilizados?

No mejoraria nada.
El video dura 40 segundos. ;Considera que es lo
suficientemente conciso para dar a conocer informacion

puntual del evento o hace falta profundizar?

Como mencioné, es el indicado siempre y cuando se logre leer
toda la informacion.
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JLas animaciones y transiciones son de ayuda para aportar
movimiento a la propuesta?;Qué mejoraria?

Se relacionan con el papel que se utilizé en la propuesta grdfica,
mejoraria la fluidez. Al procurar que todo quede en un timing
perfecto no mayor a los 40 segundos se descuido este aspecto.
Pero puede mejorar.

GUIA PARA MAESTROS
¢El formato deberia ser impreso y digital?

Digital, sobre todo si el grupo objetivo son colegios medio alto,
alto. Ellos poseen la capacidad de manejar contenido digital.
No representa una cantidad extensa y complicada de entender,
imprimirlo considero no es fundamental.

De acuerdo a la semidtica del color, fue seleccionada una
paleta que correspondiera al color fantasioso. ;Considera
de apoyo su aplicacion para un evento dirigido a nifios cuya
imagen debe connotar diversion? ; Por qué?

Es totalmente infantil, el lenguaje utilizado, el titular y los elementos
colgantes corresponde a un publico conformado por nifios.

FUNCIONALIDAD DE AFICHES

Al poseer afiches interactivos dentro de cada aula, se facilita
la interactividad y la memorabilidad?

Si, aunque el proceso podria ser complejo al tener a disposicion
tan poco material.

¢El valor emotivo es muy importante, considera que apartir

de la interactividad de logra un mayor valor emotivo para los
nifos?

Si se incluye el juego y la experiencia, se estd fomentando la
generacion de emociones y sensaciones. La interactividad es
muy importante para los nifios, el estimularlos dnicamente con
imdgenes sin algo mds no es tan funcional.

¢;Se logra la identificacion mediante la utilizacion de la imagen
de un nifio en el afiche de cartelera? ;Qué hace falta?

Si se logra la identificacién, no haria falta nada mds.
TIPOGRAFIA

ZEl titular posee el peso visual necesario para enfatizar el
nombre del evento? Explique

Si, no le agregaria mds. Si se le agregard alglin elemento extra
junto con los elementos de los lados (estrella, rombo, etc) se
saturaria. La imagen es limpia y clara. El estilo tipogrdfico por sus
trazos, es infantil y amigable.

RECURSO PEDAGOGICO

¢La iconografia utilizada en la Guia “Mi primer instrumento” es
la indicada para nifios y padres?

Es la adecuada.
¢El recurso pedagdgico genera una experiencia memorable

porque le permite a los nifios interactuar y compartir una
experiencia divertida y ludica? ;Cudl seria un punto de mejora?
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de apoyo su aplicacion para un evento dirigido a nifios, cuya
imagen debe connotar diversion? ; Por qué?

Es de apoyo, resulta siendo un material a manera de juego.
Probablemente no olviden gue hicieron su instrumento. Ademds
les permite guardarlo o jugar con el. Cumple con el propdsito
pedagogico del evento.

FUNCIONALIDAD DE AFICHES

éLos afiches de cartelera son lo suficientemente llamativos para
captar la atencion del grupo objetivo?

Si son llamativos. EL manejo de la paleta de color, los elementos
grdficos utilizados y el recurso del uso del papel da lugar a una
grdfica diferente y fresca.

Al poseer dfiches interactivos dentro de cada aula, se facilita
la interactividad y la memorabilidad?

Si lo facilita, al ser un afiche por aula podria despertar decepcién
en los nifios que no participan. Pero si les estd motivando

SEl valor emotivo es muy importante, considera que a partir
de la interactividad se logra un mayor valor emotivo para los

nifos?

Por su puesto, los nifios disfrutan mds haciendo, un mensaje puede
posicionarse en su cabeza si interactian.

¢Se logra la identificacion mediante la utilizacion de la imagen
de un nifio en el afiche de cartelera? ;Qué hace falta?

Sise logra, faltaria colocar a la nifia en el caso de un colegio mixto,

el mensaje quiza no les llamaria la atencién o quizas si pero para
solventar esta posible problemdatica debe existir un afiche con una
nina.
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ANEXO 15 ,
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
DISENADOR GRAFICO EDUCATIVO

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se llevard a cabo una entrevista a un disefiador grdfico con
experiencia en materiales educativos con las impresas y
audiovisuales, se les brindard una introduccion:

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizacién sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencion de violencia y la inclusion de
los nifios y jovenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres ntcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacién requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioeconémico, alto de 1.° @
4.° primaria pertenecientes a colegios prestigiosos de la ciudad
de Guatemala. Se requiere ademds fomentar el aprendizaje en
los nifios sobre los instrumentos de cuerda y marimba.

Dato* Los nifios pertenecen al grupo objetivo secundario, los
padres de familia y directiva de colegios tendrdn contacto con
el material previamente y son quienes lo autorizardn.

COLOR Y CONCEPTO

De acuerdo a la semidtica del color, fue seleccionada una paleta
que correspondiera al color fantasioso. ;Considera de apoyo su
aplicacion para un evento dirigido a nifios cuya imagen debe
connotar diversion? ; Por qué?

El concepto: “Sonoros dobleces de diversion” se evidencia en la
grdfica™?

EMAILING

La organizacion posee una base de datos conformada por

60 colegios, el primer contacto es en base a un e-mailing.
;Considera que esta pieza es una buena manera de abordar la
promocion del evento?

¢Posee el tono adecuado para un directivo o maestro? ;Cudl
seria un punto de mejora?

¢El emailing enfatiza el cardcter diddctico del evento?
VIDEO

¢Existe un buen balance entre tiempos destinados para
contenido escrito y transiciones?

¢Cudl seria un punto de mejora en cuanto a los elementos
grdficos utilizados?

El video dura 40 segundos. ;Considera que es lo
suficientemente conciso para dar a conocer informacion
puntual del evento o hace falta profundizar?

ANEXOS

426



GUIA PARA MAESTROS
¢Posee un tono adecuado para dirigirse a un directivo?

¢El manejo del contenido y su forma es favorable para generar
un material amigable y funcional?

FUNCIONALIDAD DE AFICHES

éLos afiches de cartelera son lo suficientemente llamativos para
captar la atencion del grupo objetivo?

Al poseer afiches interactivos dentro de cada aula, se facilita la
interactividad y la memorabilidad? ;Qué hace falta para mejorar
este proceso?

¢EI manejo de color azul y morado fomenta los estereotipos
de género a partir del color y la frase: “El azul es de nifios y el
morado de nifias?

RECURSO PEDAGOGICO

¢Cudl considera es el tono de comunicacion de esta pieza? ;Es
de apoyo para el aprendizaje ludico?

¢;Considera funcional la iconografia utilzada? ;Qué hace falta
mejorar?

¢;Las dimensiones de la guia son las indicadas para la
ergonomia del nifio y padre/madre?

PROMOCIONAL

¢Es adecuado para incetivar a los nifios y darle cierre a la fase
del concierto? ; Por qué?
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ANEXO 1541

RESULTADOS DE VALIDACION /
DISENADOR GRAFICO
EDUCATIVO

ENTREVISTA ESTRUCTURADA
Se aplico el instrumento de entrevista a la disefiadora grdfica:

Experta: Licda. Jennifer Valvert

Docente de la Universidad Rafael Landivar. Experiencia en
disefio grdfico e ilustracion infantil. Laboré ademds en D&A
Publicidad, Guatemala. Experiencia en disefio educativo.

COLOR Y CONCEPTO

De acuerdo a la semidtica del color, fue seleccionada una paleta
que correspondiera al color fantasioso. ;Considera de apoyo su
aplicacion para un evento dirigido a nifios cuya imagen debe
connotar diversion? ; Por quée?

El concepto: “Sonoros dobleces de diversion” se evidencia en la
grdfica™?

Totalmente, la técnica del papercraft se evidencia.

EMAILING

La organizacion posee una base de datos conformada por

60 colegios, el primer contacto con base a un e-mailing.
;Considera que esta pieza es una buena manera de abordar la
promocion del evento?

Si, esta super bien. Es claro y conciso ademds tiene el video que
profundiza en el evento.

¢;Posee el tono adecuado para un directivo o maestro? ;Cudl
seria un punto de mejora?

Es el adecuado.

¢El emailing enfatiza el cardcter diddctico del evento?
VIDEO

¢Existe un buen balance entre tiempos destinados para
contenido escrito y transiciones?

Si existe un buen balance entre imdgen y texto, sin embargo,
estd muy rapido.

¢Cudl seria un punto de mejora en cuanto a los elementos
grdficos utilizados?

La grafica estd linda. Un punto de mejora seria quizds integrar
frases como: ;Estds listo? Muchas veces no es solo la estética
sino el porqué de las piezas, la estrategia de como va a funcionar.

El video dura 40 segundos. ;Considera que es lo
suficientemente conciso para dar a conocer informacion
puntual del evento o hace falta profundizar?

Si, es la cantidad adecuada y el tiempo necesario. También hay
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que tomar en cuenta que esta un poco rdpido lo que puede
dificultar la lectura. Pero por el tipo de imdagenes, aunque el
video durara mds de 1 minuto, no seria aburrido verlo.

GUIA PARA MAESTROS

JPosee un tono adecuado para dirigirse a un directivo?

Si

¢El manejo del contenido y su forma es favorable para generar
un material amigable y funcional?

Si aunque seria bueno también adjuntar instrucciones impresas
para cada maestra de grado, esto depende de los recursos que
tenga cada colegio. Pero podria ser confuso para las maestras
buscar en la guia qué es lo que le corresponde.

FUNCIONALIDAD DE AFICHES

éLos afiches de cartelera son lo suficientemente llamativos para
captar la atencion del grupo objetivo?

Si'lo son, valdria la pena incluir frases para no dejar Unicamente
la imagen sin hacer referencia a algo mds que los incentive e
invite como: sprepdrate? El niflo es importante para dar lugar a
la identificacion por parte de los demds nifios.

Al poseer afiches interactivos dentro de cada aula, se facilita
la interactividad y la memorabilidad? ;Qué hace falta para
mejorar este proceso?

Si'lo son pero tendria que pensarse en como se le va a vender

aidea a los nifios. Si es solo un afiche tendria que pensarse en
la cantidad de nifios por aula. ;Como va a decirle la maestra
que deben usarse? Si solo tiene 8 stickers probablemente solo
8 nifios participen y el resto no tuvieron ese acercamiento.

Los stickers funcionan para nifios mds pequefios, por las
edades un rompecabezas para todos seria una solucion. Asi se
facilitarian las instrucciones en la guia para maestros al haber
solo una actividad. Debe existir un material que le permita a
todos participar y que permita cerrar esa fase.

¢El manejo de color azul y morado fomenta los estereotipos
de género a partir del color y la frase: “El azul es de nifios y el
morado de nifias?

No, talvez es necesario incluir un afiche con una nifia para evitar
gue el mensaje no sea captado por ellas al momento de ver la
imagen. No se fomenta nada de eso, hay percepciones que ya
estdn establecidas en los nifios y no podemos cambiarlo.

RECURSO PEDAGOGICO

¢Cudl considera es el tono de comunicacion de esta pieza? ;Es
de apoyo para el aprendizaje ludico?

Si, es de apoyo. Este material podria darse para cerrar la fase
deljuego en cada salén. El primer grupo al terminar se le premia
con uno de estos aunque al final todos lleven uno a casa.

¢;Considera funcional la iconografia utilzada? ;Qué hace falta
mejorar?

Esta bien, las instrucciones son claras. Valdria la pena adaptarlo
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al aprendizaje segun la etapa de desarrollo. La alternativa de
que los nifios hagan una marimba es una solucion.

éLas dimensiones de la guia son las indicadas para la
ergonomia del nifio y padre/madre?

El tamafio es el indicado

PROMOCIONAL

¢Es adecuado para incentivar a los nifios y darle cierre a la fase
del concierto? ; Por quée?

Si, ayuda a darle cierre al evento y que los nifios se lleven una
parte de el a casa.
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ANEXO 16 /
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /

DISENADOR GRAFICO ILUSTRADOR

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Se llevard a cabo una entrevista a 1ilustrador con las piezas
impresas y audiovisuales, se les brindard una introduccion:

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizacién sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencion de violencia y la inclusiéon de
los nifios y jovenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres nlcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacion requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioeconémico alto de 1.°a
4.° primaria pertenecientes a colegios prestigiosos de la ciudad
de Guatemala. Se requiere ademds fomentar el aprendizaje en
los nifios sobre los instrumentos de cuerda y marimba.

Dato* Los nifios pertenecen al grupo objetivo secundario, los
padres de familia y directiva de colegios tendrdn contacto con
el material previamente y son quienes lo autorizardn.

ILUSTRACION GENERAL /AFICHES

¢La paleta del color posee un contraste adecuado para dirigirse
a un publico infantll? Explique

¢El manejo de elementos grdficos a compariado de una paleta
de color fantasiosa favorece a la generacion de una grdfica

divertida? Explique

El concepto: Sonoros dobleces de diversion. ;Se evidencia a
través de la grdfica?

FOTOGRAFIA

¢El manejo de luces y sombras permite visualizar detalles de la
técnica utilizada en la elaboracion cada pieza? ;Que aspecto
se debe tener en cuenta como punto de mejora?

ENCUADRES: SELECCIONE UNA OPCION

Es el indicado para comunicar visualmente de que se trata
el evento.

Permite el manejo de perspectivas y puntos de enfoque.

No es el indicado ya que algunos elementos dentro del
mismo no se comprenden.

Permite el un buen aprovechamiento del formato y
representa al evento.

OBSERVACIONES:
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ANEXO 161
RESULTADOS DE VALIDACION /

DISENADOR GRAFICO ILUSTRADOR

ENTREVISTA ESTRUCTURADA
Se aplicé el instrumento de entrevista a dos ilustradores:

Experta: Licda. Jenn Tercero / (J.T)

Acargo del disefio de libreria Sophos, disefiadora grdfica
graduada en la UNIS. Se ha dedicado a la ilustracion en
publicaciones con editorial Santillana, exposiciones colectivas
como el homenaje a Miguel Angel Asturias en FILGUA 2017.
Panelista en el tema de ilustracion y actualmente imparte
talleres en universidades y es catedrdtica en la UNIS.

Experto: Licdo. Herman Alberto Montenegro Aguilar / (H.A.)

Ha trabajado en publicidad durante 23 afios, en McCann
Erickcson, Eco Y&R, Braining Brands y BBDO para cuentas
como ESSO, Coca Cola, Cerveza Gallo, Telefonica, Colgate,
Big Cola, Vivibanco, Molinos Modernos, entre otras.

Adicionalmente también ha trabajado proyectos de ilustracon
para editorial Santillana, Usaid y Sieca.

ILUSTRACION GENERAL /AFICHES

¢La paleta del color posee un contraste adecuado para dirigirse
a un publico infantll? Explique

J.T: Si. Utiliza una paleta limitada, basada en colores planos lo
que permite que el infante se fije en la forma y la composicién
completa, asi no se distrae por la saturacion de elementos.

H.A: Considero muy adecuada, es una paleta con un alto
contraste y colores brillantes haciéndose llamativa y alegre.

¢El manejo de elementos grdficos a comparniado de una paleta
de color fantasiosa favorece la generacion de una grdfica
divertida? Explique

J.T: La paleta de color es adecuada y el uso del magenta y
morado para hacer alusion a la mistica y fantasia, es correcto.
El punto a mejorar podria ser arriesgarse un poco mds con la
composicion, es bueno cuidar la unidad pero con una paleta de
colores y un estilo de ilustracion tan definido se pueden tomar
ciertas libertades en la composicion.

H.A: Quizd podria agregdrsele algun elemento grdéfico que
enriquezca el titular como composicion.

El concepto: Sonoros dobleces de diversion. ;Se evidencia a
través de la grdfica?

J.T: Si, se entiende que las ilustraciones de papel estan haciendo
alucion a un evento musical.

H.A: El recurso refuerza el concepto que se desea y construye
muy bien el mensaje pero no es evidente, sin embargo, si
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comunica a la perfeccion el cardcter ludico de la musica.

FOTOGRAFIA

¢El manejo de luces y sombras permite visualizar detalles de
la técnica utilizada en la elaboracion de cada pieza? ;Que
aspecto se debe tener en cuenta como punto de mejora?

J.T: Si, la iluminacién y el trato que se le did a la fotografia
permite ver y entender la ilustracion. Aspectos que se deben
tener en cuenta es aprovechar los recursos, ya que se hicieron
estas ilustraciones, cambiar los planos, algun primer plano o
un plano medio para apreciar los detalles y da variedad en la
composicion.

H.A: Si es notoria la tecnica de escultura en papel, quizds
podrian agregdrseles otros elementos complementarios por
ejemplo un atril de partituras en la pieza del nifio.

ENCUADRES: SELECCIONE UNA OPCION Y EXPLIQUE
SU RESPUESTA:

Ambos seleccionaron el inciso 1

Es el indicado para comunicar visualmente de que se trata el
evento.

OBSERVACIONES:

J.T: Me agrada la experimentacion con ilustracion alternativa,
eso enriquece las piezas y hace la diferencia en la efectividad
de muchos proyectos.

H.A: Es un visual muy limpio y ordenado.
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ANEXO 17 )
INSTRUMENTOS DE VALIDACION /
ADMINISTRADOR

Se llevard a cabo una entrevista a un experto en el drea
financiera con el detalle de la proyecccién, se les brindard una
introduccion y se le detallard la proyeccion financiera realizada.

El Sistema de Orquestas de Guatemala (SOG), es una
organizacién sin fines de lucro que busca el desarrollo, el
fomento de valores, la prevencion de violencia y la inclusion de
los nifios y jovenes mds vulnerables del pais por medio de la
prdctica colectiva de la musica. Actualmente tiene tres nlcleos
en donde la orquesta esta conformada por nifios jovenes.

La organizacion requiere una propuesta de material publicitario
que promueva la asistencia a la temporada de conciertos
diddcticos dirigidos a nifios de nivel socioeconémico alto de 1.° a
4.° primaria pertenecientes a colegios prestigiosos de la ciudad
de Guatemala. Se requiere ademds fomentar el aprendizaje en
los nifios sobre los instrumentos de cuerda y marimba.

Dato* Los nifios pertenecen al grupo objetivo secundario, los
padres de familia y directiva de colegios tendrdn contacto con
el material previamente y son quienes lo autorizardn.
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Se establecié la proyeccion financiera de acuerdo al material AFICHES

que se utilizard en el desarrollo del proceso de comunicacion EN CARTELERA
del concierto. Por lo que fue importante detallar la cantidad de
material que fueran distribuidos e impresos de acuerdo a una 3 afiches en cartelera 3 POR

proyeccion en relacion a la base de datos de la organizacion
conformada por 60 colegios. Se desarrollé una planificacion
del manejo de los recursos grdficos, siendo estos: E - mailings TOTAL: 180
/ video / guia para maestros. Afiches interactivos / afiches en
cartelera / recursos pedagdgicos / promocional. Los precios
segun contizaciones (Anexo 9). Q. 810

en nivel primario COLEGIO

El nimero de secciones por grado se promedio a 3 secciones

w RECURS O
E-MAILING / VIDEO

PEDAGOGICO

6 e-mailings segun base de SIN COSTO
datos / via Mailchimp 24 (Q recursos por 240 POR
] colegio COLEGIO
GUiIAS PARA MAESTROS 12 POR
Considerando que cada seccion (3 secciones) se
. 4 COLEGIO : ,
1 guias por seccion 1.°a compone de 20 nifios = 60 nifios por grado = 240 TOTAL: 14,400
4.° primaria TOTAL: 720
Q. 1,568
SIN COSTO
T=| AFICHES JCX MATERIAL
E INTERACTIVOS °\ PROMOCIONAL
1 afiche interactivos 12 POR 240 botones 240 POR
por seccion 1.° a 4.° primaria COLEGIO promocionales COLEGIO
Cons‘iderarido@ﬁche por aula de cada grad_o con3 TOTAL: 720 Considerando quewcadjy seCéifin (3seccione_s) se TOTAL: 1 4’ 400
secciones = 3 afiches. De 1.° a 4.° (4 grados) = 12 compone de 20 nifios = 60 nifios por grado = 240
Q. 5,436 Q. 36,000
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&0 ,GASTOS
T EXTRAS

Se considerd un rubro de gastos

extras para utilizar en el evento Q. 10,000
Material adicinal: sobres para entregar el material a los
colegios.
Transporte: Considerando que la orquesta
se trasladard a cada locacion. Se tiene como
objetivo buscar patrocinio.
COSTO
TOTAL
E-E AFICHES
INTERACTIVOS Q 5,436
AFICHES
EN CATELERA Q. 810
“WHRECURSO
*|pEDAGGGICO Q. 1,568
PROMOCIONAL
- MATERIAL Q. 36,000
Q. 10,000
S0 ,GASTOS
~ EXTRAS
Costo aproximado al 100% de la base de datos Q.53,814
Costo unitario por concierto: Q.896.9

Como complemento, se consideré generar una relacion en
cuanto a la cantidad de nifios que podrian ser beneficiados por

la donacidn por conciertos:

COSTO
POR APADRINAMIENTO

COSTO
POR APADRINAMIENTO

ANUAL

COSTO
NECESARIO PARA

GENERAR EL APADRINAMIENTO
ANUAL

A un 25% de costo total por apadrinamiento

VALOR DE
DONACIONES POR
APADRINAMIENTO

POR CADA 32 DONACIONES
DE Q.25 SE APADRINA A UN
NINO POR UN ANO

. 800

. 600

. 200

. 32
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PROYECCION FINANCIERA AL 50%

La organizacion posee patrocinadores como Cemaco y la
Universdad Internaciones. Cemaco brindard impresiones.
Se tiene la posibilidad de adquirir mds patrocinadores. La
proyeccion fue realizada para un estimado de 60 colegios
como alcance ideal.

Sin embargo, se realizé una proyeccion al 50% (30 colegios):

COSTOS
30 colegios

Q.41,050

240 ENTRADA: Q. 25
NINOS Q.6,000 POR
POR COLEGIO
COLEGIO

TOTAL 30 | Q180,000
COLEGIOS

7200 nifios

RESUMEN DE PROYECCION AL 50%

INGRESOS Q.180,000
TOTAL Q.41,050
COSTOS

BALANCE Q.138,950
TOTAL DE

NINOS 232
BENEFI-

CIDADOS

POR CADA 32 NINOS 1
ES APADRINADO
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PREGUNTAS

¢;Como podria optimizarse los recursos sin limitar la cantidad
de material para ser distribuido a cada colegio?

JQué rubro de los mencionados requiere considerar otro
proveedor para reducir costos?

¢Es viable el proyecto para la recaudacion de fondos de SOG?

¢Como considera que debe ser presentado el proyecto al
momento de promoverlo ante mds patrocinadores?

;Cree que el costo es demasiado alto para lo que se estd
recaudando?

;Como podrian Hacerse los gastos mas eficientes para que los
recursos recaudados sean mayores?
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ANEXO 171 )
RESULTADOS DE VALIDACION /
ADMINISTRADOR

Se aplico el instrumento de entrevista A:

Experto: Licdo. Nelson Herrera

Auditor, asesor y consultor en empresas diversas en el drea
econdémica, drea comercial y servicios.

PREGUNTAS

;Como podria optimizarse los recursos sin limitar la cantidad
de material para ser distribuido a cada colegio?

Evaluar la parte de los botones y afiches interactivos ya sea
por medio de patrocinio u otro proveedor. Hay que considerar
que al final no se implementard en el 100% de los colegios. Al
reducir la cantidad al 80%. Habria que evaluar la viabilidad del
proyecto. Si es viable con un 60% de asistencia o un 40% de
asistencia. Si es viable en un 40% o 60% se estaria cubriendo
un 20% mds que excede la viabilidad. Esto reduciria el costo.

¢Qué rubro de los mencionados requiere considerar otro
proveedor para reducir costos?

Como mencioné anteriormente los botones y los afiches
interactivos

¢Es viable el proyecto para la recaudacion de fondos de SOG?

Si, es viable es un proyecto interesante. Visualizar los costos
para evitar que no sea sacrificado econémicamente. Ahora
viable a nivel cultural lo es. Podria encontrarse mds patrocinio.

;Como considera que debe ser presentado el proyecto al
momento de promoverlo ante mds patrocinadores?

Lo mds interactivo posible, a través de las piezas impresas a
escala real. Ademds de los costos que este representa. Ofrecer
la posibilidad de darles cobertura a los patrocinadores con
presencia de marcaen el material. Es un proyecto que interesaria
a cualquier empresa desde el punto de vista de responsabilidad
social empresarial.

¢;Cree que el costo es demasiado alto para lo que se estd
recaudando?

Se encuentra en el limite, es lo justo que se debe de recaudar.

¢;Como podria hacerse los gastos mds eficientes para que los
recursos recaudados sean mayores?

Minimizando los gastos extras para evitar que tengan tanto
efecto.

Se debe buscar patrocinio minimo 5 para diluir los costos. Como
comentario adicional considerar el costo hora hombre (2,700 /
30 dias / 8horas) en el costo de los correos e-mailings, para
tener un costo real.

ANEXOS

439



ANEXO 18
BOCETAJE DE CAMBIOS DE

VALIDACION

De acuerdo a los resultados de validacion se determind que
era necesario integrar el afiche de una nifia. Se dispuso a tomar
fotografias. La opcién seleccionada fue la opcién con mayor
calidad en cuanto a luz y enfoque. El afiche representa una
parte importante de la imagen del evento, ya que se necesita la
identificacién de nifios y nifias para el mismo.
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Los afiches interactivos se descartaron mediante el proceso
de validaciéon por lo que se dispuso @ generar un recurso
pedagodgico a modo de rompecabezas, en el cual todos los
nifios tuvieran oportunidad de participacion. Se detallaron las
medidas:

f raci()

STICKER £ xTERNO

Fue importante considerar un tamafio prudencial para facilitar
la manipulacion de cada caja. El material pensado para el
empaque es madera debido a su alta durabilidad.
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Espaciado en todos los laterales de la caja para garantizar
buena manipulacion y extraccion de las mismas

/ Tapadera 13.5x 13.5 pulgadas

EN EL INTERIOR
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CAJA INTERNA
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La imagen grdfica fue adaptada al sticker exterior. Se selecciond
el nombre “La Caja de la Mdusica” para contextualizar con
el evento y otorgarle un tono divertido a la propuesta. Fue

importante afiadir un sticker de instrucciones en la cara interior
de la tapa para evitar dudas. A ( A}A D E
< I—A ' S A

iUn rompecabezas para
aprender juntos!
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i
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o, [RICEMACO @ Ee=m
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: ~
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/1 7
[ - h

© \

z i — iDescubre los instrumentos del concierto Mi Primera
| ;r . Sinfonia! Arma los rompecabezas en grupos pequefios.
| i — \- ‘r - - - — ¢Estas listo?

—————— S
""‘"‘-? o 7. 2 - EL equipo que mds rdpido arme el rompecabezas,
= podrd colorear los instrumentos .

Cada maestro deberd

—
L despegar las cajas del tablero
N y entregarlas a cada equipo.
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Los afiches anteriores fueron adaptadas a un formato de menor
tamafio 11x14 pulgadas y 24 piezas para garantizar que todos

los niffos van a participar, Se adapto la imdgen

y el nimero de piezas
para asegurarse de
que todas las piezas
estén contenidas en
el empaque.

e
SINFONIA

P l
. SNEON
|

MI PRIMERA MI PRIMERA
) SINFONIA SINFONIA

¢Estas listo

o MIPRMERA M| PRMERA
SINFONIA * . SINFONIA

 MI PRIMERA

1| Ml PRIMERA |
SINFONIA + | R . |
W
1

iPreparate!

o

Se afladieron frases para otorgarle
|_—" sentido a cada imagen para finalizar
en “Préximamente en tu colegio”.

e QICEMACO | leN) ===
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ANEXO 19
COTIZACIONES

LAST
¥ MINUTE

24 HORAS

CONTACTENOS, S.A.
NIT. 4436888-7

COTIZACION NO. 13,477 FECHA: 10/04/17

CLIENTE: Scarleth Amaya

DIRECCION: NIT:
EMAIL:
COTIZACION VALIDA: Por 15 dias habiles TIEMPO DE ENTREGA: 15 DIAS HABILES
FORMA DE PAGO Efectivo PREPARADA POR Pablo Villela
CAN DESCRIPCION ECIO UNITARIO TOT)
|4,400 Botones de 3" incluye impresién Q 2,50 Q 36,000.00 I
4,400 | Desplegables impresidn litografica full color duplex Q 0.27 Q 3,888.00

tamano carta en papel bond

Q 39,888.00

La variacion del color del trabajo puede ser +/-5% — Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Una vez firmada la cotizacién, ésta puede ser tomada como orden de compra y el Cliente acepta los disefios como artes finales
NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de |as especificaciones cotizadas, el valor de esta
cotizacion esté sujeto a revision

Firma de Aceptado Fecha Aceptado

@ 2473-8095 // 4740-6809 © cotizaciones@lastminutenetgt www.lastminute.netgt (]

Se eligié Last Minute como opcion para impresion de botones,
habiendo una diferencia significativa en el precio, ante Almacenes

Jumbo, el segundo proveedor.

Cotizacién No.
JUMBO Almacen Jumbo, S.A. o
Asesoracarge: | ELVIA 50C | wentasT @aumbo.com fasos000 ext. 13
Chente Conlacto Fecha Validez de Ia oferta
Scarloth Amaya Scarloth Amaya 2300412018 15 dias

Tiempo de Entrega Condiciones de Pago Empagque Lugar de entrega

15 dias hdbiles 509 0 Bty B v gl entragaria En bolsas de origen En sals de ventas

mercaderia

No. | Cédige Descripeion Imagen Cantidad | PrecioU_ | PrecioT.

Botones de 03 pugadas con
impresion full color

14,400 o 335|Q 48240.00

Total | @ 48,240.00

Sl LA CANTIDAD ES MENOR VARIA PRECIO.

[ A nombre de quion se factura: | Nit:

| Scarleth Amaya |

* Pago de contado es: el realizada con deposic en efectivo o cheque (debe ser verificada y liberado) / con cheque previsado ! o con

tarjeta da crédito {solo pueda pagar la persona que aparece con su nombre enla tareta, sufe un recarga).

* Tiempo de entrega: inica a partir de confirmado el pago o la autorizacitn de crédio aprobada por el drea financiera.

* Lugar de entrega: qus sea dantro del perimetro de Ia cisdad y en drea seguras. Existe un minimo de compra, su asesor le iformara.

* Envios departamentales: os gastos corran a cuenta del clients quien indica a que lugar y porque transporte se envia.

* No se aceptan cambios ni

pi con dafio de erigen.




OTIZACION No: 1245 FECHA: 16/04/2018
LIENTE: Scarlet Amaya
PIRECCION: NIT:
MAIL:
OTIZACION VALIDA: 7 dias TIEMPO DE ENTREGA:__ 5 dias
'ORMA DE PAGO: Contado PREPARA POR: Maria Dolores Ordofiez
PRECIO
CANT. DESCRIPCION e TOTAL
240 Hojas de trabajo, impresion b/n en papel bond tamafio carta Q0.75 Q180.00
| 120 Sticker de 2"x2" en adhesivo blanco Q0.43 Q51.60 |
3 Tarjetas en opalina full color de 9"x9" laminado mate Q9.00 Q9.00
| 720 Afiches full color en opalina 11x17 Q8.00 Q5,760.00|
Rompezabezas 11"x14" Corte segun dia de troquel piezas
12 rectangulares (Adjunto imagen) Q29.00 Q348.00
y laminado soft ambas caras
TOTAL Q6,348.60
La variacion del color del trabajo puede ser +/- 5% Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Una vez firmada la cotizacién, esta puede ser tomada como orden de compra
y el cliente acrpta los disefios como artes finales.
NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas,
el valor de esta cotizacion esta sujeta a revision.
Firma de Aceptado Fecha

ANEXOS
448

LAST
~ MINUTE

24 HORAS

CONTACTENOS, S.A.
NIT. 4436888-7

COTIZACIONNO.  M-0047 FECHA 24/04/2018

CLIENTE  IRIS LORENA

TELEFONO CELULAR

EMAIL  hiris1304@gmail.com

COTIZACION VALIDA POR 7 DIAS TIEMPO DE ENTREGA
FORMA DE PAGO PREPARADA POR
DESCRIPCION PRECIO UNITARIO AL
12 ROMPECABEZAS EN VINIL CON LAMINADO PATE SOBRE Q40.8333 Q490.00
PVC, CORTADOS
TOTAL Q490.00
La variacién del color del trabajo puede ser +/-5% —  Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega

Una vez firmada la cotizacién, ésta puede ser tomada como orden de compra y el Cliente acepta los disefios como artes finales

NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas, el valor de esta cotizacion esta sujeto a
revision

Firma de Aceptado Fecha Aceptado




LAST
~ MINUTE'

24 HORAS

FOTIZACION No: 1245 FECHA: 16/04/2018
FLIENTE: Scarlet Amaya
PIRECCION: NIT:
MAIL:
FOTIZACION VALIDA: 7 dias TIEMPO DE ENTREGA:__ 5 dias
‘'ORMA DE PAGO: Contado PREPARA POR: Maria Dolores Ordofiez
PRECIO
DESCRIPCION e
240 Hojas de trabajo, impresion b/n en papel bond tamafio carta Q0.75 Q180.00
120 Sticker de 2"x2" en adhesivo blanco Q0.43 Q51.60
3 Tarjetas en opalina full color de 9"x9" laminado mate Q9.00 Q9.00
I 720 Afiches full color en opalina 11x17 Q8.00 Q5,760.00 I

Rompezabezas 11"x14" Corte segun dia de troquel piezas
12 rectangulares (Adjunto imagen) Q29.00 Q348.00
y laminado soft ambas caras

TOTAL Q6,348.60

La variacién del color del trabajo puede ser +/- 5% Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega

Una vez firmada la cotizacion, esta puede ser tomada como orden de compra
y el cliente acrpta los disefios como artes finales.

NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas,
el valor de esta cotizacion esta sujeta a revision.

Firma de Aceptado Fecha

En cuanto al rompecabezas y stickers se eligié de la misma forma

Last Minute, quienes ofrecen un mejor precio.

ANEXOS
449

Att. Scarleth Amaya
CIUDAD

Presupuesto N°: 8097 Fecha: 17 abril 2018

Estimado cliente:
Nos es grato pasarles nuestra mejor oferta para la realizacion del siguiente trabajo:

Opcién n°: 4 - ROMPECABEZAS
Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamafio final: 11x14"
Impresion: full color Tiro y retiro
Papel: Cartulina Husky C-16
Acabados: Plastificado Mate tiro y retiro
Finalizacion: Troquelado, (el rompecabezas se entrega desarmado)
Empaquetado: empaquetado de 180

Cantidad Precio

12 Q 3.037,44

Conforme Cliente Atentamente les saluda,

Firma y sello Vanessa Ortiz
50307055
sac@mayaprin.com

‘Términos y condiciones.
Esta cotizacion debe ser autorizada para proceder con el ingreso de toda orden de produccion. Por favor, considerar Ia siguiente informacion,
1. La autorizacion de un archivo en PDF, ibera de a d iente por i 4
color (impreso-PDF) u otros, indicados en el mismo.
2. Las guias de troquel a utiizar en produccion se autorizan a través del dummie firmado.
3. Para la aplicacion de scodix al material, siempre debe existir un pliego autorizado.

| producto 2 . pla

resolucion,

4L pueden variar ol color del material impreso, que no s
aprecian en la prueba de color.

5. Cualquier con un periodo

6. Parala reposicion de cualquier material, es necesaria la devolucion del mismo.

Como fimante AUTORIZO y reconozco haber lei 3

cumple con todos los requisitos solicitados para su proceso.

notenga it Ly a ial i MAYAPRIN S.A

Pagina1de 1
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Att. Scarleth Amaya
CIUDAD

Presupuesto N°: 8093 Fecha: 17 abril 2018

Estimado cliente:
Nos es grato pasarles nuestra mejor oferta para la realizacién del siguiente trabajo:

N

mayaprin

Att. Scarleth Amaya
CIUDAD

Presupuesto N°: 8246 Fecha: 19 abril 2018

Estimado cliente:
Nos es grato pasarles nuestra mejor oferta para la realizacion del siguiente trabajo

ion n°: 1 - HOJAS DE TRABA.
Opcién n 0JAS Jo poTen e J0
Preimpresion: archivos suministrados por ol cliente i - y
P uminist Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamario final: Carta (8.5" X 11) P "
Impresion: 1 color negro Tiro Tamato final: Carta
- Impresién: 1 color negro Tiro
Papel: Bond de 90 gr/m2 presi gro Ti
. = Papel: Bond de 90 gr/m2
Finalizacior cortar a tamario final é " r/mz
e o e o o 20 Finalizacion: cortar a tamafio final
paq 3 Paq Empaquetado: empaquetado de 1000
nti Preci " 1
Ca ::g Q zzieo: Cantidad Precio
3 14.400 Q 3.920,00

Opcién ne: 2 - STICKER Conforme Cliente Atentamente les saluda,
Preimpresion: archivos suministrados por el cliente Firma y sello Vanessa Ortiz
Tamano final: 2"X2" 5030-7055
Impresion: full color Tiro sac@mayaprin.com
Papel: Adhesivo
Finalizacién: cortar a tamario final :"“'"“ v ‘“:“:“’“‘s' . ! . . ot o ’

. sta cotizacion debe ser autorizada para proceder con el ingreso de toda orden de produccion. Por favor, considerar a siguiente informacién.
Empaguetado: empaquetado de 240 1. La autorizacién de un archivo en PDF, lipera de responsabilidad a la empresa de cualquier inconveniente por pautas incorrectas, imagenes en baja resolucion,

Cantidad Precio color (impreso-PDF) u otros, indicados en el mismo.

120 Q235,20 2. Las guias de troquel a utizar en produccion se autorizan a traves del dummie firmad.

: 3 - STICKER

Preimpresion:

archivos suministrados por el cliente

3. Para la aplicacion de scodix al material, siempre debe existir un pliego autorizado.
4. Los acabados seleccionados para el producto final (pléstico matte, pléstico soft touch y bamiz matte), pueden variar el color del material impreso, que no se
aprecian en la prueba de color.

5. Cualquier inconformidad con respecto al producto final debe presentarse en un periodo méximo de 30 dias desde la enlrega.

6. Para la reposicion de cualquier material, es necesaria la devolucion del mismo.

Como firmante AUTORIZO y reconozco haber leido esta cotizacién; verificando que no tenga ninguna alteracion, y que el material ingresado a MAYAPRIN S.A

Tameelal 2 § cumple con todos los requisitos solicitados para su proceso.
Impresion: full color Tiro
Papel: Cartulina Smooth 216 Gramos
Finalizacion: cortar a tamafio final
Empaquetado: -empaquetado de 3
Cantidad Precio
3 Q280,00

Pégina 1de 2
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Mayaprin fue elegido como la mejor opcién para la impresion de las hojas Quienes poseen un proveedor externo para este tipo de impresion.
de trabajo, siendo estas por la cantidad, impresién litogrdfica. Ofrece un

mejor precio a comparacion de Last Minute.

ANEXOS
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24 HORAS
FOTIZACION No: 1245 FECHA: 16/04/2018
CLIENTE: Scarlet Amaya
PIRECCION: NIT:
MAIL:
LOTIZACION VALIDA: 7 dias TIEMPO DE ENTREGA:__ 5 dias
‘ORMA DE PAGO: Contado PREPARA POR: Maria Dolores Ordofiez
DESCRIPCION FRECIO TOTAL
I 240 Hojas de trabajo, impresién b/n en papel bond tamafio carta Q0.75 Q180.00 I
120 Sticker de 2"x2" en adhesivo blanco Q0.43 Q51.60
3 Tarjetas en opalina full color de 9"x9" laminado mate Q9.00 Q9.00
I 720 Afiches full color en opalina 11x17 Q8.00 Q5,760.00 |
Rompezabezas 11"x14" Corte segun dia de troquel piezas
12 rectangulares (Adjunto imagen) Q29.00 Q348.00
y laminado soft ambas caras
TOTAL Q6,348.60
La variacién del color del trabajo puede ser +/- 5% Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Una vez firmada la cotizacion, esta puede ser tomada como orden de compra
y el cliente acrpta los disefios como artes finales.
NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas,
el valor de esta cotizacion esta sujeta a revision.
Firma de Aceptado Fecha

Considerando la cantidad a imprimir de stickers y afiches se

consdierd a Last Minute quien ofrece impresion digital.

ANEXOS
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LAST
v MINUTE

24 HORAS

CONTACTENOS, S.A.
NIT. 4436888-7

COTIZACION NO. 13,655 FECHA: 26/04/17

CLIENTE: Scarleth Amaya

DIRECCION: NIT:

EMAIL: scarlethamaya@gmail.com

COTIZACION VALIDA: Por 15 dias habiles TIEMPO DE ENTREGA: 03 DIAS HABILES

FORMA DE PAGO Efectivo PREPARADA POR Pablo Villela

PRECIO UNITARIO

DESCRIPCION

18 Stickers vinil adhesivo matte o brillante con laminado de Q778 Q 140.04
tamaiio
-3de12.5x12.5"
-12 de 5x8"
-3 de 8 x8" (tamaiio carta)

Q 140.04

La variacion del color del trabajo puede ser+/-5% — Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Una vez firmada la cotizacion, ésta puede ser tomada como orden de compra y el Cliente acepta los disefios como artes finales

NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas, el valor de esta
cotizacion esté sujeto a revision

Firma de Aceptado Fecha Aceptado

@ 2473-8095 // 4740-6809 © cotizaci i netgt ww i netgt (]




LAST
¥ MINUTE

24 HORAS

CONTACTENOS, S.A.
NIT. 4436888-7

COTIZACION NO. 13,477 FECHA: 10/04/17

CLIENTE: Scarleth Amaya

DIRECCION: NIT:

EMAIL:

COTIZACION VALIDA: Por 15 dias habiles TIEMPO DE ENTREGA: 15 DIAS HABILES

FORMA DE PAGO Efectivo PREPARADA POR Pablo Villela

CAN DESCRIPCI! PRECIO UNITARIO TAI
14,400 | Botones de 3" incluye impresién Q 2.50 Q 36,000.00
4,400 | Desplegables impresidn litografica full color duplex Q 0.27 Q 3,888.00

tamafio carta en papel bond.

Q 39,888.00

La variacién del color del trabajo puede ser+/-5% — Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Una vez firmada la cotizacién, ésta puede ser tomada como orden de compra y el Cliente acepta los disefios como artes finales
NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas, el valor de esta
cotizacion estd sujeto a revision

Firma de Aceptado Fecha Aceptado

@ 2473-8095 // 4740-6809 © cotizaciones@lastminute.netgt

www.lastminute.net.gt [¢]

Mayaprin fue elegido para la impresion litogrdfica de los

desplegables, ante Last Minute.

N

mayaprin

Att.Scarleth Amaya
CIUDAD

Presupuesto N°: 7885 Fecha: 10 abril 2018

Estimado cliente:
Nos es grato pasarles nuestra mejor oferta para la realizacion del siguiente trabajo:

Opcién n°: 1 - Volantes
Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamaiio final: Media Carta
Impresion: full color Tiro y retiro
Papel: Papel Bond de 80 gr/m2
Finalizacion: cortar a tamafio final
Empaquetado:

Cantidad Precio

14.400 Q 1.568,00

Opcién n°: 2 - Afiche

Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamaiio final: 11x17"
Impresion: full color Tiro
Papel: Adhesivo
Acabados: Troquelado con expulsion
Finalizacion: cortar a tamafio final
Empaguetado:

Cantidad Precio

360 Q 4.326,56

Opcién n°: 3 - Afiche

Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamafio final: 11x17"
Impresién: full color Tiro
Papel: Cartulina smooth
Finalizacion: cortar a tamafio final
Empaquetado: empagquetado de 180

Cantidad Precio

180 Q 1.968,96

Pagina 1de 2
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Para gastos extra, se considerdé a la libreria Plantino. Siendo la

Unica que ofrece precios al por mayor.

CARPINTERIA “TZUL”

TING

COTIZACION

OFICINAS CENTRALES
6 avenida 7-45 zona 9
PBX: (502) 24109696
Fax: (502) 23343013

Guatemala, 15 mayo 2018.
Email: - SALADEVENTAS@PLATINO.COM.GT Fecha Cotizacion:  11/04/2018 2:28:54 p. m
Referencia: 4183573 Sefiorita
Nombre: ~ Scaleth Amaya Codigo:  COTI Scarleth Amaya
Direccién: Nit: 9684465-5
Vendedor: 00802 03 VENDEDOR SALA Teléfono:
Fecha Vencimiento: 14/04/2018

Paor este medio, le presento la cotizacidn solicitada:
Bodega Sku Cantidad UniMed Descripcién de Producto Precio Uni. Total _
» 1 cajade madera tipo valifa con su agarrador
00001 06294 360.00 00001 MASKING TAPE HYSTIK 1" X 25 YDS=24MM.X22.83M. (60) 5.2500 1,890.00 DO % e pe i S
00001 13290-BLANCO 15.00  00001SOBRE FLASHMAIL BX25 10"X13" ENGOMADO BLANCO (20) 23.7500 356.25 DO % * 4 cajitas adicionales en su interior
00001 07307 60.00  00001SOBRE MANILA IRASA 6004 EXTRA CARTA 10°X13" ENGOM 0.5500 33.00 DO %
JOTALLINEAS 3 LOS PRECIOS YA INCLUYEN IVA!!

Total Letras:  Dos Mil Doscientos Setenta y Nueve Con 25/100

Madera: Caoba, con aplicacion de barniz
Observaciones: hiris1304@gmail.com Tiempo de rega: 4 di
SUJETO A PAGOS TRIMESTRALES empo de entrega: 4 dias )
Precio: ©.250.00 por cada caja completa
Total Cotizacién: Q2,279.25 Anticlpo: 75% y 25% contra-entrega

Quedo a la espera de su confirmacian.

" sandra 5775-7151 _ g Miguel
o . : - Sy Glifienoess  swivaaniia
La carpinteria Tzul fue elegida debido a que son especialistas G : s '

ebanistas, quienes garantizan mejores acabados.

Cotizacian: 1025-17
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