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Introduccion

La cultura artistica es el conocimiento que se ha adquirido
por medio de elementos y objetos artisticos. Se define como
arte a cualquier actividad en donde una persona exprese
ideas, emociones o cualquier vision a través de materiales
tangibles. Las casas museo tienen el propdsito de compartir
el patrimonio, por medio de la exposicidon de objetos que
unidos, conforman un sistema cultural. Son conocidas por
la recuperacidon de los ambientes de una casa donde se
muestra el mobiliario, arte, decoracidn, y vestimenta entre
otros. Por otro lado, estos museos trasmiten, mds alld de lo
tangible, el valor cultural, artistico e histdrico que se revela
detrds del hogar.

Guatemala es un pais lleno de historia y parte de la
educacidn es mostrar a la poblacion un segmento de afos
pasados para comprender el modo de vida y el contexto
detrds. Museo casa MIMA, es el ejemplo de una casa de
finales del siglo XIX'y mediados del siglo XX que cuenta con
una coleccidn doméstica. Casa MIMA es una casa museo
que se dedica a exponer las dreas conservadas del hogar
por medio de su mobiliario, decoracion, arte, utensilios que
muestran el estilo de vida cotidiana de esta época. Los
recursos del museo provienen de los visitantes que compran
su entrada para visitar la coleccion. Con esos recursos Casa
MIMA hace lo posible por dar el mantenimiento necesario
para preservar todos los objetos que forman parte de la
casa.

Por lo mismo, Museo Casa MIMA necesita ser reconocida
y diferenciada para atraer mds visitantes y lograr mayores

ingresos para la conservacion del inmueble. Ademds, es
necesario respaldar el recorrido con materiales de apoyo
gque aporten conocimiento a los visitantes y a la poblacion.
A pesar que el museo estd abierto a todo publico, el grupo
objetivo se reduce ya que deben de ser individuos que
muestren interés en conocer la vida pasada. El primer grupo
objetivo trata de hombres y mujeres entre las edades de 20-
30 anos, de un NSE medio que tengan inclinacién hacia el
patrimonio cultural e histdrico. Ya que el museo cuenta con
un programa educativo para alumnos de primaria, también
se debe de tomar en cuenta este segmento. El grupo
objetivo secundario trata de nifilos y niflas entre las edades
de 9-13 afios con un NSE medio que estén cursando grados
de primero a sexto primaria.

La intervencidén del disefio grdfico consiste en el disefio de
un logotipo para Museo casa MIMA, junto con su papeleria
corporativa, el cual permita reconocer y diferenciar este
museo ante su competencia, dentro del drea del Centro
Histdrico. Ademds, se define necesario redisefiar el folleto
publicitario y desarrollar un material de apoyo para mejorar
la experiencia a los visitantes. El redisefo del sitio web tiene
el propdsito de mostrar la esencia del museo de manera
accesible para conocer la exposicion y los servicios que
este ofrece. Se analizd que el programa educativo debe
de contar con materiales que atraigan la atencion de los
alumnos, por lo que se propone redisefar estas piezas para
respaldar la informacidén y el proceso de aprendizaje.



FASE I: GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

Familiarizacion del

cliente y proyecto




Familiarizacion del cliente

Museo Casa MIMA se encuentra en la 8a Avenida 14-21 zona
1, dentro el Centro Histdrico de la Ciudad de Guatemala. La
representante del museo, es Beatriz Quevedo. Las piezas
que se realizardn para el museo entran en el dmbito de
museologia, branding y material educativo. El objetivo
principal es poder exponer el contenido e historia del museo;
el cual forma parte importante de la cultura guatemalteca
del siglo XIX y XX.

Museo Casa MIMA, habitacion del estudio.

Museo Casa MIMA, sala principal.

Actualmente el museo MIMA no cuenta con una imagen
distintiva que diferencie el museo y unifique sus materiales,
por lo que se desarrollard un logotipo que represente
la esencia del lugar junto con sus respectivas piezas
corporativas; acompanado de su manual de logotipo para
uso exclusivo del museo con sus especificaciones técnicas.

El redisefio de los materiales educativos que actualmente
utiliza el museo para impartir en colegios y escuelas se
implementard con el propdsito de mejorar el proceso de
aprendizaje.



Se analizard si se continuard la segmentacidon de los
materiales por grados de primaria o si se realizard un
material debidamente identificado y apto en conjunto.
El museo cuenta con un folleto para publico, donde se
transmite informacidn relevante, el cual serd redisefiado
implementando el logotipo del museo y su linea grdfica que
le acompanard.
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Museo Casa MIMA, cuarto de ninos.

Este proyecto estard dirigido a dos grupos objetivos, un
principal y otro secundario. El principal serdn hombres y
mujeres guatemaltecas entre las edades de 20-40 arios
con un nivel socioeconémico C a C+.

Museo Casa MIMA, habitacién del oratorio.

Luego el secundario serd para uso del material educativo el
cual estd dirigido a niflos y nifias guatemaltecas que asistan
a centros educativos entre los grados de primero primaria
hasta sexto grado con el mismo nivel socioeconémico C a
C+. De esta manera se tendrd funcionalidad en cada pieza
contando con sus respectivo contenido.

Elobjetivo del proyecto eslograrinterés por parte del publico
para que éste se acerque al museo Casa MIMA y conozca
la historia de Guatemala al igual que experimenten el estilo
de vida de aquella época.



Reconocemos que es importante saber acerca de la historia
que conlleva la evolucion y desarrollo del pais. El museo
ofrece, al poder plasmar con sus espacios, educar sobre el
contexto. Existe un valor agregado al poder mostrar piezas
y mobiliario real guatemalteco que en su época fueron
utilizados.

Los resultados se esperan ser medidos al tener incremento
en visitas. En cuanto al material educativo se pretende
tener mayor aceptacion e interés para ser impartidos en los
centros educativos.

Museo Casa MIMA, cuarto verde.

Museo Casa MIMA, cocina.

Se llevard a cabo un redisefio de la plataforma web de
Museo Casa MIMA la cual contard con toda la informacion
de la institucion, asi como informacién acerca del tipo de
servicios disponibles para obtener mayor visitantes.



Necesidad

El Museo casa MIMA, dedicado a exponer una coleccion doméstica de la vida cotidiana
que data de los siglos XIX y XX, no logra trasmitir el legado cultural del museo, a los
visitantes guatemaltecos adultos, nifos y nifas acerca de su coleccion histdrica, para asi
conseguir éstos y mds visitantes, logrando mayor impacto como institucion.




Objetivos

Disefiar la imagen Grdfica que identifique el legado cultural de Museo casa MIMA 'y
mantenga relacidn con su coleccién histdrica.

Implementar un mapa que permita reconocer las distintas dreas que componen al
museo para asi generar un recorrido funcional y Iégico dentro de las instalaciones.

Redisenar el material educativo, dedicado al drea de primaria, primer grado hasta
sexto grado, en donde se fortalezca la comprension de los alumnos sobre el legado
del museo a través de un material atractivo que estimule el aprendizaje.

Proponer un redisefio de la pdgina web de Museo casa MIMA para dar a conocer la
coleccidn doméstica y compartir informacion relevante que atraiga a mds visitantes
para conocer el espacio fisico.




Marco de Referencia




Informacion del cliente

CLIENTE:
Museo casa MIMA; Casa
Museo Internacional de

Movimientos Artisticos.

DIRECCION:
8a Avenida 14-12 Zona 1,
Centro Histdrico, Guatemala.

TELEFONO:
Museo: 2253-4020 y oficina:
2253-667 y 2232-6902.

ENLACE COMPLETO:
Beatriz Quevedo.

ACERCA DE MUSEO CASA MIMA

Museo Casa MIMA, Casa Museo Internacional de Movimientos Artisticos, se encuentra
en el Centro Histdrico de la Ciudad de Guatemala y expone una coleccion doméstica que
incluye mobiliario, objetos y utensilios de la vida cotidiana que datan del siglo XIX y XX.

El sitio es una residencia de finales de 1800 y fue alli donde habitd la familia Escobar
Vega. El contenido del museo expone el estilo de vida de ese periodo, donde sucedieron
varios hechos histdricos fundamentales para el pais.

PROGRAMA EDUCATIVO

Casa MIMA, en colaboracién con la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura -UNESCO-y con el propdsito de que los guatemaltecos
aumenten su interés por el valor del patrimonio cultural, ofrece programas educativos
escolares.

De acuerdo con el sitio web oficial de Casa MIMA(2015), se elaboraron programas
educativos adaptados al propdsito del nuevo curriculo de primaria. Durante el recorrido,
el alumno utilizard el material preparado especialmente para su visita, este cubrird
algunos de los objetivos del curriculo en las dreas de comunicacién y lenguaje, medio
social y natural, formacion ciudadana y expresion artistica.
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Historia de Museo Casa MIMA

Con el traslado de la ciudad al Valle de la Ermita en
1776, termind el periplo de Santiago de Guatemala,
fundada en 1524. Ese fue su cuarto sitio, dispuesto
después de ser destruida por los terremotos de 1773.

El traslado estuvo a cargo del arquitecto mayor
Bernardo Ramirez, su planificacion la hizo el arquitecto
Luis Diez de Navarro, corregida por el arquitecto real,
Marcos Ibdnez. A partir de entonces y a pesar de los
terremotos sufridos, nunca mds se pensoé en trasladarla.

Las primeras edificaciones, se hicieron con los
conceptos y despojos de La Antigua, por lo que su
arquitectura lucié barroca. Durante los primeros cien
afos se impuso el gusto neo cldsico, al cual sucedieron
el art noveau, art deco, neo colonial, ecléctico, moderno
y contempordneo, hasta que sus habitantes empezaron
a trasladarse hacia el sur, en la década de los 60. El
cambio de uso del suelo se agravd con las migraciones
campesinas derivadas de los terremotos de 1976 y a partir
de entonces, la ciudad quedd a su merced, a pesar de
la declaratoria de Centro Histdrico del 13 de agosto de
1998 y los esfuerzos que se hacen por su recuperacion.

Entre las casas neocldsicas del siglo XIX, destaca, mds
que por su arquitectura, por su destino, aquella ubicada
en la esquina de la 8% avenida y 14 calle, mandada
a construir por don José Maria Escobar, en 1870.
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Se utilizaron el adobe, el ladrillo de barro cocido, madera
y teja.

Los terremotos de 1917-18 la dafiaron y Ricardo Escobar,
hijo de don José Maria, junto a su esposa Mercedes
Ferndndez, la adquirieron en 1920. Contrataron al ingeniero
Rafael Pérez de Ledn para repararla y adecuarla a las
nuevas necesidades, ocupdndola como residencia hasta su
fallecimiento en la década de los 70.

Los terremotos de 1976 la dafiaron nuevamente,
permaneciendo cerrada un largo periodo; mantuvo en
impecable estado de conservacion el mobiliario, enseres
domésticos, equipamiento y efectos personales, lo que
llevd a sus herederos a tomar la decision de restaurarla
y transformarla en el museo Casa Mima. Su autor: el
arquitecto José Alejandro Flores. Su objetivo: rescatar el
patrimonio mueble e inmueble a través de actividades que
permitieran su conservacion, incrementando en el visitante
el conocimiento de la historia republicana, despertando su
interés en el contexto social, histdrico, artistico y cultural
de los ss. XIX y XXy sus influjos, asi como colaborar con
la promociéon artistica y la difusion de actividades que
engrandezcan al conocimiento cultural y patrimonial de la
Nacion.



PATRIMONIO

El Museo de época Casa Mima mantiene la propiedad con
las caracteristicas propias de una vivienda sefiorial del siglo
XIX, al tiempo de desarrollar infinidad de actividades que
enriquecen el nuevo despertar del drea fundacional de la
Ciudad, denominado Centro Historico.

Lo que fue una vez una hermosa casa de una familia del
centro histdrico de la ciudad, es hoy en dia uno de los
museos mds interesantes de Guatemala conservando
casi intacto el mobiliario y los artefactos que esta familia
utilizaba en su vida cotidiana a principios de siglo.

Ubicado en el Centro Histdrico de la Ciudad de Guatemala
(8va. Avenida 14-12 zona 1) el museo ofrece a sus visitantes
el transporte a través del tiempo para admirar la forma
en que una familia guatemalteca habitaba la ciudad. En
ella, se llevan a cabo frecuentes conferencias y se montan
exhibiciones temporales relacionadas con todos los
aspectos de la cultura guatemalteca, incluyendo el arte del
siglo XIX

Fuente: Entrevista con directora del museo, Beatriz
Quevedo.
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Fachada de Casa MIMA, recuperado de http://bit.ly/2cJUnUn




Andlisis de antecedentes graficos

FOLLETO

En la portada del folleto se encuentra una fotografia puerta
antigua; al momento de abrir el folleto se hace alusion de
que las puertas se estdn abriendo. En la parte de adentro,
cuenta con diferentes fotografias rectdngulares con bordes
redondeados, que colaboran con la explicacion del texto,
se utiliza una tipografia, a dos colores; blanco y corinto. La
diagramacion utilizada en esta pieza no aporta a la pieza
ya que crea saturaciéon en cada drea.

14

CASA MIMA B —

La tipografia utilizada no conecta con la institucion ya que
visualmente no es formal. Los elementos decorativos de
apoyo en el material no logran unidad con la composicion
de la pieza y se pierde con los elementos fotogrdficos. El
mapa que se observa en la parte de atrds del folleto no
cuenta con la abstraccién y simplificacidon necesitaria para
comprender rdpidamente el espacio con sus respectivos
cuartos.
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MATERIAL EDUCATIVO

Se basa en 6 diferentes hojas de trabajo; dependiendo del
nivel cursado (lero a 6to primaria) en el cual se encuentran
diferentes actividades y preguntas sobre la temdtica,
personajes e historia del museo. Estd manejado en tamafo
carta, doblado por la mitad; duplex.

Se utilizan fotografias pequenas tanto de los utensilios
como de los personajes. Como consecuencia, se dificulta
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la comprension de las imdgenes las cuales forman
parte esencial para realizar las actividades. Aunque las
instrucciones son claras y precisas, el material no cuenta
con el espacio necesario para que los estudiantes realicen
los ejercicios.

Dada la dimension del material y el uso de dos colores,
los materiales educativos no cuentan con los elementos
necesarios para llamar la atencién de los usuarios y asi
asimilar mejor el contenido complejo.



REVISTA

En toda la revista se manejan fotografias de los articulos
que se encuentran dentro del museo; estdn las de tipo
transparencia y las de tipo normal completas. Se maneja
a full color, tamano carta. Se detallan aspectos sobre los
cuartos y los muebles. Utilizan dos estilos de tipografias.

16

La paleta de color representa el contenido de la casa
museo pero no se observan elementos de apoyo que
complementen la linea grdfica de esta pieza. La tipografia
utilizada no es formal ya que no cuenta con serifas.

Se evidencia que el logotipo colocado en esta pieza no es
utilizada en ninguna otra pieza de la institucion.
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LOGOTIPO

Casa MIMA no utiliza el logotipo uniformemente ya que
en las piezas mencionadas anteriormente utiliza otras
versiones. El logotipo, el cudl se logro observar mds de
una oportunidad maneja el estilo M.I.M.A con puntos, por
el acronimo, la tipografia se ve desgastada y es de tipo
mdquina de escribir.
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No utiliza el término "museo” como parte del logotipo.

Al no contar con un logotipo oficial la institucion no logra
ser reconocido y diferenciado entre las demds instituciones,
perdiendo conexion con los visitantes.



. INICIO

ACERCA DE GALERIA SERVICIOS EXPOSICIONES CONTACTO

SITIO WEB

La pagina web de Museo Casa MIMA inicia con una imagen
y en la parte central se encuentra la version mds formal del
logotipo. Dentro de la barra de navegacién se encuentran
las opciones de inicio, acerca de, galeria, servicios,
exposiciones y contacto.

Las dreas del sitio cuentan con un fondo color negro con
texto en tipografia color blanco.

18

INICIO ACERCA DE GALERIA SERVICIOS EXPOSICIONES CONTACTO

Casa Museo Internacional de Movimientos Artisticos

CasCasa MIMA es una Casa Museo en el Centro Histérico de la Ciudad de
Guatamala, Alberga una coleccién doméstica que incluye los muebles de

época, las artes decorativas y los utensilios de la vida cotidiana que datan de
finales del siglo XIX a mediados del siglo XX.

Es una residencia de finales de 1800, donde habité la familia Escobar Vega. _
Guarda un magnifico ejemplo de ambientaciones de la época republicana y sus !
artes decorativas.

La combinacién de estilos e influencias de distintas nacionalidades reflejan el
modo de vida de este periodo, asi como la identidad del capitalino de la
Guatemala independiente.

El inmueble fue construido en 1870 en la esquina de las antiguas calles del
Carmeny las Beatas, en el corazén de lo que hoy es conocido como el Centro

Histérico de la Ciudad de Guatemala

En la década de 1920, la casa tuvo ciertas adaptaciones que estuvieron a cargo
del Arquitecto Rafael Pérez de Léon.

La Fundacién Cultural La Luz fue creada para administrar las finanzas del
museo. Recibe donaciones de articulos de época para su conservacién, asi
como donaciones econdmicas.

Casa MIMA también mantiene un programa de exposiciones temporales
teméticas.

El uso de color negro crea demasiado contraste con el texto
e imdgenes.

En algunas dreas donde no se utilizan fotografias se
observa solamente el fondo color negro y texto blanco. La
composicion general del sitio no representa la exposicion
del museo y no llama la atencidn del usuario al visitarlo.

Los cuerpos de texto no cuentan con suficiente mdrgenes
laterales por lo que se crea ruido y saturacion en el espacio
de pantalla.



Informacion del tema




Area de estudio

CULTURA

El concepto de cultura ha evolucionado y ha permitido
evidenciar los distintos planteamientos antropoldgicos de
las distintas corrientes de pensamiento. Varios autores y
personajes intelectuales alrededor del tiempo han analizado
el termino de cultura. El autor Taylor (1977) describid el
termino cultura su libro “La ciencia de la cultura”. Taylor
planted el término como "aquel todo complejo que incluye
el conocimiento, las creencias.

El arte, la moral, el derecho, las costumbres y cualesquiera
otros hdbitos y capacidades adquiridos por el hombre
en cuanto miembro de la sociedad" Por otro lado Geertz
(1988) interpreto el término cultura como "ideas basadas
en el aprendizaje cultural de simbolos y concibe las culturas
como mecanismos de control -planos, recetas, reglas,
construcciones-, lo que los técnicos en ordenador Ilaman
programas para regir el comportamiento” (p.19) en su libro
“La interpretacion de las culturas”.

Ya contando con varias definiciones se debe de mencionar
que la cultura hace referencia a un cultivo humano, es decir,
se toma en cuenta toda actividad social como costumbres,
rituales vestimenta, normas de comportamiento y prdcticas
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CULTURA ARTISTICA

Guatemala es un pais conocido por sus tradiciones, musica
y arte. El resultado de estas ramas de arte, son una mezcla
de arte indigena con arte espanol. Durante los tiempos
coloniales, en Guatemala se conocia a la cultura como
una coleccidn de conocimientos que las personas lograban
alcanzar por medio de estudios académicos.

El desarrollo de la cultura y el arte durante esa época,
proporciond un avance que llegd a sobrepasar limites y se
convirtieron en directrices de pensamiento y accién. Las
cuales implementaron visiones y reflexiones que generaron
cambios en el arte y sus producciones estéticas.

Durante el siglo XX, Guatemala tuvo una época en la
que el desarrollo artistico y cultural pudo crear auge,
ocasionando asi; una era de progreso. Las personas
con capacidades culturales, tuvieron oportunidades para
ampliar conocimientos cientificos y académicos; entre ellos
humanistas y artistas. Se generaron becas en el extranjeroy
comenzaron a surgir instituciones artistico-culturales; entre
ellas el Ballet de Guatemala, la Orquesta Sinfénica Nacional,
diferentes grupos de teatro, y artistas pldsticos. Se fortalecio
La Escuela Nacional de Artes Pldsticas, el Conservatorio
Nacional de Mdusica y se origind la Universidad Popular para
la ensefianza artistica en teatro y pldstica.
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PATRIMONIO

Sedenominapatrimonioaunconjuntodebienesrecibidospor
sucesion. Estos bienes son descendientes de padres a hijos.
Desvallées y Mairesse (2010) definen a patrimonio como un
bien publico cuya preservacion debe de ser asegurada por
un grupo de personas cuando los particulares o individuos
fallan garantia de guardar el bien en estado 6ptimo. Se
trata de una herencia de los ancestros y conservados para
ser transmitidos y mostrados a los descendientes.

HISTORIA DE LOS MUSEOS

Segun Varine-Bohan (1976), la palabra museo se origina
del término griego "museiun”,porque asi se le denominaba
a los templos de las musas en Atenas.

Tiempo despues, en Alejandria se utilizé la misma
denominacion para el conjunto de edificios que fueron
construidos por Ptolomeo Filadelfo; dentro del cual se podria
encontrar una biblioteca, anfiteatro, un observatorio, jardin
botdnico, las salas de trabagjo, estudio como también una
gran coleccion zooldgica.

Estos museos fueron fruto del avance y evolucion de todas
las ciencias, actividades de los escritores y cultos que
habitaban alli. Con el tiempo, estos edificios concluyeron
en una biblioteca.

Posteriormente, se les comienza a denominar como
Pinacotecas, ya que se guardaban las pinturas de Polignoto
y de otros artistas.
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Pero desgraciadamente por consecuencia de los saqueos de
Siracusa y de Corinto, los romanos comienzan a coleccionar
las obras de arte en los templos de Roma. Emperadores y
reyes se comenzaron a convertir en coleccionistas de objetos
de artes o tesoros obtenidos en sus batallas y durante el
renacimiento aumenta el empefo por coleccionar mds
obras de arte.

Posteriormente las colecciones de los reyes fueron
nacionalizados, como sucedié en Francia, en 1793.

Por decreto del Gobierno revolucionario  todas las
colecciones en el palacio de Louvre fueron instaladas con el
nombre de "Museo de la Republica”, politica de Napoledn,
tratados de paz en el que obliga a los vencidos a entregar
obras de arte. Por lo que comienzan a construir diferentes
museos en distintos paises.

EXPOSICION

Cuando se menciona de "exposicion” se hace referencia
a la accion de exponer un conjunto o un objeto en un
lugar determinado. Desvallées y Mairesse mencionan
que la exposicion debe de presentar las caracteristicas
fundamentales del museo, tomando en cuenta que puede
ser organizado por una institucion locativa o ser colocado
en la calle.

Es fundamental observar los usuarios visitantes, ya que
estos son los que participan de la experiencia. Los autores
mencionan en su libro que "el lugar de la exposicion se
presenta como un espacio especifico de interaccion social,
susceptible de ser evaluado” (p.35).



EL MUSEO Y SUS FUNCIONES

Segun la Direccion de museos y centros culturales, (2010)
un museo es una institucion permanente, sin fines de lucro,
al servicio de la sociedad y abierta al publico, que adquiere,
conserva, estudia, expone y difunde el patrimonio material e
inmaterial de la humanidad con fines de estudio, educacidn
y recreo.

Responsabilidades y obligaciones de los museos

Los museos son responsables de su patrimonio natural y
cultural, material e inmaterial. La primera obligacidén de
los museos es proteger y promover el patrimonio ante
cualquier contingencia riesgo o peligro.

Funciones de un museo

1. Conservacion, inventario, catalogacion, restauracion y
exhibicion ordenada de bienes culturales.

2. Investigacion en el dmbito de sus bienes y colecciones,
de sus especialidades y de su entorno cultural.

3. La organizacidén de exposiciones periddicas y actividades,
de acuerdo con la naturaleza del museo.

4. Elaboracion, publicacion y promocién de monografias,
como también catdlogos de sus fondos.

5. Desarrollo de actividades diddcticas, educativas y de
difusién cultural.
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TIPOS DE MUSEOS GUATEMALTECOS

Por administracion
Estatales: financiados por instituciones estatales

Privados: No reciben subsidio estatal, pertenecientes a
sociedades, fundaciones, asociaciones, etc.

Mixtos: administrados por coparticipacion del Estado y
entidades privadas.

Por su organizacion
Museo Nacional: representativo como compendio de la
totalidad nacional.

Museo Regional: representativo de una porcion de
territorio o regidén por razones geogrdficas, cientificas o
administrativas.

Museo Local: sus colecciones corresponden a materiales
representativos de perimetros rurales o urbanos.

Museo de sitio: instalado en lugar especifico de interés, ya
sea histdrico o artistico.

Museo comunitario: sus colecciones corresponden a
materiales representativos de un grupo identificado por
razones, histdricas, étnicas o sociales. Sus objetos estdn
relacionados con la existencia de esas personas en el
espacio y tiempo.
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Museo de estudio: Coleccion ideal para estudio, utilizado
para conocer las disciplinas del material, comunmente
museos universitarios.

Museos por coleccion
Paleontoldgico: expone seres orgdnicos desaparecidos, a
partir de restos fdsiles.

Arqueoldgico: exhibe referente a artes, monumentos,

objetos antiguos, etc.
De historia: museo que narra acontecimientos pasados.

Ciencias naturales: estudia la naturaleza; desde geologia,
hasta zoologia.

De arte: Exhibe colecciones por temdtica y temporalidad;
arte contempordneo, colonial, religioso, etc.

Industrial: expone cualquier tipo de industria que haya
marcado una época en determinada comunidad.

Etnoldgico: exhibe causas, razones y representaciones de
las costumbres como tradiciones de los pueblos.

Por ubicacion

- Metropolitano - Comunitario

- Regional - ltinerante
- De sitio - Virtual
- Eco museo
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MUSEOS POR COLECCION

Una coleccidon puede definirse como un conjunto de objetos
materiales e inmateriales; pudiendo ser obras, artefactos,
documentos, archivos, o testimonios, que una persona o
entidad ha reunido, clasificado, seleccionado y conservado
en un entorno de seguridad para comunicarlo al publico.

Cuando se trata de museos por coleccion, existe seleccion
y la intencidn es generar un conjunto coherente de piezas
a exhibir. La funcién del museo para su coleccidn, se basa
en valorizar y preservar las colecciones para aportar a la
proteccidn del patrimonio cultural. De acuerdo con Réau
(1955) " Se ha comprendido que los museos estdn hechos
para las colecciones y que es necesario construirlos, de
adentro hacia afuera, modelando el continente sobre el
contenido”.

Utilizando el término comun de "“coleccion”, es necesario
distinguirlacoleccionun museodeotrostiposde colecciones.
La coleccidn de un museo se muestra como el fin de las
actividades del mismo museo como una institucion. Segun
Burcaw (1997), "las colecciones de los museos se definen
como objetos colectados, adquiridos y preservados en
razon de su valor ejemplar, de referencia o como objetos de
importancia estética y educativa”(p.102).




MUSEOGRAFIA

Desvallées y Mairesse definen museologia como la figura
prdctica o aplicada de la museologia, lo que significa que es
el conjunto de técnicas desarrolladas para llevar a cabo las
funciones museales y particularmente las que conciernen
al acondicionamiento del museo, la conservacion, la
restauracion, la seguridad y la exposicion.

El musedgrafo suele referirse al profesional que vela por el
museo y es el encargado de la colocacion adecuada de los
objetos dentro de la exposicion de una manera funcional
para la comprension.

MUSEOLOGIA

El término museologia se refiere al estudio del museo. Por
el otro lado la museografia hace referencia a su prdctica.
Segun Riviere (1981) "La museologia es una ciencia
aplicada, la ciencia del museo. Estudia su historia y su rol
en la sociedad; las formas especificas de investigacion vy
de conservacion fisica, de presentacion , de animacion
y de difusion; de organizacién y de funcionamiento; de
arquitectura nueva o musealizada; los sitios recibidos o
elegidos; la tipologia; la deontologia”.

EcuRed (.s.f.) en su articulo sobre el concepto de museologia,
describe el término como una disciplina cientifica en
construcciéon vinculada a los museos, lo histdrico y el
funcionamiento en relacién y como reflejo permanente de
la sociedad.
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Entre los avances de la museologia como una disciplina
cientifica estd la denominada segun EcuRed como
dimensién tedrica centrada partida en tres aspectos: la
historia y formacidn de la coleccidn, organizacion interna y
los criterios expositivos.

GUATEMALA EN EL SIGLO XIX

Actividad econédmica y demogrdfica

Muchos sucesos han marcado a Guatemala y han sido
parte esencial para su evolucion y trayecto. En el siglo
XIX se contaba con alrededor de 600,000 habitantes.
La agricultura era una actividad fundamental para la
economia y el ingreso familiar. El producto con mayor
exportacion era la granada y dio inicio a cultivarse el café
para fines comerciales.

Luego de tener varias versiones de las monedas, finalmente
en 1871 se colocd el escudo nacional que aun se usa
actualmente. Alrededor de esta época, todos los bancos
podrian emitir sus propios billetes, pero esto no fue de
ayuda a la situacion econdmica del momento, en manos
del régimen de José Maria Reina Barrios. Habia escasez
de dinero circulante por lo que fincas con autorizacion de
realizar monedas de cobre o laton.
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Arte

Dada la situacion politica de la época, el arte no tuyo mayor
auge hasta finales del siglo XIX.

Aqui dio inicio a la importacion de material como mdarmol y
bronces, los cuales fueron luego utilizados para la realizacion
de obras artisticas.

En cuanto al drea arquitectdnica, se dio la construccion
del gran Teatro Nacional. Se tuvo influencia en artistas
extranjeros que contribuyeron en construcciones de edificios.

En 1853 llego a Guatemala Juan Bautista Frener, un maestro
suizo, escultor y grabador quién disefio el Escudo Nacional y
troqueld todas las monedas de ese siglo.

GUATEMALA EN EL SIGLO XX

Actividad econédmica y demogrdfica

Durante este periodode tiempo seincrementd la poblaciéna
1,800,000 habitantes. Este incremento se dio principalmente
ya que se redujo los indices de mortalidad. En este siglo
el principal producto de exportacion era el café. Aqui se
presencio importantes actividades industriales como es la
Cerveceria Centroamericana y Cementos Progreso.
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Arte

El arte fue obstruido hasta 1944, en manos de Manuel
Estrada Cabrera y Jorge Ubico, los cuales eran dictadores.
Durante este periodo no existia libertad de expresién y era
prohibido criticar a los gobiernos.

Aun asi con un régimen dictatorial si se produjeron obras
importantes y valiosas. Alrededor de 1940 se unieron varios
estudiantes de artes pldsticas y actualizaron los estudios de
la Academia de Bellas Artes.

A principio del siglo XX los movimientos sindicalistas,
anarquistas y comunistas de conocieron en Guatemala.

Se dio la construccion del Centro Civico de la Ciudad de
Guatemala, donde se levantaron varios edificios nuevos,
los cuales buscaban integracion entre la arquitectura con
la escultura y la pintura.

TIPOS DE MUSEOS EN GUATEMALA

Casas Museo

Museos que cuentan con ambientes domeésticos que
ensefan el estilo de vida de una época en especifico.

- Casa MIMA
- Casa universitaria de la Cultura, Flavio Herrera
- Museo de la Abuelita




Museos de arte moderno

Se encargan de proteger la produccion moderna y
contempordnea de pintura, escultura y otras expresiones
de arte.

- Museo Nacional de Arte moderno “Carlos Mérida"

Museos de ciencia y tecnologia

Sus exposiciones generan estimulos a los visitantes para
generar un mejor conocimiento y promueven opiniones
cientificas.

- Museo de ciencia y tecnologia MUCyYT
- Museo de los nifios

Museos de ciencias naturales

Recaudan, estudian y preservan muestras representativas
de nuestra biodiversidad y recursos naturales

- Museo de historia natural de la Universidad de San Carlos
- Museo nacional de historia natural "Jorge A. Ibarra”

Museos paleontoldgicos
Muestran el pasado de la vida en la tierra por medio de
fosiles

- Museo casa ciencia
- Museo de sitio paleontoldgico El Mamut
- Museo paleontoldgico Roberto Woolfolk Saravia
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Patrimonio Arqueoldégico

Preservan los restos materiales generados por el hombre y
las sociedades que han existido en la historia.

- Museo del Jade y Centro Cultural.

- Museo Juan Antonio Valdez.

- Museo Miraflores.

- Museo Nacional de Arqueologia y Etnologia.

- Museo Regional de Arqueologia La Democracia, Escuintla
- Museo Regional del Sureste de Petén.

- Museo Samabaj.

- Museo Santa Bdrbara.

- Museo Tridngulo Yaxhd, Nakum, Naranjo.

Patrimonio Colonial

Museos que muestran construccion y divulgacion de
conocimiento sobre la cultura de la Epoca de la colonia.

Museo Arquidiocesano de Santiago de Guatemala.
Museo de Arte Colonial.

- Museo de Capuchinas.

Museo Regional de Santiago Sacatepéquez.

Patrimonio Histdrico

Muestran los bienes, materiales e inmateriales, reunidos a
lo largo del tiempo. Estos bienes pueden ser de tipo artistico,
histérico, paleontoldgico, arqueoldgico, documental,
bibliogrdafico,cientifico o técnico.




- La Casa de la Memoria KajiTulam.

- Museo de Correos, Telégrafos y Filatelia.

- Museo de Historia de Jalapa.

- Museo de la Memoria Histdrica.

- Museo de la Universidad de San Carlos MUSAC.
- Museo del Café.

- Museo del Ferrocarril.

- Museo del Ferrocarril- Centro Cultural FEGUA.
- Museo del Libro Antiguo.

- Museo del Trapiche.

- Museo Histdrico de las Verapaces.

- Museo Nacional de Historia.

- Museo Numismdtico de Guatemala.

- Museo Q'um’arkaj.

- Palacio Nacional de la Cultura.

- Servicio de Historia Militar - Museo del Ejército.

MUSEOS CASA

De acuerdo con lItalia (s.f) , una "Casa-Museo” como su
nombre lo sefiala, son casas o edificios que han sido
transformados en museos. La mayoria de las veces, han
sido viviendas de personas importantes o ciudadanos
usuales, hogares comunes o centros de poder. Por estas
razones es que las casas museo adquieren mds interés que
otros museos en particular, representan acontecimientos
pasados, vidas y tradiciones de los habitantes como
también de la sociedad paralela a la vivienda.
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Citando a Gonzdlez (2006) "toda casa museo es una
suma de elecciones impuestas por los ambientes, por la
disposicion de cada una de las estancias, en relacion con
los espacios, con sus secuencias, con las variaciones de la
luz, con los lazos que queremos que se lleguen a crear entre
los objetos y la intrincada trama de interrelaciones que se
establecen entre estos y los acontecimientos histdricos,
artisticos y sociales de la época. Sentida como una creacion
desde dentro, los habitantes de la casa dejan su impronta
en ella a través de los anos” (p.9).

Por medio de las casas museo, los visitantes pueden llegar
a conocer la forma en la que se desenvolvia la vida en la
época de la casa, mostrando el estatus econdmico, las
tendencias decorativas y artisticas, creencias, jerarquias
sociales y sexuales como también la educacidn, el ocio y el
nivel de tecnologia.

El reto de un museo-casa, se basa en encontrar la manera
de convertir espacios que fueron pensados para la vivienda
y no para exposiciones publicas. Por lo que realizar un
recorrido légico dentro de la casa, que muestre condiciones
de exposicion adecuadas para la educacion y agrado del
visitante es un desafio y una obligacion para toda casa
museo.

Pero, /qué hace que las casas-museo sean tan llamativas?
Pavoni (2012) sefiala que las casas museo ofrecen al
publico una experiencia diferente a otros museos, "la casa,
aun cuando sea el producto de un nucleo restringido de




personas (la familia, mds generaciones de una familia,
un individuo, mds familias que se han sucedido unas a
otras en la casa) puede desarrollar el rol de puente entre
la experiencia individual y una completa y compleja red
de saberes -saber politico, cultural, artistico, productivo- y
ofrecer al visitante el resultado de esta combinacidn, en
la cual la microhistoria y la macrohistoria encuentran una
sintesis narrativa eficaz" (p.9).

Una casa-museo, transmite una experiencia que genera
que las personas se acerquen a este tipo de museos con
mdads confianza y seguridad como también un poco de
curiosidad.

En éstos es mds factible que los visitantes comprendan con
mds facilidad la historia; las habitaciones, los usos, a los
personajes que habitaban. En especial porque se convierten
en narraciones de historias que siempre son Unicas.

Existen nueve tipos de casas-museo:

Casas de personagjes ilustres

Hogares en donde habitaron personajes famosos; los
cuales generaron obras o presentaban cualidades que
fueron reconocidas por la comunidad. Habitaciones de
escritores, artistas, musicos, politicos, etc.

Casas del Clero
Monasterios, abadias u alguna otra residencia convertida
en museo.
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Casas de coleccionistas

Habitadas por personajes que se dedicaban a coleccionar,
por lo que se encuentran decoradas y ambientadas por
gustos enriquecedores de un periodo determinado de
historia

Casas de la Belleza

Edificaciones que son consideradas como obras de arte;
pudiendo ser por disposiciones arquitectéonicas o por el
ambuelado y decoracion de la misma.

Casas de intérpretes de eventos histoéricos

Hogares que fueron tertimonio de un evento vivido por la
sociedad en un tiempo especifico, por medio de los cambios
de calidad de vida.

Casas deseadas por la comunidad

Domicilios transformados en museo no porrazones artisticas
o histdricas, sino porque las personas de la comunidad las
consideran como herramienta para transmitir identidades
o raices culturales del territorio en donde localiza.

Casas nobiliarias
Palacios, edificios o0 mansiones en donde generaciones de
una misma familia han dejado vestigios de historia.

Casas reales o lugares de poder
Moradas en las que se cuentan historias, pero que todavia
se utilizan para su funcién orginal.



Casas etno-antropoldgicas

Hogares de una sociedad desaparecida, como ecomuseos
que generan una narrativa por medio de un paisaje o
manifestaciones de vida y trabajo.

CASAS MUSEO INTERNACIONALES

Casa Azul Frida Kahlo, México

Ubicada en la calle de Londres 247, en uno de los barrios
mds bellos y antiguos de la Ciudad de México, la Casa Azul
fue convertida en museo en 1958, cuatro afios después de
la muerte de la pintora. Hoy es uno de los museos mds
concurridos en la capital mexicana: mensualmente recibe
cerca de 25 mil visitantes, 45% de ellos extranjeros.

La llamada Casa Azul Museo Frida Kahlo es el lugar donde
los objetos personales revelan el universo intimo de la artista
latinoamericana mds reconocida a nivel mundial. En esta
casona se encuentran algunas obras importantes de la
artista: Viva la Vida (1954), Frida y la cesdrea (1931),Retrato
de mi padre Wilhem Kahlo (1952), entre otras.

MUSEQ
FRIDA

RAHLO

Logotipo del museo Frida Kahlo
Fuente:www.boletosfridakahlo.org
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Fachada del museo (entrada)
Fuente: www.museofridakahlo.org.mx



Frida y Diogo
vivieron on
esla casd
1929-1954

Interior de la casa
Fuente: www.museofridakahlo.org.mx

Ropero de Frida
Fuente: www.museofridakahlo.org.mx
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Casa museo Lope de Vega, Madrid

La Casa Museo Lope de Vega, situada en el centro histdrico
de Madrid ("Hermosa babilonia, en que he nacido”, llamaba
a la ciudad el poeta), sirve no solo de homenaje merecido
al grandisimo escritor y de estimulo al conocimiento de su
figura y de su obra, sino también como tentadora puerta
de entrada al Siglo de Oro espanol y al interesante Madrid
del XVII, a sus viviendas, su sociedad, su historia, religion y
cultura.

En el nimero 11 de la calle Cervantes, a lo largo de quince
metrosy con dos plantas de altura, se levanta la que fuera la
casa de Lope de Vega los ultimos 25 afos de su vida. Desde
su construccion, en 1578, hasta hoy, mds de cuatro siglos
después, el edificio ha sufrido varias transformaciones.
A pesar de ellas, la Casa Museo Lope de Vega conserva
en la actualidad algunas estructuras originales y ciertos
aposentos en su ubicacion inicial. Para las habitaciones
que no han podido documentarse, aunque se sabe que
existieron, entre otras cosas, por la propia obra del poeta,
se realizd un minucioso trabajo de investigacidn que ha
permitido recrear el ambiente de éstas, tal y como seria en
la residencia del gran Lope.

LOPE
w 4 Logotipo del museo

Fuente: casamuseolopedevega.org
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Fuente: casamuseolopedevega.org



Museo-Casa Natal de Cervantes

El Museo Casa Natal de Cervantes estd ubicado en el lugar
donde, segun los estudiosos, estaba la casa familiar de
Miguel de Cervantes Saavedra (1547-1616) y en la que el
literato nacid y pasd sus primeros anos.

Sus diversas estancias recrean las costumbres, gustos y
quehaceres cotidianos de los siglos XVI y XVII, buscando
percibir la presencia de sus moradores. El museo cuenta
ademds con un importante fondo bibliogrdfico de ediciones
cervantinas de diversas épocas e idiomas, que se exhiben
en la sala de exposiciones temporales.

Este centro ofrece una consolidada programacion de
actividades con multiples propuestas: talleres infantiles
y juveniles, visitas temdticas, espectdculos teatrales vy
musicales, conferencias, etc. Se desarrollan a lo largo
de todo el afo, con especial incidencia en fechas tan
importantes para esta institucion como el Dia Internacional
del Libro (23 de abril), La Noche de los Museos (mayo), el
Dia Internacional de los Museos (18 de mayo) o la Semana
Cervantina (alrededor del 9 de octubre)..

MUSEO
CASA
, | NATAL
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Casa-Museo Luciano Pavarotti

La casa de Mddena es la ultima residencia del popular
tenor italiano en la llanura martiniana, entre San Martino
di Mugnano y la capital de provincia. Alli vivié casi 12 afos
con su segunda esposa Nicoletta Mantovani y alli nacié su
hija Alice.

Pavarotti dirigid personalmente la restructuracion de la
finca, que habilité para la cria de caballos y que concluyd
apenas dos afos antes de su fallecimiento. En su casaq,
ahora convertida en museo, se exponen su piano, los
vestidos de las grandes galas, escritos, correspondencia,
objetos personales, sus innumerables premios de 40 anos
en los escenarios y, en definitiva, la historia de este italiano
admirado en el mundo, hijo de un humilde panadero que
cantaba y le inculcd la pasion por la dpera.

PAVAROTTI

Modena Casa Museo ,
varotti.it

Logotipo del museo Fuen-
te:casamuseolucianopa-

NOCHE DE LOS MUSEOS DEL CENTRO HISTORICO

Eltérmino " lanochedelos museos” inicid en Berlin Alemania
en el anol977 con el fin de atraer a nuevos visitantes. Con
el éxito de esta actividad, hoy en dia alrededor de 130
ciudades de Europa y otros paises del mundo celebra "la
noche de los museos". Esta actividades también surge para
que los visitantes puedan entrar a los museos en amplios
horarios de funcionamiento.

En Guatemala se realiza la noche de los museos convocado
por El Museo de la Universidad de San Carlos, la cual se
realiza el 18 de mayo desde las 17 horas hasta las 22 horas
para celebrar el Dia Internacional del Museo.

Entre los museos participantes estan:

- Fundacién Cultural La Luz, Casa MIMA Centro Cultural
La 82.

LIl

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.
org/2013/museos-participantes/




- Direccion General del Diario de Centro América y
Tipografia Nacional.

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- Museo de Correos y Telégrafos y Filatelia.

MUSEO DE CORREOS, TELEGRAFOS
Y PILATLELLA

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- USAC Tricentenaria Universidad de San Carlos de
Guatemala.

TRICENTENARIA

Universided de San Carlos de Guatemaia

Direccién General de Extensidn Universitaria
Centro Cultural Universitario

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- Palacio Nacional de la Cultura

KN ]} | EE MK N
Palacio Nacional de la Cultura

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- ArteCentro Cultural Graciela Andrade de Paiz

r-'. ECENTRG CULTURAL
CIELH ANDRADE
de PAIZ

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- Museo Nacional de Historia

—

Museo Nacional de Historia

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/
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- Museo del Ferrocarril FEGUA.

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- Museo de la Universidad de San Carlos USAC

Muszo de [a Univers.dad
de San Carlos

USAC

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/
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- La casa del Callejon Castillo Hermanos

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/

- Museo Bodegas del siglo XIX

/}"LLLGL‘.

: 'XEX BODEGAS m

Logotipo del museo Fuente: http://nochedelosmuseos.org/2013/
museos-participantes/
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Contenido Teorico de Diseno

DISENO DE EXPOSICIONES

Historia

De acuerdo con Hughes (2010) exponer es una tendencia
natural en el ser humano, que se practican en la vida
diaria. Casi en la totalidad de los hogares existen muestras
de objetos o imdgenes atesorados. Del igual manera los
comerciantes exponen sus mercancias, saben cémo vy
donde colocarlas para atraer a lo clientes.

Los museos y espacios de exposiciones, contienen
atmdsferas para exposicion publica. Estos, guardan un
doble propdsito; acoger una coleccion de piezas de arte y
brindar elementos educativos a una poblacidon instruida y
autodidacta.

¢.Qué lenguaje hay que tener?

Es muy comun que el cliente desee tener toda clase de
informacién factual, sin embargo, el lenguaje emocional
colabora directamente con la estimulaciéon y la emotividad.

Un disefio creativo se refuerza con la asociacion de palabra
— imagen; por lo que se recomienda utilizar un lenguaje
agudo, divertido y evocador que estimule la imaginacion.
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1. La razén de la exposicion

Para generar propuestas de calidad, se tiene que tener
claro; (para qué se va a hacer la exposicion?, ;qué se desea
conseguir?. Cuando estas preguntas se han respondido
concretamente, serdn las bases del proyecto.

2. El guién

Es un documento que se encarga de analizar la exposicion
dentro de una narrativa amplia. Describe los elementos,
Sus razones, y cOmo apoyan la exposicion. Genera razones
para ubicacién de piezas.

Sin embargo, no es una descripcion de la exposicion ni de
los materiales, ni la propuesta de tratamiento. El guidn es la
historia que hay detrds de la exposicidon, que guia e influye
en las decisiones del disefo.




3. El publico

¢A quién va dirigida la exposicion? Casi en todas las
exposiciones determinar el publico objetivo es dificil de
definir, pero una vez logrado, es necesario investigar varios
aspectos:

* modos de aprendizaje

* gustos y rechazos

e cdmo satisfacer sus necesidades
e motivaciones

e barreras fisicas e intelectuales

NIVELES PARA DIVERSOS PUBLICOS

Todas las exposiciones se dirigen a un gran numero
de visitantes; algunos con mds conocimientos sobre la
temdtica expuesta, que otros. Para poder llegar a sus
diferentes necesidades, se necesitan niveles de informacion
de acuerdo con los tipos de visitantes y sus niveles de
conocimiento.

El experto

Conoce bastante bien y desea complementar su propio
recorrido. Buscaquelaexposicion amplie susconocimientos.
Este tipo de visitante necesita un elemento de busqueda
que brinde referencia de materiales.
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LOGOTIPO

Logotipo

De acuerdo con Garcia (2011) el término logotipo se refiere
a aquellos identificativos formados por palabras solamente,
solo se limitan a la tipografia.

El autor Arglello (2005) menciona que la identidad
corporativa existe desde que las empresas iniciaron con
el uso de marcas comerciales para ayudar a identificar y
diferenciar sus productos, asi como identificarse a simismas
y a sobresalir de la competencia.

Isotipo

De nuevo Garcia (2011) menciona que el isotipo se refiere
a la parte simbdlica o iconica de las marcas. Estas son las
que se reconocen sin necesidad de ser acompanado por
texto.

Isotipo: Nike

Fuente: http://cruvi.cl/blog/la-historia-del-logo-icono-nike/
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Imagotipo

Ahora bien, el imagotipo explica Garcia que es un conjunto
iconico-textual en el que texto y simbolo se encuentran
claramente diferenciados e incluso puede funcionar por
separado.

®

Carrefour

Imagotipo: Carrefour

Fuente: https://salvadorzamora.wordpress.com/tag/imagotipo/
Isologotipo
En este caso Garcia (2011) explica que el texto y el icono

se encuentran fundidos en un sdlo elemento. Son partes
indivisibles de un todo y funcionan juntos.

Isologotipo: Burger King
Fuente: https://twitter.com/burgerking
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IMAGEN DE MUSEOS

Barrabés (s.f.) explica en su articulo sobre los museos
estatales, una imagen para la comunicacién "la imagen de
marca es el activo estratégico que mayor influencia tiene
en la cuenta de resultados. Esto es tanto como decir que
la imagen de marca es la inversion mds importante de la
empresa” (p.65).

Beneficios de la imagen coportativa

Segun Apostolo (2010) en su tésis titulada "“Creacion
de Imagen Institucional para el museo de la Palabra
y la Imagen" menciona que la creacidén de la imagen
institucional involucra tanto aspectos internos de la
organizacion como aspectos externos. De esta manera
la estructura logra cumplir sus objetivos, creando de esta
manera un concepto ante su publico. Los beneficios que
una organizacion adquiere con la creacidon de su imagen
institucional son:

. Adquiere presencia dominante en el mercado.
. Facilita la diferenciacion con su competencia.
. Aumento de conocimiento.

. Total identificacidn.

. Mds confianza entre fuentes financieras.

. Confianza de los empleados.

. Confianza del publico.

. Comprension del mensaje de la institucion.

. Ahorro de costos debido a la estandarizacion.
10. Imagen apropiada de la empresa.

O 00 N O O WN -




DISENO MUSEOGRAFICO

De acuerdo con Carrizosa y Dever (2010) el disefio
museogrdfico se debe realizar sobre los planos o los cortes
de los espacios disponibles. En él se presentan las obras
segun el drea y asi mantener la relacion con el guion.

1. Preparaciéon de la propuesta de montaje museogrdfico:
Participan diferentes personas; direccion del

curadores, disefadores grdaficos e
conservadores y restauradores, entre otros.

Museo,
industriales,

Todas estas personas se encargan de determinar el cardcter
de la exposicidon. Para asicomenzar a crear un disefio bdsico
en donde se dé a conocer el proyecto en general, ideas de
color y de montaje, propuestas de tipografia y la ubicacion.

2.Consideraciones sobre el disefio museogrdfico

El manejo de espacio en relacidon a la proteccion de los
objetos: debe de tomarse en cuenta la seguridad contra
robo, incendio, control de la humedad, temperatura y de la
luz solar, los cuales pueden realizar deterioro a las piezas
que estdn expuestas.

3. Recorrido

Existen diferentes formas en las cuales se puede hacer los
recorridos para los visitantes.
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Estas son determinadas de acuerdo con los paneles, textos
o colores se encuentren cada obra. Comunmente para una
exposicion de orden secuencial se debe de comenzar de
izquierda a derecha.

Carrizosa y Dever proponen diferentes tipos de recorrido:

- Recorrido sugerido: es el mds utilizado ya que emplea un
orden secuencial y tradicional.

- Recorrido libre: se realiza en el orden que el visitante
desee. En él se rompe una narrativa continua y tradicional.

- Recorrido obligatorio: lleva un orden establecido y no se
puede saltar ninguna sala, ya que este recorrido presenta
una narrativa ordenada y cronoldgica.

4. Textos de apoyo

Su funcidn se basa en explicar, describir e ilustrar las ideas
en relacion con el concepto generado en el guion. Se utiliza
casi siempre al inicio de la exposicion, para presentarse al
visitante. También es comun que se encuentre al inicio de
cada temdtica, época o drea.

La informacidn que se presenta es de origen particulary sus
contenidos son claros y concisos para que la comprension
sea allegado tanto para nifos, estudiantes, adultos o
especialistas.




5. lluminacién

Ya que existen varios tipos de iluminaciéon,es importante
tener en cuenta los distintos que se pueden utilizar:

- Luz natural: se puede observar 100% el color natural, pero
esdificil de controlar cuando existen variaciones climdticas.
Este tipo de luz nunca debe de estar directamente hacia
los objetos, ya que puede dafarlos.

- Luz artificial: con este tipo de iluminacion, es importante
tomar en cuenta el brillo, el color, el control de los rayos
ultravioleta e infrarrojo que ofrece. Es recomendable
trabajar con rieles y proyectores que permitan utilizar
diferentes tipos de focos o bombillas en cada espacio.

- Luz incandescente: este tipo de iluminacion usa bombillas
corrientes, se presenta en diferentes tonalidades, como
amarillas, o cercanas a la luz natural.

6. Manejo de color
Es importante resaltar el color utilizado en los montajes,
ya que la combinacidn de estos determina la relacion de

armonia a transmitir.

Sinembargo, los autores Devery Carrizosa (2010) proponen
tres reglas para evitar problemas con el manejo del color:
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- Manejar una sola gama de color.

- Al realizar una combinaciéon de color siempre evitar los
tonos fuertes ya que pueden crear un ambiente agresivo,
a menos que lo que se prenda sea captar la atencién del
usuario.

- El color no debe de distraer la atencidn del usuario.

TIPOGRAFIA EN LA MUSEOGRAFIA

Segun Tam (2014) es un medio en donde se da conocer
la informacidn, la cual va dirigida a una gran variedad de
publico. El uso de un lenguaje simple y directo para una
compresion mds rdpida y fdcil es clave para una correcta
museografia.

El disefo grdfico tiene como responsabilidad hacer mds
visible, atractivo y legible para los visitantes. En donde se
procura el disefio sea limpio y despejado, considerando la
estética.

Las recomendaciones del autor
- Seleccionar familias tipogrdficas legibles, combinando
hasta dos distintas.

- Escribir con mayusculas y minusculas.

-Realizarjerarquias de textos para comprender la diferencia
entre titulo, subtitulo y cuerpo de texto.




- Evitar las tipografias cursivas y ornamentadas.

- Utilizar un minimo de 4 mm en las minusculas. Para tomar
como base se puede utilizar el Arial 14, menor a este se
dificulta la lectura.

- Jugar con el color dentro de la tipografias.
- Utilizar un interlineado de 1.5

- Alinear el texto conforme a la orientacién del recorrido de
los espacios.

LIBROS “POP UP"

Los libros Pop ups captan la atencidon de quien lo sostiene
por su ingenieria artistica. Estos libros pueden contener tres
caracteristicas:

- La transformacion de la imagen donde de una ilustracion
oculta sucede otra.

- Existe movimiento de algun personaje y objeto.

- Tridimensionalidad que da profundidad y efecto de relieve
a la escena.

Ellibro tridimensional es aquel donde mientras esté cerrado
es plano pero en su interior la figura aparece al abrirse.

El libro con lenglUeta es aquel que contiene una historia
narrada y que lo sostiene debe de tirar, deslizar, mover o
abrir lengletas o piezas.
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Libro Pop Up: El monstruo de colores (Flamboyant)

Fuente: http://tigriteando.com/los-mejores-cuentos-pop-up-para-ni-
nos/



Contienen estructuras y mecanismos que generan efectos
de movimiento y profundidad en las imdgenes, se pliegan
y despliegan. Cada pdgina consta de dos capas para
esconder las piezas de papel que hace que se desplieguen
y se muevan.

El proceso se basa en imprimir las diferentes pdginas vy
piezas que se recortardn y por ultimo se montan a mano.
Durante el montaje se dobla e insertan lengletas de papel,
se conectan los ejes de rotacidn, se enganchan las piezas y
se aplican puntos de cola.

Existen diferentes tipologias de libros pop-up que se
clasifican segun el mecanismo que se emplea para el
movimiento de las imdgenes:

— Libros con solapas para abrir-cerrar.

— Lenguetas para estirar.

— Ruedas y discos.

— Peep-show (libro tunel)

— Teatros, carruseles

— Libros tridimensionales o desplegables.

De acuerdo con sus estructuras y mecanismos, los libros
pop-up se clasifican en 4 estructuras bdsicas
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Pop-up 90°

Las cubiertas se abren en dngulo recto para mostrar
tres cajas, la central simétrica (cuadrada), y las laterales
asimétricas (rectangulares). La simetria se mira desde el
pliegue de las pdginas.

Fuente: Pinterest, http://bit.ly/2ICWXR4

POP-UP 180°

Las cubiertas se abren para quedar planas.

Fuente: Pinterest, http://bit.ly/2ICWXR4



POP-UP 360° DIORAMA

Las cubiertas se abreny giran completamente para mostrar La escena se construye en una estructura en acordedn que
la estructura de una estrella. En los espacios entre las aristas permite incorporar varios planosy jugar con la profundidad.
exteriores se despliegan las diferentes escenas.

Fuente: Pinterest, http://bit.ly/2ICWXR4

Fuente: Pinterest, http://bit.ly/2ICWXR4
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MATERIAL EDUCATIVO

Ospina (s.f.), Docente U. De A. explica en su informe
sobre materiales educativos que estos estdn construidos
por todos los instrumentos de apoyo, herramientas y
ayudas diddcticas (guias, libros, materiales impresos y no
impresos, esquemas, videos, diapositivas, imdgenes, etc.)
que construimos o seleccionamos con el fin de acercar a
nuestros estudiantes al conocimientoy a la construccion de
los conceptos para facilitar de esta manera el aprendizaje.

La autora comenta que es necesario que el disefio de los
materiales y el modo de uso sea producto de la reflexion
sobre los temas abarcados.

Vargas, Pérez y Saravia (2001) concluyeron aspectos
importantes de los materiales educativos.

Se resumen en:

- Los materiales educativos constituyen una mediacién
entre el objeto de conocimiento y las estrategias
cognoscitivas que emplean los sujetos.

- Facilitan la expresion de los estilos de aprendizaje, crean
lazos entre las diferentes disciplinas, y sobretodo, liberan
en los estudiantes la creatividad, la capacidad de observar,
comparar y hacer sus propias elaboraciones. También
desencadenan procesos bdsicos de aprendizaje como la
memoria, la evocacién y la identificacion.
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- Deben servir como apoyo diddctico para que los
estudiantes observen, clasifiquen, jerarquicen, descubran
por si mismos, utilicen eficientemente la informacion, etc.

- Los materiales educativos inciden favorablemente en los
aprendizajes de los estudiantes, no como objetos mdgicos
capaces de producir aprendizajes, sino como herramientas
diddcticas puestas al servicio de estrategias metodoldgicas
que se apoyan en una fundamentacién sélida que posee
el docente.

- La eficacia de los materiales educativos estd condicionada
a la capacidad que tengan los educadores para
incorporarlos a su prdctica. La utilizacion que se hace
de ellos, depende de la formacion pedagdgica y de la
preparacion de los docentes para ensenar las diferentes
disciplinas.

- Los materiales educativos deben ser un apoyo para el
docente y no su reemplazo. Las guias y manuales de
trabajo son herramientas que permiten aproximarse
al conocimiento y que facilitan la construccion de los
conceptos, pero no deben sustituir los procesos cognitivos
de los estudiantes.

En sintesis, los sistemas para textuales son necesarios para
afianzar los procesos de construccion del conocimiento
pero no son en si mismos el conocimiento.




FOLLETO

Cuando se menciona de un folleto se hace referencia a
cualquier material impreso que contienen informacién
de distintas temdticas. Este material puede ser dirigido a
cualquier tipode publicoy usuario. No se cuenta con normas
que regulen cuanta informaciéon puede contener un folleto.
Tampoco existe un disefio o diagramacidn especifica, por
lo que es una pieza funcional para comunicar y trasladar
informacién de una manera creativa.

Real (2014) menciona en su articulo sobre el folleto
informativo que este puede ser cualquier documento que
contiene informacién sobre productos o servicios, y los
términos en los que se pueden adquirir”.

La Enciclopedia de Clasificaciones (2016) clasifica los
folletos segun la cantidad de cuerpos que posean en:

Diptico

Este tipo de folleto cuenta con dos cuerpos por plegado.
El uso comun de éste es para proporcionar informacion
bdsica. Este esta compuesto por tres partes, la tapa, la
contratapa y la parte interior con el contenido.

Triptico

En el caso de un folleto triptico, este es plegado de tal
manera que se forman tres cuerpos.
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Su uso puede abarcar desde transmitir conceptos bdsicos
hasta para uso publicitario. Su cuerpo consiste en la tapa,
la contra tapa y la parte interior.

PAGINA WEB

Gerrero (2014) define el disefio web como aquella tarea
destinada a la planificacion, el disefio y la implementacion
de paginas y sitios web. Explica los aspectos importantes
para disefiar un sitio web. Entre ellos estdn:

- La navegabilidad

- Interactividad

- Usabilidad de la pdgina

- Arquitectura y distribucion de la informacion

- Integracion de elementos como imdgenes, audio, video
entre otros.

Lafuente (2004). explica los aspectos en tomar en cuenta
al momento de iniciar con el disefiar de la pdgina web. Los
aspectos son:

- El diseno debe de resultar util para el destinatario, por lo
que cobraimportancialacorrectaeleccion delos contenidos
que serdn incluidos. Es necesario determinar cuales serdn
los contenidos atractivos que serdn incluidos que intereses
al publico objetivo.

- Se debe de incorporar en el sitio los elementos que sean
atractivos a la vista y sean coherentes con la imagen
corporativa.



- Optimizar la dimensidén del sitio ya que si se excede de
elementos puede provocar excesivo tiempo para cargarse.

- La estructuracion del sitio debe de ser sencilla de navegar.

Gerrero explica los principios bdsicos de un buen disefio
estético. Menciona que se debe de tomar en cuenta ciertos
principios para desarrollar una pdgina web visualmente
competente. Entre los principios estdn:

El Balance

Debe de existir equilibrio entre los elementos dentro del sitio
web como por ejemplo las imdgenes y el texto. También
tomar en cuenta las zonas oscuras y claras ya que todos
deben de estar balance para que resulte atractivo.

Contraste

Se debe de poder diferenciar los elementos dependiendo
de lo que se quiera destacar, llamando la atencién del
visitante sobre los elementos mds importantes dentro del
sitio. Esto puede ser realizado por medio del uso de distintas
tipografias, distintas formas o distintas texturas en fondos.

Repeticion o ritmo
Al definir patrones que forman la pdgina web se crea

secuencia que permite que el usuario comprenda el
contenido y lo pueda visitar en poco tiempo.
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Proximidad

Se define como el poder situar proximos los elementos que
mantienen una relaciéon entre ellos. Esto permite que se
formen unidades visuales que hagan que el contenido del
sitio sea coherente.

WHIOWE ARE

RLAL ESTATE TOURS

WE LISTEN CAREFULLY

WHO WE ARE

A VERY DEDICATED TEAM

Read more

WEB & Ul | Layouts, web design | Project Owning New York
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/189432728054564797/



Comprension del

Grupo Objetivo




Comprension del Grupo Objetivo

Para lograr segmentar de manera eficiente el grupo objetivo del proyecto de disefio del Museo
Casa MIMA, se segmentd por medio de instrumentos de medicion de informacidon. Ya que son
dos diferentes grupos; para el principal, se utilizd una encuesta via online y para el secundario se
recopilaron datos por medio de la técnica de Observacion.

El grupo objetivo principal estd conformado por los habitantes de Guatemala, ya que son los
principales participantes en actividades relacionados con la historia de su pais. El grupo objetivo
secundario son nifos que ingresan al museo por medio de excursiones guiadas como actividad
escolar y educativa.

Por medio de los resultados de la encuesta; la cual fue desarrollada via online, en la plataforma
Google Forms, se determinaron diferentes pardmetros de estilo de vida y preferencias ante elementos
visuales representativos del siglo XIX. Ver anexo (2) para visualizar instrumento de medicidn del
grupo objetivo principal.

El instrumento presentado, tiene el propdsito de conocer mds sobre la interpretacion de lo que
significa el siglo XIX para las personas encuestadas. Ver anexo (3) para resultados y tabulacidon de

grupo objetivo principal.

La guia de entervista para el focus group ayuda a determinar las caracteristicas del grupo objetivo
secundario.Ver anexo (4) para visualizar instrumento de medicidn de grupo objetivo secundario.
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Grupo Objetivo Principal

Perfil geografico
Hombres y mujeres habitantes de la ciudad de Guatemala.
Perfil demografico

Segun la encuesta realizada, el grupo objetivo principal se
clasifica en mujeres (72%) y hombres (27 %) en un rango
de edad entre los 20-30 afios. La mayoria de este grupo
objetivo son personas solteras.

Se determina que el grupo objetivo pertenece a un nivel
socioecondmico medio y medio alto, del cual gran parte de
ellos son estudiantes. El resultado también muestra que la
mayoria de los encuestados se transportan en automaviles
propios.

Las actividades en tiempo libre que realiza el grupo objetivo,
se dividen entre pasar tiempo en el hogar y visitar centros
comerciales y restaurantes.

Perfil psicogrdfico

Los resultados que se obtuvieron en este perfil a través de
la encuesta se basan en la actividad cultural, la preferencia
e interpretacion artistica y representativa del siglo XIX,
como también lo esperado en un museo del mismo siglo.
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Con respecto a las actividades culturales y participacion
en el drea histdrica de Guatemala, todos los encuestados
han visitado el Centro Histdrico, por lo tanto, han visitado
espacios importantes del siglo pasado.

Los lugares mds visitados por los encuestados fueron
Museos, Paseo la Sexta y el Mercado Central.

Con las actuales remodelaciones, los nuevos locales y las
ideas urbanas que se encuentran ahora en la sexta, ha
logrado convertirse en un lugar donde diferentes tipos de
personas encuentren actividades recreativas. Entre ellas se
encuentran los museos de sus alrededores.

Luego de especificar los lugares mds visitados, se les
preguntd acerca de la motivacidn al momento de decidir
visitar un museo.

Los resultados mostraron que las personas encuentran
que el tipo de exposicion es uno de los aspectos mds
importantes. Dentro de esto, se descubrid el detalle; que no
influye en los visitantes la locacién del museo ni el precio
de entrada.

Al momento de preguntar sobre lo que mds disfrutaban
después de visitar un museo, la mayoria de encuestados
respondieron que la experiencia vivida dentro del museo
seria lo que mds disfrutarian.




Por lo que se evidencia que a pesar de las distintas
temdticas dentro de los museos de Guatemala, la
experiencia final que envuelve la exposicion forma parte
importante del éxito de un museo.Por medio de elementos
visuales e imdgenes para conocer mejor como visualizarian
el siglo XIX, (comentdndoles que era un siglo elegante) los
encuestados identificaron que la tipografia ideal de ese
siglo deberia tener Serifas, utilizando distintos grosores a lo
largo del cardcter.

Como tipografia complementaria, respondieron San Serif.
Prosiguiendo con la temdtica del siglo XIX, considerado un
siglo romdntico, los encuestados sopesaron las primeras
dos opciones visuales como representativas.

Analizando ambos elementos, se concluye que comparten
las caracteristicas orgdnicas y dindmicas junto con una
saturacion de lineas con movimiento.Todos los encuestados
asociaron la época con el mobiliario construido en madera
y decorado con elementos orgdnicos.

Elmuseotratade mostrarunhogardelsiglo XIX,juntoconsus
respectivas dreas, las cuales acompanaron las actividades
diarias de los inquilinos originales; se plantearon distintas
paletas de color que pudiesen representar las tonalidades
de un hogar acogedor.

Por lo que la mayoria de los encuestados, consideraron que
la primera paleta de color; la cual contiene colores cdlidos,
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junto con colores naturales seria la mds representativa de
esa temdtica.

Se preguntdalosencuestados sobre qué aspectolesgustaria
conocer sobre el siglo XIX'y las respuestas mostraron; entre
la mayoria, que les gustaria ampliar sus conocimientos en
el arte seguido por la vestimenta. Por lo que se identifica
que lo que mds llama la atencion de este siglo, se basa en
la decoracidn; la cual envuelve los espacios y objetos de la
época.




Grupo Objetivo Secundario

Perfil geogrdfico
Nifos y ninas habitantes de la ciudad capital.
Perfil demogrdfico

Segun el focus group, se clasifican entre nifos y nifias de 9
a 13 anos, residentes de la capital, con religiones catdlicas
o evangélicas. Los nifos cursan actualmente primaria
(primero a sexto primaria)

Se delimita que el nivel socioeconédmico de los niflos vistantes
al museo se encuentra en medio y medio alto (C y C+). El
estudio muestra que los padres de estos nifilos cuentan con
niveles de escolaridad universitarios y bachillerato.

Perfil psicogrdfico

Los pasatiempos que tienen los nifos, estdn entre ir a
clases o jugar en parques de sus condominios o edificios.
Utilizan la television luego de asistir a clases, durante
aproximadamente 5hrs al dia.

Entre otros pasatiempos se pueden encontrar actividades
dentro de su casa; como pintar, dibujar, armar
rompecabezas, cocinar con sus mamds o abuelas, utilizar
plastilina, jugar con juguetes varios.
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El estilo de vida que muestran es que, junto con sus
familias, gustan de ir a lugares recreativos durante los fines
de semana o tiempos libres, son mayormente saludables.
Gustan de realizar actividades de convivencia dentro de sus
hogares, desde ver peliculas hasta cocinar.

La personalidad de los nifos es alegre, extrovertida y
sociable. Se encuentran curiosos por nuevas actividades
y dispuestos a participar en cualquier momento. Son
dependientes de sus padres y carifiosos con sus maestros.
Entre los valores observados, destacan que los niflos son
abiertos a cambios y adaptaciones, su familia es de suma
importancia en su desarrollo, son honestos y comunicativos
entre amigos y maestros.

Los resultados que se obtuvieron en este perfil a través
de la guia de entrevista en el focus group se basan en las
preferencias visuales como paleta de color, uso tipogrdfico,
actividades diddcticas entre otros.

Con respecto a la exposicion de Museo Casa MIMA, se
les cuestiond acerca de qué consideraban que trataba el
museo y entre las respuesta obtenidas estdn: antigledades,
objetos viejos y habitaciones. Luego se les mostré una serie
de fotografias de los cuartos del museo con sus respectivos
objetos y se les preguntd acerca de que les llamaba mds la
atencidn. Entre las respuestas obtenidas estdn: los cuartos,
el tapiz de las paredes y los objetos. Se cuestiond acerca de




que objetos dentro de la coleccion del museo les gustaria
poder tocar y entre las respuestas obtenidas estdn: las
mdadquinas de escribir, las camas antiguas y las cdmaras. A
los individuos se les mostré el material educativo original
del museo y se les preguntd acerca de que opinaban. Entre
las respuestas estdan: les falta fotos y color, no les llama la
atencion y es aburrido.

Luego con respecto a los elementos visuales, se les
preguntd a los nifios y nifas que combinacion de colores
les gustaban mds y entre las favoritas estdn la primera
opcion la cual contiene una gama cdlida y brillante junto
con la opcidn tres que es una gama brillante mezclada
entre cdlidos y frios. Se les mostré una fotografia y una
ilustracién inspirada en esa misma fotografia y se cuestiond
acerca de cual preferian mds, por lo que todos los nifos y
ninas respondieron que preferian la ilustracion. En cuanto
al estilo de ilustracidn, todas las respuestas fueron positivas
ante la ilustracién a color.

Sobre el uso tipogrdfico, la tipografia que era mas sencilla de
leer era la primera opcion, la cual tiene un estilo dindmico
y cuenta es serif. Luego sobre el tamano de letra, todos
consideraron que la primera opcion era la mejor para leer
facilmente ya que esta segmentaba el titulo en dos lineas
centradas mientras que el resto contaba con un tamario
que solo componia una linea de texto.

Por ultimo se preguntd al grupo que pensaban acerca de
los materiales "pop up" y entre las respuestas obtenidas
estdn: son bonitos, me encantan, que “chilero” , me gusta.
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Acerca de las actividades que prefieren los nifios y nifas
estdn: el cortar y pegar y pestafas desplegables.

Perfil psicopedagdgico

Nifos y nifas de colegios y escuelas con edades
comprendidas entre los 9 a 13 afos que cursan grados
desde primero hasta sexto primaria. Sus representaciones
a nivel escolar son sus padres (o en su defecto uno solo de
ambos) quienes culminaron nivel primario y secundario.

De primero a tercero primaria

Suelen presentar periodos de atencidn intermedio, es decir
se ve afectada por elementos ambientales o emocionales.

Cuarto a sexto

Presentan atencion adecuada durante el tiempo necesario.
Respecto a la comprension escolar en todos los niveles,
suelen retener mejor la informaciéon cuando se les explica
de maneras interactivas. — como caso especial, puede
que algunos miembros del g.o tengan dificultades con la
retencion de informacion extensa o con lenguaje que no
comprenden del todo bien.

En el drea emocional, con relacidon a cada seccidn, son
sociables, amistosos y principalmente cordiales como
también curiosos. Se destaca el entusiasmo cuando
se realizan actividades fuera del colegio/escuela. Son
comunicativos, lo que genera que expresen sus dudas o
comentarios con naturalidad.




FASE II: GESTION DEL PROCESO DE DISENO

Contenido del

Material Grahco




Contenido del Material Grahco

PIEZAS CONTENIDO A DESARROLLAR

Nombre de la institucion " Casa MIMA".

Logotipo Museo casa MIMA, direccidon del
lugar, numeros telefénicos, correo electrénico
y pdgina web.

Logotipo Casa MIMA, fotografias de la
exposicion; informacién relevante del museo
como la historia y el recorrido.

Logotipo Casa MIMA, fotografias de la
exposicion, relevante del museo como la
historia y el recorrido; mapa del museo.

Logotipo Casa MIMA, contenido educativo
apoyado por ilustracidones de objetos
expuestos en el museo. Especificacion de
curso dirigido. Instrucciones de los ejercicios.

Mapa del sitio con: Acerca de, Galerig,
Servicios, Exposiciones y Contacto. Uso de
fotografias y texto informativo.
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Diseno del

Conceplo




Disefio del Concepto para piezas & @&

Se desarrollaron dos frases conceptuales, la primera es
para uso de piezas y la segunda para disefar el logotipo de
Museo Casa MIMA.

A continuacion se detalla la busqueda del disefio del
concepto para piezas.

Como parte del desarrollo del proyecto, se realizaron
distintas técnicas de conceptualizacién con el propdsito de
generar un concepto basado en la temdtica relacionada
con museo cultural e histdrico.

Las técnicas conceptuales que se desarrollaron fueron las
siguientes:

- Lluvia de ideas
- Mapa mental
- Opuestos

- Retdrica

El proceso se inicié al comprender y representar el Museo
CasaMima por medio de distintos términos, los cuales fueron
utilizados para generar diferentes frases conceptuales.
De cada proceso, se seleccionaron varios conceptos
considerados Utiles grdficamente y al mismo tiempo que
fuesen aptos para asociar el proyecto y al museo.
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Proceso de conceptualizacion: lluvia de ideas % ﬁg %

Se inicia con un listado de términos y palabras que tuviesen
relacidn y conexion con el museo, su exposicion, experiencia
y objetos. El propdsito es poder plasmar cualquier palabra
que pueda luego, ser representada mediante un simbolo,
colores, elemento entre otros.

Posteriormente, se prosigue uniendo las palabras entre si
generando distintas frases conceptuales.

Frases conceptuales:

. Radiantes recuerdos.

. Atesorado momento de antafo.

. Rastros radiantes de antiguedad.
. Luminosas historias ancestrales.

. Nostalgia de historias atesoradas.
. Segundos de vidas pasadas.

. Inspeccionar vivencias pasadas.

. Un pasado atesorado.

9. Adornando recuerdos de historia.
10. Huellas de crénicas antiguas.

11. Visible memoria de existencia.
12. Descubriendo un baul de recuerdos.
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LLUVIA DE IDEAS

armonia
elegancia
color
cultura
romdntico
acogedor

decoracion

patron
original
modelo
ejemplar
arte
valor
visual
vestuario
historia
memorias
radiante
abuelitos
carino
nostalgia
crénica
existencia
segundos

recuerdos
conservacion
textil
bienes
hogar
vivenda
generoso
cémodo
confortable
suavidad
[uminoso
refinado
sentimientos
embellecer
ataviar
anécdotas
cronica
relato
crénica
existencia
diario
vidas
diario
visible

estética
estilo
simbolismo
trayectoria
ornamentos
valioso
rastros
indicio
huella
evocacion
tradicoinal
milenario
ancestral
antano
antiguedad
reliquias
pasado
extaltar
adornar
cronica
existencia
baul
inspeccionar
tardio



Proceso de conceptualizacion: mapa mental % % %

La técnica denominada "mapa mental” consiste en colocar
una palabra clave en la parte central para luego desglosar
términos y palabras planteadas a través de inspiracion
hacia un tema en especifico.

Seinicia colocando como término clave "Museo Casa Mima”
en la parte central del proceso. Se prosigue colocando las
primeras palabras relacionadas para luego ellas ser el
término principal para seguir planteando ideas.

Frases conceptuales:

1. Formando experiencias visuales.
2. Recorrido de amor antiguo.

3. Exposicion de espacio antiguo.
4. Historia de legados culturales.

5 Coleccion de recuerdos.

6. Pasado de herencias.

7. Historia de espacios pasados.

8. Congelando el tiempo de antafio.
9. Explorando tiempos antiguos.
10. Revelando historias.

11. Galeria de recuerdos.

12. Pasadizo a lo antiguo.

13. Corredor de memorias.
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MAPA MENTAL

tiempo

apreciacion

conservacion recopilacién

coleccién descubrir

herencia patrimonio

educacién

explorar

galeria

conservar

Museo Casa MIMA

antafio

historia exposicién espacio
arquitectura

recorrido comunicacién

curiosidad

vestimenta transmitir

cultura‘x

antigua

e iluminacién investigacién

implementos

técnicas

valioso formacién

. pablico
ecenario

momentos vivir

descubrir

memoria
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Proceso de conceptualizacion: opuestos

i A&

La técnica de "opuestos” consiste en colocar varios términos
junto con sus respectivos anténimos. Este proceso busca el
contraste entre las palabras para luego utilizarlas y crear
frases conceptuales.

Se inicia con un listado de palabras y se colocan sus
anténimos respectivos. Al finalizar el listado se prosigue
uniendo los juegos de palabras hasta llegar a varios
conceptos.

Frases conceptuales:

. Tu ordinario, mi tesoro.

. Tapiz saturado de elegancia.

. Retazo completo de joyas.

. Recorrido segmentado orgdnico.

. Patron orgdnico continuo.

. Gema llave de diario.

. Realidad romdntica unica.

. Viaje estdtico de elegancia.

. Tesoro Unico que plasma el pasado.
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OPUESTOS

Palabra

cultura
herencia
romdntico
elegante
tesoro
objetos
mobiliario
decoracion
ornamento
detalles
textura
patrones
Mosaico
cerdmica
tdpiz
color
joyas
vida
trayectoria
pasado
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Opuesto

ignorancia
vacio
realista
vulgar
ordinario
pensamiento
espacio
sobrio
simple
sencillo
liso
plano
baldosa
madera
pintura
obscuridad
ordinario
muerte
curso
futuro

Palabra

cultura
herencia
romdntico
elegante
tesoro
objetos
mobiliario
decoracion
ornamento
detalles
textura
patrones
MOosaico
cerdmica
tdpiz
color
joyas
vida
trayectoria
pasado

Opuesto

ignorancia
vacio
realista
vulgar
ordinario
pensamiento
espacio
sobrio
simple
sencillo
liso
plano
baldosa
madera
pintura
obscuridad
ordinario
muerte
curso
futuro



Proceso de conceptualizacion: retorica

El proceso de conceptualizacién denominado "retdrica” SIMILITUD DE FORMA (museo cultura)

utiliza las herramientas de lenguaje escrito para construir

y plasmar ideas. Dentro de este proceso de utilizan cuatro
SIGNIFICADO ABSTRACTO(herencm cotidiana)
-Similitud de forma / MUSEO Y CULTURA

sistemas:

-Significado abstracto / HERENCIA COTIDANA
-Contradiccion / MUSEO — OBJETOS OBSOLETOS
-Continuidad / CAUSA Y EFECTO
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- Similitud de forma

- Significado abstracto
- Contradiccidn

- Continuidad

Para cada sistema de retdrica se le asigna una definicion
o0 una guia para luego representarla por medio de frases
conceptuales. Por lo que se prosigue colocdndolo continuo
al sistema.




i &8

proyecto grdfico

Frases conceptuales:

Todas las anteriores construidas a trdvez de la técnica
conceptual de retdrica pueden ser utilizadas como frases,

por lo que se seleccionaron la siguientes como posibles
conceptos de disefio:

. Mosaico envolviente de romanticismo.

. Patrones construidos por hilo

. Huellas ornamentales elegantes.

CONTINUIDAD (causa y efecto) . Eventos abstractos dentro de adornos

CONTRADICCION (museo-objetos obsoletos) Se da inicio a colocar frases por cada sistema para
luego analizar cudles serdn las ideales para el uso del

. Cuerpo de fragmentos romdnticos.
. Patrones de un tejido.
. Circuito de gemas multicolores.
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. Envolviendo tesoros dindmicos
9. Reino elegante de piezas.
10. Joyas elegantes segmentadas.
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Frases conceptuales

Durante los procesos conceptuales se selecciond una frase
conceptual por cada técnica. Luego se analizaron tanto los
aspectos positivos como negativos en la representacion
de cada idea para establecer cudl es la mejor opcion a
desarrollar para el proyecto.

Al determinar los aspectos positivos funcionales de cada
frase de actud para unificar términos entre conceptos para
establecer una frase conceptual final.

1. Adornando recuerdos de historia
2. Revelando patrones de historia
3. Conectando hilos de elegancia.

4. Camino dindmico entre joyas.
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PRIMER CONCEPTO CENTRAL

A través de los procesos de conceptualizacion se obtuvo la
frase conceptual final :

" Revelando patrones de historias”.

Se busca representar las caracteristicas que envuelven el
museo y su exposicion las cuales plasman el tiempo pasado
cuando se residio la casa por una familia guatemalteca en
el siglo XIX y XX. También se trata de mostrar la exposicion
que estd formado por las dreas de la casa. Por otro lado,
se busca plasmar la parte artistica de los objetos ya que
cuentan con un ritmo repetitivo y secuencial en las texturas
de materiales.

La casa museo es de cardcter histdrico ya que su contenido
muestra una experiencia pasada que no se volverd a vivir
en Guatemala.



Disenio del Concepto para logotipo % %@ %

A continuacion se detalla la busqueda del disefio del
concepto para logotipo.

Como parte del desarrollo del proyecto, se realizaron
distintas técnicas de conceptualizacion con el propdsito de
generar un concepto basado en la temdtica relacionada
con museo cultural e histdrico.

Las técnicas conceptuales que se realizaron fueron las
siguientes:

e | luvia de ideas

* Mapa mental

De nuevo, se inicia representando y plasmando términos
relacionados con la institucién. Por cada técnica de
conceptualizacidon se obtuvieroon varios conceptos
considerados utiles y luego se selecciond el final.
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Proceso de conceptualizacion:

[luvia de ideas % ﬁ %

Se inicia con un listado de términos y palabras que
tuviesen relacion y conexion con el museo, su exposicion,
su experiencia y sus objetos. El propdsito es poder plasmar
cualquier palabra que pueda luego ser representada
mediante un simbolo, colores, elemento entre otro.

Luego se prosigue uniendo las palabras entre si generando
distintas frases conceptuales.

Frases conceptuales:

. Recuerdos cdlidos de elegancia
. Cdlidos recuerdos de hogar

. Techo erguido en luz

. Techo de esperanzas

. Techo de crecimiento

. Resguardo de elegancia

. Paredes de familia

. Vestigios de sabiduria

. Antafno momento

10. Momentos de elegancia
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LLUVIA DE IDEAS

Elegante
Fuerte
Cdlido
Hogar

Acogedor
Colectivo
Dia
Pertenecer
Carino
Real
Actividad
Cuadro
Amigos
Recuerdos
Morada
Construccion
Casa
Familia
Paz
Vida
Seqguridad
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Alegria
Antiguo
Forma
Luz
Suefios
Equipo
Nostalgia
Trazo
Ornamento
Amor
Resguardo
Domicilio
Calma
Crecer
Sobrio
Vestir
Cocina
Personas
Historias
Techo
hogareno



Proceso de conceptualizacion: mapa mental Sy & &¢

Se inicia colocando como término "Antiguo” en la parte
central del proceso. Luego se prosigue colocando las
primeras palabras relacionadas para ser el término principal
para seguir planteando ideas.

Frases conceptuales:

11. Historias de alegria

12. Reliquias entre paredes

13. Cimientos de historias

14. Tesoros de familia

15. Amor entre paredes

16. Narracién de momentos pasados
17. Vida de arte en movimiento
18. Hilos de historia

19. Hilos de elegancia

20. Trazos de elegancia

21. Relatando hilos de elegancia
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MAPA MENTAL

Antiguo

Valioso 1 Corriente

conjunto

i

reunir

Herencia a Arrebatar

tradicion gl

elegancia ordinario
auténtico ' N

destruir
restaurar = arruinar
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individual

separar

r recordar

relato callar

transmitir incomunicar

olvidar

incapacidad

espacio s estrecho




F'rases conceptuales T e B

Durante los procesos conceptuales se seleccionaron SEGUNDO CONCEPTO CENTRAL
dos frases conceptuales por cada técnica. Siguiente se

analizaron los aspectos positivos como negativos en la
representacion de cada idea para establecer cual es la
mejor opcion a desarrollar para el proyecto.

A través de los procesos de conceptualizacidn se obtuvo la
frase conceptual final :

" Relatando hilos de elegancia”.

Al determinar los aspectos positivos Y funcionales de cada .. _
. , . El propdsito es representar y plasmar en la imagen de
frase, se actud para elegir una frase conceptual final la cual

A . Museo casa MIMA la esencia la cual envuelve la exposicion
serd utlizada para el desarrollo del logotipo de Museo casa . ]
MIMA y la casa. Se busca plasmar la unidén de las dreas que

conforman el museo y la experiencia del recorrido.

1. Recuerdos cdlidos de elegancia
2. Cdlidos recuerdos de hogar
3. Narracion de momentos pasados.

4. Relatando hilos de elegancia
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Fundamentacion primer concepto/piezas

"Relevando Patrones de Historia” se elige como concepto
final para desarrollar las piezas del proyecto para Museo
Casa MIMA.

El verbo revelando, segiun el Diccionario de la Real
Academia Espanola (2016), se define como exaltar, resaltar
o engrandecer algo.

La palabra patrones, la definen como modelo que sirve de
muestra para sacar otra cosa igual.

Por dltimo, historia es una narracion y exposicion de los
acontecimientos pasados y dignos de memoria, sean
publicos o privados. También se define como conjunto de
sucesos o hechos politicos, sociales, econdmicos, culturales
etc. de un pueblo o de una nacidn.

En el proyecto la palabra revelando se vincula en la
exposicion del museo donde se muestran al publico objetos
y materiales de tiempo pasado los cuales fueron utilizados
cotidianamente por una familia guatemalteca del siglo XIX
y XX. Se representa por medio de los objetos como también
con el uso del formato para mostrar la historia y contenido
que ofrece la institucion. Se pretende mostrar que existe
detrds de la casa museo para asi llamar la atencién de los
visitantes.
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Los patrones son las distintas texturas y fondos que se
encuentras dentro de las instalaciones y dreas del museo los
cuales envuelven y construyen cada espacio dependiendo
de su uso. Se desea representar por medio de formas y
lineas repetitivas y ritmicas en la composicion. Las texturasy
ritmos que se aprecian a lo largo del recorrido forman parte
del movimiento artistico de la época. Las obras artisticas
forman parte del patrimonio del museo.

Museo Casa MIMA al ser una institucion que conserva el
hogar guatemalteco del siglo XIX y XX, muestra el contexto
politico, social, cultural, artistico de la época. Por lo que el
término historia mantiene relacién con lo que se encuentra
detrds del mobiliario y objetos que estdn dentro del museo.
También representa la memoria y el legado que se resalta
a través de la exposicion. Se desea mostrar y compartir los
hechos y recuerdos.

El concepto desea generar un sentimiento apreciativo del
legado histdricoy artistico que posee el museo como generar
una aceptacion y motivacion hacia la institucion. A través
de fotografias junto con su respectivo acompafamiento
textual para crear una composicion que apoye vy facilite la
comprension de la informacion.



Fundamentacion segundo concepto/logotipo

"Relatando hilos de elegancia” se elige como concepto
final para desarrollar el logotipo para Museo Casa MIMA.

Elverbo revelando, segun el Diccionario de la Real Academia
Espanola (2016), se define dar a conocer un hecho o hacer
relacidon de un proceso.

La palabra hilos , la definen como una hebra larga de un
material textil usado generalmente para coser.

Por ultimo, elegancia se entiende como dotado de gracia,
nobleza y sencillez. Como también que revela distincion,
refinamiento y buen gusto

El término relatando se vincula en el aspecto que la
exposicion del museo cuenta una historia que datan a los
siglos XIX y XX, por lo que representa como al movilizarse
dentro de cada espacio se comprende el contexto que
le acompanfa. Un relato puede ser utilizado con el fin de
entretener o con un fin diddctico. Este tiene un principio y
un fin donde en medio sucede un suceso el cual se detalla
al ser relatado. El relato utiliza un principio y un fin, por lo
que la linea de la narrativa representa los materiales que
forman la coleccion.
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Los hilos son los distintos materiales y textura que
conforman los objetos expuestos en el museo como lo es el
mobiliario, la vestimenta, las alfombras, el papel tdpiz entre
otros. La palabra serd representada por medio de un trazo
corrizo que asimila la forma del hilo al ser estirado. Los
hilos permiten unificar retazos de materiales, al igual que
las dreas del museo , donde juntas forman la casa museo.

La elegancia es la belleza que contiene cada objeto
expuesto, el cual contiene un estilo y tendencia de la época.
La decoraciéon de los espacio conecta este término con la
pieza a desarrollar. Se desea comunicar calidad y valor por
medio del uso del color, junto con su psicologia y percepcion.
La elegancia puede ser plasmada por medio del uso del
color vy el trazo.

La elegancia se percibe al visualizar la decoracion de
cada cuarto y su contenido comunica las acciones que se
realizaron en su momento por la familia original.

El concepto desea generar una narracion por medio del uso
de elementos visuales que conformen el logotipo. Entre los
elementos grdficos se encuentra el uso de la tipografia, la
cual debe de ser cotinua para representar el relato que se
percibe por medio de los hilos de los objetos. La composicion
serd descrita por la elegancia con un sentimiento acojedor.



Visualizacion




Visualizacion/primer concepto
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Flementos de diseno

TIPOGRAFIA

>FUNCION
Facilitar la comprension
de informacion.

>TECNOLOGIA

(texto principal) Formal
Serif elegante, generar
jerarquia.

(texto secundario) Formal
San Serif, guia de lectura.

>EXPRESION
Sensacion de elegancia.

ILUSTRACIC'),N
JFOTOGRAFIA

>FUNCION

Generar ilustraciones y/o
fotografias que apoyen el
mensaje y la tématica.

>TECNOLOGIA
llustracion de patrones y
texturas con un nivel de
abstraccion medio; estilo
manual. Fotografias de
composiciones y objetos
individuales.

>EXPRESION

Sentimiento de romanticismo.
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RETICULA

>FUNCION

Disbribuir los elementos
dentro del formato y
facilitar la lectura.

>TECNOLOGIA

Ejes formales y simétricos.

Uso de dos columnas
justificadas.

>EXPRESION
Representar orden.

PALETA DE COLOR

>FUNCION
Reforzar las piezas
asociando la tématica.

>TECNOLOGIA
Colores cdlidos y
representativos

>EXPRESION
Sentimiento acogedor.



Visualizacion/segundo concepto
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Flementos de diseno

TIPOGRAFIA SIMBOLOGIA RETICULA PALETA DE COLOR
>FUNCION >FUNCION >FUNCION >FUNCION
Facilitar la comprensiony  Representar el servicioy  Generar una guia para la Reforzar la tematica del
lectura de la marca. exposicion que ofrece el comprension entre simbolo  museo.
Jerarquizar los términos. museo. y texto.
>TECNOLOGIA >TECNOLOGIA STECNOLOGIA >TECNOLOGIA
Formal Serif con Nivel de abstraccion Ejes formales y simétricos. ~ Uso de color negro,
conjugaciones de grosor. medio. Con lineas dorado y colores cdlidos.

Uso de mayusculas. Estilo orgdnicas y geométricas.
caligrafico y manual.

>EXPRESION >EXPRESION >EXPRESION >EXPRESION
Sensacion de elegancia. Sentimiento de descubrir e Representar limpieza y Sentimiento de
imaginar formalidad. antigledad.
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Planeacion
estratégica

de medios
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Seleccion de las piezas

CARACTER PROPOSITO

TIEMPO A TRAVES DE QUIEN O COMO

LUGAR

PIEZA CARACTER PROPOSITO

LUGAR TIEMPO A TRAVES DE QUIEN O cOMO
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CARACTER PROPOSITO

TIEMPO A TRAVES DE QUIEN O COMO

LUGAR

CARACTER PROPOSITO

TIEMPO
79

PIEZA
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LUGAR
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CARACTER PROPOSITO

TIEMPO A TRAVES DE QUIEN O COMO
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Estrategia de implementacion

Logotipo

El logotipo tiene el propdsito de identificar el Museo Casa
MIMA. Mantendrd relacion con la temdtica que se expone
y serd utilizado en cualquier material en distintos medios o
soportes como folletos, revistas, panfletos, publicidad entre
otros. Facilitard la diferenciacién el museo entre los otros
disponibles en el pais.

Material educativo

El Museo casa MIMA cumple con el propdsito de educar,
por lo que se desea redisefiar los bifoliares educativos
que son utilizados con actividades para brindar a centros
educativos. Cuando un centro educativo planea una visita
al museo, este debe de preguntar el nimero de alumnos
que participardn para poder realizar un presupuesto.
Al contar con un presupuesto, el cual abarca el guia
profesional, la venta del material y la entrada, se notifica al
centro educativo el costo por alumno.

Previo a iniciar el recorrido el material comprado serd
enregado a cada alumno. Se considera reproducir el
equivalente a una visita guiada por mes. El material
también estard a la venta para todo publico en la taquilla
del museo.
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Folleto Publicitario

Con el propdsito de complementar la comprensidon de
los visitantes sobre el museo, el folleto publicitario serd
entregado por el encargado del museo a los usuarios
y también podrd ser encontrado en los demds museos
del Centro Histdrico. De esta manera, podrdn solventar
cualquier duda sobre la institucion.

Folleto Mapa

El objetivo del mapa, se basa en guiar al visitante si en
dado caso no quiera o no tenga un guia especializado.
La pieza le da la libertad de ubicarse facilmente dentro
de las instalaciones. Este mapa serd entregado a los
visitantes al momento de pagar su entrada y entregado a
los nifos en la visita guiada educativa. El recorrido tarda
aproximadamenta 40 min tomando en cuenta el siguiente
intervalo de tiempo:

2min 5min 2min 2min 2min

@-0-6-6-6-5
Escritorio Sala Cuarto Cuorto Otratorio Bario
gris verde
Total:
40min Amin 4min 5min 4min 4min
[/
3min - 1—1— 1—6‘—.
Taquilla Area patio Comedor Area 2ndo  Cocina Cuarto

principal patio nifos




El recorrido inicia en el drea de taquilla, donde el visitante
debe de pagar su entrada y firmar el libro de registro de la
institucion. Aqui también es el momento que se le brinda el
folleto mapa por parte del encargado. El recorrido concluye
en esta drea ya que se trata de un trayecto de circuito cer-
rado.

Pagina web

Ya que la tecnologia se utiliza cotidianamente en varios
dmbitos, se redisefard el sitio web de Museo Casa MIMA
con el fin de mostrar contenido atractivo y funcional para
el visitantes del sitio. En el que se mostrardn imdgenes
llamativas del museo para dar una idea al usuario del
contenido expuesto. También, se compartird informacion
relevante a la historia de la instituciéon como datos del lugar.
La pdgina web podrd ser encontrada en la plataforma de
internet al momento de buscar el museo.
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Bocetaje y Propuesta

preliminar




Bocetaje y propuesta preliminar

Durante el proceso de bocetaje se trabajé en orden por piezas desarrollando primero
la imagen corporativa, seguido del folleto publicitario y folleto-mapa y por ultimo el

material educativo.

Con el fin de mostrar de manera ordenada el proceso de bocetaje se implementa una
serie de tres iconos los cuales facilitan la comprension.

Proceso manual

Proceso digital

Aprobacion de propuesta

El disefio del logotipo fue basado en el concepto “Relatando hilos de elegancia”.
Mientras que en el resto de las piezas se utilizé la frase conceptual “Revelando

patrones de historia”.
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m LOGOTIPO

Para el elemento tipogrdfico en el logotipo se bocetaron
distintas tipografias manualmente con el fin de mantener
relaciéon con la institucion y con la frase conceptual.
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Se deseaba tipografias con sentido manual y elegante,
haciendo uso de un trazos conectados.




e

\
Sebocetaronotrasopcionesdelogotipodonde se plasmaron Las siguientes propuestas se seleccionaron para
tipografias con terminaciones orgdnicas las cuales hacen digitalizarlas e iniciar con posicionamiento del término
alusién a un hilo contindo. “casa".

MM
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Jod

Luego se procede a seleccionar las vesiones para ser Se elije la propuesta que mejor unifica el estilo del museo y
trazadas digitalmente y realizar las modificaicones mantien relacién con el concepto de disefo.

necesarias. Se realizaron variaciones de las mismas en

cuanto a las terminaciones y grosor de trazos.

NIMA M
NINA M
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Contindan las mejoras a la propuesta. Se unifican los Finaliza la construccién del término "Mima"para continuar
grosores de las astas de las letras y también se mantiene con la integracién del término “casa”.

una caja la cual respetan todos los tipos.

NMA, - MM
N NMa
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Se prosigue analizando tipografias con un estilo manual y Se elige la propuesta que mejor se integra dentro del
continuo para colocar el término “casa”. El finesrepresentar espacio y complementa el término principal. La tipografia
la unién entre espacios dentro de la casa museo. Lajerarquia seleccionada abarca el espacio correcto sin interponerse en
de "casa"no debe de sobrepasar a "MIMA". ningun otro elemento.

casa

core M NIM

Luego de contar con varias opciones de tipografia se

analiza dentro de la composicion colocdndolo en el espacio IM
respectivo. El resultado debe de ser armonioso entre ambos

términos. TGSt Sasn
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La propuesta seleccionada cuenta con las caracteristicas
que apoyan la institucién y el concepto de disefio.
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Luego de tener el logotipo final en version blanco y negro,
se pasa a realizar las propuestas de color. Ya que el museo
brinda una sensaciéon de acogedor y cuenta con una
decoracidn con tonalidades cdlidas, se utiliza una gama de
color que represente el museo.




Las pruebas de realizaron a un color y a dos colores con el Se elige la propuesta que representa la experiencia que

fin de apoyar la jerarquia visual de ambos términos. ofrece la casa museo y mejor mantiene la armonia y
contraste. Ambos colores permiten visualizar los elementos

en el orden correcto.

é

= (2 (2
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Propuesta prelimina de logotipo

92




i &8

PAPELERIA CORPORATIVA

El proceso para la papeleria corporativa se inicia con el
bocetaje manual de composicion y diagramacion de los
elementos.

Se propuso distintos formatos con el propdsito de poder
colocar toda la informacién de manera funcional vy
estética.

=B a3 B =
| — G
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Las propuestas de tarjeta de presentacién fueron
realizadas de manera digital para comprobar la
funcionalidad. Se hace uso de las tipografias acorde al
manual de logotipo del museo.

Ea. aversda 14-12 zona 1.

WSS CO RO MOLOeD

Beatriz
Quevedo

IM

e

Beatriz Quevedo

Dhireciors

a avenkds 14~ 12 zoon L
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Losformatosrectangularesnoaportanaladiagramacion
del logotipo, por lo que la opcidn preliminar cuenta con
una dimension cuadrada. Se determina que el espacio
se utiliza mds eficientemente.

Beat riZ %&:ﬂ::?:zmm;g
Quevedo IMAy s

Ofano 7253-6657
. = y 2232-6902
Direcrora

Beatriz
Quevedo




La hoja membretada se disefia sobre un formato
rectangular carta, colocando el logotipoy suinformacion
de manera distinta. Se agregan elementos decorativos
orgdnicos.

N

Dl 2353447 y 1330- 1601
:

e oy

Luego de realizar varias opciones de composicion
en la hoja membretada, se determind que el uso de
elementos de apoyo complementan la linea grdfica de
la institucion. La propuesta elegida permite hacer uso
funcional del espacio y su composicidn es atractiva.

. wvemicha 14 11 0w L.
IM M T

A i 1o b3 o Gl 2540007 1 3533 4945
Telmz3351 420 [t

@ S avenid 14-12 a1
Taldfone: 11224030
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Propuesta preliminar de papeleria

e R
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FOLLETO

Como inicio del desarrollo del folleto publicitario se
realizaron distintas propuestas de reticula y distribucidn
de fotografias y texto a lo largo de un espacio
determinado.
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Se propuso formato trifoliar rectangular y cuadrado
ddndeseutilizantodaslascarasparacolocarinformacion
con imdgenes y fondos complementarios.
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De las dos orientaciones propuestas para el folleto se
selecciond formato cuadrado, ya que éste hace alusion a
los cuartos del museo los cuales se asimilan a un cuadrado.
Este formato también permite colocar con mds jerarquia
las fotografias dentro del espacio.

[

f:} HW
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el

Como parte del proceso para realizar el folleto publicitario,

se realizd una sesion fotogrdfica para obtener imdgenes
atractivas del museo.




e

El propdsito de las fotografias es poder captar la esencia
del museo y su exposicion. Por lo que se trato de captar
el encuadre funcional y atractivo de cada drea y objetio.
Se utilizd iluminaciéon natural.

"3

Dependiendo del material y su contenido se utilizardn
las debidas imdgenes que apoyen el contenido.
También estas imdgenes servirdn de referencia para las
ilustraciones de los materiales educativos.




Al finalizar la sesidn fologrdfica se incid la diagramacion
e integraciéon de los elementos dentro del folleto
publicitario. Se plantearon distintas opcidnes de colocar
texto y fotografias, al igual que estilos decorativos de
complemento.

visitantc por rigresar.

Se determind en la primera propuesta de diagramacion
que los elementos decorativos utilizados no apoyan
el contenido visual y textual de la pieza, por lo que se

prosigue a realizar otra opcion.

Enlasegunda propuestase colocaron bloquesde color plano
para complementar el espacio. Ademds, se enmarcaron las
imdgenes con formas asimétricas en donde se evidencid
que de ésta manera no se aprecian las imdgenes en su
totalidad.

Abierto de lunes a sébodo de
10:00 a 17:00 horos.

Ba. ovenida 1412 rona 1.
B Teléfonos: museo 22534020
| Oficing: 2253-6657 y 2232-6902

£ inmweble fue construido en
1870 en la esquina o kas an-

o
#poca republicanay artes deco-  Beotas, en el cor loque

ro cle-
n el corazén de s n permanent
s que cubren el siglo XIXy. hoy es el Centra Histdrico de la loga of C -t
ox o, Casa MIMA
!

e
Io primera mitod del siglo X Ciudad de Guotemalo.

1920, Ja casa

refiejon el i it
periodo, osfcome Ia identidad del  Ratael Pérez de Legn. El portal
capitaling de la Guatemala inde-  del comedor y I PArGORIEDME 4 4 4 .\ 4 4 b s 4 b bbb b s s
pendiente. sponden aiesas modificaciones. '+ ' " T

Luego se pasa ol cuarto gris y
al cucrto verde, amueblodas
en estila Roméntico Guote-
malteco.

con un poyo de lefio, una est-
ufa de carbon y una coleccion
e objetos domésticos.

adptaciones de Pére de Leén
1 celos arios veinte.

yo
‘Atravesando el corredor estd
&l baio con ortefactos inglesas
dos dur tervencion

spejos
ida
Kimpara de cristal Bohemia.

Para las siguientes propuestas se propondrdn opciones
de portada con el fin de utilizar fotografias y elementos
atractivos que apoyen al logotipo.
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En la siguiente propuesta se utilizé un patrén de fondo La imagen propuesta para la portada permite colocar el
con estilo elegante y con opacidad para no interrumpir logotipo en la parte central, siendo el punto focal dentro de
el texto. Se jerarquizaron los titulos por medio de lineas la composicidn. El cuarto que se muestra en la fotogréfica
orgdnicas que salen de los mismos. Las imdgenes ocupan es el mds elegante dentro del museo, por lo que permite
aproximadamente un 50% del formato. mostrar la calidad y valor del contenido.

YYVYYVYNRODTRIPHIFINOELH
4555660 b S 994

#9994

o arg
‘am cazarrima.org

Se determind que la paleta de color utilizada no era cdlida
por lo que no representaba lo acogedor que caracteriza el
museo.

101




Propuesta preliminar folleto

Museo Casa MIMA cuenta con un
espacio de exhibiciones temporales
gue promueven la curiosidod del
visitante por regresar.

Museo casa MIMA es una residencia construida en 1870 en donde una vez
haobitd lo familia Escobar Vego. Lo combinocidn de estiles e influencios de Abierto de lunes a sébado de 10 a 17 horas
distintas nacionalidodes, reflejon el modo de vida de este periodo, asi Ba. avenida 14-12 zona 1 Tel. 2253-4020
comao lo identidod del copitaline de lo Guotemala Independiente. WWwW.COsamima.org

Mds adelante se encuentra el oratorio, donde se exhibe la
coleccidn de arte religioso, con un armario del siglo XVIl| pintado
con bol rojo y motivos chinescos en hoja de oro.

El recorrido comienza en el estudio, con el moderno escritorio de la
influencia de Art Decd. Posteriormente., se encuentro ko salo,
amueblada con MNeo-Rococd, espejos dorodos y unc l@mpora
cristal Bohemia.

Continuando se encuentra el cuarto de nifios, y la sala de costuro en donde se
localiza la casita de muficas Alemana de 1915




‘“ FOLLETO MAPA

Como inicio del desarrollo del folleto- mapa se bocetd
manualmente para poder visualizar superficialmente los
elemementos dentro del formato. El propdsito es poder

colocar el mapa de manera funcional.

Porta 0 A

f\“ l_’_t._“ 0 poa e ; "/1;5_: N / e ey A
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El mapa se coloca en la parte interior del trifoliar
doblado y que este debe de ser de tamarfio grande para

visualizarlo facilmente.

PORTA I A
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Se propone realizar iconos que representen cada drea
dentro del museo para ser colocados dentro del mapa.
Cada icono serd compuesto por un objeto caracteristico de

cada cuarto.
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El disefio de los iconos tiene el propdsito de representar
visualmente cada drea para el recorrido. Cada icono es
un objeto que se encuentra en su cuarto respectivo y el
color de apoyo representa la tonalidad del espacio.

©C 0@ OV 0O

Cocina Cuarto de Bafio Oratorio  Cuarto
ninos verde
Cuarto Sala Comedor  Patio  Escritorio
gris principal

Cafeteria 9ndo Taquilla Entrada  Zaguan
patj_g ytienda
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El primer paso del desarrollo del mapa es analizar la
referencia original del mapa. Luego se prosigue el disefo
interior con sus debidas dreas. Se considera simplificar
el diseno.

ORIGINAL
=) o, s . Y O o i . N qr]
5] ]
@ 4l
SaguUan

saguan
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En la estructura principal del mapa se eliminan las
ventanas interiores y exteriores ya que se considera que
no es relevante al momento del recorrido.

[ ]
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Con la estructura finalizada, inicia a segmentar las La integracion del mapa con sus respectivos iconos
dreas por prioridad utilizando un tono de color con sus evidencia el uso del color y combinacién entre ambos
distintas opacidades. La jerarquia es: elementos. La entrada se coloca por afuera del espacio
1.Areas principales fisico del museo.

2. Servicios

3. Patios

4. Corredor

Los espacios mds oscuros determinan espacios cerrados,
cuanto mds claro se observa significa que es un espacio
abierto.

106




Se evidencia que el icono de la cocina no representa El icono de entrada se replanted ya que no se considera

los utensilios de la época, por lo que se modifica y se esencial para el visitante al comprender que se le es

agrega otro objeto. entregado dentro de las instalaciones. A su vez, la
entrada es senalada con una flecha simple fuera del
espacio fisico de la casa.

o O

Cocina

Entrada

107




La diagramacion del folleto mapa se realizé paralelamente
con el folleto publicitario, por lo que la primera propuesta
comparte caracteristicas usadas en el desarrollo del folleto.

&

Patio
principal

de servicio

Pérgola

'Mapa de recorrido
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El uso de imdgenes ocupando mayor parte del formato

atrae la atencidon a los espacios y la exposicion que ofrece

el museo.

José Martz
Fscobar
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Se propone utilizar tonalidades mds claras en el mapa para
generar contraste con los iconos y facilitar la lectura del
texto. También se cambia el color de texto a blanco ya que
de esta manera es mds fdcil la lectura.

Cuarto de Bano Oratorio
nifios

1l

Cafeteria

Portal

g Bafio
T mujeres Pergola

N Zaguin
T hombres
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Luego se realizaron pruebas de visualizaciéon del mapa den-
tro del formato para verificar el uso del color y el tamafo.

Mapa de recorrido
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PAGINA WEB

Se determind que la estructura debia de apoyar el contenido
por lo que se hace uso de imdgenes de fondo. También se
colocan los iconos de las redes sociales posicionados de tal
manera que siempre sean visualizados.

El proceso para el redisefio del sitio web de Museo
Casa MIMA inicié con el bocetaje manual de todas las
secciones que conforman la pdgina para determinar la
distribucién y colocacion de los elementos.

N e — Mt -‘%m— oty e AL W
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El siguiente paso consistio en desarrollar el wireframe, es
decir, la construccién del sitio tomando como guia doce
columnas de base.

INICIO

Acercade Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

50 v 1412 Zova 1 Cento Hisorco,Gusterao,
Teéonar btan: 1953 4030 Ol 1358 883 y 533 6902
== 10000 178

ACERCA DE
My

Casa Museo Internacional
de Movimientos Artisticos

Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

o venics 14:13 Zora 1 Contra Hisicrico, Gucternala,

Teldtimos: Museo: 22534020 Ofin: 2253 6657 y 2230 6902
Herone: Lunes @ $anods da 10999 1700

Se coloca el logotipo en la esquina superior izquierda para
luego sequir la direccion de lectura'y encontrar el navegador
en la parte derecha superior.

GALERIA

Inicio Acerca de Servicios Contacto

N

Galeria

Exposiciones

8o Avenioa 1412 Zora 1 Gertra Histancn, Gustemala,
onos Muser 1354520 o 21534087 7320002
a1l

SERVICIOS/GRUPOS

MY

Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones ~ Contacto

Grupos

B0 Avenido 1412 2000 1 Centro Hiatorkco, Guatemo'o.
Tedfarios: Wuseo: 21530020 Oficin. 12516657 y 2132-6902
o Lanes @ Sdbodo de 1000 0 17.00
22017,
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En todas las secciones se utiliza una imagen de fondo la EXPOSICIONES
cual serd seleccionada y manipulada para obtener una
tonalidad que apoye el contenido y la linea grdfica. M@ nicio e B ekl

Exposiciones en Casa MIMA

SERVICIOS/PROGRAMA EDUCATIVO

% Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto
= CO

Programa
educativo

La otra historia

Munecas, coleccionismo universal

2 Avenica L4-12 Zana § Cenko Misiarico, Gussamal.
Testooar: Musea 72534030 Oficen: 22536657 y 12336901
ot Lins 3 Sepads 3 1030215120
0017,

DOCUMENTO EDUCATIVO
Ba Avenido 14:12 Zang | Centro Mistarico, Guotemoso.

Tllaros Mo: 11534830 Ol 21536657y 13378902
e st 10902119 CONTACTO
% Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

SERVICIOS/SESIONES FOTOGRAFICAS

% Inicio Acercade Galeria Servicios  Exposiciones ~ Contacto
==

Sesiones
fotograficas

Contictanos

Lunes a Sébado
de 10:00 a 17:00

TARIFAS

General: Q.20

Nifios menores de 12 afios: Q.15
Estudiantes con carnet: Q.15
Adultos mayores de 65 con DPI: Q.15

Ba Avenida 14-12 Zona 1
Centro Histdrico
Guatemala, Guatemala.

Teléfonos:
Museo: 2253-4020
Oficina: 2253-6657 y 2232-6902

80 avenuds 1612 Tona | Centro Hstarica, Guatemala.
Tablano: Museo 12534070 Oficine: 72536657 y 17326907
Horwio: Lunes o Sabado de 1090 1798

s,
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Se realizan pruebas de manipulacion de imdgenes para
obtener un estilo que acompane el fondo del sitio web del
museo. Las primeras pruebas se realizan a blanco y negro.
Se analiza que este color no apoya la institucion.
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Luego se realiza una prueba haciendo uso de café como
base de la imagen. El color café aporta mayor calidez a la
composicion. La propuesta elegida permite observar el es-
cenario y cuenta con tonalidades neutras.




Con la fotografia de fondo seleccionada se prosigue
realizando el disefio del sitio utilizando el wireframe como
guia, iniciando con la seccién de inicio.

Inicio Arerca de Galeria Servivics  Exposiriones

Ya que las fotografias captan el valor del museo, se realiza
la prueba de utilizar la imagen original en su mayoria en
esta seccidn. La nueva propuesta de color del footer genera
armonia.

Imicio Acerea de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

El footer en color blanco genera mucho contraste con la
fotografia por lo que se analiza cambiarlo a un color de la
misma paleta.
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Luego se desarrollaron todas las secciones del sitio Durante este proceso se evidencid que las secciones que
utilizando la fotografia de fondo propuesta anteriormente. contaban con mds contenido tenian mayor altura que la
fotografia, por lo que ya no era funcional.

SERVICIOS/PROGRAMA
INICIO GALERIA EDUCATIVO EXPOSICIONES

ma educativ

SERVICIOS/SESIONES

ACERCA DE SERVICIOS/GRUPOS FOTOGRAFICAS CONTACTO

e %"‘;ﬁ‘:ﬂ"
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El proceso continud analizando otro fondo que acompanara
el sitio web del museo, tomando en cuenta que debe de
representarlaexposiciony el conceptodedisefo. Se propuso
hacer uso de un patréon con caracteristicas elegantes.
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Al contar con un patrén, se prosigue realizando la
composicion con pruebas de color para determinar el
mejor tono que genere contraste en el sitio. El tono que se
selecciond cuenta con un aspecto cdlido y se asemeja al
colorido del museo.




Siguiente a la eleccion del color el patrén se prueba en un
par de secciones del sitio para comprobar su funcionalidad y
aspecto visual. Se comprobd que el patrén era muy grande
y generaba ruido visual.

Enicia Acerca de Cialeria Servicios  Exposiciones  Coubacto

Taomibidn i atiends o grupos de clemno
m sEcunEneic, o coma o SNk

S ctrera vistos Sirnicou @ unienfano.

Imicic Acerca de Craleria Servicios  Exposiclones Comtacto
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Lapropuestaelegidacuentaconunadimensiondelpatron
que permite ser visualizadas y no genera aglomeracion
en el espacio. El fin del fondo es representar el museo y
el estilo sin llegar a ser un ruido visual.

Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

M

Imicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto




Propuesta preliminar sitio web

INICIO

Inicio
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Galeria

Servicios

Tetmes

Exposiciones

Contacto
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SERVICIOS/PROGRAMA EXPOSICIONES
EDUCATIVO

Imicio Acerca de raderin Bervicios  Exposiciones

Exposiciones  Contacio
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MATERIAL EDUCATIVO

El proceso de desarrollo del material educativo inicia con el Se ilustraron los objetos con el fin de ser utilizados para
bocetaje manual de ilustraciones que formaran parte del una actividad dentro del material para asi acentuar el
contenido del material. Se usaron como guia objetos del tema de aprendizaje. El siguiente paso es la aplicacion
museo. del color.

-

| S
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En la aplicacidon del color se propone utilizar una paleta
realistica respetando los colores de los objetos originales.

Tey

El uso de color realistico tiene el objetivo de poder reconocer

los objetos fisicos y los ilustrados. El color ayuda a asimilar
cada objeto.




|

El material educativo se propone realizar con el sistema El fin de este material es apoyar el sistema de aprendizaje
"pop up" el cual consiste en un libro tridimensional que por medio de elementos pop up que atraigan la atencion
contiene actividades dindmicas. de los estudiantes.
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Alfinalizardeanalizarcdmorealizarelsistematridimensional
del material educativo se empieza con la diagramacion

del mismo haciendo uso de elementos como tipografia,
ilustraciones y uso del color.

iBienvenidos

a Casa MIMA!

Utensilios
de cocina

ifs.

La diagramacion consitio en un proceso tanto digital como
manual ya que se realizaron las pruebas fisicas del sistema
Pop Up ya que se queria evidenciar su estética.

Se propuso utilizar un patron de fondo para fortalecer el
estilo elegante pero se evidencid que la textura satura el
espacioy evita brindarle toda la atencidn a las ilustraciones.
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La tipografia propuesta no representa el estilo infantil que
atrae la atencion y conecta con el grupo objetivo por lo que
se propone utilizar otra opcidn.

Bienvenidos
a Casa MIMA!

La mejor opcidn de tipografia para este material contiene el
estilo formal que brindan las serifas pero conirregularidades
en el trazo lo cual conecta con el estilo informal infantil que
se propone.

®
RBienvenidos

a Casa MIMA!

Bienvenidos
a Casa MIMAI
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La primera paleta de color propuesta para el material
educativo no cuenta con suficiente vida y luz para ser un
material infantil, por lo que se propone otra gama de color
con mas brillo.

127

La nueva paleta de color cuenta con colores mds llamativos
y conecta mejor con el grupo objetivo. De igual manera, los
colores apoyardn el material en cuanto a fondo ya que se
conserva las tonalidades reales de las ilustraciones.
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Sere analiza la diagramacién de contenido para aprovechar
mejor el espacio del formato. El fin es contar con una escena
que apoye la exhibicidn del museo.

El ritmo visual y el equilibrio permiten completar la historia
detrds del contenido. La diagramacion es esencial para
atraer la atencion del lector.

Abuela

Abuela
materna

paterna

iBienvenidos
acasa

MIMAI

Hermanos y/o
hermanas
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Se realizaron dos posibles disefios de portada y
contraportada del material educativo. El fin de la portada
es atraer la atencidn del usuario por lo que se colocaron
colores brillantes e ilustraciones que apoyen el contenido
del material.

-

Funcionaba para tomar fotos.
Escribe su nombre en este espacio

Se selecciond la segunda opcidn con la ilustracidn de la sala
principal ya que este representa la elegancia del museo.
Por otro lado, el color azul contrasta con el colorido de las
ilustraciones por lo que existe estética visual.

-

Funcionaba para tomar fotos.
Escribe su nombre en este espacio
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Se analizé que el logotipo a color no resalta lo suficiente La contraportada se mantuvo ya que su estructura brinda
dentro del disefio de la portada. Por lo que se le coloca en un respiro y la actividad refuerza el tema educativo del
version blanca para que este armonice el espacio y no se material.

interprete como parte del espacio ilustrado.

Funcionaba para tomar fotos.
Escribe su nombre en este espacio
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Propuesta preliminar material educativo m
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Validacion de

diseno preliminar




Validacion de piezas

Al concluir la propuesta preliminar de disefio e
implementacion del proyecto para museo Casa MIMA,
se valido el proyecto con expertos en diseno grdfico,
expertos en el tema y el grupo objetivo.

El instrumento de validacion para grupo objetivo se
realizé a través de 33 hombres y mujeres de 20-30 anos,
habitantes de la ciudad de Guatemala, preferiblemente
a profesionales y estudiantes.

Cuatro expertos especializados en el tema de historia y
museologia validaron el instrumento para expertos en
el tema. Los expertos son:

- Inés de Ledn Valdeavellano / Docente de historia y
disefiadora grdfica

- Ingrid Klanderud / Directora del museo Popol Vuh UFM

- Maria del Rosario Mufioz / Docente de Historia

Cuatro disefiadores grdficos expertos en diferentes
dreas de disefo validaron el instrumento dirigido a su
profesidon con el fin de analizar los elementos de disefio
que se implementaron en el proyecto. Los disefiadores
son:

- Julio Rubio / Disefiador grdfico
- Ana Lucia Marin Luna / Disefiadora grdfica
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- Maria del Rosario Recinos Mdrquez / Disefiadora
grdfica independiente y Docencia
- Maria Fernanda Rodriguez / Disefiadora grdfica

Todos los instrumentos de validacidon se realizaron a
través de una encuesta online. A cada individuo se
le mostraba un montaje de la pieza referente a las
preguntas planteadas. Las encuestas fueron realizadas
especificamente para cada grupo diferente que se
clasifican en:

- Instrumento de validacién para disefiadores grdaficos/
Anexo 5

- Instrumento de validacidon para expertos en el tema/
Anexo 6

- Instrumento de validacién para grupo objetivo/
Anexo 7

Por ultimo, ya con los resultados objetivos por cada
grupo se comparan a través de tabulaciones y grdficas.

- Tabulacion de resultados de grupo objetivo/
Anexo 8

- Tabulacion de resultados de expertos en disefio/
Anexo 9

- Tabulacién de resultados de expertos en el tema/
Anexo 10




Analisis de resultados de validacion

Evaluacién general del proyecto

A los tres grupos de validacidon se les cuestiond sobre
elementos generales del proyecto como paleta de color,
uso de tipografia y elementos decorativos, al igual que
sobre las fotografias.La mayoria de los expertos en
el tema relacionan positivamente la paleta de color
utilizada en las piezas con el colorido de la época.
Sobre las tipografias consideran que estas son formales
con facilidad al leerlas. El 66% de los expertos opinan
que los elementos decorativos que se observan a lo
largo del proyecto representan el estilo del museo vy
complementan sin generar saturacion.

A los diseniadores grdficos se les cuestiond sobre su
comprension con el concepto de disefio "Relatando hilos
de elegancia”, el 100% de los disefiadores encuestados
comprenden que se trataba de representar la historia
detrds de la institucion y los objetos que expone al
publico. Como visién general del proyecto los resultados
plasman que la linea grdfica se mantiene a lo largo
cada pieza sin llegar a ser mondétono. La mayoria de
los expertos consideran que las fotografias cuentan
con una buena composicion y reflejan la exposicion. El
100% piensa que la paleta de color es cdlida y llama la
atencion del grupo objetivo.
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las imdgenes
mientras que

La mayoria del grupo objetivo asocia
de las piezas con antiguedad y valor,
el resto lo asocia con historia y rustico. Por lo que la
retroalimentacion hacia las fotografias es positiva y
apoya las piezas. Sobre los elementos decorativos que
persisten a lo largo del proyecto, un 85% de encuestados
respondieron que los elementos le transmiten elegancia
mientras que el resto, estética. De nuevo un 54%
considera que los colores utilizados le generan un
sentimiento acogedor, propdsito principal del uso de esa
paleta, la otra parte considera calidez y tranquilidad.




Logotipo

Los disefadores grdficos durante el proceso de
validacién brindaron la retroalimentacién necesaria
sobre las piezas desarrolladasy sus elementos. En cuanto
al logotipo, la respuesta fue positiva ya que la mitad de
los disefiadores consideran que esté es memorable al
visualizar, mientras que el resto considera que es fdcil
de asociar con la institucion y adaptable en distintos
medios. En cuanto a la composicion del logotipo, la
mitad de los encuestados piensan que el logotipo no
permite reconocer el museo.

La diseAadora Ana Lucia Marin Luna comentd que por
la posicion de ambos términos, la lectura resulta en
“Mima Casa" cuando este deberia de ser "Casa Mima".
La otra mitad de los disefiadores consideran que el
logotipo facilita el reconocimiento de la institucion y
crea una conexion con la exposicion.

Sobre la asociaciéon entre el logotipo y el museo,
la retroalimentacion fue positiva ya que la mitad
considera que éste se asocia por la tipografia, el color,
la composicion y la integracion visual. La otra mitad de
los encuestados consideran que el color se asocia con
la institucion. Al cuestionar sobre el uso tipogrdfico, la
mayoria considera que se genera una lectura clara y
rdpida junto con integracién entre ambas.
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La retroalimentacidn sobre la diagramacion resultd en
que la mayoria de los disefiadores consideran que este
unifica el texto y permite un orden visual.

Los expertos en el tema durante el mismo proceso
de validaciéon brindaron retroalimentacion y opiniones
sobre el proyecto desde el punto de vista de historia
y museologia. Todos los encuestados reconocieron la
formadellogotipocomo unrecorrido fluido. Al cuestionar
sobre la razén que conecta el logotipo con la institucion,
un 66% respondid que el color era la conexion mientras
que el resto 33% respondié que la forma. En cuanto a
la tipografia 33% planted que permitia una lectura clara
y rdpida, otro 33% piensa que no hay conexiéon y el
resto 33% considera que la lectura no es clara. Sobre
la diagramacion que compone el logotipo el 66% de
los expertos reconocen que la diagramacion dificulta la
lectura.

En cuanto al grupo objetivo hubo éxito al obtener un
90% de respuesta positiva en cuanto a la forma del
logotipo. La tipografia en el logotipo les transmite tanto
elegancia como formalidad al grupo objetivo.
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Folleto Publicitario

Al analizar el folleto publicitario, 66% de los expertos
en el tema consideran que la imdgenes utilizadas en
esta pieza son atractivas. Sobre la composicién, un 66%
de los encuestados consideran que es existe desorden
en el espacio. El 66% de los expertos coindicen que la
portada del folleto captura la esencia del museo por su
imagen.

Un 50% de los expertos en disefo grdfico consideran
que la dimension del folleto publicitario es sencillo
de sostener y movilizar, mientras que el resto 50%
comentan que es fdcil visualizarse al sostenerse. En
cuanto al uso tipogrdéfico un 75% mencionan que existe
jerarquia visual entre titulos y cuerpo de texto. Sobre la
diagramacion se evidencia que existe orden y permite
una lectura clara.

137

El disefiador grdfico Julio Rubio comenta que se puede
mejorar la diagramacién del folleto en cuanto a la
posicion de los textos dentro de cada espacio.También
comenta que el mapa deberia de contar con una guia
de recorrido. La Lda. Marin compartié la opinion de
alinear de mejor manera los titulos y textos en el folleto
publicitario.

Sobre el folleto publicitario, el 81% del grupo objetivo
coincide que el texto dentro del folleto es rdpido de
leer y se comprende el contexto. Al cuestionar sobre la
relacion con el folleto un 24% lo relaciona con elegancia
mientras que un 60% lo relaciona con antiguedad
dejando un 15% con calidad. En cuanto las fotografias
que contiene esta pieza un 45% dice que le llaman la
atencion porque cuentan con mucho detalle mientras
que el resto 45% les llama la atencidon porque cuentan
con un encuadre agradable.




Folleto Mapa

El 100% de los expertos en diseiio consideran adecuada
la dimensidn del folleto mapa ya que permite visualizarlo
facilmente. En cuanto al mapa que se encuentra
en la parte inferior del folleto- mapa, el 50% de los
disefiadores opinan que si existe recorrido visual y se
comprenden las dreas, mientaras que otro 25% piensa
que su dimensién permite facilitar la comprensién.Todos
los encuestados consideran que los iconos representan
las dreas y el concepto. Sobre la diagramacién, un 50%
considera que existe balance entre el mapa y su texto
complementario mientras que el resto 50% piensa que
si existe jerarquia visual. En cuanto a uso tipogrdfico, de
nuevo todos opinan que aplica la jerarquia visual.

Al cuestionar a los expertos en el tema sobre su opinidn
sobre lo que genera el mapa del museo, la experta
Ingrid Klanderud explica que se deberia de aplicar
una linea guia interior que guie a los visitantes al
momento del recorrido. Ella comenta que las personas
automdticamente seguirdn la linea y para la institucion
esto genera control dentro del drea. Los comentarios
sobreladiagramaciénresultaron en sumayoria positivas
ya que consideran que esta es formal y ordenada. Todos
los expertos opinan que el mapa es esencial para poder
hacer el recorrido sin ayuda.
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La retroalimentacidn sobre la lectura en el folleto mapa
fue exitosa ya que la mayoria consideran que la lectura
es rapida.

La mayoria del grupo objetivo encuestado relaciond los
iconos del mapa con objetos cotidianos, por lo que no se
tendrd cambios o redisefno de estos. Al cuestionar sobre
la lectura del texto dentro del folleto mapa, alrededor de
un 90% considera que la lectura es rapida y comprenden
el texto. Una pregunta importante en este cuestionario
era poder averiguar si los usuarios podrian movilizarse
dentro del museo con el mapa desarrollado, por lo
que las respuestas mostraron que un 73% si podrian
movilizarse ya que sabrian en que drea del museo se
encuentran mientras que el resto 21% si podrian porque
el color y los iconos los comprenden.



i &8

Material educativo

Sobre las caracteristicas y elementos del material
educativo, se buscd retroalimentacion por parte de los
expertos en el tema. Acerca de las ilustraciones que
se desarrollaron especificamente para este material,
el 100% piensa que se adaptan al estilo infantil sin
perder la forma. Acerca del estilo alrededor del 66%
de los expertos piensan que mejora la comprension
del material. La mayoria opina que la paleta de colores
representa el museo y la tipografia facilita la lectura.
Se busco retroalimentacion sobre el propdsito del kit
educativo. Todas las respuestas reflejaron que el kit
no cuenta con el fin de ayudar al manejo de ambos
materiales, no permite tener los papeles en buen estado
ni facilita la movilizacion.

Las preguntas técnicas se les planted a los diseiadores
graficos,comoladimensiéndelos materiales educativos.
La mitad opinan que la dimension es adecuado para
las actividades, mientras que otro 25% piensa que es
funcional para los usuarios. El experto Rubio sugiere
utilizar un formato cuadrado para distribuir mejor los
elementos. Alrededor de un 75% considera que las
ilustraciones son creativas y llama la atencién del grupo
objetivo.
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El 75%  de los disefiadores consideran que la
diagramacion en este material es sencillo de comprender
y de responder en cuanto a actividades. El disefador
Julio Rubio comentd acerca de utilizar mejor el espacio
para colocar la informacién dentro del material. Sobre
la tipografia la todos opinan que es sencilla de leer
y existe jerarquia visual. Acerca del kit educativo son
su respectivo folder, un 75% piensan que es funcional
para colocar ambos materiales y es llamativo y el resto
considera que llama la atenciéon y complementa los
materiales.

Cerca de un 79% de los encuestados en el drea de
grupo objetivo opina que los materiales para nifos
son atractivos porque hay dibujos y los colores son
brillantes.Sobre las ilustraciones, un 63% las encuentran
tanto elegantes y divertidas, y otro 15% brillantes vy
creativas. Sobre la tipografia en esta piezas un 73%
de los encuestados opinan que es sencilla de leer y al
mismo tiempo es divertida. La mayoria considera que
el propdsito del kit educativo es ordenar los folletos y
facilitar sumanejo, junto con el fin de archivar materiales.




Sitio Web

Sobre la pdgina web que se desarrolld para el museo,
la retroalimentacion fue positiva ya que los expertos
en disefio grdfico consideran que la diagramacidon
es funcional para colocar elementos y se genera una
navegacion légica. La mitad de los encuestados opinan
que el fondo complementa el disefio mientras que otro
25% considera que es atractivo y no genera ruido. Se
evidencio en el instrumento dirigido a expertos en disefio
que el uso tipogrdfico en el sitio complica la lectura 'y no
cuenta con jerarquia visual. La mayoria considera que
el uso del color en el sitio va de la mano con la linea
grdfica y es atractiva.

Tanto la diseAiadora Marin, como Rubio comentaron que
se deberia de manejar con mds opacidad el fondo del
sitio para generar mejor visualizacion en el contenido
textual.

Al cuestionar a los expertos en el tema sobre su opinidn
sobre el sitio web, La Lda. Klanderud comentd que se
pierde el texto en el fondo. El resultado sobre el propdsito
del sitio la mayoria considera que permite mostrar la
atraccion del museo. Acerca de la diagramacion de la
pdgina, un 66% considera que esta es fdcil de utilizar.
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Al cuestionar al grupo objetivo sobre el sitio web, todos
consideran que este es elegante y formal junto con
sencillo de utilizar. Sobre el fin del sitio, todos opinan
que su proposito es informar al visitante y atraer visitas
al museo. Alrededor de un 97% piensa que la lectura
dentro del sitio es rdpida y se comprende fdcilmente.




Cambios realizados

Tras analizar los resultados obtenidos en el proceso de
validaciéon con expertos en disefo grdfico, expertos en
el tema de historia y museologia y el grupo objetivo se
realizan las modificaciones de:

- Logotipo

- Folleto publicitario
- Folleto mapa

- Material Educativo
- Sito web

Para llegar a las nuevas propuestas finales de las piezas
anteriormente mencionadas, se puede evidenciar el
proceso y la toma de decisiones.

A continuacidn se muestran los cambios tomando como
referencia la propuesta inicial con la propuesta final
luego de cambios de validacion.
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l.ogotipo

DESPUES

Obervaciones:
Obervaciones:
Se concluyd que para lograr impacto y provocar

A través de los comentarios de expertos en el tema reconocimiento rdpido y funcional del logotipo se
de disefio, se hace la observacién que la lectura del disminuyd el tamario del término "Casa"ya que se
logotipo es "Mima Casa" y no "Casa Mima". quiere obtener como primera lectura en vista rdpida el

término "Mima".
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Folleto publicitario

Histor

Obervaciones:

A través de los comentarios de expertos en el tema de
disefo, se hace la observaciéon que la diagramacién de
elementos dentro del formato puede mejorar. En cuanto
a los titulos estos no cuentan con suficiente mdrgen
con las fotografias. Los textos estan alineados todos a
la izquierda por lo que es dificil observar cada seccidn
indedendientemente.

DESPUES
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Obervaciones:

Se colocaron los titulos integrados y con su respectivo
mdrgen con las imdgenes de cada seccién, logrando
integracion y jeraquia visual entre titulos y cuerpo de
texto.

Los cuerpos de texto se colocardn justificados vy
alineados con cada seccidn, por lo que las secciones del
centro cuentan con texto centrado.



Folleto-mapa

Poyo de lefia

Mapa de recorrido

Obervaciones:

Luego de validar con expertos se determind que, igual
que el folleto publicitario, la distribucién de textos no
eran funcional estéticamente. El mapa no cuenta con
una guia de recorrido para los visitantes. Luego la
portaba no cuenta con el contraste necesario para
observar el logotipo del museo.

Mapa de recorrido

DESPUES
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Obervaciones:

Se manejo mejor la distribucion de textos y titulos en
la parte informativa. El mapa cuenta con una guia de
recorrido sugerida para los visitantes. El logotipo de
la portada es version blanco para contraster con la
imagen de fondo.



Material educativo

Obervaciones:

Luegodevalidar con expertos se determind que el utilizar
un formato rectangular se limita la diagramacién en el
espacio. A lo largo del proyecto la mayoriia de las piezas
cuenta con dimensidon cuadrada ya que representan la
formalidad de la institucion.

DESPUES
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Obervaciones:

El material educativo se realizéd en formato cuadrado
ya que permite colocar estéticamente los elementos
dentro del espacio. El soporte cuadrado se conecta con
la linea grdfica a lo largo de las piezas.



Material educativo

Arbol genealdgico 1 I Azbol genealsgico
Familia Vega Familia Escobar Voga

DESPUES

Obervaciones: Obervaciones:

Luego de validar con expertos se determind que Se manejé mejor la distribucién de informacién en los
no se estaba aprovechado el espacio para colocar ejercicios del material educativo mediante el uso de
informacién y elementos. No se se logra equilibrio al ambas pdginas para distribuir informacion y demds
colocar informacidn solo de un lado del ejercicio. elementos.
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Sitio web Lk

Inicio Acercade Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto Inicio Acercade Galeria Servicioe  Exposicicnezs  Contacto

DESPUES

Obervaciones: Obervaciones:

Los expertos en el drea de diseio comentaron en la El patréon de fondo se manejé con menos opacidad para
validaciéon que el patrén de fondo no contaba con la permitir contraste con los titulos y cuerpo de texto del
opacidad necesaria para observar facilmente el texto. sitio.
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Cambios realizados

Se obtuvovalidacion por parte de tres expertos en Disefio
Grdfico. Estos brindaron retroalimentacidon en cuanto a
las piezas desarrolladas. Se realizaron cambios en:

- Logotipo

- Papeleria corporativa
- Folleto publicitario

- Folleto mapa

- Material Educativo

- Sito web

Se puede evidenciar el proceso de toma de decisiones y
bocetaje en anexo 11.

A continuacion se muestran los cambios tomando como
referencia la propuesta inicial con la propuesta final
luego de cambios de validacion.
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l.ogotipo

DESPUES

Obervaciones:

A través de los comentarios de expertos en el tema de
disefo, se hace la observacidn que la lectura del logotipo
es "Mima Casa" y no "Casa Mima". La jerarquia y
orden de lectura debe corresponder al correcto nombre
y pronunciacion de "CASA MIMA" y no al revés. Los
expertos también determinaron que se debia de unificar
los grosores de las tipografias y evitar la sobreposicion
con el trazo orgdnico inferior.
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Obervaciones:

Con el fin de obtener el orden correcto de lectura, se
elimind el término “casa” de la parte inferior y se coloco
en la parte superior junto con el término "Museo” para
apoyar el nombre insitucional. Se unificaron los grosores
de la tipografia que compone "Mima" y se elimind la
sobreposicidon con el trazo inferior.

También se analizé el trazo orgdnico para lograr
fludez desde principio a fin logrando integrarse con
la tipografia. Las terminacidones del trazo permiten
determinar el inicio y el fin del mismo.



Papeleria corporativa

Beatriz Quevedo
Directora

Obervaciones:

Es necesario que tanto las piezas de papeleria vy
museografia se integren entre ellas. Se evidencid
inconsistencia en el estilo de las piezas ya que no se
hacia uso constante de patrones y elementos de apoyo.
Se determind que el formato cuadrado de la tarjetas
de presentacidn no permiten aprovechar el espacio
para colocar los datos y su acabado no representaba la
calidad y valor del museo.

DESPUES
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Obervaciones:

Con el fin de unificar las piezas, se modificd el trazo
inferior de la hoja membretada ya que se debia de
representar un recorrido fluido y elegante. Las tarjetas
de presentacion cuentan con un formato rectangular
donde en una cara se utiliza un patrén con un acabado
de foil dorado reservado. En la otra casa de la tarjeta se
colocéd el logotipo en la parte central superior, logrando
mayor peso visual. Este también tendrd foil dorado
junto con los elementos orgdnicos de las esquinas.




Material educativo

Obervaciones:

Los expertos mencionan que debe aprovecharse el disefio
del libro en su totalidad, como son las guardas y el lomo
del mismo. Se sugiere el uso de patrones para proyectar la
elegancia referida en el concepto, de esta manera se logra
un material atractivo e interesante para el grupo objetivo.

Funcionaba para transportar comida caliente.
Escribe su nombre en este espacio

8a. avenida 14-12 zona 1 tel. 2253-4020
casamima@casamima.org
WWW.CaSamima.org
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DESPUES
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Obervaciones:

En el lomo del material se colocaron los términos que con-
forman "Mima" en el nombre la institucidn, para asi, pod-
er completar la informacién relevante. Se integraron pa-
trones a lo largo del material con el propdsito de apoyar
la linea grdfica y concepto de disefio utilizado a lo largo
de las piezas, logrando mayor interés. En las guardas del
libro se colocd informacidon general del museo junto con
una actividad.




Material educativo

Abuelo Abuela Abuelo || Abuela
materno materna | materno |1 materna |

Mi familia

Luego de haber observado el arbol
genealégico de los duenos cc

MIMA, es tu turno para hacer t

arbol. En cada marco debes pegar la foto
de tus familiares.

iNo olvides la tuyal

DESPUES

Obervaciones: Obervaciones:

Se evalud el uso de patrones y acabados ya que no se Al colocar patrones en algunos fondos del material
representaba la elegancia referida en el concepto. El uso educativo se logra evidenciar el concepto de disefio. Se
del color es llamativo pero no cuenta con el detalle que analizé colocar el patrén en las partes donde se encuentran
unifique las piezas. los sistemas tridimensionales ya se pretende asociar el

espacio decorativo de las dreas representadas del museo.
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Material educativo

Mi familia
Liuego de haber observado el arbol
genealégico de los duenios de casa MIMA, es

tu turno para hacer tu propio arbol. En cada
marco debes pegar la foto de tus familiares.
iNo olvides la tuyal

Obervaciones:

Los expertos mencionan que se debe reducir el nimero de
tipografias manejadas para dar mayor unidad grdfica entre
las piezas. La tipografia utilizada en el material educativo
cuenta con un estilo infantil pero no conecta con el estilo
manejado en el proyecto.

Mi familia

Luego de haber observado el arbol
genealdgico de los duenos de casa
MIMA, es tu turno para hacer tu propio
arbol. En cada marco debes pegar la foto
de tus familiares.

iNo olvides la tuyal

DESPUES
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Obervaciones:

Se modificd la tipografia con estilo infantil del material
educativo y se colocd una de las tipografias de la linea
grdfica la cual es San Serif, permitiendo una lectura sencilla.
Esta tipografia mantiene la elegancia pero con menor
peso visual. Para generar jerarquias se jugd con la familia
haciendo uso de negrilla y regular.




Folleto publicitario

Obervaciones:

Se debe revisar mdrgenes de polifoliares y alineacion
de textos. Los expertos también mencionaron que las
imdgenes que muestran las salas que conforman el museo,
muestren el contenido de una forma no literal y completa,
esto para mantener el interés del lector a visitar el museo.

Historia

Apertura

DESPUES

Obervaciones:

Para evitar mostrar la exposicion completa del museo, se
colocaron imdgenes de detalles junto con un elemento
decorativo el cual revela el colorido y patron de un segmento
de la imagen. De esta manera se genera interés en conocer
la coleccion completa y fisica. Se alinearon los textos para
generar formalidad.
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Folleto-mapa

Mapa de recorrido
Obervaciones:
Se debe revisar mdrgenes y alineacidn de textos. Los

expertos también dieron las mismas recomendaciones de
uso de imdgenes para generar interes.

N
. ]\@39 de recorrido
DESPUES

Obervaciones:

155

Al igual que en la pieza publicitaria, se colocaron imdgenes
con una revelaciéon dindmica de su colorido y patrén real.
Esto unifica las piezas y aumenta el interés en conocer la
exposicion. Como apoyo de cada seccion del folleto, se
coloco el icono del cuarto para guiar al lector hacia ese
espacio.




Sitio

web

Inicio Acerca de

Galeria Servicios  Exposiciones

Exposiciones en Casa MIMA

La otra historia

Como es costumbre de Casa MIMA, ha invitado a
visitantes y amigos a ser ellos quienes muestren sus
objetos en desuso, tal vez delegados al cuarto de
trebejos o que no fueron descartados por

sentimentalismo.

80 Avenida 1412 Zona 1
‘Oficina:

Munecas, coleccionismo universal

Con la esperanza de que en esta era de "mundo
cambiante” los museos logremos cumplir con nuestra
tarea de conservar la memoria histérica, Casa MIMA
presenta esta galerfa virtual a fin de que los imégenes.
digitales de las colecciones perduren en el tiempo.

Guatemala. Teldfonos: Museo: 2253-4020

Centro Histérico,
- 2253.6657 y 2232-6902 Horario: Lunes @ S6bado de 10:00G 17:00
©2017.

Obervaciones:

Al igual que en los folletos, se evidencid que el contenido
de la pdgina web de Museo casa Mima debia de resaltar
la coleccién mas no mostrar todo los ambientes vy

contenido.

Contacto

Acerca de Galeria Servicios Contacto

w% Inicio

Exposiciones en Casa MIMA

Exposiciones

La otra historia Munec

Con lo esperanza de que en esta era de “mundo
cambiante” los musecs logremos cumplir con nuestra
tarea de conservar lo memoria histérica, Casa MIMA
presenta esta galerfa virtual o fin de que los imégenes
digitales de los colecciones perduren en el tiempo.

Como es costumbre de Case MIMA, ha invitado a
visitontes y omiges a ser ellos quienes muestren sus
objetos en desuso, tal vez delegados al cuarto de
trebejos o que no fueron descartodos por

sentimentalismo.

80 Avenido 1412 Zoo 1 Cantro Hitérico, Guotemole. Tektonas: Musea: 22534020
‘Oficina: 22536657 y 22326802 Hororio: Lunes o Ssbado de 10:00 0 17.00
emr.

DESPUES

Obervaciones:

Se colocaron imdgenes con mayor detalle y uso del
elemento sorpresa al contar con imdgenes a blanco
con un elemento decorativo orgdnico que muestra
el detalle real de cada espacio. Al utilizar el estilo de
imdgenes se unifica la linea grdfica con las demds
piezas desarrolladas.
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Sitio web

Inicio Acerca de Galeria Servicios ~ Exposiciones  Contacto - Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

8 Avenida 14-12 Zona 1 Centro Histérico, Guatemala. Telfonos: Museo: 22534020 80 Avenda 1412 2610 | Contra Hstérico, Guotemala. Telétonas: Muses: 22534020
Oficin: 0:00 0 17:00 2232 6902 Horaric:

H
- 2253-6657 y 2232-6902 Horario: Lunes o Sébodo de 1 10:00 17:00
©2017.

o7

DESPUES
Obervaciones: Obervaciones:
Por otro lado, en la seccién de galeria, se manejé
Aligual que en los folletos, se evidencid que el contenido fotografias a blanco y negro con mayor acercamiento
de la pdgina web de Museo casa Mima debia de resaltar a detalles para no mostrar todo el contenido. El fin es
la coleccién mas no mostrar todo los ambientes vy darle una idea y generar interés en el usuario en visitar
contenido. la coleccion y terminar de completar los espacios fisicos

que se imagina al ver las imdagenes.
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FASE 11I: GESTION DE LA IMPLEMENTACION DE DISENO

Fundamentacion




Fundamentacion

Museo casa MIMA se dedica a exponer una coleccidn
de mobiliario, objetos, vestimenta y otros elementos
dentro de un hogar histdrico del siglo XIX y XX. Su
principal objetivo es conservar y compartir la herencia
cultural, histdrica y artistica tanto a guatemaltecos
como extranjeros.

Se evidencid que la institucidon no lograba transmitirle
a los visitantes su herencia, por lo que se desea
desarrollar una imagen corporativa 'y piezas
publicitarias y educativas que genere conexion y ayude
a la conservacidn del museo. Por lo que se desarrollaron
las siguiente piezas:

- Imagen corporativa
- Folleto publicitario
- Folleto-mapa

- Material educativo
- Sitio web

El museo no contaba con un logotipo oficial el cual
fuera reconocido por las personas. Se evidencié en el
andlisis de antecedentes grdficos que cada material
que brindaba la institucion existia un logotipo distinto
0 no se mostraba ninguno. Por lo que se disefia una
imagen corporativa completa con su logotipo, manual
de uso y papeleria corporativa. La propuesta se basa
en el concepto “Relatando hilos de elegancia”.
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Habiendo definido una imagen para Museo casa MIMA,
se noto que el folleto publicitario con el que contaban no
cumplia con el propdsito de mostrar el museo de manera
atractiva para llamar la atencién de los usuarios. Por lo
que se rediseno el folleto implementando la linea grdfica
y fotografias tomadas especificamente para las piezas.
El folleto se compartird en el mismo museo y puede ser
repartido entre los museos del Centro Histodrico.

Luego para mejorar la experiencia del visitante se realizé
un folleto mapa donde se muestra el mapa redisefiado
y debidamente identificado con sus dreas. Este folleto
mapa serd entregado a los visitantes antes de iniciar la
visita.

Los materiales educativos que tenian en el museo para
impartir a nifios de primaria no eran atractivos para
ellos por lo que se redisefian los materiales utilizando
ilustraciones y colores brillantes, al igual que se
implementan pop ups que ayudan a impartir los temas
al momento de los ejercicios.

El sitio web del museo no brindaba a los usuarios una
experiencia enriquecedora para conocer e informarse
sobre la exposicion y otros servicios que este brinda
al publico. Este sitio se redisefio utilizando elementos
atractivos e intuitivos para utilizar en el sitio. La
propuesta se basa en el concepto “Revelando patrones
de historia”.




l.ogotipo

El autor Arguello, J. (2005) meciona que la identidad
corporativa existe desde que las empresas inciaron con
el uso de marcas comerciales para ayudar a identificar
sus productos, asi como identificarse a si mismas y a
diferenciarse de la competencia. La imagen de marca es
una inversion importante para cualquier insitucion. En este
caso, se diseno el logotipo del museo Casa MIMA, el cual
representa el espacio fisico dénde se exponen las piezas.
El logotipo desarrollado brinda diferenciacidn entre los
demds museos en Guatemala y el resto del mundo.

El concepto “Relatando hilos de elegancia” se ve reflejado
en la composicion del logotipo ya que el trazo que inicia
en la primera letra "M" y termina en la ultima letra "A"
representa el recorrido fluido que compone el museo y
sus distintas dreas. El trazo que continda hasta la ultima
letra forma parte del trazo de la letra "A" y su terminacion
orgdnica y en espiral representa el estilo decorativo de la
época. El trazo también permite unificar los términos vy
simboliza la experiencia cultural e histdrica que envuelve la
institucion. Las terminaciones del trazo simbolizan la unién
de los hilos que componen los materiales y texturas.

La elegancia se ve reflejado en el estilo tipogrdfico que se
utiliza en el nombre del museo. La primera tipografia con
mayor jerarquia cuenta con serifas y variacion de grosor,
por lo que estas caracteristicas brindan elegancia. La otra
tipografia también representa la formalidad y calidad que
envuelve los cuartos del museo.

160

Los hilos en conjunto componen materiales, por lo que al
colocar "Museo casa" en la parte superior, logrando ocupar
el espacio, representa la unién que conforma la coleccion.

El término con mayor importancia e impacto visual dentro
del logotipo es "MIMA" ya que se analizé que esta palabra
debe de ser vista con mayor facilidad y efectividad. La pa-
labra MIMA cuenta con dos significados para la institucidon,
la primera es el nombre de la ultima duefia descendiente
de la familia Escobar Vega, por otro lado, también son las
siglas "Museo Internacional de Movimientos Artisticos. Se
concluyé durante el proceso de validacién del logotipo d
que los términos "Museo casa" definen el tipo de museo
y permite reconocer que se trata de un inmueble, aun asi,
estos términos puede ser utilizado por otras casas museos
en todo el mundo por lo que este cuenta con la menor
jerarquia visual en la composicion. La diagramacién del
logotipo generan un orden de lectura “Museo casa MIMA

Museo casa

M
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EJES

Los ejes del logotipo mantienen horizontalidad y equilibrio
visual aproximado, por lo que conecta con la institucidn.
Los ejes generan orden y formalidad al colocar la tipografia
y facilitan la direccion de la lectura.

TIPOGRAFIA

Las tipografias utilizadas tienen en propdsito de guiar la
lectura y visualizar el nombre de la insitucion. La primera
tipografia con mayor peso visual es serif y con variaciones
de grosor a lo largo de las letras. Esta tipografia refleja
elegancia y cuentan con el estilo de la época. La otra
tipografia utilizada en el siguiente término también cuenta
con un estilo formal. Esta tipografia unifica las letras y
representan la unién e importancia de comprender todas
las dreas de la casa museo. El término "Museo casa”
aparece en la parte superior seguido por "MIMA" que se
visualiza en la parte inferior con mayor peso visual.

M

Museo casa
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PALETA DE COLOR

Pavoni (2012) sefiala que una casa-museo transmite una
experiencia que genera que las personas se acerguen
a este tipo de museos con mds confianza y seguridad
como también un poco de curiosidad. La paleta de color
propuesta para el logotipo representa la época y conecta
con la institucion al expresar el sentimiento acogedor que
envuelve la casa museo.

Las tonalidades que se logran observar a lo largo del
museo cuentan con tanto colores frios como cdlidos, pero
el ambiente y el estilo arquitectonico logra acentuar las
tonalidades marrones y cdlidas. Las dos tonalidades que se
utilizaron en el logotipo permiten conectar con el inmueble
ya que forma parte de la fachada del mismo.

La paleta consiste en dos tonalidades planas que trasmiten
unidad y elegancia. La primera tonalidad forma parte del
primer término y cuenta con un color cdlido rojizo y el otro
cdlido marron.

Pantone:P46-14U Pantone:P43-12U

HEX:#C15F45 HEX:#7B534A
R:193 C:0% R:i123  Ci42%
G:95 Y:66% G:83 Y:65%
B:69 M:67% B:74 M:64%
K:24% K:28%




Papeleria corporativa

Manual de logotipo

El manual de logotipo tiene el propdsito de guiar a la
institucion ante el uso del logotipo de futuras piezas
y materiales. Para lograrlo, se contunud con la linea
grdfica con la paleta de color y tipografia al igual que
elementos orgdnicos. Los titulos tienen tipografia Serif y
el cuerpo de texto San Serif. Se aplico el espacio limpio
para colocar la informacién y los mdrgenes superiores
e inferiores para indicar el tema.

Tarjetas de presentacion

Las tarjetas de presentacion cuenta con dos caras, tiro
y retiro, donde se muestra el logotipo y la informacion
requerida para compartir a usuarios. En la parte frontal
se utiliza un patréon orgdnico de foil dorado reservado
que abarca todo el formato. El patron unifica las
piezas y el acabado se asocia con calidad. La cara de
retiro contiene el logotipo junto con la informacion
de la institucion detrds de un fondo a color plano con
decoracion orgdnica en dos esquinas las cuales también
contardn con foil dorado reservado.
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Hoja Membretada

Para uso corporativo del museo se realizd el disefio de la
hoja membretada con su debido logotipo e informacidn
relevante. Con la finalidad de agregar texto a la hoja se
coloca el logotipo e informacidn en la parte superiory en
la parte inferior una decoracidn orgdnica que apoya la
linea grafica y el estilo. El color utilizado de la identidad
crea contraste con el espacio limpio del formato. Como
menciona Guzmdn (1998), uno de los beneficios de
la imagen corporativa es lograr la comprension del
mensaje de la institucion.




Tipogratias

PIEZAS

Para las tipografias, se quizo crear una armonia
tipogrdfica que brindara elegancia y formalidad a las
propuestas. Ya que el grupo objetivo son hombres
y mujeres adultos jévenes, se buscaron tipografias
proporcionadas que generaran contraste pero fluidez
a la lectura.

Se eligid utilizar dos tipografias a lo largo del proyecto
para generar union entre las piezas. Ambas tipografias
son libres de derecho, las cuales son: Adamina y Muli.

La tipografia Adamina es Serif y se utilizé principalmente
en titulos para generar jerarquia y formalidad. Luego
Muli, San Serif, se colocd para brindar espacio limpio en
el drea de texto y permitir una lectura sencilla.

MATERIAL EDUCATIVO

La tipografia Muli que se utilizé para el material educativo
cuenta con un aspecto elegante pero con facilidad al
momento de leer. La tipografia refuerza la temdtica del
museo pero conecta con el grupo objetivo el cual son nifos
y ninas.

El propdsito de esta tipografia es facilitar la lectura del
contenido pero representando le época y el estilo que atrae
la atencidn de los estudiantes.
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Adamina

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrst
UVWXYyz

Muli

Regular

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrst
UVWXyZz

Bold

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrst
UvwWxyz



Paleta de color

PIEZAS

Para las piezas desarrolladas se eligié una paleta de
color cdlida, ya que se evidencid en el instrumento de
medicidon del grupo objetivo encontrado en anexo 3,
que los colores que evocan acogedor contiene esas
tonalidades. Carrizosa y Dever (2010) explican que
el color no debe de distraer la atencion del usuario
sino solamente captar su interés. Los autores también
mencionan que lo mds efectivo en el manejo del color
es utilizar una sola gama para evitar tonos fuertes que
generen un ambiente agresivo visualmente.

Se manejd una gama de tonalidades cdlidas
descendientes del rojo, marrén y anaranjado. Estas
tonalidades permitieron armonia entre fotografias
y fondos de color en las piezas desarrolladas. Las
tonalidades también permitieron obtener contraste al
momento de la lectura de informacion.
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CYMK
C:6%
Y:15%
M:17%
K:0%

CYMK
C:20%
Y:40%
M:57%
K:1%

CYMK
C:22%
Y:75%
M:73%
K:9%

CYMK:
C:5%
Y:24%
M:28%
K:0%

CYMK:

C:29%

Y:53%

M:72%
K:9%

CYMK
C:30%
Y:67%
M:52%
K:9%



MATERIAL EDUCATIVO

A diferencia de las demds piezas, en el material
educativo el propdsito es llamar la atencidn de los nifos
por medio de tonalidades brillantes y vivas. Se evidencid
en el instrumento de medicion del grupo objetivo
secundario que estos prefieren tonalidades Ilamativas.
Por lo que se observa una paleta atractiva para ellos en
las lustraciones y el colorido de fondo del material. Aun
asi, se conserva el estilo elegante en la composicidon del
material que representa el museo y su contenido.

La paleta de color en las ilustraciones es variada, cada
objeto tiene una paleta de color acorde a la referencia
original pero con tonalidades mds vivas. El colorido es
fuerte, creando contraste y representando elegancia a
las piezas.
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CYMK
C:6%
Y:15%
M:17%
K:0%

CYMK
C:42%
Y:0%
M:87%
K:12%

CYMK
C:22%
Y:84%
M:65%
K:9%

CYMK:
C:17%
Y:43%
M:4%
K:0%

CYMK
C:5%
Y:24%
M:28%
K:0%

CYMK:

C:14%

Y:85%

M:83%
K:4%

CYMK
C:18%
Y:41%
M:83%
K:1%



Fotografias

Las fotografias fueron tomadas especificamente para
uso de este proyecto. Se acudidé al museo para realizar
la debida sesidn fotografia y captar las dreas y objetos
expuestos. Las composiciones varian haciendo uso de
elementos orgdnicos dorados, representando calidad,
los cuales revelan el colorido real de las imdgenes.
En la mayor parte de las fotografias son en blanco y
negro ya que se pretende generar interés e intriga en
las personas.

Desvallées y Mairesse mencionan que la exposicion
debe de presentar las caracteristicas fundamentales del
museo, por lo que se captaron imdgenes que aportan a
la herencia que se conserva. Estas imdgenes no relevan
la coleccidn literalmente ya que la experiencia fisica es
la que permite conocer y experimentar la vida cotidiana
de la época.

Construida
Viega e 1870,
|u>|u e R

Abierto delunes o sdbodo de 10 o 17 horas
Ba, avenicks 14-13 zona s.T-.-l 22 34020
AR COSCITHIMIOLE
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El colorido blanco y negro que conforma la mayor parte
de las fotografias en las piezas representa la imaginacion,
ya que al no presenciar en vivo la coleccion la mente no
puede asignar el color real. El segmento a color otorga un
segmento de la seccion real y permite revelar la esencia de
las distintas texturas y patrones.

PATRONES

La coleccidn cuenta con distintos patrones y ritmos visuales
en telas que conforman los bienes del inmueble, por lo
que se unificaron las piezas tanto en las fotografias que
muestran patrones reales junto con texturas de fondo en
materiales como las tarjetas de presentacion, el mapa del
museo y el material educativo. Las texturas apoyan el estilo
decorativo de la época y mantienen interés en los usuarios.
Estos también generan ritmo y representan la elegancia.
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Soporte y formato

Tarjetas de presentacion

El soporte a utilizar en las tarjetas de presentacion
es opalina. Estas serdn de uso corporativo del museo
y contienen informacion de empleados y general de
la institucidn. Las dimensiones son 2 pulgadas por
3.5 pulgadas ya que este formato permite colocar los
elementos en jerarquias visuales. Se hard uso de foil
dorado reservado en ambos lados de la tarjeta.

Tarjetas de

presentacion

2"x 3.5"

Hoja membretada

La hoja membretada serd de soporte bond 80 gramos
o cualquier gramaje que utilice el drea corporativo del
museo con dimension 8.5 pulgadas por 11 pulgadas. El
formato carta es el mds comun de utilizar para papeleria
corporativa por lo que se conserva este formato.

Hoja
membretada

8.5"x 11"
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Manual de Logotipo

El manual contiene una dimensién de 8.5 pulgadas por
5.5 pulgadas, media carta. El soporte para esta pieza es
bond 120 gramos. La dimensiéon tiene como propdsito
facilitar su uso al momento de necesitar informacion
relevante al logotipo y su contenido.

Manual

8.5"x 5.5"

Folleto publicitario

Para el folleto publicitario se definié utilizar un formato
cuadrado, para apoyar la formalidad de la entidad. El
soporte es couché 100 gramos ya que cuenta con el
grosor necesario para su manipulacion. Cuenta con las
dimensiones 5 pulgadas por 15 pulgadas. La eleccion
del soporte y formato cumple el fin de representar el
estilo y calidad de la coleccidn.

I I

Folleto
I publicitario I

5"X 15"
I I




Folleto-mapa

El folleto mapa consiste en un folleto desplegable donde
se muestra informacion de ciertas piezas expuestas
y el mapa del museo con sus respectivas dreas para
realizar el recorrido. Por lo que esta pieza cuenta con
una dimensién de 10 pulgadas por 15 pulgadas. El
soporte es couché 100 gramos ya que su gramaje es
sencillo de manipular y su calidad apoya la insitucidn.
La experiencia con el folleto mapa permite visualizar
la informacidn en el primer despliegue y el mapa en el

segundo.
desplegado completo

I Folleto I

L _I_m‘“p“_I —

I 10"x 15" I

desplegado mitad
I I

| 5"X 1511 |
I I

plegado

5"X 5"
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Materiales Educativos

Ya que los materiales educativos se realizaron para uso
de nifos de primaria, la dimensiéon es de 8. pulgadas
por 8 pulgadas. Su dimensién ayuda a la visualizacion
y a la ejecucion de los ejercicios. El soporte es opalina
ya que es un material resistente por su gramaje. El
formato cuadrado unifica con los demds materiales y
representa la formalidad de la institucidn.

Material

Educativo

cerrado abierto
8"x 8" 8"x 16"

Sitio Web

El sitio web es de cardcter digital por lo que no cuenta con
un soporte fisico. Las dimensiones varian dependiendo
del dispositivo donde se visualiza. La orientacion del
sitio es horizontal y la base del disefio se realizé en base
a 12 columnas para que los elementos se distribuyan
funcionalmente en cualquier tamanfo de dispositivo.




Folleto publicitario

La principal necesidad de Museo casa MIMA es
transmitirle a las personas el legado cultural que
contiene su exposicidn; es por esto que se propuso
redisefnar el folleto publicitario para poder comunicar y
persuadir sucontenido. Sedisefoun folletodedimension
cuadrada que contiene informacion relevante en cada
cara del formato. Se hace uso de elementos de apoyo
que identifican a la época y el estilo de las piezas al
igual que las fotografias que conectan visualmente al
museo de una manera litral y no completa. La paleta
de color es cdlida y evoca sentimiento acogedor.

La portada muestra en detalle la sala principal y en
la parte superior el logotipo, logrando un encuadre vy
relacion entre ambos. En el interior, con color cdlido de
fondo, separan cada cara del folleto y contiene texto e
imagen. El propdsito es generar intriga en las personas
y atraer visitas al museo.

Esta pieza serd distribuida tanto dentro del museo
como en otros espacios culturales del drea, por lo que
la ventaja serd llegar al segmento de personas que
tienen interés en el legado del museo. La linea grdfica
manejada se asocia con la formalidad de la institucidon
y los elementos orgdnicos representan la calidad y valor
de la coleccion.

La informacidn textual del folleto publicitario narra la his-
toria y antecedente de la casa museo. En esta pieza se
pretende introducir la exposicion al segmento del merca-
do para generar interés en visitar las dreas expuestas con
su herencia doméstica, artistica y cultural. La informacion
fluye con un orden Idgico a lo largo de las secciones del
folleto, la cual se apoya con las fotografias que provocan
seduccion.
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Folleto-mapa

Segun Dever y Carrizosa (2011), existen distintos tipos
de recorrido, originalmente el museo no contaba con
un mapa guia que acompanara al visitante. Por lo
que se rediseno el original como recorrido sugerido,
donde existe un orden secuencial y tradicional. Esta
pieza cuenta con informacién de un lado que relata
objetos tradicionales de la época con sus imdgenes de
acompafiamiento. Por el lado interno, se muestra el
mapa ocupando alrededor de un 70% del formato con
sus dreas reconocidas por iconos. Alrededor de éste se
encuentra texto explicativo que narra el recorrido con
datos relevantes.

El mapa esta dividido por dreas de exposicion, servicios
que ofrece el museo, patios y corredor. En la parte
del corredor se colocd una guia punteada que guia el
recorridode manera ordenada y secuencial. Se mantiene
el uso de elementos decorativos y de apoyo como el
patrén de fondo y decoracidn orgdnica.

El folleto mapa serd entregado al momento de la visita,
previo a iniciar el recorrido. El fin es poder mejorar la
experiencia del visitante y apoyar el contenido de la
exposicion. Ya que se trata de una pieza plegable, los
elementos se logran visualizar facilmente. Inicialmente
se tiene un folleto cuadrado y se extiende para visualizar
el contenido en la parte interior.
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Iconos

Los iconos que se desarrollaron especificamente para
el mapa de recorrido contienen objetos cotidianos que
se encuentran en cada drea. Con el fin de mejorar la
experiencia del recorrido, el icono interpreta el contenido
del drea. Los simbolos tienen una abstraccion media de
los objetos en color blanco rodeados por un color plano,
el cual también representa la tonalidad del espacio.

le recorrido




Material educativo

El material educativo original de Museo casa MIMA
no contaba con los aspectos necesarios para poder
transmitir informacidn y conocimiento a los estudiantes
de manera funcionaly adecuada por lo que se redisefno el
material con el fin de mejorar la manera de aprendizaje.
De acuerdo con Ospina, P (.sf) los materiales educativos
estdn construidos por todos los instrumentos de apoyo,
herramientasy ayudas que construimos o seleccionamos
con el fin de acercar a nuestros estudiantes al
conocimiento y a la construccion de los conceptos para
facilitar de esta manera el aprendizaje.

Para mejorar la guia educativa del museo se realizaron
ilustraciones de objetos o escenas del museo con un
estilo manual y colorido. Con el fin de innovar, este
material contiene pop-ups, libro tridimensional. Con
el fin de enfatizar el proceso de aprendizaje, se
colocaron ejercicios en la guarda de atrds y en la
contra portada las cuales permiten recordar los
objetos vistos en el recorrido del museo.

Entrelosejerciciostambiénseencuentralaactividad
de colocar calcomanias en un espacio referente al
estudio del museo. Aqui los estudiantes podrdn
utilizar su imaginacion y la informacion que se les
brindo durante la visita para poder determinar el
lugar correcto de cada artefacto de al época.
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Funcionaba para transportar comida caliente.
Escribe su nombre en este espacio

8a. avenida 14-12 zona 1 tel. 2253-4020
casamima@casamima.org
WWW.Casamima.org




llustraciones

Las ilustraciones se realizaron bajo la temdtica
elegante de la exposicion del museo, previamente se
definid utilizar ciertos elementos que acompafaran
las actividades y contenido de los materiales, asi como
mantener conexién con el grupo objetivo y con la
institucion. Se utilizé un estilo manual donde los trazos
no son perfectos pero se mantiene la forma original del
objeto o escena.

Pop Ups
Ya que el contenido del material es sobrio, abarcando e o
temdticas como utensilios de la época y personajes Fomd

importantes, se decidido implementar los libros pop ups
que contengan elementos de apoyo para captar la
atencidon y mejorar el aprendizaje. Entre las dindmicas
interiores estdn las lengUetas que contiene informacion
al tirar de ellos. También se encuentran dreas dentro
del museo que detrds de espacio contiene informacion.
Por ultimo las ilustraciones tridimensionales permiten
mostrar de una manera divertida personajes y objetos.

Se utilizé un ritmo visual en los fondos del material
educativo al colocar los patrones que representan el
estilo decorativo de la época. El ritmo se genera en el
interior ya que se colocaron en las pdginas donde se
tiene las ilustraciones tridimensionales y en las planas _
con lenguetas no se colocd patrdén para no interferir con 8% Q PR e 3 R R
las actividades que abarcan la mayor parte del formato '

abierto del material.
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Sitio Web

La pdgina web original del museo no contaba con las
ca- racteristicas necesarias para captar la atencion del
usuario o brindar una experiencia asociada con el museo
y su exposicion, por lo que se rediseno el sitio haciendo
uso de los elemento que se observan a lo largo de la linea
grdfica. El fondo del sitio cuenta con un patrén elegante con
baja opacidad sobre un color cdlido acorde a la paleta de
color. Este patron mantiene unidad y representa la estética
del museo. También se mantiene el uso de la tipografia
tomando en cuenta jerarquias entre titulos y texto.

Los elementos estdticos dentro del sitio que se observan
son: el logotipo del museo en la esquina superior izquierda,
el menu de navegacion en la parte superior orientado al
lado derecho del sitio , los iconos de las redes sociales
orientados verticalmente en la parte derecha del sitio y el
footer inferior con informacidén relevante a la direcciéon y
numeros telefénicos. Estos elementos que no varian a lo
largo de las secciones permiten obtener un sitio funcional
para el museo ya que se puede accesar a esa informacion
en cualquier de las secciones.

Las secciones que se encuentran dentro del sitio son:
® Inicio

Acerca de

Servicios

Exposiciones

Contacto

Lafuente, R. D. S. A. (2004). explica los aspectos en tomar
en cuenta al momento de iniciar con el disefiar de la pagina
web, como lo es el uso de elementos llamativos y funcionales
para el ususario. Dentro de cada seccion se mantiene un
ritmo donde se coloca imdgenes e informacidn. Al contar
con abundante informacidn se utilizd un scroll de texto
para evitar saturar el espacio de cuerpo de texto. Por otro
lado, se hace uso de un carusel de imdgenes en blanco
y negro en la seccién de galeria ya que la tonalidad real
se obtiene al vivir la experiencia fisica del recorrido. El
propdsito del sitio es poder postrar la informacién de una
manera funcional para el usuario y poder atraer la visita
fisica al museo.
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Papeleria corporativa
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1.3 Usos del logotipo Pantone:P46- 140 €l color es un companente

HEXA#C15F45 esencial para identificar y
El logotipo de Museo casa El lngotipo tombién pusde Ri93  CO% persanalizar uha imagen
MIMA consiste en wn  utiizarse como sells de in L visual por o que los
logotipo tipografics, dande oguo para  colocor en L) colores deben de manten-
s construccldn  wtilkea fordos. Este sello debe de - Erse constonte respetan.
solamente  elementos ir en un tono mds bajo ¥ en . Pantone:P43-12V do los pantone y cambi
tipograficos colieve. HEX:#78534A nacidn CYMK junto con

173 ST RGE para material digital.
£l logotipo cuenta con un B logotipo sélo puede Tn an

trazo que wnifica o wtiizorse con autoriacién
composickin, por o que de lo administrockin del r
tanto ¢ traro como los museo. Uso correcto
téeminos no pueden ser
weparados y se debe de
respatar su posiciin.

Mgres sz

Museo casa K7

L 1 e ——

Manual de Logotipo
Museo casa MIMA
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Folleto publicitario
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Folleto-mapa
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Material educativo
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Tetera
a los 7 utensilios
a y sus funciones
era: para hacer 1
s estrellados
ero: mantener la exprimidor

eche fria
[ Portavianda: transportar
comida caliente

[ Heladero: hacia helados
al darle vuelta a la palanca

(=] Exprimidor: saca el
Jjugo de los limones

Molde: utilizado para

=l hacer magdalenas.
(pasteles de vainilla)

Tetera: calentar y
mantener el agua
caliente.
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Arbol genealdgico
Familia Escobar VVega
En la parte de arriba, se encuentran

los abuelos de la familia. Duenos
originales de casa MIMA y papds
de Ricardo Vega.

Ricardo Vega se casd con Mercedes
vy su hija se \amaba Berta.
¢Puedes recordar por qué
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Mueble rojo

Este mueble es del siglo XVl
v se encuentra en el oratorio.
Esta pintado con bol rojo y sus motivos
decorativos se llaman “motivos chinescos
y estdan pintados con hoja de oro.

Dentro del mueble hay diferentes
piezas religiosas, encuentra \os
objetos correspondientes a sus
sombras y escribe sus nombres.
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Abuelo Abuela
paterno paterna

Abuelo Abuela
/ materno materna

—— Hermanos y/o
Mi familia | hermanas
Luego de haber observado el arbol
a MIMA,
es tu turno para hacer tu propio arbol.
En cada mar deb 2 - la foto de
familiares. jNo olvides la tuyal
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Ordenando el estudio
Ordena el estudio como Mmas te gustie
al final del folleto, encontrards \as
calcomanias respectivas con \os objetos
Yy muebles. iDiviértete ordenandol
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itio web

Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

Museo casa

M

80 Avenida 16-12 Zona 3 Centro Histdrics, Guatemalo. Teléfonos: Museo: 2253.0020
‘Oficina: 22536657 y 22326302 Horario: Lunes o S6bodo de 10:00 a 1700

Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

80 Avenica 14-12 Zona 1 Centro Histérico, Guatemaia. Telélonos: Musec: 2253-4020
Oficin: 22536657 y 2232-6902 Hotaric: Lunes o Sabado de 10:00 3 17:00
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Casa Museo Internacional
de Movimientos Artisticos

Casa MIMA es una Casa Museo en el
Centro Histérico de la Ciudad de
Guatamala.  Alberga una coleccién
doméstica que incluye los muebles de
época, las artes decorativas y los

ios de la vida cotidiana que datan
de finales del siglo XIX a mediados del
siglo XX

Es una residencia de finales de 1800,
donde habité la familia Escobar Vega.
Guarda un magnifico ejemplo de
ambientaciones de la época republicana
y sus artes decorativas.

80 Avenido 14-12 Zona 1 Centro i
‘Oficing: 22536657 y 2232-690;

Inicio Acerca de

NI

Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

istrico, Guotemalo. Telfonos: Museo: 2253-4020
2 Horarie: Lunes o Sbado de 10:00G 17:00

Galeria Servicios Contacto

Exposiciones

Exposiciones en Casa MIMA

La otra historia

Como es costumbre de Cosa MIMA, hao invitodo a
visitantes y amigos a ser ellos quienes muestren sus
objetos en desuso, tal vez delegodos al cuorto de
trebejos o que no fueron descartodos por

sentimentalismo.

80 Aveno 1412 Zon0 1

. !
, coleccionismo universal

Con la esperanza de que en esta era de "mundo
cambiante” los museos logremas cumplir con nuestra
tarea de conservar la memoria histérica, Casa MIMA
presenta esta galeria virtual o fin de que las imégenes
digitales de las colecciones perduren en el tiempo.

mole. Tetonos: Museo: 2253-4020

Centro Hatsrico,
cin: 2253-6657 y 22326802 Horerio: Lures o Sébado de 10.00 a 17:00




Inicio Acercade Galeria Servicio: Exposiciones  Contacto Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

| +ll Programa educativo
Grupos - koA Sty

5 it Ciencia y la Cultura - UNESCO -, y con el propdsito
Se atienden grupos escolares de = at de que los guatemaltecos aumenten su interés por
primaria desde lero a 6to. Se solicita que = el valor del patrimonio cultural, ofrece programas
los maestros se pongan en contacto con educativos para familias y escolares.
la oficina para obtener informacién

sobre el programa educativo. Para escolares

Se elaboraron programas educativos adaptados al

También se atiende a grupos de alumnos propésito del nuevo curticulo de primaria.

de secundaria, asf como a universitarios.

Se ofrece visitas técnicas a universi | "
A c nuacién puede descargar el material

didactico gratuito, consistente en planes de
animacién para maestros y hojas de trabajo para

los alumnos.

80 Avenido 14-12

Zona 1 Cantro Histérico, Guatemale. Tefonos: Museo: 12536020 80 Avenida 14-12 Tono 1 Centra Histérico, Guatemale. Teléfonos: Musec: 2253-4020
Oficina: 22536657 y 2. ic:

Cantra Hist e
1232-6302 Horaric: Lunes 6 S8bada de 10:00 & 17:00 Oficina: 7253-6657 y 2232-6902 Horario: Lunes o Sébodo de 10:00.0 17:00.

M Inicio Acerca de Galeria Servic Exposiciones  Contacto Inicio Acerca de Galeria Servicios  Exposiciones  Contacto

Sesiones 2 Contdactanos
fotograficas % e 1000 @ 17:00
Casa MIMA es un museo Y sitio histérico. Como tal, / &"_ TARIFAS

guarda y conserva el Patrimonio Cultural de la

Nacién. Dicho patrimonio se exhibe para el deleite S T
de todos los guatemaltecos por lo que merece el General: Q.20

mayor de los cuidados de parte de todas las Nifios menores de 12 afios: Q.15
personas que visitan o usan el museo para » Estudiantes con carnet: Q.15
actividades particulares. ? Adultos mayores de 65 con DPI: Q.15

Para asegurar que el inmueble, los muebles y todos - 8a Avenida 14-12 Zona 1
los objetos histéricos, que son irremplazables, se Centro Histérico
mantengan en las mejores condiciones posibles, se

ruega dar a conocer a todo el personal del equipo Guatemala, Guatemala.
de filmacién o sesién de fotografia nuestro
REGLAMENTO PARA FILMACION O SESION DE Teléfonos:

FOTOGRAFIA. Museo: 2253-4020

Oficina: 2253-6657 y 2232-6902
A

\ { ENVIAR

8 Avenida 14-12 Zona 1 Centra Histérico, Guatemelo. Teléfonos: Museo: 2253.4020 80 Avenida 14-12 Zona 1 io. Toléfonas:
Oficina: 2253-6657 y 21232-6902 Hororio: Lunes @ S4bado de 10:00 a 17:00 Oficing: 22536657 y 2232-6902 Hororio: Lunes 0 $6b0do de 18:00 6 17:00.
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Produccion y

Reproduccion




Especilicaciones técnicas

A continuacion se presentan los datos sobre la
reproduccion individual donde se describen los aspectos
técnicos de cada pieza.

Carpeta "folletos”

Archivo: Folleto_publicitario.pdf

Impreso en tiro y retiro en dimension 5 x 15 pulgadas
en couché 100 gramos full color.

Carpeta "folletos”

Archivo: Folleto_mapa.pdf
Impresoentiroyretiroendimension 10 x 15 pulgadas
en couché 100 gramos full color.

Carpeta "papeleria”

Archivo: Hoja_membretada.pdf

Impreso en tiro y retiro en dimension 8.5 x 11
pulgadas en bond 80 gramos.

Carpeta "papeleria”

Archivo: Manual_logotipo.pdf

Impreso en tiro y retiro en dimension 8.5 x 5.5
pulgadas en bond 120 gramos full color.

Carpeta "papeleria”

Archivo: Tarjetas_presentacion.pdf

Impreso en tiroy retiro en dimension 2 x 3.5 pulgadas
en opalina full color con foil dorado reservado en
ambos lados.
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Luego. las tarjetas deben de ser empalmadas y
barnizadasUVylaspuntasdebendeserredondeadas.

Carpeta "educativo”

Archivo: Educativo_fondos.pdf

Impreso en tiro y en dimension 8 x 8 pulgadas en
opalina full color.

Carpeta "educativo”

Archivo: componentes.pdf

Impreso en tiro en dimension 8 x 8 pulgadas en
opalina 120 gramos full color.

Carpeta "Pagina Web"

Archivo: pagina_web.pdf

Material digital en dimensidn rectangular en base a
12 columnas de construccion.




Informe técnico que acompana

los archivos digitales

A continuacion se presenta el informe técnico dirigido a
la director del museo Casa MIMA, Beatriz Quevedo, con
el fin de tener claro el orden y aspectos técnicos de los
archivos que se le entrega en un CD, ver anexo 12, con
los datos de reproduccion.

Se presenta los informes técnicos dirigidos
especificamente  a cada empresa  encargada
de desarrollar los materiales. Las cartas fueron

desarrolladas en base a cotizaciones que se encuentran
en el anexo 13.

Sra. Beatriz Quevedo Guatemala Abril, 2017

Directora de museo Casa MIMA

Estimada Sra. Quevedo:

Es un gusto saludarla nuevamente. El motivo de la presente es
para detallarle los aspectos importantes para la reproduccién
de los archivos que se le estardn entregando para el Museo
casa MIMA.

Dentro del CD adjunto, estd una carpeta y una carta.

La carpeta contiene todos los archivos que serdn impresos en
DIGITAL HOUSE. La carta estd dirigida hacia ellos, con las espe-
cificaciones necesarias para poder imprimir de manera exitosa
todo el material.

Ha sido un gusto poder elaborar este proyecto con usted, esta-
mos agradecidas por su fina atencion.

Cualquier consulta, no dude en contactarnos.

Atentamente,

Marisabel Asensio
5528-3290

Virginia Dominguez
5738-1358
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Guatemala, 2017

Sefores
Digital House

Estimados sefiores, por este medio nos comunicamos con
ustedes para brindarles las debidas instrucciones de impresion
para el proyecto Museo casa MIMA. Adjunto se encuentra
un CD, el cual contiene diversas carpetas con los archivos
correspondientes.

1. Carpeta "folletos”

Archivo: Folleto_promocional.pdf

Impreso en tiro y retiro tamafo 5x15 pulgadas, en papel
couché 100 gramos full color impresidon cera .

2. Carpeta "folletos”

Archivo: Folleto_mapa.pdf

Impreso en tiro y retiro 10x15 pulgadas en couché 100
gramos full color, impresion cera.

3. Carpeta "papeleria”

Archivo: Hoja_membretada.pdf

Impreso en tiro, tamafio 8.5x11 pulgadas en bond 80
gramos.
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4, Carpeta "papeleria”

Archivo: Manual_logotipo.pdf

Impreso tiro y retiro en 8.5x5.5 pulgadas en bond 120
gramos full color.

5. Carpeta "papeleria”

Archivo: Tarjetas_presentacion.pdf

Impreso en tiro, tamano 2 x3.5 pulgadas en opalina full
color con foil dorado reservado en ambos lados.

6. Carpeta "Educativos”

Archivo: Educativo_fondos.pdf

Impreso en tiro, tamafio 8x8 pulgadas, en bond 120 full
color.

7. Carpeta "Educativos”

Archivo: componentes.pdf

Impreso en tiro, tamafio 8x8 pulgadas, en opalina full
color

8. Carpeta: "Pagina web"

Archivo: pagina_web.pdf

Material digital en dimensién rectangular en
base a 12 columnas de construccion




Presupuesto de disefio

Ya que el proyecto se desarrollard en base a los recursos que museo Casa
MIMA cuenta, a continuaciéon se presentan los datos donde se indican las
piezas con sus respectivas descripciones.

También se indica el presupuesto indicando los precios de cada aspecto que
se desarrollo para elaborar este proyecto.

Los precios fueron resultado de cotizaciones los cuales se encuentran en el
anexo 13.

195




Presupuesto de reproduccion

3 Manuales de Logotipo Dimension media carta vertical 5.5"x Q420.00
8.5" en soporte bond 120 gramos
impresion en tiro y retiro.

500 Hojas Membretadas Dimension carta 8.5"x 11"en soporte Q1,120.00
bond 80 gramos solo tiro.

500 Tarjetas de presentacion Dimension 3.5"x 2" tiroyretiroimpresion Q840.00
en opalina con foil dorado reservado en
ambos lados.

100 Folletos Publicitarios Dimension 5"x 15" impresion tiro y retiro Q330.00
en soporte couché 120 gramos.

100 Folletos Mapa Dimension 10"x 15" impresion tiro y Q330.00
retiro en soporte couché 120 gramos.

100 Materiales Educativos Dimension 8 x 8." en soporte opalina, Q13,000.00
impresion tiro y retiro junto con
troquelado y pegado de sistema Pop
Up.
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Presupuesto de disefio

i A&

1 Imagen corporativa

1 Sesién fotogrdfica

1 Folleto Publicitario

1 Folleto Mapa

1 Materiales Educativos

15 ilustraciones

Logotipo, manual de logotipoy papeleria
corporativa.

200 fotografias de todas las dreas y
objetos del museo.

Dimensién 5"x 15" tiro y retiro

Dimension 10"x 15" tiro y retiro con
mapa rediefiado

Materiales con contenido educativo y
ejercicios ilustrativos pop up apto para
lero primaria hasta 6to primaria.

llustraciones de objetos del museo para
uso del material educativo
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Q2,000.00

Q 2,500.00

Q 600.00

Q 900.00

Q 5,000.00

Q 1,000.00

TOTAL: Q28,040.00



Conclusiones y

recomendaciones




Conclusiones

1. Se disefid un que identifica el museo y
mantiene relacidon con la exposicion para que el publico
logre diferenciarlo entre la competencia. Este se logrd
a través del uso de elementos representativos de la
institucion, comenzando por la tipografia elegante, al
igual que el uso del color de la fachada de la casa. Ya que
los elementos escogidos son asociables directamente
con la institucidn, se logrd crear una relacién con la
institucion y con ayuda del concepto "Relatando hilos de
elegancia”. De la mano del concepto se decide utilizar
elementos fluidos para representar la temdtica del
establecimiento, una casa museo, que estd conformada
por varias dreas que en su conjunto narran la historia
del inmueble.

Junto con la imagen corporativa se genera el manual de
logotipo y la papeleria. Para estas piezas se mantiene
la linea grdfica apoyando a la imagen y mostrando
formalidad al desarrollar documentos para la entidad.
La imagen grdfica de Museo casa MIMA se asocia con
el legado cultural y su coleccidn histérica ya que se
utilizaron elementos inspirados en la época y las artes
decorativas que componen el inmueble.

2. Se propuso un , el cual serd entregado
a los visitantes previo a iniciar el recorrido. El folleto
mapa contiene un rediseno del mapa original, con
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iconos representativos de cara drea para mejorar la
experiencia al momento de visitar y encontrarse dentro
del recorrido del museo. El folleto se despliega para
encontrar en su interior el mapa en amplio tamano
para mejor visualizacion. A su vez, esta pieza contiene
informacidn sobre objetos expuestos acomparfiado con
imdgenes que despiertan el interés del espectador.
Se propone entregar esta pieza previo al recorrido
educativo con nifos para mejorar la comprensidon de
las dreas y objetos expuestos en la coleccidn.

Se rediseno el para colaborar con
la promocidon del museo y asi generar mds visitas, y
tener como resultado un aumento de ingresos, los
cuales estdn destinados a la conservacién del museo.
El folleto serd distribuido dentro del museo y en otros
museos del Centro Histdrico donde frecuenta el grupo
objetivo, personas interesadas en el legado cultural
guatemalteco. Estos folletos tienen el propdsito de
generar interés en conocer la institucion.

3. Los fueron redisefiados con el
fin de mejorar el proceso de aprendizaje de los nifios
que visitan el museo, por medio de un libro interactivo
de tipo Pop up que cuenta con ilustraciones que les
brinda un entendimiento acorde a su edad acerca de
la temdtica del museo. Este material serd entregado a




cada nifo junto con su folleto mapa previo a iniciar el
recorrido guiado por la encargada del museo. El uso
del color llamativo conecta con el grupo objetivo y la
tipografia forma parte de la linea grdfica logrando una
lectura fluida y efectiva. Este material serd reproducido
y tendrd un costo de 170 quetzales por material. Al
concluir el recorrido educativo cada alumno llevard su
material a casa.

4. El rediseno del apoya la comunicacion
del museo ya que es un medio digital que llega a ser
la experiencia digital de la exposicion, haciendo uso
de imdgenes y compartiendo informacién relevante.
La plataforma web de Museo casa MIMA permite ser
el primer contacto del visitante hacia la institucion.
Mediante una construccidén intuitiva y atractiva para el
usuario, se logro disenar un sitio web formal y funcional.
Los elementos visuales manejados en la pdgina, como
lo son el uso del color, patrén, fotografias y tipografia,
genera relacién con las demds piezas desarrolladas.
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Recomendaciones

1. Al desarrollar la imagen corporativa del museo se pretende mantener la
unidad con la institucion y la exposicion para facilitar al grupo objetivo la
memorizaciéon y reconocimiento del contenido con el museo.

2. Se recomienda que siempre se le sea entregado el folleto mapa a los
visitantes previo a iniciar el recorrido, para facilitar su movilizacién dentro
de las instalaciones sin necesidad de tener un guia. También el propdsito
de este material es sugerir el recorrido correcto de las dreas y tener mejor
control de las personas.

3. Al realizar el material educativo, se recomienda siempre brindar el
folder con ambos materiales, folleto mapa y educativo, para que los nifos
comprendan de mejor manera la exposicion y poder realizar los ejercicios
facilmente.

4. Para futuros materiales publicitarios o de cualquier tipo, es recomendable

siempre colocar el logotipo oficial de la institucidn para que el grupo objetivo
tenga claro de donde proviene la pieza y donde puede encontrarlo.
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Anexo #1 Familiarizacion

El proyecto para Sintesis Il serd desarrollado para el museo
Casa MIMA el cual se encuentra en la 8a Avenida 14-21 zona
1, dentro el Centro Histdrico de la ciudad de Guatemala. El
responsable dentro del museo es Beatriz Quevedo y serd
la encargada de aceptar las piezas al igual que responder
dudas. Las piezas que se realizaran para el museo entran
en el dmbito de museologia, branding y material educativo.
El objetivo principal es poder exponer el contenido e historia
del museo el cual forma parte importante de la cultura
Guatemalteca del siglo XIX y XX, al igual que educar sobre
el tema en colegios y escuelas que muestren interés.

Actualmente el museo Casa MIMA no cuenta con una
imagen distintiva que diferencie el museo y unifique sus
materiales por lo que se desarrollard un logotipo que
represente la esencia del lugar junto con sus respectivas
piezas corporativas. Acompafiado se realizard su
manual de logotipo para uso exclusivo del museo con
sus especificaciones técnicas. Luego se redisefaran los
materiales educativos que actualmente utiliza el museo
para impartir en colegios y escuelas. Se analizard si se
continuard la segmentacion de los materiales por grados
de primaria o si se realizard un material debidamente
identificado y apto para implementar en los respectivos
grados.

208

Elmuseo cuentaconun folleto para publicodel museodonde
se transmite informacidn relevante el cual se considera ser
redisenado implementando el logotipo del museo y su linea
grdfica que le acompanard.

Como pieza nueva se disenard una linea de tiempo dindmica
y creativa que fue solicitada por la responsable del museo
la cual tiene el propdsito de educar y exponer el contexto
histérico que acompaia el mobiliario del museo Casa
MIMA. Esta linea de tiempo serd realizada de dos maneras;
la primera serd pieza digital que se mostrard en la pagina
de internet del museo y la segunda serd implementada
dentro del museo junto con la estrategia de colocacion de
la misma. Se considera importante la distribucién de piezas
grdficas dentro del museo ya que este debe de ir de la mano
con cada espacio, conteniendo informacion relevante para
un recorrido funcional.

Este proyecto serd dirigido a dos grupos objetivos, uno
principal y otro secundario. El principal serdn hombres y
mujeres guatemaltecas entre las edades de 15—-40 afios con
un nivel socioecondmico C+ a B+. Luego el secundario serd
para uso del material educativo el cual serd dirigido a nifos
y ninas guatemaltecas que asistan a centros educativos
entre los grados de primero primaria hasta sexto grado con
el mismo nivel socioeconémico C+ a B+. De esta manera
se tendrd funcionalidad en cada pieza contando con sus
respectivo contenido.



El objetivo de este proyecto es lograr interés por parte del
publico para que este se acerque al museo MIMA 'y conozca
de la historia de Guatemala al igual que experimenten
el estilo de vida de aquella época. Reconocemos que es
importante conocer de la historia que conlleva la evolucion
y desarrollo del pais lo cual ofrece el museo al poder
plasmar con sus espacios y educar sobre el contexto.
Entre los aspectos positivos que ofrece el museo es su
accesibilidad ya que este se encuentra centrado y cercano
a los alrededores. Luego existe un valor agregado al poder
mostrar piezas y mobiliario real guatemalteco que en su
época fueron utilizados. Los resultados se esperan ser
medidos al tener incremento en visitas tanto fisicas en el
museo como en la pdgina de internet. En cuanto al material
educativo se pretende tener mayor aceptacion e interés
para ser impartidos en los centros educativos.

El proceso inicié a principios de Agosto con una reunién con
la encargada BeatrizQuevedo y continuard con el desarrollo
de las piezas en el curso Sintesis Il cursado y asesorado por
la Licda. Silvia Barrientos; luego serd aceptado y compartido
con la Sra. Quevedo para ser finalizado en Noviembre del
mismo ano.
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Anexo #2 Instrumento de medicion grupo objetivo principal

Encuesta Museo Casa Mima

INSTRUCCIONES: A continuacion le presentamos
una serie de preguntas con el proposito de llevar a
caboun proyectogrdficodel curso Sintesisdeldisefo
Il de la Universidad Rafael Landivar. El objetivo
es poder obtener conocimientos e informacion
relevante acerca de las preferencias sobre un
museo. Responder las siguientes preguntas con
sinceridad.

1. EDAD:

20-25 26-30 31-3536-40

2. SEXO:
F M

3. Estado civil:

Soltero Casado

4. Profesidn:
Estudiante Profesional Otro

5. ¢Qué medio de transporte utiliza?
Carro Transporte publico Moto  Otro
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6. Zona donde reside:

7.Actividad que realiza en su tiempo libre: (puede
marcar mds de uno)

Visitar centros comerciales
Comer en restaurantes
Conocer centros culturales
Realizar deporte

Quedarse en casa

8. ¢Ha visitado el Centro Histoérico de Guatemala?

Si No
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9. Si su respuesta anterior fue positiva, ¢qué
lugares prefiere visitar dentro del Centro Histérico?
(marque de 1 a 5, siendo 1 el preferidoy 5 el menos
preferido)

__lglesias

__ Palacio Nacional
__ Mercado Central
__Museos
__Paseo la Sexta

10. ;Qué le motiva a visitar un museo?
(marque de 1 a 5 por rango de importancia, 1 el
mds importante, 5 el menos importante)

__ Locacion

__ Precio

__ Contenido/exposicion
__ Popularidad

11. Al momento de visitar un museo, ;/Qué es lo que
mds disfruta?

Recorrido

Tipo de exposicion
Experiencia
Conocimiento
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Casa MIMA, estd desarrollada durante el siglo XIX,
la cual es una residencia en donde habitd la famil-
ia Escobar Vega. El museo, guarda un ejemplo de
ambientaciones de la época republicana y sus artes
decorativas. Contiene una coleccion doméstica que
incluye los muebles de época, las artes decorativas y
los utensilios de la vida cotidiana.

Posteriormente a esta explicacion, responda las
siguientes preguntas:

12. ;Qué combinacion de tipografias asocia mds
con el siglo XIX?

Classic Clean

DERIVIA NEUTON LIGHT

HEADLINE — Moder

OSTRICH SANS
KEYTIN




13. ¢Cudles de estas formas asocia mds con el siglo
XIX, un siglo romdntico?

A3 .

PR -“(""

ot o

14. ¢Cudl de estas imdgenes asocia mds con el
siglo XIX?
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15. ¢Qué combinaciones de color le parecen o le
recuerdan a un hogar acogedor?

¢Qué le gustaria conocer o entender mejor del
siglo XIX?

Vestimenta
Arquitectura
Muebles
Arte

Otro:




Anexo #3 Tabulacion grupo objetivo principa

Edad (77 responses)

Estado civil (77 responses)

® 20-25
® 256-30
® 31-35
® 36-40

@ Soltero
@ Casado
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Género (77 responses)

Profesidn (77 responses)

@ Femenino
® Masculino

@ Estudiante
@ Profesional
@ Other



Zona donde reside: (77 responses)

16
¢Qué medio de transporte utiliza? (77 responses) 16
16
16
Automévil 75 (97 4%) 16
Transporte p... 7
i
Moto
7
Other 2(2.6%) -
0 10 20 30 20 50 60 70 Carretera a el salvador
Carretera a el salvador
Carretera a el salvador
Carretera a el salvador
17
17 Carretera a El Salvador
17 Carretera a El Salvador
14
Carretera a El Salvador
14
Mixco
14
2 Mixco
2 Mixco
2 15
13
15
13
18
13
Carretera al Salvador zona 5
Carretera al Salvador zona 5

Carretera al Salvador
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Zona 15

Zona 6

Carr a el Salvador

zona 16

12

CA-1 Oriente

Villa nueva

Carretera a San Jose pinitos
1

5, sta catarina pinula

Zona 18

Zona 14

4

Carretera a el Salvador
Z5

guaternala

Carretera alsalvador
carretera a el salvador
Zona 4 Mixco

Zona 16
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Zona 2

Capital

Zona1

6

Carr. Al Salvador
Zona 4 de mixco
218

10

carretera al salvador
zona 7

Mixco zona 4

San Miguel Petapa
zona 8

Zona 7 de Mixco

7. Actividad que realiza en su tiempo libre: *puede marcar mas de uno

(77 responses)

Visitar centro...
Comerenre...
Conocer cen...
Realizar dep...

Quedarse en...

39 (50.6%)

40

45

50

54 (70.1%)



¢Ha visitado el Centro Histdrico de Guatemala? (77 responses)

®si
® no

2. Palacio Nacional (77 responses)

20

10

26/(33!8%)
17 (2‘2.1 %)

13 (1?.9%)

10 (13%) 11 (14.3%)

1. Iglesias (77 responses)

20 (26%)
20

13 (16.9%)
10 (13%)

9 (11.7%)

10

3. Mercado Central (77 responses)

19 (24.7%)

18 (23.4%)

20

12 (15.6%)

10 8 (10{.4%)
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i

4, Museos (77 responses) 5. Paseo la Sexta (77 responses)

30
19 (24.7%)
20 221(2816%)
Jakiiial 12 (15.6%) 20 17 (22.1%)
10 (13%) ) 14 (18.2%)

° 9 (11.7%)

10 8(10.4%)
0 0
- A % k} [ ) . N ™ . " .

— 2. Precio (77 resporses)

1. Locacidn (77 responses) % 24 (31.2%)
. il

. 20 17 (22.1%)
N 19 (24.7%) 9 (11.7%)

15(19.5%) 14 (18.2%) ©
10

0
. A 2 K b
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3. Contenido/exposicién (77 responses)

12 (15.6%)

Al momento de visitar un museo, ;Qué es lo que mas disfruta? (77 responses)

® Recorrido

@ Tipo de exposicion
@ Experiencia

@ Conocimiento

@ Other
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4. Popularidad (77 responses)

13 (16.9%)

10

26)(3316%)

18 (23.4%)

¢ Qué combinacion de tipografias asocia mas con el siglo XIX, un siglo

elegante? *elegir solo una

(77 responses)

@ Opcitn 1
@ Opcidn 2
® Opcién 3
@ Opcitn 4



¢Cuéles de estas formas asocia mds con el siglo XIX, un siglo romantico?

(77 responses)

@ Opaién 1
@ Opcién 2

! @ Opci6n 3

¢Qué combinaciones de color le parecen o le recuerdan a un hogar acogedor?

(77 responses)

® Opcién 1
@ Opcidn 2
@ Opcién 3
@ Opcidn 4
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¢Cudl de estas imdgenes asocia més con el siglo XIX siendo un siglo

elegante?
@ Cpoion 1
@ Opcion 2
@ Opcion 3
A @ Cpcidn 4

(77 responses)

¢Qué le gustaria conocer o entender mejor del siglo XIX? (77 responses)

@ Vestimenta
@ Arquitectura
@ Muebles
® Arte

@ Other




Anexo #4 Instrumento de medicion grupo objetivo secundario

Guia para entrevista.

10.

11.

Qué es lo que mds te llama la atencidén de las
imdgenes del museo?

De que crees que trata el museo?
Con cuales objetos de gustaria interactuar?

Qué te parecen los materiales educativos de Museo
Casa MIMA(originales)?

Cual paleta de color te gusta mas?

Cuales ilustraciones te agradan mas?

Que te gusta de las ilustraciones?

Te gustan mas las fotos o las ilustraciones?
Cual texto lees mejor?

Cudl tamano de letra te facilita la lectura?

Que te parecen los libros Pop Up?
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12.

13.

14.

15.

Cudl tamano de letra te facilita la lectura?
Que te parecen las actividades del libro?
Te gustaria aprender con un libro Pop Up?

Crees que aprenderias mds con actividades de
corte y pegado?



Material de apoyo visual

& Qué es lo gue mas te llama la atencion de las imagenes del
museo?

221

¢De qué crees que trata el museo?

¢ Qué piensas de este folleto?

g m

fienvenidos a Casa MINA

h
i



¢Qué combinacion de colores ¢,Cual de estos dibujos te gusta mas?
te gusta mas? Y

0000
0000
- @00
9000

¢ Qué es lo gue mas te gusta de ellas?
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¢,Cual de estos textos lees mejor?

jHolal Soy el Museo Casa MIMA

iHolal Soy el Museo Casa MIMA

jHolal Soy el Museo Casa MIMA

iHola! Soy el Musec Casa MIMA

¢,Que piensas de estos libros?

¢, Qué tamanfo de letra se te hace mas facil leer?

iHolal Soy el Museo
Casa MIMA

iHolal Soy el Museo Casa MIMA

jHolal Soy el Museo Casa MIMA

iHola! Soy el Museo Casa MIMA

¢, Que te parecen las actividades del libro?
¢, Te gustaria aprender con un libro Pop Up?

¢ Crees gue aprenderias mas con actividades de recortar
y pegar?
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Anexo #5 Instrumento de validacion

para expertos en diseno grafico

Como estudiantes de Diserio Grdfico de la Universidad Rafael Landivar estamos realizando un proyecto en el curso de
Portafolio Académico para Museo Casa MIMA, una casa museo del siglo XIX y XX ubicada en la zona 1 de la ciudad
de Guatemala.

En el proyecto se realizo una estrategia con el fin de mejorar la imagen y aporte por parte de la institucion. Entre las
piezas esta su imagen corporativa, un folleto publicitario, un folleto-mapa, pdgina web y kit educativo.

El grupo objetivo trata de hombres y mujeres tanto guatemaltecos como de otros paises con un nivel socioecondmico
medio y medio alto, que tengan interés en el legado cultural, histérico y artistico de Guatemala entre las edades de
20-30 anos y 9-12 anos.

Las propuestas se trabajaron bajo dos frases conceptuales. Para el logotipo se trabajo "Relatando Hilos de Elegancia”,
en donde se busca representar el valor de los objetos detrds del espacio que abarca el museo. Para las demds piezas se
utilizo la frase conceptual "Revelando patrones de historia”, la cual trata de plasmar la exposicidn la cual es construida
por distintos patrones y texturas a lo largo del recorrido.

Agradeceriomos si a continuacidon podria completar la siguiente encuesta. Seleccione solamente una opcidn por
pregunta.

Nombre completo

Profesion
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¢Qué comprende con el concepto "Relatando Hilos de
Elegancia"?

a. Historia

b. Imaginacion
C. Unidad

d Antigtedad
01. LOGOTIPO

El logotipo es:

a. Memorable al visualizarlo

b Adaptable a diferentes medios y soportes
C. Fdcil de asociar con la institucion

d Dificil de comprender

La composicion en el logotipo:

a. Complementa el nombre del museo

b. Facilita el reconocimiento de la institucion
C. Crea una conexidn con le exposicion

d. No permite reconocer el museo

El logotipo se asocia con el museo por:
a. la tipografia
paleta de color

C. la integracion visual del logotipo
d. todas las anteriores
e. Nno se asocia
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La tipografia en el logotipo es:

a. crea integracion entre ambas

b. permite una lectura clara y rdpida

C. la lectura no es clara

d. no existe integracion entre tipografia y demds
elementos

El manejo de la diagramacidn en el logotipo es:

a. permite unificar el texto

b permite un orden visual y jerarquia
C. la simetria representa la institucion
d no aporta al logotipo

Considera que todas las piezas desarrolladas en este

proyecto:

a. comparten una linea grdfica pero sin llegar a ser
monotono

b. comparten un estilo y se vuelve aburrido

C. las piezas no tienen unidad entre si

Las fotografias:

a. cuentan con una buena composicion y reflejan la
exposicion del museo

b. cuentan con una buena composicidn pero no
reflejan el museo

C. no comparten composicion innovadora

d. reflejan el concepto y apoyan las piezas




La eleccion de la paleta de color:

a. es cdlida y llama la atencién del grupo objetivo
b. es cdlida pero no llama la atencidon del grupo
objetivo

C. no es adecuada para llamar la atencién del grupo
objetivo

d. son colores frios y llaman la atencién de grupo
objetivo

02. PAPELERIA CORPORATIVA

¢Cémo describiria el manual de logotipo?

a. ordenado y acorde a la linea grdfica

b. no hay orden |dgico en las especificaciones

C. hay orden pero no se comprende en el espacio
d. se comprende fdcilmente y mantiene el estilo

Considera que toda la papeleria:

a. complementa el logotipo y apoya el concepto de
disefo

b. genera saturacion dentro de los formatos

C. no existe conexion entre las piezas

d. crean armonia entre el logotipo y comparen una

linea grafica

¢Qué piensa del formato de las tarjetas de presentacion?

a. es creativo y genera orden dentro del espacio
b no es original y crea saturacion

C. es funcional para la colocacidn de elementos
d no permite la comprension de los elementos
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La hoja membretada tiene una composicidn:

a. ordenada y facilita la utilizacion del espacio en
blanco

b. crea saturacion y desperdicio de espacio

C. no se comprenden los datos

d. apoya la linea grafica y complementa el logotipo

03. FOLLETO PUBLICITARIO

¢Cdémo considera la dimensidn del folleto publicitario?

a. fdcil de visualizarse al sostenerse

b. dificil de visualizar contenido al sostenerse

C. sencillo de sostener y movilizar

d. dificil de sostener y no apto para movilizarse

fdcilmente

¢Cémo considera que se utilizo la tipografia en esta
pieza?

a. es sencilla de leer y armoniza el espacio

b. existe jerarquia visual entre titulos y cuerpo de
texto

C. existe armonia pero es dificil su lectura

d. no existe jerarquia suficiente dentro de la pieza.

Piensa que la diagramacion del folleto publicitario es:

a. ordenada y representa el concepto de disefio
b hay un orden pero no representa el concepto
C. la diagramacidn genera una lectura logica
d no hay orden de lectura dentro del formato
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04. FOLLETO MAPA

¢Cdédmo considera la dimensidon del folleto mapa?

a. adecuado para poder visualizar el mapa
facilmente

b. dificulta el visualizar el mapa y su contenido

C. ergondmicamente es muy grande

d. es apto para utilizarlo al momento del recorrido

¢Codmo describiria el mapa dentro del formato?

a. existe recorrido visual y se comprende las dreas
b. no se comprenden las respectivas dreas con sus
separaciones

C. es sencilla la comprension de la orientacion por
su tamano

d. su tamano dificulta la comprensién del recorrido

¢Cdédmo considera los iconos dentro del mapa?
a. representan las dreas y el concepto de disefio
b. saturan el espacio pero si representan las dreas
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C. representan las dreas pero se desconecta con la
linea grdfica
d. no se comprenden los iconos

Considera que la diagramacion en el folleto mapa
contiene:

a. equilibrio y balance entre el mapa y el texto
b orden y jerarquia visual

C. no hay equilibrio y se dificulta la comprension
d no existe orden ni jerarquia

¢Qué pienso del uso de la tipografia?

a. existe jerarquia visual entre las tipografias
b. ambas tipografias armonizan el espacio

C. no hay jerarquias visuales

d. las tipografias dificultan la lectura

05. MATERIALES EDUCATIVOS

Considera que la dimension de los materiales educativos
son:

funcionales para los usuarios

adecuado para las respectivas actividades

no es funcional para los usuarios
nopermiterealizarlasactividadesadecuadamente

o0 oo

¢Cédmo describiria las ilustraciones?

a. creativas y llama la atencidn del grupo objetivo
b creativas pero no conecta con el grupo objetivo
C. no se comprenden las figuras

d llamativas y apoya el contenido educativo



Considera que la diagramacidn de los materiales son:

a. sencillos de comprender y de responder

b no se comprende el orden de ejercicios

C. existe jerarquiavisualy es sencilla sucomprension
d no hay orden dentro del formato

¢Qué piensa del uso tipogrdafico en estos materiales?

a. es sencilla su lectura

b existe jerarquia visual entre titulos y texto
C. su lectura es complicada

d no hay orden entre las tipografias

Considera que el folder para material educativo es:

a. funcional para colocar ambos materiales y es
lamativo

b. no es apto para colocar ambos materiales

C. es llamativo pero no es funcional para su manejo
d. llama la atencidon y complementa los materiales

06. PAGINA WEB

¢Qué piensa de la diagramacion del sitio web del museo?

a. Es funcional para colocar todos los elementos
dentro del espacio.

b. No hay jeraquia visual

C. El diseflo crea una navegacidn légica

d. La diagramacidon no permite una navegacion
Idgica
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Considera que el uso del fondo:

a. Es atractiva y no genera ruido visual.

b No permite visualizar los demds elementos.

C Complementa el disefio y la linea grdfica

d. No es funcional para utilizar en formato web.

La tipografia utilizada en el sitio es:

a. Facil de leer.

b. No genera jerarquia visual.

C. Permite identificar jerarquia de textos.
d. Su lectura es complicada.

¢ Qué opina del uso de la paleta color en el sitio?

a. Va de la mano con la linea grdfica

b. No se unifica con las demds piezas.

C La paleta es atractiva y fdacil de visualizar.
d. No existe contraste



Anexo #6 Instrumento de validacion

para expertos en el tema

Como estudiantes de Disefio Grdfico de la Universidad Rafael Landivar estamos realizando un proyecto en el curso de
Portafolio Académico para Museo Casa MIMA, una casa museo del siglo XIX y XX ubicada en la zona 1 de la ciudad
de Guatemala.

En el proyecto se realizo una estrategia con el fin de mejorar la imagen y aporte por parte de la institucidon. Entre las
piezas esta su imagen corporativa, un folleto publicitario, un folleto-mapa, pdgina web y kit educativo.

El grupo objetivo trata de hombres y mujeres tanto guatemaltecos como de otros paises con un nivel socioeconémico
medio y medio alto, que tengan interés en el legado cultural, histdrico y artistico de Guatemala entre las edades de
20-30 anos y 9-13 anos.

Agradeceriamos si a continuacion podria completar la siguiente encuesta. Seleccionar solamente una opcién por

pregunta.

Nombre completo

Profesidén
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0.1

LOGOTIPO

La forma del logotipo hace referencia a:

a.

b.
C.
d

El logotipo se asocia con el museo Casa MIMA por:

"o a0 oo

un trazo

un hilo

una ventana
una fuente

la forma

el color

la tipografia

la diagramacidn
todas las anteriores
no se asocia

La tipografia en el logotipo:

a.

b
C.
d

permite una lectura clara y rapida
se integran entre ellas

la lectura no es clara

no hay conexién

La diagramacién en el logotipo es:

a.

b
C.
d

permite reconocer rdpidamente el nombre
permite un orden visual

dificulta la lectura

interfiere con la forma
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Considera que los colores utilizados en las piezas:

a. mantienen relacidon con la institucidn y su
exposicion

b. representan el colorido de la época

C. no complementan el museo

d. se desliga del colorido actual del museo

¢Qué opina del uso de tipografias en las piezas?

a. generan elegancia y al mismo tiempo se
comprenden

b. son elegantes pero no se comprenden

C. no tienen el mismo estilo del museo

d. son formales y sencillas de leer

Los elementos decorativos dentro de las piezas son:

a. complementan texto e imdgenes sin saturar
b. saturan el espacio

C. representativas al estilo del museo

d. se desligan del estilo del museo

02. FOLLETO PUBLICITARIO

Las imdgenes en el folleto son:

a. atractivas para mostrar los objetos
b coloridas y generan contraste

C. no complementan el museo

d no son atractivas



La composicion del folleto es:

a. mantiene un orden légico para leer

b es formal y se comprende el recorrido de lectura
C. existe desorden en el espacio

d no es formal por lo que se dificulta leer

¢Qué opina de la portada del folleto?
captura la esencia del museo
b es atractiva y llama la atencidén
C. no tiene relacién con el museo
d representa otro tipo de estilo

Q

03. FOLLETO MAPA

¢Qué le genera el mapa del museo?

a. un recorrido y un orden al tener iconos

b. no genera un recorrido pero si hay légica con los
iconos

C. los iconos no son funcionales dentro del mapa
d. las dreas estdn debidamente diferenciadas

Considera que la diagramacién del folleto es:

a. ordenada y formal

b ordenada pero hay mucha saturacion
C. permite una lectura légica

d hay desorden dentro del espacio
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¢Cédmo considera el mapa?

a. esencial para poder hacer el recorrido sin ayuda
b. no es necesaria su utilizacién al hacer el recorrido

La lectura en esta pieza es:

a. facil y radpida de leer

b es rdpida y se comprende el texto
C. es complicada entre texto e icono
d no hay orden

04. MATERIALES EDUCATIVOS

Las ilustraciones de los materiales son:

a. apoya la exposicion con un estilo distinto

b. se adaptan al estilo infantil sin perder la forma
C. lama la atencidn de los nifios

d. todas las anteriores

El estilo que se uso en estos materiales es:

a. una propuesta innovadora

b fortalece la conexidon entre el museo y los nifos
C. mejora la comprension del material

d no transmite nada relevante al material

Considera que los colores son:

a. lamativos

b representan el museo

C. crean armonia y vida

d no se asocia a la temdatica




El tipo de letra en las piezas:

a.

b.
C.
d

facilita su lectura
complementa el disefio
complica la lectura

no funciona en las piezas

¢Qué considera que se desea lograr con el kit educativo?

a.

ayudar a los nifos a tener ambos materiales

durante el recorrido

b.

C.
d.
e

tener los papeles en buen estado
facilitar la movilizacion de ambos folletos
todos los anteriores

ninguno de los anteriores

05. PAGINA WEB

Considera que el sitio web:

a.

b.
C.
d

apoya la comunicacidén con el usuario.
permite mostrar la atraccidon del museo
no complementa la insitucion

genera otra experiencia sin conexion

La letra en el sitio:

a.

b.
C.
d

se lee fdacilmente

dificulta la lectura

permite comprender el contenido
se pierde en el fondo.
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¢Cdédmo considera la diagramacidon de la pdgina web?

a.

b
C.
d

facil de utilizar
complicada de navegar
intuitiva y atractiva

no conecta con el museo



Anexo #7 Instrumento de validacion ﬁg %
para grupo objetivo

Como estudiantes de Disefo Grdfico de la Universidad Rafael Landivar estamos realizando un proyecto en
el curso de Portafolio Académico para Casa MIMA, una casa museo del siglo XIX y XX reconocidos por ser
siglos elegantes, ubicada en la zona 1 de la ciudad de Guatemala. El museo expone las dreas originales de
la casa con sus respectivos muebles y utensilios de la época.

El proyecto tienen como fin el poder ayudar la comunicacion del museo para atraer a mds visitantes y
asi seqguir conservando la joya histdrica que esta es. Por lo que se realizo una estrategia donde se disefo:

imagen corporativa, folleto-publicitario, folleto-mapa, pdgina web vy kit educativo.

A continuacion se presentan una serie de preguntas. Responda segun su criterio. Solamente puede seleccionar
una respuesta por enunciado.

Nombre completo
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01. LOGOTIPO 02. FOLLETO PUBLICITARIO

La forma del logotipo hace alusion a: Cuando lees el texto el folleto es:
a. un hilo a. rdpido de leer y comprendo el contexto
b una puerta b cuesta trabajo leer el texto
C. un camino C. logro leer pero no entiendo el contexto
d una fuente d no puedo distinguir el texto con el fondo
La tipografia del logo me transmite: :Con qué relacionas cuando visualizas el folleto?
a. formalidad a. elegancia
b elegancia b. antigiedad
C. educacion C. calidad
d festejo d naturaleza
Con que asocias las imdgenes de las pieza? ¢Te llaman la atencién las fotografias que contiene el
a. antiguedad y valor folleto?
b historia y rustico a. si porque tienen mucho detalle
C. contempordneo b si porque el encuadre me agrada
d calidad y estética c. no porque hay mucha saturacién
d no porque no las comprendo
¢Qué te transmite los elementos decorativos?
a. elegancia 03. FOLLETO MAPA
b ruido
C. estética Cuando lees el texto el folleto-mapa es:
d naturaleza a. rapido de leer y comprendo el contexto

b cuesta trabajo leer el texto
(Qué te generan los colores utilizados? c. logro leer pero no entiendo el contexto
d

a. sentimiento acogedor no puedo distinguir el texto con el fondo
b. tranquilidad

C. calidez

d. sobriedad
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i &8

Con que relacionas con iconos dentro del mapa:

a. con objetos cotidianos

b con elementos abstractos
C. con arte

d con naturaleza

¢Podrias movilizarte dentro del museo con este mapa?

a. si porque el mapa es sencillo de entender y podria
saber en que drea del museo estoy

b. si porque entiendo el recorrido por el color del
mapa y su iconos

C. no podria movilizarme con este mapa porque no
lo comprendo

d. no podria hacer el recorrido porque no sabria por
donde ir

04. MATERIALES EDUCATIVOS

¢Consideras atractivos los materiales para nifos?

a. si porque hay dibujos y los colores son brillantes
b. siporque la letra es divertiday los dibujos también
C. no porque es muy aburrida para ellos

d. no porque no se comprende el texto

¢Cdédmo describirias las ilustraciones?

a. elegantes pero divertidas
b. informales e irregulares
C. brillantes y creativas

d. aburridas y formales

Consideras que la letra dentro de los materiales son:

a. sencillas de leer y divertidas

b compiladas de leer

C. facil de leer pero aburridas

d su tamafio no permite leer fdcilmente

¢Cudl piensas que es el proposito del kit?

a. ordenar los folletos y facilitar su manejo

b poder tener ambos materiales y archivar mds
C. no comprendo su finalidad

d serd dificil su manejo

05. PAGINA WEB

¢Cédmo describirias el sitio web?

a. elegante y sencillo de usar

b formal pero complicado de usar
C. aburrido y complicado

d formal y sencillo de usar.

¢Cudl piensas que es el propdsito del sitio?

a. informar sobre el museo
b. atraer visitas
C. no tiene propdsito

Cuando lees el texto dentro del sitio es:

a. rdpido de leer y comprendo el contexto
b cuesta trabajo leer el texto

C. logro leer pero no entiendo el contexto
d no puedo distinguir el texto con el fondo



Anexo #8 Tabulacion de instrumento
de validacion para grupo objetivo

Cuando lees el texto el folleto es: (33 responses)

La forma del logotipo hace alusién a : (33 responses)

@ Rapido de leer y comprendo el
contexto.

@ Cuesta trabajo leer el texto.

@ Logro leer pero no entiendo el
contexto

@ No puedo distinguir el texto con el
fondo

@ Un recorrido fluido.
@ Una puerta elegante.
@ Una fibra de hilo.

@ Una fuente corriendo.

La tipografia del logo me transmite: (32 responses) ¢Con qué relacionas cuando visualizas el folleto? (23 responses)
@ Formalidad @ Elegancia
® Elegancia @ Antigliedad
@ Educacién @ Calidad
® Festejo @ Naturaleza
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:Te llaman la atencion las fotografias que contiene el folleto? (23 responses)

@ Si porque tienen mucho detalle.
@ Siporque el encuadre me agrada.
@ No porque hay mucha saturacion.
@ No porgue no las comprendo.

0.3 FOLLETO MAPA

Cuando lees el texto el folleto-mapa es: (33 responses)

@ Répido de leer y comprendo el
contexto.

@ Cuesta trabajo leer el texto.

@ Logro leer pero no entiendo el
contexto.

@ No puedo distinguir el texto con
fondo
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Con que relacionas con iconos dentro del mapa: (32 responses)

@ Con objetos cotidianos.

@ Con elementos abstractos.
@& Con arte.

@ con naturaleza.

¢Podrias movilizarte dentro del museo con este mapa? (33 responses)

0

@ Siporgue el mapa es sent
entender y podria saber el
del museo estoy.

@ 5i porgue entiendo el recc
color del mapa y su conos

@ No podrfa movilizarme cor
porque no lo comprendo.

@ No podria hacer el recorric
no sabria por donde ir.



0.4 MATERIAL EDUCATIVO

¢ Consideras atractivo el material para nifios? (33 responses) Consideras que la letra dentro del material es: (32 responses)

@ Siporque hay dibujos y los colores @ Sencillas de leer y divertidas.

son brillantes. @ Compiladas de leer.
[ ] SI porque la letra es divertida y los @ Facil de leer pero aburridas.
. :I'b“l‘“' también. o A @ Sutamafio no permite leer faciimente.
lo porque es muy aburrida para
ellos.

@ No porgue no se comprende el texto.

¢Cémo describirias las ilustraciones? (33 responses) ¢Cuél piensas que es el propésito del Kit? (33 resoonses)

- . @ Ordenar los folletos y facilitar su
@ Elegantes pero divertidas.

manejo.
@ Informales e irregulares. @ Poder tener ambos materiales y
@ Brillantes y creativas. archivar mas.

& No comprendo su finalidad.
@ Sera dificil su manejo.

@ Aburridas y formales.
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0.5 SITIO WEB 0.6 GENERAL

¢Como describirias el sitio web? (33 responses) Con que asocias las imagenes de las pieza? (3 resnonses)

® Antigledad y valor.
@ Historia y rustico.
@ Contempordneo.
@ Calidad y estética.

@ Elegante y sencillo de usar.

@ Formal pero complicado de usar.
& Aburrido y complicada.

@ Formal y sencillo de usar.

¢Cudl piensas que es el propésito del sitio? (32 responses) ¢Qué te transmite los elementos decorativos? (33 responses)
@ Informar sobre el museo. @ Elegancia.
@ Adraer visitas. @ Ruido.
@ No tiene propésito. @ Estética.

@ Naturaleza.
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£Qué te generan los colores utilizados? (33 responses)

@ Sentimiento acogedor.
@ Tranquilidad.

© Calidez.

@ Sobriedad.
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Anexo #9 Tabulacion de instrumento S

de validacion para expertos en diseno grafico

¢Qué comprende con el concepto “Relatando Hilos de Elegancia”? (4 responses) La composicién en el logotipo: (4 responses)

@ Historia @ Complementa el nombre del museo.
@ Imaginacion @ Facilita el reconocimiento de la

@ Unidad institucion.

@ Antigledad

@ Crea una conexién con le exposicion.
@ No permite reconocer el museo.

0.1 LOGOTIPO

: . El logotipo se asocia con el museo por: (4 responses)
El logotipo es; (4 responses)

@ Memorable al visualizarlo.

@ Adaptable a diferentes medios y
soportes.

@ La tipografia

@ Paleta de color.

@ La integracidn visual del Ie
@ Todas las anteriores.

@ No se asocia.

@ Fécil de asociar con la institucién.
@ Dificil de comprender.
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La tipografia en el logotipo es: (4 responses)

@ Crea integracién entre ambas.

@ Permite una lectura clara y rapida.

@ Lalectura no es clara.

@ No existe integracion entre tipografia
y demas elementos.

El manejo de la diagramacion en el logotipo es: (4 responses)

@ Permite unificar el texto.
@ Permite un orden visual y jerarquia.

@ La simetria representa la institucion.

@ No aporta al logotipo.
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PAPELERIA CORPORATIVA

¢Como describiria el manual de logotipo? (4 responses)

@ Ordenado y acorde a la linea gréfica

@ No hay orden l6gico en las
especificaciones.

& Hay orden pero no se comprende er
€l espacio.

@ Se comprende facilmente y mantien:
el estilo.

¢Qué piensa del formato de las tarjetas de presentacion? (4 responses)

&

@ Es creativo y genera orden dentro del
espacio.

@ no es original y crea saturacion.

@ Es funcional para la colocacién de
elementos.

@ No permite la comprensién de los
elementos.



La hoja membretada tiene una composicién: (4 responses)

Considera que toda la papeleria: (responses)

@ Ordenada y facilita la utilizacién del
espacio en blanco.

@ Crea saturacién y desperdicio de
espacio.

» No se comprenden los datos.

@ Apoya la linea grafica y complementa
el logotipo.

@ Ordenado y acorde a la linea grafi

@ No hay orden I6gico en las
especificaciones.

@ Hay orden pero no se comprende
el espacio.

@ Se comprende facilmente y mantie
el estilo.

0.3 FOLLETO PUBLICITARIO
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&

¢Coémo considera la dimensién (8in x 8in) del folleto publicitario? (4 responses)

@ Facil de visualizarse al sostenerse.

@ Dificil de visualizar contenido al
sostenerse.

& Sencillo de sostener y movilizar.

@ Dificil de sostener y no apto para
movilizarse faciimente.

¢Como considera que se utilizo la tipografia en esta pieza? (4 responses)

@ Es sencilla de leer y armoniz
espacio.

@ Existe jerarquia visual entre |
cuerpo de texto.

) Existe armonfa pero es dificil
lectura.

@ No existe jerarqula suficiente
de la pieza.



0.4 FOLLETO-MAPA

:Coémo considera la dimensién del folleto mapa? (4 responses)

Piensa que la diagramacidn del folleto publicitario es: (4 responses)

@ COrdenada y representa el concepto
de disefio.

@ Hay un orden pero no representa el
concepto.

@ La diagramacion genera una lectura
légica.

@ No hay orden de lectura dentro del
formato.

@ Adecuado para poder visualizar el
mapa facilmente.

@ Dificulta el visualizar el mapa y su
contenido.

@ Ergonémicamente es muy grande.

@ Es apto para utilizarlo al momento del
recorrido.
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¢Cémo describiria el mapa dentro del formato? (4 resocnses)

@ Existe recorrido visual y se
comprende |as areas.

@ No se comprenden |as respectivas
&reas con sus separaciones.

@ Es sencilla la comprensién de la
orientacidn por su tamafio.

@ Su tamario dificulta la comprension
del recorrido.

¢Como considera los iconos dentro del mapa? (responses)

@ Representan las &reas y e
de disefio.

& Saturan el espacio pero si
representan las areas.

) Representan las areas pel
desconecta con la linea g

@ No se comprenden los ico



Considera que la diagramacién en el folleto mapa contiene: (4 responses)

¢ Qué pienso del uso de |a tipografia? (responses)

@ Equilibrio y balance entre el mapa y el
texto.

@ COrden y jerarquia visual.

@ No hay equilibrio y se dificulta la
comprension.

@ No existe orden ni jerarquia.

@ Existe jerarquia visual entre las
tipografias.

@ .Ambas tipografias armonizan el
espacio

@ No hay jerargulas visuales.

@ Las tipografias dificultan la lectu

245

0.5 MATERIALES EDUCATIVOS

Considera que la dimension (media carta) del material educativo es:

{4 responses)

¢Como describiria las ilustraciones? (4 responses)

@ Funcionales para los usuarios.

@ Adecuado para las respectivas
actividades.

@ No es funcional para los usuarios.

@ No permite realizar las actividades
adecuadamente.

@ Creativas y llama |z atencién del
grupo objetivo.

@ Creativas pero no conecta con el
grupo objetivo.

@ No se comprenden las figuras.

@ Liamativas y apoya el contenido
educativo.



Considera que la diagramacién de los materiales son: ( responses)

@ Sencillos de comprender y de
responder.

@ No se comprende el orden de
ejercicios.

@ Existe jerarquia visual y es sencilla su
comprensidn

@ No hay orden dentro del formato.

Considera que el folder para material educativo es: (4 responses)

@ Funcional para colocar ambos
materiales y es llamativo.

@ No es apto para colocar ambos
materiales.

@ Es llamativo pero no es funcional para
SU manejo.

@ Llama la atencién y complementa los
materiales.

¢Qué piensa del uso tipogréafico en estos materiales? (4 responses) 0.6 SITIO WEB

® Es sencilla su lectur. ¢ Qué piensa de la diagramacion del sitio web del museo? (4 responses)

@ Existe jerarguia visual entre titulos y
texto.
© Su lectura es complicada.

@ Es funcional para colocar todos los
@ No hay orden entre las tipografias.

elementos dentro del espacio.
@ No hay jeraqula visual,
@ El disefio crea una navegacion légica.
@ La diagramacién no permite una
navegacion logica.
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Considera que el uso del fondo: (4 responses)

La tipografia utilizada en el sitio es: (4 responses)

@ Es atractivo y no genera ruido visual.

@ No permite visualizar los demas
elementos.

& Complementa el disefio y la linea
gréfica.

@ No es funcional para utilizar en
formato web.

@ Facil de leer.

@ No genera jerarquia visual.

@ Permite identificar jerarqula de textos.
@ Su lectura es complicada.
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¢ Qué opina del uso de la paleta color en el sitio? (4 responses)

GENERAL

@ Va de la mano con la linea grafica.

@ No se unifica con las demas piezas.

@ La paleta es atractiva y facil de
visualizar.

@ No existe contraste,

Considera que todas las piezas desarrolladas en este proyecto: (4responses)

@ Comparten una linea grafica pero sin
llegar a ser mondtono.

@ Comparten un estilo y se vuelve
aburrido.

@ Las piezas no tienen unidad entre si.



Las fotografias: (4 responses)

La eleccion de la paleta de color: (4 responses)

@ Cuentan con una buena composicién
y reflejan la exposicion del museo.

@ Cuentan con una buena composicién
pero no reflejan el museo.

@ No comparten compaosicién
innovadora.

@ Reflejan el concepto y apoyan las
piezas.

@ Es célida y llama la atencidn del
grupo objetiva.

@ Es calida pero no llama la atencién
del grupo objetivo.

@ No es adecuada para llamar la
atencidn del grupo objetivo.

@ Son colores frios y llaman la atencién
de grupo objetivo.
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Anexo #10 Tabulacion de instrumento

de validacion para expertos en el tema

01. LOGOTIPO

La forma del logotipo hace referencia a: (3 responses)

@ Un recorrido fluido.
@ Una puerta elegante.
@ Una fibra de hilo.

El logotipo se asocia con el museo Casa MIMA por: (2 responses)

® Laforma.

@ El color.

@ La tipografia

@ La diagramacién
@ Todas las ateriores.
@ No se asocia.

@ Una fuente corriendo.
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La tipografia en el logotipo: ( responses)

La diagramacion en el logotipo es: (3responses)

@ Permite una lectura clara y rapida.
@ Seintegran entre ellas.

@ La lectura no es clara.

@ No hay conexion.

@ Permite reconocer rapidamente el
nombre.

@ Permite un orden visual,
« Dificulta Iz lectura.
@ Interfiere con la forma.



0.2 FOLLETO PUBLICITARIO

Las imagenes en el folleto son: (3 responses)

La composicion del folleto es: (2 responses)

@ Atractivas para mostrar los objetos.
@ Coloridas y generan contraste.

@ No complementan el museo.

@ No son atractivas.

@ Mantiene un orden I6gico para leer.

@ Esformal y se comprende el recorrido
de lectura.

) Existe desorden en el espacio.

@ No es formal por lo que se dificulta
leer.
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£ Qué opina de la portada del folleto? (s responses)

3 FOLLETO-MAPA

:Qué le genera el mapa del museo? (3 responses)

@ Captura |2 esencia del museo.
@ Es atractiva y llama la atencién.
@ No tiene relacion con el museo.
@ Representa otro tipo de estilo.

@ Un recorrido y un orden al tener
fconos.

@ No genera un recorrido pero si hay
légica con los iconos.

@ Los iconos no son funcionales dentro
del mapa.

@ Las areas estan debidamente
diferenciadas.



Considera que la diagramacion del folleto es: (3 responses)

¢Cémo considera el mapa? (@ responses)

@ Ordenada y formal.

@ Ordenada pero hay mucha
saturacian.

@ Permite una lectura lgica.
@ Hay desorden dentro del espacio.

@ Esencial para poder hacer el recorrido
sin ayuda.

@ No es necesaria su utilizacién al
hacer el recorrido.
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La lectura en esta pieza es: (2 responses)

04. MATERIAL EDUCATIVO

@ Féacil y répida de leer.

@ Es rapida y se comprende el texto.
© Es complicada entre texto e icono.
@ No hay orden.

Las ilustraciones de los materiales son: (@ responses)

@ Apoya la exposicion con un estilo
distinto.

@ Se adaptan al estilo infantil sin perder
la forma.

@ Llama la atencidn de los nifios.
@ Todas las anteriores.



El estilo que se uso en este material es: (2 responses) El tipo de letra en la pieza: (3responses)

@ Una propuesta innovadara.

@ Fortalece la conexion entre el museo
y los nifios.

@ Mejora la comprensi6n del material.

@ No transmite nada relevante al
material.

@ Facilita su lectura.

@ Complementa el disefio.
@ Complica la lectura.

@ No funciona en las piezas.

Considera que los colores son: (@ responses) ) _ . .
¢Qué considera que se desea lograr con el kit educativo? (@ responses)

@ Liamativos.

@ Representan el museo.
@ Crean armonia y vida.

@ No se asocia a la tematica

@ Ayudar a los nifios a tener ambos
materiales durante el recorrido.

@ Tener los papeles en buen estado.

@ Facilitar la movilizacién de ambos
folletos.

@ Todos los anteriores.
@ Ninguno de los anteriores.
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0.5 SITIO WEB ¢Como considera la diagramacion de |la pagina web? (z responses)

@ Fécil de utilizar.

@ Complicada de navegar.
@ Intuitiva y atractiva.

@ No conecta con el museo.

Considera que el sitio web: (@ responses)

@ Apoya la comunicacion con el
usuario.

@ Permite mostrar la atraccion del
museo.

@ No complementa la insitucién,
@ Genera otra experiencia sin conexion.

La letra en el sitio: (2 responses) 6 GENERAL

@ Se lee faclimente. Considera que los colores utilizados en las piezas: (3 responses)

@ Dificulta la lectura.

@ Permite comprender el contenido.

@ Se pierde en el fondo. @ Mantienen relacion con la institucion y
SU exposicidn,

@ Representan el colorido de la época.

@ No complementan el museo.

@ Se desliga del colorido actual del
museo.
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¢Qué opina del uso de tipografias en las piezas? (z responses)

@ Generan elegancia y al mismo tiempo
se comprenden.

@ Son elegantes pero no se
comprenden.

@ No tienen el mismo estilo del museo.

@ Son formales y sencillas de leer.

Los elementos decorativos dentro de las piezas son: (3 responses)

@ Complementan texto e imagenes sin
saturar.

@ Saturan el espacio.
) Representativas al estilo del museo.
@ Se desligan del estilo del museo.
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Segun las recomendaciones de los expertos en cuanto al Apoyando el concepto de disefio "Relatando hilos de ele-
orden de lectura del logotipo, se colocaron los términos gancia" al trazo orgdnico que unifica "MIMA" se acentud el
"Museo casa" en la parte superior. inicio en la letra "M". Esto permite tener fluidez en el recon-

ocimiento del trazo.

Museo casa

M (Vi

Museo casa (V]

l M TM‘& /
"Museo casa" figuran el tipo de institucion por lo que am- También se disminuyd el espacio inferior para no contar
bos términos cuentan con el mismo peso visual. con un espacio vacidé que captara la atencion.
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Se re trazo la linea orgdnica con el fin de contar con un
trayecto fluidoy unificar las terminaciones del mismo.Ya que
los hilos conforman materiales al unificarse entre ellos, los
términos "Museo casa” se colocaron proporcionalmente en
el espacio superior abarcando el espacio correspondiente
y equilibrado.

Museo casa

IM

256

W/

El logotipo final cuenta con un trazo orgdnico fluido que
abarca la primera letra hasta la dltima del término "MIMA".
Para equilibrar los trazos del logotipo, se colocd mayor
grosor a los términos superiores.

Museo casa

M

Al inicio y fin del trazo que representa el hilo se agregaron
terminaciones circulares para concluir con el mismo y rep-
resentar que los hilos no tienen limitacion de longitud.



Con el propdsito de tener una linea grdfica consistente, se Para las tarjetas de presentacion se modificd el formato
realizaron pruebas de patrones en una cara de las tarjetas cuadrado a rectangular ya que este formato permite
de presentacion. jerarquizar los elementos como logotipo y texto sin afectar

la visualizacidon de los mismos.

2
.

)ref.

1O)f.

) 3"‘ " e[)’

El patrén que se eligid cuenta con trazos orgdnicos que se Se propone hacer uso de foil dorado reservado para repre-
asemejan a las texturas de los muebles y tapices del museo sentar la calidad detrds de la institucidon y dar una imagen
elegante hacia otras persona.
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FOLLETO PUBLICITARIO Y
< FOLLETO MAPA

Con el fin de mostrar la exposicién del museo de forma También se probd utilizar las ilustraciones de los materiales
literal y no completa, se realizaron pruebas para determinar educativos con un estilo mas sobrio para complementar
de cual manera se logra generar interés en la coleccion cada fotografia y representar la revelacion por medio de
doméstica. objetos trazados a mano.
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Se inicié a mostrar imdgenes con mds detalle de cada drea Se determind que las ilustraciones complementan las fo-
y utilizar elementos visuales orgdnicos de complemento tografias, mas no reflejan la realidad detrds de la exposicién
para unificar la linea grdfica. de Museo casa MIMA.

258




i &8

Tomando en cuenta las recomendaciones de los expertos,
se modificaron las fotografias en varias maneras. Primero
se detallaron objetos dentro del museo. Luego se colocd

un elemento orgdnico que complementa la linea grdfica, la
cual expone el colorido real de la imagen.

Por ultimo, el resto de al fotografia se colocd en blanco y

negro con el fin de generar interés de conocer la exposicion
fisica y vivir la experiencia.
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Con las fotografias modificadas al estilo de relatar un Durante este proceso se evidencid que los trazos orgdnicos
porcion de los patrones y colorido real se inicié a colocarlas de cada imagen genera un recorrido a lo largo del formato
en el formato del folleto publicitario y folleto mapa. unificdndolas y logrando fluidez.

Historia
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En el folleto mapa se colocaron las imdgenes de las misma
manera logrando fluidez en el trazo orgdnico que se asocia
con la elegancia y estilo decorativo.

Mueble ; e - Casita de
lavador = munecas

El fin es unificar las piezas desarrolladas y representar la
elegancia y valor del museo.
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Para acentuar cada objeto con su respectiva drea donde se
encuentra durante el recorrido, se colocd el icono del cuar-
to continuo al titulo para visualizar facilmente.

Mueble
lavador il.
Lo bisgueda de comodidid en 1os habites de higens, préao o
Gue 2 NCOMonr un Servicie Sonitonio o dommitono, hace que
SUrjan jLnto o ks musbles de lavodo, uin e de ulensilios poro
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Anexo #12 Archivos digital &85
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Anexo #13 Cotizaciones

digitalho

Sefiores
MARISABEL ASENSIO
Atencidn
Prasenie

Cotizacitn No. 81351
Guatemala, 18 julio 2017

Estimades Sefiores
Nos es grato presentarles nuestra eolizacién por lo siguiente:

TARJETAS DE PRESENTACION EN OPALINA CON FOIL DORADO

TARJETAS DE PRESENTAICON: Impreso en CARTULINA OPALINA, tamafio abierto 3.5 x 2.0
plgs., 4 colores tiro, 4 colores retiro, corte, plastico matte 1.5mm tiro / retiro , impresion tiro /
retiro, foil dorado  tiro / retiro.

Q 840.00
Q 1,210.00

500
1,000

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% conlra entrega.

Vigancia de la cotizacién: 10 dias.

Al autorizar esta colizacidn, usled acepta una entrega de 5% mas o menos en 1a cantidad a ser
enlregada.

El Precio antericr podra sufrir cambios sin previo aviso debide a las constantes variaciones en los
precios del matarial.

En espara de su respuasta, nos as grato suscnbirnos.

Atentamenta,

José Antonio Comparini
Ejecutivo de Ventas
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Innovaciones en papel, S.A
Cotizacion No. 72560
Guatemala, 5 de abril 2017

Sefiores
MARISABEL ASENSIO
Atencion
Presente

Estimados Sefiores
Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:

IMPRECION EN OPALINA TAMANO CARTA

OPLANITA CARTA TIRO Y RETIRO: Impreso en CARTULINA OPALINA 13" X 19", tamafio
abierto 11.0 x 8.5 plgs., 4 colores tiro, 4 colores retiro, entrega de material, impresion tiro /
retiro, corte.

12 Q 100.00

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacion: 10 dias.

Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos en la cantidad a ser
entregada.

El Precio anterior podra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, hos es grato suscribirnos.

Atentamente,

Lorena Figueroa
Ejecutivo de Ventas



Innovaciones en papel, S.A

diqgital
Sefiores
MARIASABEL ASENSIO

Atencion
Presente

Cotizacion No. 72556
Guatemala, 5 de abril 2017

Estimados Sefiores
Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:

500 HOJAS MEMBRETADAS
HOJAS MEMBRETADAS : Impreso en BOND 80, tamafio abierto 11.0 x 8.5 plgs., 4 colores tiro,
corte, impresion tiro.

500 Q 1,120.00

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacion: 10 dias.

Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos en la cantidad a ser
entregada.

El Precio anterior podra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, nos es grato suscribirnos.

Atentamente,

Lorena Figueroa
Ejecutivo de Ventas
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Innovaciones en papel, S.A
Cotizacion No. 72558
Guatemala, 5 de abril 2017

Sefiores
MARISABEL ASENSIO
Atencion
Presente

Estimados Sefiores
Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:

FOLLETO 5X15
FOLLETO 5X15: Impreso en COUCHE 100, tamaiio abierto 5.0 x 15.0 plgs., 4 colores tiro, 4
colores retiro, impresion tiro / retiro, corte.

100 Q 330.00

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacion: 10 dias.

Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos en la cantidad a ser
entregada.

El Precio anterior podra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, nos es grato suscribirnos.

Atentamente,

Lorena Figueroa
Ejecutivo de Ventas



italhouse

Cotizacion Mo, 81362
Guatemnala, 18 julio 2017

Senores
MARISABEL ASENSIO
Atencion
Prasente

Estimados Sefiares
Mos es grato presentarles nuestra colizacion por lo siguiente:

HOJAS CARTA CON TROQUEL Y ENSAMBLAJE
HOJAS CARTA: Impreso en CARTULINA OPALINA, tamafio abierto 8.5 x 11.0 plgs., 4 colores
tire, 4 col retiro, troquelado, impresion tiro / retiro.

HOJAS EN AUTOADHESIVO: Impreso en AUTOADHESIVO, tamano abierto 8.0 x 8.0 plgs., 4
calores tiro, troguelado, impresion tiro.
5004 e Q 1,550.00

1007 4 i Q 3,000.00

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacion: 10 dias.

Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos an la cantidad a ser
antregada,

El Precio anterior padra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, nos es grato suscribimos.

Atentamente,

Joseé Antonio Comparini
Ejecutive de Ventas

265

digital

Innovaciones en papel, S.A
Cotizacion No. 72555
Guatemala, 5 de abril 2017

Sefiores
MARISABEL ASENSIO
Atencion
Presente

Estimados Sefiores
Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:

HOJAS PARA LIBRO
HOJAS PARA LIBRO: Impreso en BOND 120, tamaiio abierto 16.0 x 8 plgs., 4 colores tiro, 4
colores retiro, corte, impresion tiro / retiro.

18 Q 140.00

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacion: 10 dias.

Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos en la cantidad a ser
entregada.

El Precio anterior podra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, nos es grato suscribirnos.

Atentamente,

Lorena Figueroa
Ejecutivo de Ventas



