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GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

La etapa de lajuventud se caracteriza por celebrar bailar y conocer
personas para pasar un buen rato. Para los jovenes la musica es
importante en todos los ambitos de la vida, al manejar, al trabajar,
al celebrar, etc. La musica transmite emociones y ayudan a que
las personas se conecten. A la mayoria de jovenes en Guatemala,
como parte de la cultura latinoamericana, les gusta celebrar,
bailar y pasar un buen rato. Por esta razdn los grupos musicales
de musica latina comienzan tocando en estos lugares para darse a

conocer y se van formando fans y un nombre en la industria.

En el afio 2013 se reldnen los hermanos de apellido Palma, que
|NTRODUCC|ON previamente ya habian tenido experiencia en la industria musical
y deciden hacer un grupo de musica queriendo explotar su pasion

por la musica y poder tener ingresos de esto. Por esta razén crean

el grupo Barrilete. A través de investigaciones y de la observacion
se identifica la influencia musical que esta en auge y crecimiento:

la musica latina, como lo es el merengue y el reggaeton.

Se buscaron otros integrantes del grupo y al final, a partir de
los hermanos Eduardo y Luis Pedro Palma, se integré Leonel
Avendafio. Con el grupo ya creado fueron surgiendo diferentes
oportunidades para tocar musica como bares y fiestas y a partir
de eso se empezaron a dar a conocer a mujeres y hombres

guatemaltecos de 20 a 29 afios de la capital de Guatemala.

©



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

Enel2014 se desarrolld una cancion propiallamada “En tiencontré
el amor”, la cual es el primer material del grupo Barrilete. Este
material busca llegar a su grupo objetivo para ser escuchado. Por
ello se desarrolla material grafico para promover esta cancidén

bajo el concpeto “Conectando emociones caleidoscépicas.”

. En el proceso del proyecto, en el punto de validacion se

identificé otra necesidad, ya que el logotipo no cumplia con
los requerimientos para una facil identificaciéon y funcionalidad.
Porestarazdnsetrabajé ellogotipoy seintrodujo posteriormente.
Para una mejor identificacion se cred el icono que se encuentra
al principio del parrafo, el cual identifica la informacién que fue
introducida posteriormente y responde al objetivo de redisefio de

logotoipo.

A continuacidon se presenta el desarrollo del proyecto para

promover la cancién y redisefiar el logotipo.



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

CLIENTE

El grupo Barrilete es un grupo de musica guatemalteco que
mezcla el reggaetdén y el merengue. Nacié a finales del afio 2013
y tiene tres integrantes. Actualmente tocan en bares de la ciudad
de Guatemala los fines de semana por la noche y de esta forma

se han ido dando a conocer.

PROYECTO
Elgrupodesarrolléunacancionllamada“Entiencontréelamor” que

es el primer material propio que quieren dar a conocer al publico.

FAMILIARIZACION TARGET

A través de esta cancidn, el grupo busca que su grupo objetivo,

que son las personas que van a los bares, jovenes que salen de

CON EL CLIENTE

trabajar o que quieren pasar un buen rato en las noches, se

identifiquen conlacancidny conlasituacion que describelamisma.
Barrilete quiere, por lo tanto, dar a conocer la cancidn a través de

sus conciertos, la radio y redes sociales.

COMPETENCIA

Por ser una banda que esta empezando se tiene varia competencia,
pero no necesariamente es competencia directa. Sino son personas
que tocan diferentes géneros de musica. Barrilete se distingue por
mandar un mensaje positivo de alegria, que busca ser un icono

guatemalteco. También es importante destacar que son un grupo

de musica en vivo, no es un Dj que utiliza musica pre hecha.

©



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

ANTECEDENTES
Actualmente tienen el fan page de Facebook enla cual, se postean
fotos de los eventos y de la banda. Pero todavia no ha llegado a

ser conocida por las personas que frecuentan los bares.

DISCURSO VISUAL QUE SE BUSCA TRANSMITIR

El grupo busca que las personas perciban un género musical de
fiesta, alegre y bailable. Que se identifiquen con Guatemala, conla
variedad de colores utilizados en las telas, en los barriletes, etc. Se
busca transmitir frescura y alegria, como energia y felicidad. Que
las personas al ver laimagen de la banda se identifiquen conellay

les den ganas de bailar.

MEDICION' Y PRESUPUESTO

El proyecto se medira a través del trafico en las redes sociales. El
presupuestoconelquesecuentasonaproximadamente Q1,500.00
pero si se necesita podria aumentarse. Una vez terminada la
produccidn de la cancidn y el material, se promocionara durante

seis meses.



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

Barrilete desarrollé su primera cancién “En ti encontré el amor”,
la cual quieren que se promueva en su grupo objetivo de jévenes

de nivel socioecondmico medio-alto de la ciudad de Guatemala de

COMPRENSION DEL 20229 afios.

GRUPO OBJETIVO | .
r—_—J La segunda necesidad surge luego de la validacion.
Barrilete tiene un problema de comunicacién, ya que su

logotipo no tiene una facil identificacién, su nivel de

abstraccion no es suficiente, no funciona con la reduccién
manejo de un color y no tiene suficiente peso visual ni es
fluido.



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

OBJETIVOS

/___/

Disefiar material promocional para promover la cancién “En ti
encontré el amor” con jévenes de nivel socioeconémico medio-

alto de la ciudad de Guatemala de 20 a 29 afios.

Redisefiar el logotipo del grupo Barrilete para que permita

una facil identificacidn con su grupo objetivo.
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INFORMACION DEL CLIENTE

Logotipo Barrilete proporcionado por el grupo.

CONTACTO
Eduardo Palma

Encargado de comunicacion y Percusionista del grupo Barrilete
MA RCO DE REFERENC'A contacto.barrileteguatemala@gmail.com

F———J https://www.facebook.com/barrileteoficial

HSTORIA

Barrilete nacié como una inquietud por parte de sus integrantes

en querer hacer musica para desestresarse, salir de la rutina y

disfrutar haciendo lo que aman.

Un 1 de noviembre de 2013 Luis Pedro, Leonel y Eduardo deciden
unir sus talentos con el fin de transmitir, a las personas que los
escuchan, felicidad y alegria. En ese momento nace barrilete como
un concepto latino basado en el merengue y la cumbia, géneros

que enteramente son bailables.



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

INTEGRANTES

Luis Pedro, un mdusico guatemalteco. Estudiado en el
conservatorio Nacional de Musica en guitarra. Especializado en
Bajo en la Universidad mexicana Gabriel Martel y apasionado
por la musica decide poner el nombre de Guatemala en alto. Al
regresar de México, comienza su inquietud por comenzar un
grupo musical que trascienda y que marque la diferencia de la

musica guatemalteca y el talento.

Luis Pedro forma con Eduardo, su hermano, el grupo Barrilete,
fusionando géneros electrénicos con el merengue y la cumbia.
Con una propuesta musical nueva y fresca. Eduardo es también,
un musico guatemalteco egresado del conservatorio nacional
de musica en Guatemala. Ingeniero y Productor musical de

P.M.Producciones.

Sin embargo ambos comprenden que la musica latina y en
especial el merengue y la cumbia necesitan de una buena melodia
en los teclados para sonar y poner ese sabor caracteristico en la
musica latina. Conocen a Leonel Avendafio, Misico guatemalteco
y licenciado en tecnologia Aclstica y sonido digital egresado de la
Universidad Galileo, quien estudia un posgrado en musicoterapia.
Leonel fascinado por la propuesta musical decide unirse ala banda

y aportar sus conocimientos, talento y su sabor.

EN LA ACTUALIDAD

Actualmente Luis Pedro, Eduardo y Leonel son los Barrilete y
juntos presentan un concepto musical latino fresco y alegre. Se
encuentran preparando su primer sencillo y video titulado “En
ti encontré el Amor” un tema que habla acerca de cdmo una
persona puede encontrar a su persona ideal y que aunque las
cosas no funcionen después de todo esa persona siempre sera

con quien se encontro el amor.

El proyecto ayudara a que la cancidon sea conocida por el grupo
objetivo, que la escuahe en la radio, que puedan conocer de la
existencia de la cancidn a través de redes sociales y que vayan a

los conociertos a escucharlos.

©



GESTION DE L4 ESTRATEGIA DE DISENO

ANALISIS DE ANTECEDENTES
GRAFICOS DEL CLIENTE

Logotipo Barrilete proporcionado por el grupo.

COLORES

TIPOGRAFA

Los colores utilizados son muchos, predominado
el rosado y el verde. Estos colores representan los

barriletes de Zumpango, Guatemala.

FORMATO

La “B” es representada por elementos musicales para

transmitir “Barrilete” y la musica.

FLEMENTOS
GRAFICOS

El formato es redondo y su tamafo es variable, ya que

es un logotipo.

Cuenta con un aro de colores alrededor de la B
transmitiendo los barriletes. Y las lineas que utiliza de
fondo la B hacen alusién a la partitura musical, aunque

se confunde con el nimero 13.
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/

o / BARRILETE
Viernes 21 Noviembre

BARENA, Yaz Plaza Blvd. San Cristohal
9PM.

Afiche Barrilete
https://www.facebook.com/barrileteguate?fref=ts

AL

COLORES

TIPOGRAF I/

Los colores utilizados son principalmente negro vy
tonalidades rojizas en la fotografia. Esto hace que el

logotipo se vea fuera de lugar.

FORMATO

Existen 3 tipografias, entre los dos logos y la del

texto, las cuales no tienen relacién ni unidad entre si.

FLEMENTOS
GRAFICOS

El formato es vertical permitiendo que la fotografia se

aprecie con la informacion.

FOTOGRAFIA

Las lineas que se utilizarn en la parte del texto no tienen

unidad con el logo.

LAYOUT

La fotografia atrae la atencién. Podria estar mas

centrada para crear un mejor balance.

DISCURSO
TEXTUAL

El layout es simple y limpio, unicamente el logotipo se

percibe fuera de lugar.

©

Cuenta con la informacion necesaria.



GESTION DE L4 ESTRATEGIA DE DISENO

9PM.

La Cantera
10 Galle -89 .10

Afiche Barrilete
https://www.facebook.com/barrileteguate?fref=ts

COLORES

TIPOGRAFIA

A causa de que la fotografia estd en escala de grises,
se crean puntos focales en los logotipos y el dia del
evento. Esto es bueno, a pesar de que la jerarquia visual

entre esos elementos no sea clara.

FORMATO

Existen 3 tipografias, entre los dos logos y la del texto,

las cuales no tienen relacion ni unidad entre si.

FLEMENTOS
GRAFICOS

El formato es cuadrado, permitiendo que la fotografia

se aprecie.

FOTOGRAF I/

La caja de texto con transparencia no tiene suficiente

margen.

LAYOUT

La fotografia atrae la atencién. Podria estar mads

centrada para crear un mejor balance.

DISCURSO
TEXTUAL

El layout es simple pero le hacen falta espacios para

respirar.

©

Cuenta con la informacion necesaria.



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

A partir del andlisis de las piezas de Barrilete se analizd lo

sieguiente:

e Los colores en su mayoria son tonalidades obscuras y negro.
Esto se relaciona con la imagen del grupo y desarrolla puntos

focales en los elementos con colores.
e Se utilizan fotografias en sus piezas para conectarse con
el grupo objetivo, sirve también para que los reconozcan e

identifiquen.

e No se tiene unidad entre las piezas, ya que los elementos de

apoyo difieren.

e Las tipografias son muchas, por lo que se pierde la atencién y

no existe jerarquia visual para leerlas.

e Ellayout de las piezas difere entre si, rompiendo con la unidad.

e El formato también difiere de tamafio y proporciones, por lo

cual deberia de estandarizarse.

~ ANALISIS DE ANTECEDENTES
GRAFICOS DE CASOS ANALOGOS

Los antecedentes de casos analogos presentados a continuacion
fueron proveidos por el cliente. Esto se realizé para que, ademas
de analizar los actuales artes del grupo Barrilete, también se
analizar los diferentes estilos graficos y artes de la competencia

indirecta, ya que no existe la competencia directa.
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COLORES

Los colores de la fotografia con el logotipo no tienen

relacién, rompen con la unidad.

TIPOGRAFIA

La jerarquia en la tipografia es confusa y poco clara.

FORMATO

The Best latin music cover band

CONTRATACIONES El formato es vertical permitiendo que la fotografia se
5306-7766 ¢ 5708-1200
losenganosos@gmail.com

aprecie con la informacion.

ELEMENTOS GRAFICOS

La fotografia atrae la atencién. Podria estar mas

centrada.

FOTOGRAFIA

El personaje que acompafia el logotipo estd saturado y

no se identifica correctamente.

LAYOUT

El layout es bastante claro.

DISCURSO TEXTUAL

Afiche Los Engafiosos

https://www.facebook.com/LosEnganosos?fref=ts 3 L. ., L
Podria tener mds informacién. Mezcla el inglés y el

espafiol y no se entiende por qué incluyen el inglés.
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COLORES

Los colores utilizados son azules, morado y begie

creando un disefio armonioso.

TIPOGRAFIA

Unicamente utilian la tipografia del texto, se aprecia

de forma efectiva.

FORMATO

El formato es horizontal permitiendo que la fotografia

se aprecie correctamente por su posicion.

"
@( @0 POCKET

S ELENVENTOS GRAFICOS
61‘ MONKEY

Se utilizan franjas de colores que crean espacios

para respirar, al tapar medio rostro del integrate,

transmitiendo misterio e identificacion con la banda.

Afiche Pocket Morkey FOTOGRAFI/

https://www.facebook.com/pocketmonkeygt?fref=ts

Las fotografias son interesantes por no apreciarse en

su totalidad.

L AYOUT

El layout es sencillo y muy limpio.

DISCURSO TEXTUAL

No cuenta con informacidn sobre eventos. Unicamente

que ellos son los miembros del grupo.

O
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COLORES

TIPOGRAFIA

Los colores son blanco y negro creando un alto

contraste que atrae la atencidn.

FORMATO

Unicamente se utiliza una, transmitiendo la imagen
del grupo. La tipografia se dentifica con el logo del

grupo pero complica la legibilidad en los textos.

| CENERAL A IO v e25W §

{
Afiche L
https://www.facebook.com/LosMiseriaCumbiaBand?fref=ts

El formato es horizontal creando fluidez en la lectura.

FLEMENTOS GRAFICOS

FOTOGRAFIA

El patrén de fondo sitla al personaje en un ambiente
que transmite calor y desierto.

L AYOUT

Se aprecia la silueta representativa del grupo, que es
positiva, ya que identifica al arte.

El layout es limpio, aunque no se encuentra un balance

exitoso.

DISCURSO TEXTUAL

Cuenta con bastante informacién pero no cuenta con

la informacién del nombre del grupo.
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SEPTFEMBHE

~EANZAMIENTS ¢ QFICII.L

Afiche Gangster
https://www.facebook.com/gangsterguatemala?fref=ts

COLORES

TIPOGRAFIA

Se cuenta con una variedad debido a la fotografia, y
logos creando ciertos puntos focales en las ropas rojas,

que distraen.

FORMATO

Unicamente se utiliza una, transmitiendo la imagen

del grupo.

El formato es horizontal creando fluidez en la lectura.

ELEMENTOS GRAFICOS

FOTOGRAFIA

A las cajas en las que se situan los logotipos les hacen
falta un margen definido que sea igual en todos los
logotipos y por los cuatro lados.

L AYOUT

La fotografia presentan diferentes titulos de grupos

musicales pero no se identifica que miembros son de

qué grupo.

El layout es simple pero al no estar centrado, el
equilibrio se inclina hacia un lado del formato y hay un

espacio innecesario vacio.

DISCURSO TEXTUAL

Le hace falta informacién de hora, direccién, etc.
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A partir de los previos analisis se identificaron ciertos puntos:

e Loimportante delos colores es que se pueden crear jerarquias
con ellos y debe de ser combiandos entre los elementos para

crear unidad.

e Esimportante poneratencidnalas tipografias para que tengan

unidad y no rompan con la armonia del disefio.

e No esrelevante la orientacion del formato, media vez el layout

sea claro y tenga la informacidn necesaria en orden.

e En muchos casos se utiliza fotografia para ayudar a identificar
al nombre del grupo con sus respectivos integrantes. Esto
es importante hasta que exista una relacion en la mente del

grupo objetivo.

e Los elementos graficos deben de ser utilizados
estratégicamente para aportar al disefio y no distraer

unicamente.
e Finalmente la ilustracion no es necesaria, pero en muchos

casos ayuda a respaldar al logotipo en la identificacion del

grupo. Sin embargo es mads importante que se recuerde el

logotipo, a que se recuerde una ilustracion que acomparie.
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INFORMACION DEL TEMA

CULTURA

Segun la RAE (2015) cultura viene del latin cultira que significa
cultivo, es un conjunto de conocimientos que permite a alguien
desarrollar su juicio critico. También lo presenta como un
conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado
de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo

social, etc.

Para Taylor (1995) la cultura es “todo complejo que incluye el
conocimiento, las creencias, el arte, la moral, el derecho, las
costumbres, y cualesquiera otros habitos y capacidades adquiridos
por el hombre. La situacidon de la cultura en las diversas sociedades
de la especie humana, en la medida en que puede ser investigada
segun principios generales, es un objeto apto para el estudio de

las leyes del pensamiento y la accion del hombre.”

En conclusidn la cultura es el conocimiento que tiene un ente en
general, y puede ser mas especifico sobre diferentes temas, como
la cultura deportiva, cultura de algun pais en especial, cultura

musical, etc.

CULTURA MUSICAL

Segun Perales (1975), la historia general de la cultura de los pueblos
no esta supeditada a conceptos rigidos e inamovibles sobre el
acontecer artistico cultural de una comunidad determinada.
En espercial la Historia del Arte esta sometida a una continua
revision, que aclara y aporta nuevos datos de la trayectoria de los
diferentes momentos artisticos o estilisticos que tubieron lugar
en cualquier época histdrica. Por lo mismo la cultura, en especial,
la cultura de las artes, esta en constante cambio. La musica es
segun Rosseau (2007) el arte de combinar los sonidos de una
manera agradable al oido. Asi como hay infinidad de sonidos, hay
todavia mas formas de combinar estos sonidos. A partir de esta
combinacidén de sonidos se desarrollan los géneros musicales, los
cuales tienen diferentes caracteristicas en relaciéon a formas de
reproduccion de sonidos y su forma de combinarlos. La cultura es
el conocimiento, la cultura musical entonces, es el conocimiento
sobre la musica. Tanto géneros, como autores, historia, etc. todo

el conocimiento que puede existir sobre la musica.

MUSICA

Segun la RAE (2014) La musica es una combinacién de melodia,
ritmo y armonia, una sucesion de sonidos modulados para
recrear el oido. Puede combinar los sonidos de la voz humana o

de los instrumentos, o de ambos. De preferencia que produzcan
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deleite, conmoviendo la sensibilidad, ya sea alegre o triste.
Guevara (2010) afirma que “La musica es el arte de cobinar
sonidos agradablemente al oido segun las leyes que lo rigen” y
lo desglosa en la musica como arte y comunicacién con el mundo
externo e interno. Como también la combinacidn de sonidos que

compara con colores o palabras.

INDUSTRIA MUSICAL

Wikstrém (2009) define la industria musical como una industria
creativa, de experiencia cultural, pero sobre todo es una industria
de Derechos de Autor. Weisman (2010) por otra parte define la
industria musical como una industria estatica: “una industria que

no se mueve, a menos que se llegue a ella, no saldrd a buscarte”.

Segun Martinez (2011) el proceso que conlleva el nacimiento de
una industria se da a través de encontrar diferentes talentos y
a partir de una serie de planes, marketing y éxitos con cientos y
miles de artistas. Sin embargo Grant (2004) difiere, y propone que
el talento es Unicamente una fraccién de lo que conforman a un
verdadero artista. Antes de exponer libremente sus habilidades
se requiere de un arduo trabajo de investigacion, relaciones
publicas y promocidn para llegar a un alto nivel internacional. Al

mismo tiempo establece que en dicha industria se pueden seguir

dos corrientes: Ser un artista independiente, o firmar con un sello

discografico.

LA NDUSTRIA MUSICAL ACTUALMENTE

Wikstrém (2009) resalta que la diferencia entre un artista novato
y uno profesional es la presentacidn. Sin embargo, con los afios
la industria ha mostrado fluctuaciones a causa del surgimiento de
cientos de corrientes musicales y también a través del internet y
las redes sociales se ha cambiando radicalmente la manera en que
los artistas se presentan al publico. Esto ha creado oportunidades

de crecimiento y generado polémicas en la economia musical.

A través de un estudio, Wilkstrom indica que 5% de los fans
que asisten a conciertos de artistas se encargan de publicar el
contenido eninternet y lo presentan al publico de forma gratuita.
Al mismo tiempo se recibe retroalimentacion de hasta un 47%. Por
lo que es una oportunidad de crecimiento y desarrollo de manera
gratuita. Gracias a la tecnologia y la globalizacién la industria
musical se encuentra en un momento que permite tener mejor

alcance y exposicion en los medios.

Actualmente se han explotado herramientas como Facebook,
Myspace, Last.fm, Limewire y iTunes como medios de promocidn

y venta de musica (Wikstrom, 2009). A pesar de esto es necesario
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un amplio conocimiento legal en derechos de autor, produccién
musical y discografica, interpretacidon de la musica y marketing
musical antes de iniciar el lanzamiento y promocién de cualquier
disco, sencillo o grabacion. El autor debe asegurarse de registrar
su obra a una empresa dedicada a este fin especifico, de lo
contrario cualquier persona podra reclamarla como suya y todas

las ganancias (Weisman, 2010).

LOS SECTORES EN LA NDUSTRIA MUSICAL

Segun Parker (2004) la industria musical no es solamente una, en
ellaintervienen cuatro diferentes sectores que estanrelacionados.

Cada uno juega un papel importante en la musica:

—_

Sector creativo: artistas, compositores y escritores de musica.

2. Sector de actuacién en vivo: conciertos en vivo y derechos de

actuacioén en vivo.
3. Sector de grabacién: sonido musical y derechos de grabacion.

4. Sector de edicion: composicion de letras y musica.

PRIORDADES EN LANDUSTRIA MUSICAL

Weisman (2010) presenta la idea que los artistas y las bandas

musicales invierten mas tiempo en marketing, promocién vy

negocios, que en la musica como tal, lo cual significa un sacrificio
mas alto que en cualquier otra profesidn. Esta claro que la gente
mas importante en la industria musical son los artistas y los fans,

ya que sin ellos no habria industria.

En relacién a la tecnologia y los contenidos, como también las
distintas herramientas que proporciona internet incluyendo las
Redes Sociales, son elementos estratégicos e importantes para la

musica y musicos.

Borg (2003) destaca la prioridad de los “derechos de autor”, ya
que estos daran autoridad al artista sobre lo que crea y ofrece al
publico. Ademas que antes de eso es importante definir su género

musical, tendencia y personalidad antes de salir al mercado.

A continuacién Borg (2006) expone que un plan de medios
realizable y costeable es la prioridad para que los musicos que no
se encuentran bajo un sello disquero encuentren un lugar en la

industria musical.

Basegoda (2012) propone como factores importantes para

destacar en la industria musical:

- Definir una categoria, género o personalidad, para poder entrar
a la industria musical, de esta manera puede llegarse a un grupo

meta y seleccién de medios.
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- Enlistar bandas similares, esto ayudara a crear y mejorar el sonido
e imagen, ya que en la industria musical, la imagen puede valer

mas que la musica.

- Identificar la audiencia principal, desde su raza, género, edad y
educacion, puede crear un sdlido indicio del cdmo obtienen su

musica, que les impresiona y como se puede llegar a ellos.

- Escoger un sencillo y 2 canciones alternativas, tomando en
cuenta cudl de estas canciones puede impresionar mas al publico

y a los medios en general.

- Actualizarse en la industria, al saber cudles son las tendencias
digitales, de promocidn y distribucidon puede crearse un banco de
datos con paginas en donde publicar y descargar musica gratuita,
ddénde obtener comentarios y sugerencias profesionales, cuales

son las opiniones del publico, etc.

- Conocer su posicion como banda, entender cdmo se diferencia
de otros artistas y como explotar estas cualidades para crear
posicionamiento de marca. En la musica este término representa
como los fans ven a la banda o artista y la critica que reciben por

parte de los medios.

- Crear y considerar herramientas de marketing, desde playeras,

sombreros, stickers y botones con el logo o imagen del artista,

puede acercar mucho mas al publico con la banda, haciéndoles
sentir que son parte de la banda y que al igual que la banda son
unicos y originales. En este proceso, la industria musical considera

las siguientes pautas:

DAR ALOR.
Generar articulos que hagan sentir al publico que tienenunvalorya
sea sentimental o fisico, ayuda a incrementar el posicionamiento

entre la audiencia.

FACILITAR SU DISTRIBUCION,
Crear herramientas que faciliten su distribucién a través de medios

digitales o fisicos, resultan amigables al publico.

CREAR Y EXPLOIAR EL LOGO DE LA BANDA.

Aunque puede parecer algo basico, la imagen visual funciona en
todas las industrias y no hace su excepcidén en la industria musical.
Utilizar colores y fuentes consistentes. Esto ayuda a identificar

rapidamente al artista.

- Preparar un paquete de prensa o presskit: aunque no se planee
distribuirloinmediatamente, el artista debe considerar un paquete
que incluya su disco y breve historia sobre el mismo. Ya que en

cualquier momento, puede presentarse una oportunidad.
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LA NDUSTRIA MUSICAL EN GUATEMALA

Serealizé una entrevista a Diego Rodas(2014 )3, Tono Diaz(2014)*y
se utilizé también una entrevista realizada por Monica Basegoda

a Paola Matheu(2012), para llegar a lo siguiente:

Segun Diaz (2014) la industria en Guatemala como tal no existe, ya
que presenta que se esta abriendo brecha y creando caminos para
crearla. Por otra parte Rodas' presenta una industria en crecimiento

que no esta desarrollada y se necesita explorar y explotar.

El marketing musical es presentado como 50% de la produccidn,
a pesar de que no muchos manejan el concepto. (Diaz?) Mientras
que Rodas(2014)' la divide en propaganda usando jingles o
canciones y en medios de expresion, es decir musica, y utilizar
herramientas como radio, televisién, web, etc. Para Matheu(2012)
el marketing musical es diferente en Guatemala, ya que no todo
aplica, por lo mismo que la industria esta comenzando. También
explica que ser una banda es una carrera completa y por ello se
necesita del marketing. El maketing es aplicable a la industria

musical en general.

3 Rodas, Diego (2014) Cantante, guitarrista y lider de la banda guatemalteca “Rotz” ver
anexo 2.0 solo preguntas y 2.1 preguntas con respuestas.
4 Diaz, Tono (2014) Fundador y productor musical de la productora Wayak Sound ver

anexo 2.0 solo preguntas y 2.2. preguntas con respuestas.

Todos concuerdan en que las herramientas de promocién mas
comunes que se utilizan en el marketing musical recaen en
imagen, fotografias, redes sociales y medios digitales. Por ejemplo

Bandcamp, Itunes, Spotify, Youtube, entre otros.

Como pasos para empezar la promocidon de un artista en

Guatemala, es importante:

1. Tener un producto competitivo con calidad.

2. Tener unaimagen definida.

3. Tener herramientas de medios digitales como lo son redes
sociales, facebook, etc.

Tener el producto al alcance de las personas

Hacer la presentacion del producto

Estar presente en el mercado, en conciertos, entrevistas, etc.

Buscar retroalimentacion para mejorar

A A &

Sacar nuevos productos

Entre las herramientas de marketing recomendadas a los artistas
nacionales estan los presskit, entrevistas, notas de prensa, mas

que todo una buena carta de presentacion.

Mientras que Dfaz(2014)' considera que si se ha llegado a un nivel
de imagen gréfica en Guatemala, Rodas (2014)* comenta que no

todos los artistas le dan la importancia a la calidad grafica que
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merece. Matheu (2012) por otra parte difiere, ya que la minoria le
da importancia a su imagen gréfica. Unicamente un grupo tiene
manual de logotipo, y en muchas ocasiones no se respeta. La

mayoria de veces los logotipos son cambiados frecuentemente.

Para determinar el profesionalismo de una banda se debe tener
en cuenta el escuchar sugerencias y retroalimentacion. Tener un
compromiso con la musica y con el publico. Una buena imagen

también representa profesionalismo.

Para un buen presskit, ya sea electrdnico o fisico, es importante
una buena y breve redaccién, que incluya a los integrantes, una
biografia puntual, género, quienes son y que hacen. Fotografias en
calidad media, contactos, One Sheet y curiosidades, si es que valen
la pena.

Matheu® establecié que la industria musical en Guatemala
funciona como un puente de comunicacidon artistica entre

empresas extranjeras.

El proceso de producciéon musical de artistas guatemaltecos
tal como Ricardo Arjona y Gaby se lleva a cabo en otros paises,
especialmente en México y Estados Unidos; una vez realizada la
produccion, se procedealapromocionenGuatemalay estimulacion
de ventas a través de medios de difusion masiva, como la radio y

la television.

Matheu(2012) comento que las disqueras internacionales tienen
como tendencialarealizacidon de shows y festivales musicales para
incrementar sus ganancias, ya que las ventas de discos compactos
y archivos mp3 vienen cada vez mas en decadencia.

Finalmente se llegd a la conclusién que para lanzar un single es
importante contactar medios y hacer promocién previamente,
después un evento de lanzamiento y finalmente lanzar un

videoclip.

GENEROS MUSICALES

Segun Read (1996) en la Antiguedad, los tipos de gamas se
clasificaban en tres géneros, segun los cuales podia constituirse
una melodia. Estos tres géneros, llamados diatdnico, cromatico y
enarmonico, han regido siempre la teoria musical; pero la practica
del arte los mezcla y los confunde cada vez mas intimamente y
les afade géneros compuestos, nacidos de las gamas disidentes
exdticas. Actualmente es una categoria que reline composiciones
musicales que comparten distintos criterios de afinidad, tales
como su funcién: musica de danza, musica religiosa, musica de
cine, entre otros; su instrumentacién, musica vocal, musica
instrumental, musica electrdnica, etc.; el contexto social en que

es producida o el contenido de su texto.
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MERENGUE
HISTORIA

Segun la Enciclopedia Dominicana (2013), el Merengue es un baile
folkldrico dominicano muchos consideran como el baile nacional

dominicano.

Se sabe poco acerca del origen del merengue. En los afios 30’s
y 40’s, un baile llamado Upa Habanera, llegé a Puerto Rico
donde fue bien recibido. Este baile tenia un movimiento llamado
merengue, que es la forma que se escogié para llamar al baile
y llegé a Republica Dominicana, donde no tomé fama en los

primeros anos.

La estructura musical del merengue constaba de paseo, cuerpo o
merengue, y jaleo. Se le quiere atribuir a Emilio Arté erréneamente
el haber agregado el paseo al merengue tal como existia en su
época. Toda la musica se escribe a un ritmo de 2 por 4 y existen
discusiones en cuanto al nimero de compases que deben
constituir cada parte, porque a veces se abusaba al alargarlas “ad

infinitum”’.

El merengue entrd en la sociedad dominicana por completo con
ciertos sectores sociales desplazando inmediatamente a otras
danzas que como la Tumba, ya que requerian de los bailadores

un gran esfuerzo mental y fisico. El merengue con su coreografia

mas simple desplazaba a los demas bailes y tomaba la atencién

del pueblo.

A pesar de su auge entre las masas populares, la clase alta no
acepto el merengue por mucho tiempo, por su vinculacién con la
musica africana. Otra de las causas que pesaron sobre el repudio
y ataques contra el merengue fueron los textos literarios que lo

acompafan, generalmente subidos de tono.

El panorama cambid a partir de 1930, pues Rafael L. Trujillo en
su campafa electoral usé varios conjuntos de merengue y logré

difundirlo a zonas donde no se le conocia previamente.

A pesar de esto, no se aceptd de pleno el merengue en lo que se
[lamaba “la buena sociedad dominicana” hasta que en una familia
delaaristocraciaporuna celebracién de unafiestasolicitarona Luis
Alberti, que iba a tocar con su orquesta un merengue con letras
decentes. Compuso una cancion que causé mucha aceptacion. A

partir de ese momento comenzd a popularizarse el merengue.

Como fueron musicos cultos los que fijaron la forma musical del
nuevo merengue, los musicos populares trataron de imitar y
seguir este modelo mientras que la clase baja continud tocando
el merengue de la misma forma. Esto dio origen a dos formas de

merengue: el merengue folkldrico auténtico y el merengue de
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saldn, que es el que mas se difunde y el que la gran mayoria de

personas conocen.

CARACTERISTICAS

Acorde a la Enciclopedia Dominicana (2013) merengue se juega
con acordedn , saxofén , bajo de caja de metal con llaves, un
Guayano, un raspador de metal, y una tambora de dos lados,
golpeada por la mano y un palo. posteriormente cambid a ser

basado en la guitarra en lugar de acordedn.

Segun la Enciclopedia Dominicana (2013) en estos dias el merengue
viene como musica para bailar salsa-cousin, empleando instrumentos
de alta tecnologia . El sonido fue desarrollado a partir de la década de
1960, principalmente por Johnny Ventura, ya que el pais abri6 sus
oidos a las influencias norteamericanas, y para la salsa que se estaba

forjando en todo el Caribe.

El mayor cambio en el sonido llegé a través de impulsar saxofones,
ya sea el estudio o en el escenario. A pesar del cambio de los
instrumentos , el ritmo del merengue ha cambiado muy poco y
sigue siendo inconfundible, incluso en las versiones radicales por
el cantante y compositor Juan Luis Guerra. La tambora mantiene
un pulso rapido trabajando alrededor de los patrones de conga,
mientras que el bombo, operado con un pedal de pie, ofrece un

monatono golpeteo 1-2-3-4 ritmo.

EL REGUETON

HSTORIA

Segun Negrén y Rivera (2009) El reggaetdn o reguetdn nacid en
los barrios pobres de Puerto Rico, el reggaetdn fue combatido en
sus inicios, acusado de corruptor y de promover el perreo, un baile
considerado vulgar. Pero con el tiempo se ha ido expandiendo y
sofisticando hasta convertirse en un éxito mundial y en el principal

producto de exportacion musical de Puerto Rico.

Desde el principio fue producido por y para los jévenes del drea
urbana de las clases bajas. Pero a mediados de la década del 90 las
letras sexualmente explicitas y sus historias de violencia cotidiana
llegaron una clase media, que respondié al reguetdn con su propio

estilo de hostilidad.

Es una ironia que a través de que la popularidad del reguetdén
aumentaba, los medios de comunicacion, las organizaciones
religiosas y las personas culturales unieron sus esfuerzos para
reprimirlo. Esto creo unaserie de eventos que impulsé el reguetdn,

y asi fue cdmo surgid.

CARACTERISTICAS

Para Negrdn y Rivera (2009) reguetdn es una mezcla de rap en

espafiol, hip hop norteamericano y reggae jamaiquino. Se puede
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decir que es un intercambio musical entre las costumbres de Ia

cultura caribefna.

Lo mas caracteristico del ritmo son las lineas de bajo y ritmo
repetitivo. Las letras se caracterizan por apoyarse en la rima para
lograr que la cancidn se plasme en la mente de los oyentes y para

identificarse con el publico.

Muchas veces se distorsionan las voces por equipos electrénicos,
dandoles un eco a las palabras que pronuncian. El éxito de una
cancion de reguetdn depende de la armonia entre el cantante y
el DJ.
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DISENO DE MATERIAL PROMOCONAL

Segun Belch y Belch (2005) actualmente en el siglo XXI, es una
era que rebosa de nuevas tecnologias e ilimitadas opciones.
Los productos buscan diferenciarse y es aqui donde es esencial
el disefio publicitario y promocional para conectarse mas

firmemente con el consumidor.

Bastos (2006) agrega que la promocién es un apoyo al

cumplimiento de ventas o metas de una cierta marca.

CONTENIDO TEOR'CO Sus objetivos generales son incrementar las ventas, ganar cuotas

de mercado y posicionar un producto.

DE DISENO ,

Las diferencias de los productos ya no son lo mds importante sino

beneficios que los consumidores exigen al comprar el producto.
El disefio en forma de simbolos, signos, iconos e imagenes que
atraen al grupo objetivo a través de un prisma individual de la
cultura propia, su lenguaje, la sociedad y la identidad personal son

lo que atraen al consumidor.
Los disefadores y mercaddlogos utilizan para motivar o crear

necesidades, la “Piramide de Maslow”, que consta de 5 niveles de

necesidades del ser humano, asociado psicolégicamente.



GESTION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

El concepto consta de la tercera y cuarta grada de la piramide,
en la que se encuentran, reconocimiento social, autoestima y
actualizacidn, y esto se toma para crear necesidades de consumo
para la aceptacidn social y para el autoestima de las personas.
El ideal es disefar persuasivamente, incluyendo acercamientos,

emocionales y/o racionales. (Vakratsas y Ambler 1999)

Barrios (2012) presenta el disefio promocional como consiste en
el desarrollo grafico de uno o varios materiales que permiten
promoverunproducto, servicio,ideaomensajeaungrupo objetivo
especifico. Por lo mismo, el disefio promocional se encuentra en
todas partes. Los anuncios publicitarios son parte fundamental de
cualquier compafiia, empresa, institucion, etc., son los que dan a

conocer los productos o servicios entre los individuos.

El disefio promocional comprende la creacién, maquetacion y

diseno de publicaciones impresas, multimedia y web.

Antes de llevar a cabo un disefio publicitario, un disefiador y el
resto del equipo de trabajo deben tener en cuenta cuatro puntos

muy importantes:

e El producto a disefar
e Aquién vadirigido
e Los medios por los cuales se va a realizar la publicidad

e Lacompetencia

Burner (2004), establece que cada dia son mds los elementos que
se utilizan para transmitir la publicidad de un nuevo producto, una
empresa o cualquier tipo de organizacion. El ambito promocional
y publicitario es muy amplio y se pueden distinguir varios tipos de
disefios: vallas publicitarias, periddicos, publicidad exterior, folletos
y flyers, carteles y postres, catdlogos, logotipos de empresas, etc.

Otro tipo moderno es el mailing y aplicacion multimedia en Internet.

La eleccidon de los medios de comunicacion es muy importante al
momento de elegir los materiales promocionales, tener en cuenta

el presupuesto que se posee para su reproduccion.

Existen una gran cantidad de medios para comunicar el mensaje
que se quiere promover. Al momento de elegir es importante tener
en cuenta la empresa, el segmento de mercado al cual va dirigido
el producto o servicio y el presupuesto que se posee para llevarlo a

cabo.

PROMOCION Y PROCESO EN L4 INDUSTRIA MUSICAL

Borg (2003) establece el proceso de ventas y promocién de un
artista como una estrategia ardua y puntual, donde tiene lugar el

publico, los medios, competencia e industria musical.

Es muy importante saber utilizar las herramientas que se tienen

para explotarlas al maximo. Asi mismo establece que para llegar

O
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al publico, hay que llegar antes a los medios y antes de llegar a
los medios, se debe alcanzar el nivel de la industria actual. Para
promocionar la musica hay que dar un giro, la musica entonces,
debe “entrar por los ojos”. Preparar el material promocional es
una parte muy importante y saber a quién entregarlo lo es mas.
Los medios de difusién lamentablemente exigen el estandar de
grandes industrias, mas no tienen el conocimiento apropiado
para interpretarlo. Por esta razdn es que las herramientas que se
le entregan deben ser breves, con la informacién mds importante,

disefio atractivo y calidad.

Segun Borg (2003) para peparar el material promocional del
artista es importante definir la categoria en que clasifica el
artista, género musical, estilo y personalidad, integrantes fijos y
colaboradores, planes de administracidon y econémicos, tomando
en cuentarelaciones publicas, presupuesto, calidad, informaciény
contenido, y a todo este conjunto se le llama “Marketing”. Ya que
a través de ello se determinara quienes deben recibir el material

musical, quienes deben interpretarlo y quienes deben venderlo.

Para alcanzar un lugar en la industria musical, Borg (2003) concluye
que se debe tener talento y profesionalismo, una vez alcanzado, se
procede a llegar a los medios de difusién, pudiendo escoger varias
estrategias de promocion y marketing, por ultimo segun el resultado

de estos medios, guiaran su propio publico hacia el artista.

MEDIA PRESS KIT

Borg (2006) define el presskit como un resumen de los productos
0 servicios que un artista o banda ofrece. Una coleccién de
informacién acerca de los servicios que puede resultar atrayente

para los medios, inversionistas y publico final.

Los medios de difusién masiva persiguen un unico interés:
generar noticias y temas de platica para su clientela. Sternkopf
(2005) propone para presentar adecuadamente los servicios que
puedan generar noticias y clientela, los siguientes pardmetros
deberian incluirse en un lanzamiento de prensa, denominado

Media/Press kit:

Debe estar actualizado y presentar la situacion mas actual de la

informacion.

e Debe estar escrito lo mas claro y comprensible posible.
e El contenido debe ser veridico.
e El contenido debe estar redactado de manera neutral y

objetivo.

Ademas establece que cuando se redacta un presskit, se
debe incluir la informacién concreta de contacto e identificar
plenamente a la empresa o artista. Se debe tomar especial

atencion en la redaccidn del titulo y su contenido introductorio,
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ya que si ésta no funciona, toda lainformacién restante ya no sera
vista, ya que los medios prestan 90% de su interés y atencion a la

portada e identificaciéon del documento.

DIAGRAMACION Y DISENO DE UN MEDIA PRESS KIT

No es necesario una diagramacion complicada para entregar
un presskit de calidad, lo importante es tomar en consideracion
aspectos bdsicos como jerarquias entre texto, titulos, orden en la

colocacién de fotografias, etc. es decir, un disefio funcional.

En el caso de texturas, que no dificulte la lectura del texto, o se
sobrepongan a las fotografias. Evitar el uso de 3 0 mas columnas,
ya que es un documento que debe tener poco contenido textual.
Antes de iniciar con los textos es recomendable un limite de tres
opciones de tipografia. Hacer también un pequefio modelo a

escala, para facilitar el compaginado.

CONTENDO
Borg (2006) sugiere preparar el presskit meses antes para generar
una trayectoria que podra colocar mds adelante en biografia,
shows, referencias, logros y metas. Los parametros que el autor
considera que deben incluirse en este documento son:

Breve historia del artista

Biografia, desde el dia en que seinicid, género, artistas similares

y metas.

OneSheet, una pagina en donde se describen brevemente infor-

macion clave acerca de la trayectoria del artista.

Fotografias profesionales y una tarjeta de presentacidn; resalta
también la importancia de la imagen y logotipo del artista,
utilizando elementos icdnicos, tomando como ejemplo el icono

de la lengua en los Rolling Stones, la calavera de Misfits, etc.

Stephenson (2007) agrega a la lista un resumen, comunicado
de prensa, testimonios y referencias; concluyendo que pueden
obviarse o agregarse datos segun la necesidad de marketing del

artista.

RESUMEN
El resumen en el presskit es similar a una tabla de contenidos,
el cual permite al lector ver rapidamente que temas incluye el
documento y que puede interesarle. Ademas, en esta seccidn
debe incluirse la informacién de contacto completa, con nimero

telefdénico, correo y ubicacién actual.

COMUNICADO DE PRENSA
Debe incluir noticias, datos importantes y debe vender al artista o
banda por medio de palabras que resalten la originalidad de éste
en un breve resumen. Es la nota de prensa la mas importante para
los medios de difusidn, ya que a partir de esta se desarrolla el “One
Sheet”

©
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ONE SHEET
Documento practico manejado en los medios de difusién, donde

estan resumidos los datos mas importantes del artista.

RESENA
Una resefia es una pagina en donde se escriben todas las razones
por la que el lector o representante del medio deberia darle
cobertura de publicidad y difusién. Un parrafo deberia describir
el género y personalidad del artista, el segundo resaltaria el por
qué este artista es diferente a otros, y un tercero y ultimo, como

el artista pretende vencer a la competencia y crear rating.

BOGRAFA
Labiografia es clave, ya que en estase describe el entorno de cémo
surgid el artista, de donde viene y hacia dénde va, incluyendo
también a todas las personas que colaboraron con el surgimiento

del artista, produccidn, colaboracidn, etc.

FOTOGRAFIAS
Pueden ser agregadas a lo largo del documento o incluidas en una
seccion especial. Es importante generar un estilo visual, asi como
un icono representativo o ilustracion. Se maneja un estandar de
fotografia con maximo de 8” x 10”. Se debe incluir a todos los
integrantes de la banda, en distintos escenarios, ya sea en vivo en

una sesion de fotos especifica para el documento. Debe de verse

reflejada la personalidad de la banda o artista. No se recomienda

incluirimagenes sugestivas o con actitudes destructivas.

GRAFICOS
Puede variar desde texturas hasta simbolos, iconos y firmas a lo
largo del presskit, pero debe ser consistente con la personalidad
de la banda, con el logotipo y con el género musical. Debe
coincidir con el artista, sin obstruir la lectura del texto u opacar

las fotografias.

Stephenson (2007) concluye que las recomendaciones son muy
sencillas y tienen que ver con la necesidad de complementar la
informacion de la nota de prensa, de ofrecer al periodista datos
relevantes por si mismos, pero sobre todo, de mantener relevante

todo aquello que se incluya en el presskit.

Acompafia a una nota de prensa del lanzamiento de un nuevo
album, la letra de las canciones, comentarios sobre las canciones
y ficha artistica y técnica del album. También se puede incluir Ia
presentacién del album (si tiene extras, disefiador de la portada,

etc.) y la discografica.

Se recomienda acompafar el presskit con una carpeta con
bolsillos, para contener el preskit y el resto del material, una carta

de presentacidn, firmada por el destinatario, para hacer el envio

&
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algo mas personal, una o varias notas de prensa: OneSheet, tarjeta

de presentacion del responsable y las imagenes.

Lo que no se recomienda que acompane un presskit es material
publicitario y promocional para distribuciéon masiva, boletines,
cualquier material voluminoso ni regalos, ya que la relacién que
se pretenda establecer con ellos tiene que basarse en el respeto
y la confianza, por lo que cualquier objeto no solicitado puede dar

lugar a malas interpretaciones.

TIPOS DE MEDIA PRESS KIT

Tradicional es el presskit impreso. Puede utilizarse un papel de
color o de mayor calidad para llamar la atencién, pero corre el
peligro de pasar desapercibido.

También existe el presskit Interactivo en CD. Un presskit
interactivo en CD ofrece la ventaja que puede contener gran
cantidad de informacién y que pueda verse sin la necesidad de
estar conectado a internet.

El presskit interactivo en DVD ofrece la posibilidad de presentar un
presskit interactivo con contenidos audiovisuales de alta calidad,

sin necesidad de estar conectado a internet.
Finalmente existe el presskit interactivo en Internet. Las

enormes posibilidades de la navegacidon en internet hacen

que esta presentacion del presskit se utilice mas. No solo es
una opcidn cdmoda ya que ofrece posibilidades para acceder
instantdneamente a otras referencias en internet a través de
links, de disfrutar de contenidos audiovisuales o de poder enviar
un correo electronico al contacto de prensa para solucionar dudas
en el momento. Otras ventaja es que esta abierto a todo el mundo
y que se puede medir el rating del sitio. Se recomienda poner la
opcion de bajar el presskit desde el internet, ya que hay quieneslo

prefieren y lo mejor es hacer que se sientan cémodos.

©
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PROMOCON EN REDES SOCIALES

Islas y Ricaurte (2013) definen las redes sociales como estructuras
compuestas por personas conectadas por uno o varios tipos de
relaciones con intereses comunes. Las redes sociales en Internet
tienen mecanismos muy especificos de funcionamiento. Suelen
comenzar por invitaciones enviadas por amigos, al suscribirse el
usuario disefia su “perfil”’ con informacidon personal, invita a otros
amigos, se tiene la posibilidad de subir fotos, comentar el estado
de danimo de los demas, expresar nuestros propios pensamientos,
subir enlaces, interactuar con los conocidos conectados en ese

momento, etc.

Rosales (2010) indica que en la actualidad el grupo objetivo de las
marcas en general se interesa cada vez menos en la publicidad,
disminuyendo el impacto que generan los medios y materiales
de disefio convencional. Por lo mismo el disefio publicitario ha
tenido que evolucionar al disefio web 2.0, que consiste en un tipo
de disefio digital cuyo mayor medio son las redes sociales como

facebook y twitter.

Segun Publicidad en Linea (2012) mas del 62% de los usuarios de
internet utilizan redes sociales, porcentaje que sin duda ha ido

aumentando conforme los afos.

CAMPANA EN REDES SOCALES

Una campafia segun Gutierrez, Pedreira y Velo (2005) se entiende
como un conjunto de acciones comunicativas, programadas en

cuanto objetivo, duracion, medios , soportes y presupuestos.

Se pueden mencionar distintos tipos de campafias publicitarias,
sin embargo para fines de esta investigacion, se explican las

campafas en medios digitales.

Merca 2.0 (2015) citando a Quintana explica que las campafas en
digital media deben contar con contenido atractivo, una estrategia
clara, un objetivo definido, ademds se deben comprar espacios
que potencialicen y viralicen su contenido, pues el cambios en
este medio es constante. Soto (s/f) complementa indicando
que la campafa debe establecer un target especifico y tener un
mensaje definido, pues las redes sociales permiten clasificar por
sexo, edad, localidad e intereses segun lo necesite el producto o

servicio que se ofrece.

Martin y Acha (2009) menciona que existen diferentes redes
sociales, y cada una esta compuesta por codigos implicitos y
explicitos por lo que la seleccién de la red que se utilice para la
campafa de la organizacion debe tomar en cuenta estos codigos.

Soto (s/f) tambiénmenciona quelas campafias deben establecerse
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con un rumbo o una meta que complemente al marketing general
de la empresa, si esto no es asi, realizar una campafa en redes

sociales puede ser una debilidad para la empresa.

Sénchez ( 2014) recomienda los siguiente lineamientos para tener
una campafia exitos en redes sociales; definir una estrategia de
presencia en redes sociales, que vayan acorde con los objetivos
de la marca, potenciar el contenido que cumpla con el objetivo
y pueda re utilizarse, entender las sinergias entre las redes
sociales, incluir “call to action” es decir que sean directas, y que
el usuario tenga participacion, la marca debe establecerse por
un periodo significativo dentro de las redes sociales, debe ser
consistente, las campafias deben tener una segmentacion precisa
para que llegue al publico objetivo, estar atentos a los temas de
intéres de la audiencia, es decir realizar un calendario comercial,
es importante hacer una revision estadistica del éxito de las
campanfas, estar atento a las acciones de mejor impacto y realizar
un plan respaldado por numeros, aportar algo valioso para los
usuarios, no todo debe ser sobre la marca también se necesita

bidireccionalidad, escuchar los que los usuarios tienen que deciry

responder a reclamos y comentarios.

TIPOS DE REDES SOUALES

Para Publicidad en Linea (2012) las redes sociales son ya factores
clave en los planes de publicidad de empresas. Gracias a ellas, la
publicidad es mdas democratica, mas inmediata y estd al alcance
de todos los negocios. Las principales redes sociales donde mas
empresas buscan estar presentes por medio de la publicidad son

Facebook y Twitter.

Seglin Keegan (2014) cadared social estd enfocada de diferente

forma para que los usuarios las utilicen y prefieran.

Facebook es una red social simple y muy bien organizada, en

donde las comunidades ya estan formadas.

Twitter es una red social de microblogging la cual se enfoca en

intereses generales. También resalta por su simpleza.

Instagram es unared social en la cual se toman fotos, se les puede

aplicar filtros y se publica.

Pinterest es una red social para hacer libros de recortes con fotos
e imagenes que se encuentran y se publican o se ponen en el

tablero.

O
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Francois Pillou (2015) indica que para la seleccién de redes
sociales en una campafia se debe tener un objetivo publicitario
bien definido, para adaptar el mensaje y el formato segin la
red seleccionada, por lo que da un amplia definicién de los tipos
de redes sociales que pueden ser utiles para promocionar un

producto o servicio.

Facebook: tiene varios tipos de publicaciones, en la columna
derecha con la integracién de una imagen, publicaciones
patrocionada que aparecen en la linea de tiempo del usuario y
videos publicitarios visibles en el flujo de actualidad del publico
objetivo. Facebook permite delimitar la audiencia segun genero,
edad, costumbre centros de interes y circulos de amigos.

Tiene dos modalidades de pago por clic, y el coste por cada mil

impresiones.

La pagina web Miss techin (2016) indica que el 81% de internautas
utilizan estaredy recomienda que en esta pagina debe colocarse
contenido de calidad y fomentar la interaccion con los seguidores
para hacerse visibles. Elalgoritmo de Facebook no muestra todos
los contenidos de las paginas por igual, si no que se guia por la
interaccion que normalmente tiene el usuario con la marca, el

valor del contenido y el tiempo.

Twitter: ofrece a todas las empresas la posibilidad de comprar
tweet patrocinados desde julio del 2014, cerciorandose que el
72% de los seguidores son mds susceptible a efectuar una compra
después de suscrbirise a la cuenta de una empresa, en agosto de

2014 también afadio el video a sus soluciones publicitarias.

Cuentra con diferente campafias en las que estan cuentas
patrocinadas, tendecia patrocinada o video, se define el publico
objetivosegunlosinteresesypermite crearunacampanaalrededor

de un objetivo especifico, marcando sus especificaciones.

El pago se realiza através del rendimiento de la campanfa; retuits,
nuevos suscriptores, clics, instalacion de una aplicacion etc. El
coste de los videos estd establecido seguin el nimero de clics y el

ndmero de vistas de cada video.

Twitter propone a sus usuarios una herramienta de analisis de
estadisticas. Aplicado a las campafias publicitarias, permite
conocer la tasa de conversidn, la tasa de compromiso de los

internautas, asi como el costo al clic segun el presupuesto.

La pagina web miss teachin(2016) indica que a pesar de que el
rendimiento de twitter se estanco en el afio 2013, si se utiliza
adecuadamente pueder ser una herramienta de utilidad para

las empresas.
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Pinterest: es una red social dedicada a la imagen. Las imagenes
compartidas pueden ser comentadas por los internautas o
compartidas en sus tableros. Desde enero de 2015, la red social
propone campafas patrocinadas. El término utilizado por
Pinterest es promoted pins o pines patrocinados. En pinterest se
puede seleccionar un pin para campafas paticulares, seleccionar
al publico objetivo, y utilzar los datos del internauta para una mejor
precision. Los pins patrocinados son visibles en los resultados de

bldsqueday en las categorias relevantes.

El coste por cada mil impresiones (CPM) con el fin de reservar un
cierto nimero de impresiones, pago al coste por clic (CPC) cuando

un usuario hace clic en la direccidn web del sitio.

Mis techin agrega que tiene un mayor alcance en mujeres en
especial, en temas de creatividad, decoracion, belleza, fotografia,
moda y arte. Un estudio realizado en Estados Unidos ,indica que
un 42% de las usuarias de Internet confirmd estar en Pinterest

siendo solo el 13% hombres.

Por su parte la pagina web Miss techin (2016) da un panorama
de otras redes sociales, que son utiles para interactuar con

los usuarios.

WhatsApp: es la herramienta preferida de comunicacidn directa,

por estarazon muchossitios web hanicluido el boton de compartir

en Whatsapp, pues el publico al que se dirige navega desde el

teléfono movil.

YouTube: concentra un alto nivel de consumo: 95% de usuarios de
redes la usa, 45% suscritos (suscritos, de media, a 20 canales) y
8 de cada 10 accediendo al menos una vez a la semana. El 46%
comparte los videos consumidos en RRSS. Aqui también cabe
destacar como muchos usuarios jovenes buscan contenidos

directamente en Youtube (no en Google).

Instagram: se ha convertido en una de las redes sociales mas
importante y esta siendo muy utilizada por adolescentes en
Estados Unidos. El 32% de los adolescentes la menciond como su
red social imprescindible. En comparacion, soélo el 14% dice que
prefiere Facebook. Instagram ayuda a generar contenido visual

entorno a nuestra marca y mostrarnos a través de imagenes

LinkedIn :

es utilizado por el 44% de los americanos con ingresos mas de

Es la red social profesional de referencia. LinkedIn

75,000 ddlares.

Vine, Snapchat y Tumblr :son redes sociales en las que se
observaun publicojoven. El 45% de los usuarios de Snapchat
tienen entre 18 y 24 afios segin comScore y un 70% son

mujeres. En Vine un 57% son mujeres entre 18 y 20 afios.
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Segun los medios expertos, Snapchat se va a imponer en

2016 como medio de comunicacidn entre jévenes y adultos.

Ferri (2013) explica que dentro del lenguaje de internet se han
sumado en las distintas rede sociales los llamados Haashtag
“#”, que en espafiol pueden ser traducidos como etiquetas. Al
introducir un hashtag en un mensaje, se convierte la palabra
en un enlace que conecta con otros mensajes relacionados.
En este sentido, un hashtag es una ventana abierta a un rio de

pensamientos acerca de un concepto o suceso.

Los hashtags cumplen una doble funcién: ayudan a que los
mensajes sean mas faciles de encontrar y permiten participar en
grandes conversaciones. Un hashtag si es bien utilizado sirve para

darse a conocer.

Segun Keegan (2014) los objetivos de la promocién en redes
sociales son: tener una respuesta directa que pueda ser medida
en base a cuantas veces entra al sitio, su actividad en el mismo,
downloads, etc. Crear una interaccion con marca al hacer
encuestas, juego, promociones, entre otros. Posicionar la marca
en las mentes de los usuarios con el objetivo de tener fidelidad ala
marca y posibles compras. Y finalmente integrar contenido como
videos promocionales, o contenido exclusivo. Es importante
resaltar que es de suma importancia que los resultados puedan

ser medibles.

ATL Y BIL

Segun Camarena (2011) si se habla del término ATL, sus signas
significan Above The Line (sobre la linea), este término es el que
describe todo tipo de publicidad realizada por anunciante en
medios masivos, esto generalmente lleva a television, revistas,
cine, diarios, radios y exteriores. Se dice que este término fue
declarado por el director de una agencia multinacional trazando
una linea horizontal y sefialando los medios los cuales su agencia
se interesaba en crear campanas publicitarias. Los demas que no

eran de su interés y por tanto estaban en Below The Line (BTL).

La “linea” se refiere a la linea en la factura de una agencia de
publicidad que divide a los medios que generaban una comision
por la contratacion del espacio de publicidad (ATL) de lo que no
lo hacian (BTL).

BIL

McBrewster, Miller y Vandome (2010) los profesionales de
publicidad, promociénymercadeo, se encuentran en un constante
cambio de usos de los medios por parte de los consumidores.
Lo cual buscan obtener mas interaccidon con ellos y mejorar la
comunicacion que ya existe y convertirla en algo mas activa y de

manera innovadora.
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Comienzan con cuatro factores muy importantes:

Proximidad (cercana o personal): La marca se promociona a través

de medios que son visibles y los consumidores lo notan.

Exclusividad (ir donde no hay competencia): se investigan lugares
y medios donde la marca, producto o servicio pueda obtener la

atencion leal y exclusiva del consumidor.

Invisibilidad (excluir la marca a un segundo plano): en algunos
casos, el producto sin marca funciona mejor que un producto con
la marca. Mientras sea menos agresiva e intolerante el mensaje
del medio, entonces mas oportunidades tendra de ser aceptado
el producto.

Imprevisibilidad (atrapar a los consumidores que son
desprevenidos): este caso es muy importante ya que se debe
investigar por donde “entrarle” al consumidor sin tener que
asustarlo de manera negativa. Estos deben ser répidos, repentinos

e inesperados.

Segun Ringland y Yang (2006) luego de entender estos factores,

se encuentran ocho técnicas.

1. Intrusién: utiliza de lugares y/u objetos como acarreadores de
los mensajes que se quieren transmitir. Permite poner el mensaje
en un lugar especifico donde tenga una respuesta positiva de

parte de los consumidores y también tenga relevancia.

2. Transformacién: consiste en la alteracién fisica de algo real. El
impacto entre el producto/servicio y el consumidor se encuentra
cuando el consumidor crea una relacidn, si ya existiera entonces
crece su relacién, con las cosas y lugares que se encuentran a su

alrededor.

3. Instalacion: el mensaje cobra vida de manera tridimensional
e interactla directamente con el consumidor. En esta técnica, se
puede utilizar cualquier material, adaptarlo de cualquier forma,

tamano.

4. llusidon: distorsiona la percepcidén de los consumidores. Hace
creer que lo que los consumidores miran, realmente existe.
También se le [lama como publicidad de la segunda mirada ya que

requiere de dos miradas para poder realizar lo que esta pasando.

5. Infiltracién: es la técnica donde utilizan personas para enviary

reforzar el mensaje.

6. Sensacion: juega con los sentidos de las personas. se trata de

hallar las maneras correctas para integrarlos a los consumidores

©
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en la comunicacion y debe aprovechar el impacto que puede

llegar a tener en su estimulacién sensorial.

7. Interaccién: es la técnica donde los consumidores interactidan
directamente conelproductodemaneraactiva. Estatécnicapuede

ser un producto sin terminar con su comunicacion interactiva.

8. Trucos: tiene el propdsito especifico de obtener una buena
publicidad donde debe ser siempre de manera alborotada pero

siempre fieles a la marca y su espiritu.

BTL EN EVENTOS

Galmés (2010) comenta que este tipo de eventos no incluyen
invitacion y salen a buscar a las personas a la calle. Se disefia y
organiza un evento en el que se produce una experiencia de

interaccidon con la marca.

Lascaracteristicasdeestoseventossonqueseintegran,loseventos
aparecen mezclados con otras herramientas promocionales,
digitales, etc. No se planifica pensando en ninguna de ellas de
manera cerrada. El factor sorpresa es fundamental, llegando
incluso en algunos casos al limite de la legalidad. Se disefian
eventos originales que sorprendan a las personas en la calle, en
los aeropuertos, en las paradas de metro, etc. Practicamente

todo esta permitido en favor de la creatividad y de la sorpresa.

Segun Galmés (2010) se invita a participar a los asistentes. La
interactividad con las marcas es un factor clave de este tipo de
eventos. En ellos se proponen experiencias participativas unicas
y diferentes. Incluso, en algunos eventos, las actuaciones de
los participantes posteriormente pueden formar parte de las

comunicaciones virales y digitales de las marcas.

Para Galmés (2010) el marketing BTL es una forma que puede
ser mucho mas eficiente que el marketing tradicional. El objetivo
es crear fidelidad en el publico. En cambio, las estrategias de
marketing tradicional se dirigen a un publico amplio. Lo que
pretende lograr el marketing below the line es llegar al receptor

con mensajes personalizados.

e Street marketing: Es un tipo de accién a realizar total o
parcialmente en la calle, donde se interactia directamente

con el usuario, en directo y sin previo aviso.

e Ambient marketing: Buscan la participaciéon directa del

consumidor durante el transcurso de la actividad.

e Buzz marketing: La persuasion y la creatividad del marketing
de guerrilla tiene que lograr que los clientes se sientan felices
y, por tanto, se conviertan en nuestros mejores publicistas.

(Sernovitz, Godin y Kawasaki 2009)
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* Marketing viral: El objetivo es incrementar el reconocimiento
de marca. Marketing viral es toda aquella accién que busca
conseguir una rapida propagacion del mensaje via online y
utilizando el poder de los Medios Sociales, mediante procesos
de auto replicacién viral. Tanto el uso de los redes sociales
como blogs son una forma de periodismo ciudadano que
permite que una gran cantidad de individuos puedan llegar a

conocer y opinar. (Solis 2009)

BTL EN GUATEMALA

A través de una entrevista con Carlos Garcia (2014)? se concluyé
que el BTL e Guatemala es un mercado emergente que esta
creciendo porque es la tendencia que dictan los paises con un

criterio de disefo, publicidad y promocion.

Carlos Garcia lleva 8 afios trabajando en BTL en Guatemala con su
empresa Escaparate y su recomendacién principal es conocer muy

bien al cliente y al grupo objetivo.

Es importante ponerse en el lugar del cliente, literalmente, ir a
los lugares y tener diferentes experiencias con el posible BTL
para tomar en cuenta pequefios detalles que pueden llegar a
hacer la diferencia. Uno de los BTL mas usados en Guatemala son

elementos gigantes que ponen en vallas, locales, caminos, etc.

3 Garcia, Carlos (2014) Gerente general de escaparate, experiencia en BTL ver anexo 2.0

LOGOTPO

“Una marca no es lo que usted dice que es.
Es lo que ellos dicen que es.”

Marty Neumeier, The Brand Gap

Para iniciar con la imagen, la banda tiene que tener definido el
género y la personalidad. A través de ello se desarrolla el logo y la

imagen grafica.

Segun Airey (2010) por cientos de afios, los humanos han tenido
la necesidad de identificacion social. Pensando en un granjero
que vende sus productos, es necesario tener una imagen para

identificar, la personalidad y la procedencia del producto.

Para vender productos internacionalmente, la marca debe hablar
diferentes lenguajes. Afotunadamente los simbolos ayudan a no
necesitar de una traduccién. Sin embargo, se tiene que tomar en

cuenta que depende dela culturalainterpretacion delos simbolos.

CARACTERISTICAS DE LOS BUENOS LOGOTIPOS

Segun Imagen Visual (2014)* un logotipo tiene 10 caracteristicas

para que sea funcional.

4 Imagen Visual (2014) notas de curso Imagen Visual en la Universidad Rafael Landivar

impartido en el 2014 sobre las caracteristicas de un buen logotipo.
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. ASOCACION POSITIA

El logotipo debe mostrar sus caracteristicas positivas o ventajas

de una campafa o un producto.

2. FACIL IDENTIFICACION

Los logotipos deben poder tener una legibilidad clara y ser

facilmente reconocidos y recordados.

3. GESTALT CERRADA

La “Gestalt cerrada” consta de untodo integrado que lleva la vista
al interior del logotipo. La “Gestalt abierta” es cuando se genera
dispersion y los elementos dirigen la vista hacia afuera creando
una percepcion débil. El circulo perfecto tiene la Gestalt ideal y

sirve como un iman para el ojo.

4 NIVEL DE ABSTRACCION

Los logotipos deben constar de un apropiado nivel de lectura
visual para que el grupo objetivo los identifique y entienda. Los
logotipos muy abstractos son costosos para promocionarlos y

pueden crear confusidn visual.

5 REDUCCION

Los logotipos deben poder ser reducidos a 1.5cm de diametro
sin que pierdan la identificacidn visual ni partes del mismo. Si se

puede reducir mas es mejor, para sus diferentes aplicaciones.

6. UN COLOR

Deben poder imprimirse en una tinta, para sus diferentes
aplicaciones. El color se aplica posteriormente, pero el logotipo

no debe depender del color para poder identificarse.

/. ESPACIOS NEGATIVOS

Los espacios negativos o blancos deben ser considerados
cuidadosamente, ya que estas formas blancas a través de una
claridad visual reversible o invertida pueden ser imagenes muy

recordables y se puede hacer uso de ellas.

8. PESO DEL LOGOTPO

El peso visual del logotipo es importante. Los logotipos que tienen
peso visual tienden a tener trazos simples, resisten mejor las
reducciones y ofrecen contraste con la tipografia a su alrededor.
Las marcas con peso ligero y mediano no son funcionales ya que

no comunican y tienen limitado su rango de efectividad.

©
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9. FLUDO

Es importante considerar que los logotipos en los cuales el
espacio negativo fluye, son mejores que en los que no tiene por
donde entrar y salir. El ojo se mueve mejor cuando hay fluidez que

cuando no tiene a donde dirigirse.

10. DRECCION

La direccidn es importante para el logotipo. Cuando apunta hacia
arriba o a la derecha es mds efectivo, ya que le proporciona un
sentido positivo. En contraposiciéon a apuntar a la izquierda o

abajo que le da un sentido negativo.

LOGOTIPO MUSICAL

Segun Rivera (2011) el logo de una banda o un musico es un detalle
esencial paraelmercadeodesumusica,comosevioanteriormente.
La busqueda de musica nueva por parte de la audiencia comienza
por el nombre de la banda y su logotipo pues es lo primero que
ven en revistas, websites, afiches de enventos, etc. Elnombrey el
logotipo crean interés o desinterés en la persona, quien procede a

buscar mas informacidn sobre dicho grupo o artista musical.

Aqui Rivera (2011) concreta una lista de los elementos que

comparten los mejores y mas exitosos logos de bandas.

1) Refleja el estilo musical: En muchas ocasiones es posible
deducir el estilo musical de la banda nada mas por ver el
arte del logo. Tan siquiera un microsegundo antes de leer el
nombre de la banda en su logo, el indicatorio visual del género
musical captard la atencion de todo aquel quien comparte el

gusto por este estilo de musica.

2) Calidad visual: Una imagen de mala calidad puede afectar
el alcance de la musica. Una calidad visual pobre puede
comunicar que la banda no tiene mucha experiencia. Los
jovenes pueden identificar las bandas “profesionales” de las
“amateur” en base a su arte visual. Adicional, el logo no deja
de ser un arte. Debe ser algo que a los fanaticos de la musica
les de gusto llevarlo en una camisa o en una imagen en su red

social favorita.

3) Visibilidad: Un logo, asi como un parrafo de texto no sirve de

nada si no es posible leer el nombre de la banda.

4) Es transferible: Todo logo o simbolo debe ser transferible
a multiples superficies. Debe permitir su uso en diversos
formatos y materiales, en especial si la banda desea crear
mercancia con su arte para promocionar sus eventos y su

musica.
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5) Considerar la época: Por mds grunge o retro que sea la banda,
el arte debe indicar que la banda vive en la década en la cual

presenta su musica.

6) Consistencia: Mientras mds consistente se es con el logo y la
imagen visual, mas rapido la gente que lo vea lo identificard

con la banda. No es recomendable que se cambie el logo.

7) Texto o icono: Muchas bandas optan por el nombre de la
banday adoptan unicono una vez ya la banda tiene un amplio
flujo monetario a base de ventas de mercancia. Muchas veces

es una simplificacion del logotipo.

8 ) Tipografia: La tipografia debe ser legible y contener todos los
numeros y letras pues puede ocurrir que se quiera utilizar el

estilo tipografico para otras promociones y no tiene nimeros.

9) Simplicidad: El logo y la imagen no deben ser complejas sino
que debe permitirle a la audiencia asociarlo con la banda, su

nombre y estilo.

10) Importante: Invertir solo cuando todos los miembros del
grupo estén 100% complacidos con el disefio y su funcidn. El
presupuesto de la banda es algo que debe ser planificado con
cuidado para evitar desperdiciar dinero en errores o elementos

de menos importancia.

Zanotti (2011) concluye que la musica estd en el ambito del disefo,
cuando se hace el disefio de cds, posters musicales y piezas para
gente relacionada a la industria musical, todo tiene un logo
caracteristico. El logo en la industria musical se toma con el mismo
concepto de “empresa”, se tiene que poder relacionar al musico
con una imagen, si bien lo mas importante de un producto es el
producto en si, el logo ayuda a retener en la memoria al producto,
puntualmente en la musica se abre un mundo sintomatico muy
amplio ya que mas de un logo de los siguientes logos sale una

identidad visual y grafica unica.

REDISENO DE LOGOTIPO

Segun Fishel (2000) para un redisefio de imagen el disefador
debe tener presentes las posibles consecuencias emocionales
que requiere el cambio. Se debe considerar si la identidad antigua
tiene valores que deben ser preservados, si los empleados y
clientes del cliente seran resistentes ante el cambio, si se pondran

a la defensiva y cuanto riesgo estda dispuesto a tomar el cliente.

Hay muchas razones para redisefiar una imagen. Estas razones

pueden clasificar en categorias genéricas.
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REUBICAR

Una imagen que necesite reubicarse no necesariamente quiere
decir que es una empresa que estd luchando por sobrevivir. La
empresa puede estar buscando formas de mejorar su posicion

con pequefios y habiles ajustes.

Fishel (2000) extrae del boletin Brand Strategy, Center Publishing,
Londres sobre cdmo centrarse en la marca antes de reubicar:

La marca es el ancla, es decir la imagen principal de mas peso,
por ello todas las comunicaciones deben reflejarlo, tanto en lo
que respecta a la ubicacion como los valores centrales. Otras
empresas, no obstante no siguen este pensamiento, porque

implantar un enfoque integrado es un reto mas grande.

MODERNIZAR

Toda empresa necesita una imagen mas actual en un momento u
otro. Esto se da si la empresa no quiere perder terreno a ausa de
su competencia. Un disefio modernizado implica un aspecto mas

nuevo, mas practico y una estética que llega a los clientes.

Fishel (2000) cita a Mary K. Baumann de Hopkins Baumann sobre

las marcas y la modernizacion.

Muchas personas hablan sobre las marcas. Pero no se piensa en

ellas en términos visuales. Por ejemplo, muchas publicaciones no

tienen una buena identidad visual. Las publicaciones, como Time y
Life, tienenidentidad porque se encuentran alli desde hace mucho
tiempo. Para ser nuevo en el barrio y conseguir un valor adquirido

visual, hay que hacer algo completamente diferente.

GESTIONAR EL CAMBIO

El cambio sucede todo el tiempo aunque se perciba como positivo
0 negativo, la imagen de la empresa no debe de pasar esto por

algo, ya que sino corre el riesgo de volverse irrelevante.

Fishel (2000) cita a Jilly Simons, de concrete, Chicago, sobre la
gestion del cambio en su propia oficina, asi como en la de sus

clientes.

No se quiere restringir la creatividad de los clientes, pero se quiere
dar una buena estructura en la que asegurarse, algo que no vayaa

interferir pero que les sirva para construir su alrededor.

PROMOVER CRECIMENTO

Puede que una empresa necesite de una presencia mayor o que
una pequefia empresa se encuentre empezando a competir en el
mercado. Una nueva imagen es una accion tactica para promover

el crecimiento.
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Fishel (2000) cita a John Powner, responsable de Atelier Works,
sobre la promocién del crecimiento a través de un sdlido
asesoramiento de disefio grafico acompafiado por unaimplicacion

amistosa con el cliente.

En cada identidad nueva o modificada debe haber un deseo de
cambio, el reconocimiento de que las cosas podrian ser mejores.
El problema de los disefiadores es que se tiende a ser idealistas.
Constantemente se ven oportunidades de mejora, pero éstas
puede que empeoren la realidad con la que se enfrenta el
cliente. Por lo tanto, es importante esperar hasta comprender las
cuestiones en las que se encuentra la marca para ayudar al cliente

a ver las oportunidades que se tienen.

VOLVER AEMPEZAR

Muchas veces una imagen antigua no puede ser salvada, ya que
no es funcional y la empresa debe empezar con una imagen

completamente nueva.

Fishel (2000) cita a Ron Miriello sobre volver a empezar una y

otra vez:

Una buena imagen de marca debe atravesar por todos los

departamentos de la empresa, relaciones publicas, publicidad,

departamento juridico, etc. Por eso lleva tanto peso encima:
una imagen debe representar gran cantidad de valores. Por este
motivo una empresa puede tener una especie de esquizofrenia

sobre lo que se quiere representar.

Para el proceso, se hace un estudio sobre lo que representa, se
hacen preguntas sobre la empresa y después se crea un didlogo
que puede quedar materializado en el contenido de la imagen. El
contenido puede ser latente, no necesariamente obvio para nadie.

Pero la marca llega a simbolizar las cualidades de la empresa.
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TEMAS COMPLEMENTARIOS

COLOR Y LA MUSICA

Segun Vignelli (2010) la mayoria del tiempo se usa el color
para identificarse. Se usa el color para transmitir un mensaje
especifico, y por ello se utiliza muchas veces, mds que los
simbolos para identificar. Esto es particuarmente cierto en los
programas de identidad corporativa. Se utilizan los espectros de
color para expresar, estados de animo, sentimientos, pasiones,

connotaciones, entre otros.

La musica y el color comparten la capacidad de tener cambios
regulares, es decir de graduarse. Aristdteles fue el mas interesado
en hacer cazar las siete notas musicales con los siete colores
intermedios que se generaban a partir del negro y el blanco. A
diferencia de Platdn, quien se burlaba de cualquier intento por
descubrir las proporciones de los colores. Asi pues, la acusada
intuicién de Aristdteleslollevd a decidir que asicomo hay armonias
en musica, del mismo modo hay armonia en los colores como lo es

el parpuray el rojo. (Ferrer, 1999)

Desde los origenes de la musica los estudios de grabacion
requieren de calibracidn. El procedimiento permite obtener una

peculiar gama de frecuencias de sonido a la cual se le [lama sonido

rosa o ruido rosa, por ser un sonido blanco coloreado, es decir,
una disminucidn de luz. En este caso se considera una baja en las

frecuencias altas.

Herndndez (2011) califica obras musicales o artistas, por ejemplo
expone que en el caso de los Beatles sus composiciones solian ser
brillantes, y no solo por su pericia al ejecutarlas, sino también por
el color que generaba de su musica, catalogada por los expertos
como blanca o rosa, aludiendo al optimismo de sus letras en

conjunto a la armonia y melodia en cada cancidn.

En contraste se puede hablar del sonido negro u oscuro que
usualmente hace sentir la musica Gética o Dark, el Metal y el Punk.
Asi también otros géneros como el Ska y el Reggae, tienen colores
amarillos, verdes y negros, debido a que provienen de la musica
Jamaiquina, otros derivados emplean tonos calidos y amigables

que transmiten esa sensacion de unidad y alegria.

Olga Villegas, profesora del Instituto Tecnoldégico de Estudios
Superiores de Occidente, de la ciudad Guadalajara, Jalisco, (citada
por Hernandez, 2011) afirma que los colores se pueden escuchar
y los sonidos se pueden ver. La conexion entre dos mundos
aparentemente distantes es real. En la década de los 60, la musica
y pedagoga chilena Estela Cabezas, cre6 un método de ensefianza

capaz de facilitar el aprendizaje de los nifios. Lo nombrd Mdsica en
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colores. Esta técnica fue creada para proporcionar mas recursos
a los educadores musicales, logrando asi efectivos resultados, a
través de la sintesis entre el proceso basico del aprendizaje y la

actividad natural del nino.

GRAFICOS Y LAMUSICA

Segun Ansley (2001) a pesar de que es dificil analizar elimpacto que
produce, las portadas musicales se convirtieron en un elemento

importante para el consumidor en el disefio moderno.

A diferencia de empaques desechables, las portadas musicales
entraban en la casa y expresaban una actitud cultural como
un elemento en un cuarto. La relacién entre un estilo grafico y
el contenido de la musica se volvid crucial porque la portada

representa una declaracidn visual permanente.

MARKETING DIRECTO POR MEDIOS DE DIFUSION

Segun Belch y Belch (2005) dos medios de difusidn se utilizan para
el marketing directo: la radio y la television. La radio se utilizd
mucho desde los afios 50, pero su efectividad ha disminuido
considerablemente en los ultimos afios. Aunque en la industria
musical, el uso de la radio si, es de gran importancia, ya que es

musica lo que se esta promocionando.

El marketing directo en los medios de difusidn tiene la ventaja de
una respuesta directa. Ya que se ofrece el producto o servicio y se

solicita una respuesta inmediata de parte de los escuchas.

Las funciones para los medios de difusidn constan en: informar,

educar, entretener, formar opinién, persuadir y promover,

funciones que generalmente son aprovechadas para fines

publicitarios y promocionales.

e Informar: Las personas pueden compartir y conocer los
hechos que suceden ensuentornoyenelmundo, entiempo
relativamente inmediato, sin necesidad de esperar horas o

dias para acceder a la informacion.

e Educar: Dentro de la funcién educativa de los medios masivos
de comunicacién, se encuentra la transmisidon de los valores
culturales de las distintas generaciones existentes en la

humanidad, por ejemplo los canales de historia.

e Entretener: Es propio de la funcién de entretencidn los
programas de farandula, los suplementos o revistas de los
mismos, los programas de humor y miscelaneos, que incluyen
a los matinales, los textos que integran juegos, las peliculas
que estdn en cartelera e los cines, cable, las que se arriendan o

compran, los canales de deportes y de series.

e Persuadir: Esta funcion pretende convencer al receptor sobre
un tema o sobre algo especifico y utiliza la argumentacion

como soporte principal y fundamental.
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e Promover: Los medios de comunicacién también buscan la
promocion y difusién de productos y servicios. Aqui entran
la propaganda, los avisos comerciales, los infomerciales, los

spots y anuncios varios, entre otros.

ESTRATEGIAS DEL MARKETING DIRECTO EN MEDIOS
DE DIFUSION

Segun Belch y Belch (2005), la mayor diferencia entre los
programas de marketing directo y otros es que en el marketing
directo participan diversos medios, como el correo directo, tele
marketing, difusién de respuesta directa, internet y medios

impresos, cada uno realizando funciones especificas.

En un caso el medio se usa directamente para obtener un pedido.
Como por ejemplo los infomerciales de equipo para hacer
ejercicio, donde se promueve al televidente a llamar a un ndmero
gratuito y colocar de inmediato su pedido. El objetivo es generar
una venta inmediata, tan pronto se muestre el anuncio. Por otra
parte también existe el caso en el que pueden participar dos o mas
medios. Con el primer paso se selecciona o limita a los posibles

compradores, y el segundo genera la respuesta.

Borg (2003) define que en la industria musical, para que cualquier
estrategia de marketing funcione, debe considerarse un linea de

tiempo, en la cual se expone detalladamente cada fecha en la

que se ha de realizar: lanzamiento de cd, promociones, eventos,
shows, entrevistas, etc. Esto presenta al artista como un ejecutivo

que tiene la musica como producto y servicio.

EVENTOS COMO MARKETING

Segun Galmés (2010) los eventos como marketing son una
herramienta importe para el marketing experiencial, ya que
crean situaciones para tener contacto con los consumidores.
Son capaces de que el consumidos interactie directamente con
la marca o producto. El consumidor es mas receptivo hacia una
marca o producto cuando se ve involucrado en una experiencia
Unica. A través de los eventos se puede conseguir proporcionar
una experiencia de marca significativa y memorable para el
consumidor, ya que los participantes llegan a comprender, de
forma intelectual y emocional, el mensaje de la marca. Y asi, se

consigue crear o reforzar un vinculo emocional dificil de romper.

LascaracteristicasmasimportantesdelosEventosdeComunicacion
de Marketing es que son actos en directo y presenciales, ya que
la comunicacidn se produce cara a cara y la experiencia es real
y directa. Son Unicos porque pasan y no se repiten exactamente
iguales. Puede que intentemos disefiar una serie de eventos
similares, pero cada evento va a ser diferente y singular. Se dirigen
a un grupo objetivo especifico. Estan disefiados y planificados en

funcién de objetivos. Se busca una actitud o respuesta del publico.

©
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Estan integrados en una estrategia de marketing. El publico se

expone de forma voluntaria. Es necesario evaluar sus resultados.

LANZAMIENTOS

Para Galmés (2010) los lanzamientos son eventos en los que la
empresa da a conocer un nuevo producto, servicio, o linea, a un
publico objetivo determinado. Cadavez se organizanlanzamientos
de producto mas originales, en los que el publico participa y se

produce una relacion experiencial con la marca.

Los lanzamientos como eventos pueden dirigirse a publicos muy
variados y buscar diferentes objetivos. Uno de los objetivos mas
frecuentes es el de generar notoriedad para conseguir apariciones
en los medios. Pero, pueden buscar otros objetivos cdmo
fidelizacién de sus clientes actuales, generar pruebas de producto,

etc. En todas las ocasiones es fundamental crear experiencias.

Los lanzamientos de producto pueden ser grandes eventos, o
eventos pequefos, dependiendo de los objetivos y del publico al
que se dirijan. A veces se realizaran eventos grandes en el que se
convoque a diferentes tipos de publicos. Otras veces se realizardn
diferentes eventos para lanzar el producto, dirigido a diferentes

publicos objetivos.

MARKETING EN LA NDUSTRIA MUSICAL

Parker (2004) establece que el negocio de la musica “vende
a los consumidores la oportunidad de escuchar una copia de la
grabacion con la interpretacién de la musica, sea con letras o no;
ya sea por ilimitadas veces (CD, reproductores, etc) o un par de
veces por un tiempo limitado (radio, tv, shows, etc)”. Por tanto,
se vende el “consumo’” como cualquier otro producto, y asimismo
necesita de una estrategia de marketing para su éxito. Lo que se
vende son entradas a conciertos, mercaderia, discos, las copias de

las canciones registradas, etc, no la musica.

La publicidad y promociéon desempefian una funcién en el
proceso de intercambio, al informar a los consumidores sobre los
productos o servicios de una organizacion y convencerles de la
capacidad que tienen para satisfacer sus necesidades y deseos

(Belch, 2005).

©
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COMPRENSION DEL

GRUPO OBJETIVO ,

Para comenzar se delimité geograficamente el grupo objetivo
para poderlo conocer mejor y llegar a ellos, posteriormente se
definié el estado demografico del mismo, determinando el nivel
socioecondmico a través de caracteristicas con las que cuenta el
grupo objetivo. Finalmente se realizé un focus group para conocer
sobre sus gustos, preferencias, costumbres y opiniones sobre

Barrilete.

La dindmica del focus group fue la siguiente: se reunieron 7
personas, fans de Barrilete, en linea. Se hicieron algunas preguntas
basicas personales para recopilar datos personales sobre ellos.
Posteriormente se desarrollaron varias preguntas abiertas a
discusidon para que entre los entrevistados aportaran lo que
pensaban y entre todas las opiniones se pudiera llegar a una
conclusién. El instrumento del focus group se encuentra en el
anexo 3. El focus group mide la calidad no la cantidad, por lo que la
cantidad de personas ala que se le pasé fueron pocas. Se analizaron

los resultados y las conclusiones se presentan a continuacion:
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DEFINICION DEL PERFIL GEOGRAFICO

DEFINICION DE PERFIL DEMOGRAFICO

Pais Guatemala,
Departamento Guatemala
Municipio de Guatemala y alrededores: Mixco, Villa Nueva,

Fraijanes, Santa Catarina Pinula y San José Pinula

Jévenes de entre 20 y 29 afos de clase media alta, mujeres y
hombres. Estudiantes universitarios y trabajadores en la ciudad
de Guatemala. La mayoria trabaja en una oficina y tiene ingresos
de Q3,500 a Q7,000 mensuales por lo que pertenecen a la clase
social B y C. Gastan aproximadamente entre Q150 y Q500 cuando
salen. Cuentan con automdvil propio de los ultimos 15 afios y
viven con sus familias en las zonas 2, 7, 9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16
carretera al Salvador y San Cristobal. Sus hogares cuentan con
comodidades como personal de servicio, lavadora, secadora, de 2
a 4 habitaciones, garage, dos bafios o mas, etc. Salende 3a 6 veces
mensualmente, entre bares, casas de amigos, celebraciones, etc.
Frecuentan en su mayoria lugares de la zona 9, 10, 15, 16, San

Cristobal y carretera al Salvador.

DEFINICION DE PERFIL PSICOGRAFICO

A través del focus group se observé que el grupo objetivo utiliza

diferentes redes sociales y la que mas usa es Facebook, seguida por

Twitter e Instagram. Estas las revisan constantemente durante el dia.

Suelen salir los fines de semana a fiestas en bares, a conciertos,
al cine y a fiestas en casas. Cuando piensan en Barrilete piensan

en un ambiente musical movido y en bailar. Se imaginan en

&
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Eva Mama Héctor Gramajo

Yeya Arévalo

Mideny Urizar

Screenshot de conversacién de focus group

un bar el viernes o el sdbado tomando un trago con amigos y

bailando un poco.

Lo que mas les gusta de la musica de Barrilete es su repertorio
de canciones con las que disfrutan bailar y olvidarse de sus

penas y preocupaciones.

Ven a Barrilete diferente de los demds grupos, por su identificacion
e interaccidon con el publico. Eso le agrada al publico porque
cuando tienen una ocasion especial para celebrar, saben que
Barrilete va a hacer destacar su celebracién y que va a tener un

detalle especial.

La cancidn les transmite al grupo objetivo ganas de bailar, les trae
recuerdos, esperanza, ganas de enamorarse y de ilusionarse. Por

lo mismo cuando escuchan la cancidén piensan en un romance.

Si la cancién fuera una pelicula, el grupo objetivo opina que
probablemente seria una comedia romantica o un drama sobre el
amor. Comentaron que ubicarian la cancién en un momento en el
cual los personajes se reencontrarian y bailarian y se volverian a

enamorar para estar juntos.

Graficamente perciben la imagen de Barrilete como intima. Sus
fotostransmitenunambiente agradable de fiestay de tranquilidad,
es decir como que no existieran problemas ni preocupaciones.
Los colores les llaman la atencidn y el contraste con el negro les
parece elegante y apropiado. Les gustaria tener mas unidad entre

las piezas en donde se promocionan los lugares en los que estaran

tocando.

Foto de grupo objetivo
Prooporcionada por Barrilete
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PROMOCIONAL
PRESS KIT

® Resumen
® Resefa
¢ One Sheet
¢ Informacidn tarjeta de presentacién
* Biografia
-Informacién Eduardo

CONTENIDO DEL

-Informacidén Leonel

MATERIAL GRAFICO

f—_—J

-Informacidn Luis Pedro

CAMPANA PROMOCIONAL FACEBOOK

¢ Informacidn y actividades para promocionar el lanzamiento

de la cancion
BTL

* Logotipo

e |nstrucciones

LOGOTIPO

* Nombre del grupo
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DISENO DE LOS

CONCEPTOS

BUSQUEDA DE LOS CONCEPTOS

Para la conceptualizacidn se iniciaron 5 procesos, disrupting,
refranes, personajes, lluvia de ideas y linea de pensamiento. De
cada uno se sacaron diferentes palabras e ideas, con las cuales se
desarrollé unlistado de frases. De estas frases se eligieron tres, las
cuales se analizaron. Se eligié un concepto general para el primer
objetivo. Posteriormente se eligié un concepto complementario

para el logotipo, el cual surgid a partir de la validacion.

. DISRUFTING
El proceso “Disrufting” consta de buscar metas inalcanzables
de a dénde se quiere llegar. Por lo mismo se piensan frases que

representen estas metas:

e Lamejor banda del mundo

e Larepresentacidon de Guatemala

e Barrilete, un simbolo musical patrio guatemalteco
e Elsaborlatino de la década

e Lacancion que no puedo dejar de escuchar

e Unsol de alegria en forma de barrilete
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2 REFRANES

El siguiente proceso es el de “refranes”, que conlleva una lluvia
de refranes que a continuacidon se cambian para tener relacion

con el proyecto:

e Acada coche le llega su sabado.

e Alafuerzanilos zapatos entran.

e Alavejezviruela

e A mal paso, darle prisa

e A palo dado, ni Dios lo quita

e A caballo regalado no se le ve el colmillo

e (Conlavara que midas seras medido

» Arbol que nace torcido, jamds su tronco enderezara
e Dioslos hacey ellos se juntan

e (Candil de la calle, obscuridad de tu casa

e (Camarodn que se duerme, se lo lleva la corriente
e Del arbol caido todos quieren hacer lefa

e (Caras vemos, corazones no sabemos

e De tal palo, tal astilla

e Deldicho al hecho, hay un gran trecho

e Dicon quién andas y te dire quién eres.

e Dios aprieta pero no ahorca

e Donde hubo fuego, cenizas quedan

e El que mucho abarca, poco aprieta

Las frases modificadas son las siguientes:

Ddénde hubo musica, pica pica queda

El que mucho piensa, poco vive

Candil de la fiesta, obscuridad de lo aburrido

De la musica latina, todos quieren hacer fiesta
Fiestas vemos, experiencias no sabemos

De la musica a la fiesta hay una gran experiencia
Dime que escuchas y te drié lo bien que la pasaras
Emocidn que se duerme, se lo lleva la sorpresa
Prohibido no disfrutar

En la espera de la eplosion latina

A collage esperado, no se le ve el suefio

A mal camino, saltando se alegra

Hay que aprender a bailar bajo la lluvia de emociones

A experiencia vivida, nada la quita

3. PERSONAES

“Fuentes alfabéticas” donde se realizaron dos listados de la A a
la Z en el primero se pone el nombre de una persona, personaje,
caricatura, etc. que sunombre empiece conlaa, b, c.... ylasegunda
se corta en pedacitos. A continuacion se sacan 5 papelitos y se ve

el problema desde los ojos del personaje elegido.
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A - Amy Pond

B - Barney Stinson
C- Charlize Theron
D - The Doctor

E - Eragon
F-Frodo

G - Gwen Stefani
H - Harry Potter

|- 1ggy Azalea

J - Joey Tribiani
K-Kevin Bacon

L - Liam Neeson

M - Monica Geller

N - Napoleon Dynamite
O - Ophra

P - Peter Petrelli

Q - Quentin Tarantino
R~ Robin Scherbatsky
S -Sheldon Cooper

T - Ted Mosby

U - Ursula

V - Vin Diesel
W-Wolowitz
X-Xena

Y - Yandel

Z - Zoey Deschanell

De los anteriores se sacaron los siguientes 5 nombres. Desde el
punto de vista de la persona o personaje se evalta el problema de

comunicacion y se llego a lo siguiente:

Robin Scherbatsky
Disponible en: http:/[imagess.fanpop.com/

Robin pensara que no le agrada bailar, pero es musica
latina entonces le recuerda a Gael y eso es muy bueno. Del
problema pensaria resolverlo haciendo publicidad en las

noticias subliminalmente.
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Kevin Bacon
Disponible en: http://images5.fanpop.com/

Kevin Bacon pensaria en hacer una pelicula de baile y
que esta fuera la cancidn hit de la pelicula, como que

prohibieran bailar.

Barney Stinson
Disponible en: http://imagess.fanpop.com/

Barney pensaria que tiene que ser legend... wait for it...
dary. Es decir expectativa y una gran fiesta. Para que las
personas conecten. Bailar pero no en una disco por que
habria mucho ruido y no podrian hablar, sino mas una

fiesta como de Victoria Secret.
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Sheldon Cooper
Dispoible en: http://my.fakingnews.firstpost.com/

Sheldon pensaria que es mucho ruido, que podria
funcionar para hacer un experimento social, pero que

no vale la pena hacerlo, porque son inferiores.

H
Disponible en: https://!

con una actitud positiva.

oward Wolowitz

bigbangtheoryla.files.wordpress.com/

Wolowitz se emocionaria y pensaria en qué se va a poner.

En cdmo van a llegar y qué va a ser un evento, siempre
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H LLUV1A DE IDEAS

En lalluvia de ideas se busca pensar en cualquier palabra que se le

venga a la mente relacionada con el proyecto.

caleidoscopio, impresionismo. vitral, pica pica, carnaval, vdmito,
arcoiris, nube, confeti, latino, subliminal, prohibir, expectativa,
conectar, experimento, positivo, colage, mariposas, naturaleza,
flores, payasos, pantones, Guatemala, alergia, party, baile,
tradicién, sentido, celebrar, camino, crecimiento, saltar, nube,

sorpresa, ventana, asomro, 0jos, emocidn, entropia, experiencia

5 LINEA DE PENSAMIEENTO

El dltimo proceso utilizado fue la “cadena de palabras”, donde se
pone una palabra relacionada al tema, y de ella se van conectando
las palabras que se vienen a la mente segun la ultima palabra

escrita.

boda - 2 personas - unién - suma - matematica - graficas - visual
- venderse - sexy - lingery - mascaras - makeup - rostro - ojos -
emocion - reto - palabras - libro - historia - aventura - entropia -

imposible - asombro - experiencia

Encontrar - perder - apostar - Las Vegas - no sleep - disefio - vida -

amor - sentido - éxito - consumismo - masa - pastel - cumpleafios

- fiesta - celebrar - alegria - vida - camino - obstaculo - crecimiento -

mejorar - superar - saltar - ejercicio - sudor - agua - calma - tormenta

A partir de estos procesos se sacaron diferentes frases

conceptuales.

FRASES

Através de las palabras y frases sacadas anteriormente, se llegd a

las siguientes frases:

Una explosidn de colores ritmicos

Conectando emociones caleidoscdpicas
Entropia de eperiencias para los sentidos
Bailando en el camino hacia las nube

Un experimento positivo subliminal

Ddénde hubo musica, pica pica queda

El que mucho piensa, poco vive

Candil de la fiesta, obscuridad de lo aburrido

De la musica latina, todos quieren hacer fiesta
Fiestas vemos, experiencias no sabemos

De la musica a la fiesta hay una gran experiencia
Dime que escuchas y te drié lo bien que la pasaras
Emocion que se duerme, se lo lleva la sorpresa

Prohibido no disfrutar
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En la espera de la eplosidn latina

A collage esperado, no se le ve el suefio

A mal camino, saltando se alegra

Hay que aprender a bailar bajo la lluvia de emociones
A experiencia vivida, nada la quita

La mejor banda del mundo

La representacion de Guatemala

Barrilete, un simbolo musical patrio guatemalteco

El sabor latino de la década

La cancidn que no puedo dejar de escuchar

Un sol de alegria en forma de barrilete

FRASES ELEGIDAS

Del listado anterior se seleccionaron y analizaron las siguientes

frases:

La primera “Explosién de colores ritmicos” se conecta con
la necesidad a través de la explosion que debe llegar a todos y
expandirse el grupo objetivo; el cliente, es decir el grupo Barrilete
esta unido al concepto a través de los colores ritmicos que se
relacionan con los grandes barriletes de Zumpango. La musica se
conecta a través del ritmo y el disefio también se conecta con
la explosidn que se debe hacer para comunicar. Finalmente se

conecta con el grupo objetivo a través de la variedad de colores

que le atraen al grupo objetivo y a la explosién ya que entre los 20

y los 29 afios, los jovenes tienen mucha energia y emocion.

“Conectando emociones caleidoscépicas“ se conecta con la
necesidad, ya que se busca conectar a la banda con el grupo
objetivo. Con la banda se conecta a través de las emociones y la
similitud del caleidoscopio y el barrilete. Se relaciona con lamusica
a través de las conexiones emocionales que crean tanto la musica
como el disefio. Finalmente se conecta con el grupo objetivo a
través de las conexiones del grupo objetivo entre ellos mismos y

con el mundo, como por ejemplo en las redes sociales.

“Entropia de experiencias para los sentidos” se relaciona con la
necesidad a través de la entropia que es energia dispersa, al igual
que se necesita dispersar al grupo para llegar al grupo objetivo.
Se conecta al cliente, es decir a la banda Barrilete a través de
las experiencias para los sentidos que se tienen en la banda a
través de ella. La musica y el disefio se representan a través de
los sentidos. Finalmente el grupo objetivo es representado en las
experiencias de vida que se buscan vivir en la respetiva etapa de

vida del grupo objetivo.

Finalmente el concepto general elegido fue:

"CONECTANDO EMOCIONES CALEIDOSCOPICAS!
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ya que después de evaluar los tres, es el que mas se adecuaala
necesidad, los objetivos, el grupo objetivo y la banda.

El concepto complementario para el disefio del logotipo
que se eligid es:

EXPLOSION DE COLORES RITMICOS”

ya que se relaciona de mejor forma a el objetivo del redisefio

de logotipo, con la banda y con lo que buscan expresar.

FUNDAMENTACION DE LA IDEA

Concepto central:

"CONECTANDO EMOCIONES CALEIDOSCOPICAS!

Conectar: Unir, enlazar, establecer relacién, poner en
comunicacion.Conectar se relaciona con el proyecto, ya que al
buscar promover la cancién se busca que el grupo objetivo se
conecte con la cancidn, con las redes sociales y con el resto del
grupo objetivo para crear un efecto de boca en boca, también
conectar hace alusién a conocer a una persona con la que se tiene

atraccion.

Emocidn: Alteracion del animo intensa y pasajera, agradable o
penosa, que va acompafada de cierta conmocion somatica. La
palabra emocidn se aplica al proyecto porque la cancién transmite
diferentes emociones y sentimientos al grupo objetivo. También

al bailarla se tienen emociones.

Caleidoscopio: Conjunto diverso y cambiante. Finalmente Ila
palabra caleidoscopio se relaciona debido a que los caleidoscopios
son cambiantes y coloridos, al igual que las emociones y el grupo

objetivo.
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Conectando emociones caleidoscopicas se relaciona con el
proyecto debido a que se busca conectar a las persona que son
representadas por su diversidad de emociones, gustos, colores,
etc. con la cancidn, y que al mismo tiempo la cancidn los conecte

entre ellos.

Se graficara con variedad de colores brillantes, contrastandolos
con negro. Se utilizardn formas geométricas y lineas para hacer
alusidon a las conexiones. Se usard una reticula y tipografia

geométrica.

Concepto complementario:

EXPLOSION DE COLORES RITMICOS”

Explosién: Desarrollo repentino y violento de algo. Explosidn se
conecta con el proyecto, debido a que el logotipo debe de crear
un impacto en el grupo objetivo, por lo que se busca llamar su
atencidon de forma repentina y que quede marcado.

Color:Sensacion producidaporlosrayosluminosos queimpresionan
los érganos visuales y que depende de la longitud de onda. El color
es importante, ya que a través del color se transmite la diversidad
de Guatemala y sentimientos de alegria y energia positiva.

Ritmo: Orden acompasado en la sucesién o acaecimiento de las
cosas. Para concluir, el ritmo se relaciona con el proyecto debido

a que es un grupo musical y la musica consta de ritmos que se
pueden presentar a través de sonidos o de una partitura.

Explosién de colores ritmicos, se liga al redisefio del logotipo, ya
que el logotipo debe ser como una explosidén positiva en el grupo
objetivo motivandolo a tomar el ritmo y los colores como parte de

su vida con una energia positiva.

Se graficara con variedad de colores, utilizando el recurso del
ritmo visual tanto en los colores como en las formas. Con planos

geométricos para la creacion del logotipo.
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CONCEPTO GENERAL

CODIFICACION

Para la codificacién del mensaje se desglosé el concepto

DEI— MENSAJE “Conectando emociones caleidoscépicas” graficamente. Para
ello se basd en cada palabra, se hizo una lluvia de ideas enrelacion

a cada palabra y a partir de ellas se buscaron referencias. A

continuacion se explica qué se quiere lograr.
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CONECTANDO

En relaciéon a ‘“Conectando” se hizo referencia a conexiones
digitales, nudos, conectando personas, es decir relaciones
personales, conexiones neuroldgicas, tuneles e interrelaciones
de planos. Se buscaron referencias de las palabras a continuacion

que se relacionan con “conectando”: enchufe,

tecnolégicamente, tunel, puente, cable, entrada, unir, hablar,
comunicar, wifi, tocar, amarrar, compartir, negociar, dos o mas,

lineas que conectan.

Se desarroll6 un moodboard para visualizar y presentar

graficamete las referencias en relacidn al proyecto.
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Moodboard Conectando

EMOCONES

Parademostrar graficamente “emociones” se buscaron diferentes
formas de expresidn de las mismas, a través de formas, colores,
rostros mdscaras y bailes. Se buscaron referencias de las palabras
a continuacidon que se relacionan con “emociones’”: expresion,
baile, canto, musica, enojo, felicidad, alegria, temperatura,

expresionismo, colores, formas, juegos.

Se desarrolld6 un moodboard para visualizar y presentar

graficamete las referencias en relacidn al proyecto.
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CALEDOSCOPICAS /SUALIZACION

Caleidoscdpicas serepresentd através de caleidoscopios, colores, COLORES

barriletes, pinturas abstractas, telas tipicas guatemaltecas,

refraccion de la luz, ilusiones dpticas y proyeccidon de luces.

Se buscaron referencias de las palabras a continuaciéon que se

relacionan con “caleidoscépicas”: colores, geometrismo, luces,

dispersidon de la luz, transparencias, proyecciones, llusidon dptica.
Se desarroll6 un moodboard para visualizar y presentar FUNCION
graficamete las referencias en relacidn al proyecto.

Llamar la atencién del grupo objetivo y referir a aspectos

personales y musicales de la cancién.

TECNOLOGIA

CMYK 'y RGB dependiendo del material. Colores brillantes

contrastados con negro y blanco.

EXPRESION

Sentimiento de alegria.

Moodboard Caleidoscépicas
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TIPOGRAFIA
ABCOEFEHIJKL MMOPORSTUYWRYZ abodefzhijdmnaporsiuawioz
ABCOEFEHLLMIPORSTUYWRYZ abcdefghijdmnapgrstuvseagz

ABCDEFGHRKLAMNCPORS TUVWXYZ abedelghikinnoparstuvmeyz

ABDEFGHEL MMNOPORSILMNNWYYY abodefghifdmnoporstuvaongyz

FUNCION

Llamar la atencidn y crear identificacidn con el grupo objetivo,

debe ser legible.

TECNOLOGIA

Tipografia moderna de trazos geométricos acompafiada de una

san-serif tradicional.

EXPRESION

Sensacidon de modernidad.

FOTOGRAFIA

FUNCION

Crear identidad y quedarse en el top of mind del grupo objetivo.

TECNOLOGIA

Digital a colores, alta resolucién.

EXPRESION

Sentimiento de felicidad.
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FLEMENTOS GRAFICOS

Mantener unidad, crear dimensiones, texturas, armonia y

puntos focales.

TECNOLOGIA

Lineasy planos.

EXPRESION

Sensacion de variedad.

LAYOUT

_______d__~—~“-‘_~_—_ \
IRy
[
—r 1 | i
FUNCION

Dividir el formato y guiar la lectura y el orden de los elementos.

Crear interés e identificacion.

TECNOLOGIA

Rectos y diagonales en diferentes direcciones.

EXPRESION

Sensacion de una forma de ser diferente.
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CONCEPTO COMPLEMENTARIO

Para la codificacion del concepto complementario “Explosién de
colores ritmicos” se basé también en cada palabra, se hizo una
lluvia de ideas en relacién a cada palabra y a partir de ellas se

buscaron referencias. Explicando lo que se quiere lograr.

EXPLOSION

En relacion a “explosidon” se hizo referencia a saturacién de
elementos, un shock de emocién, etc. Se buscaron referencias
de las palabras a continuacidon que se relacionan con “explosion’’:
Ataque, shock, emocidon, memorizar, impacto, bomba, erupcion,
huella, choque, desesperar, perder la paciencia, llenar de, saturar.

presentar

Se desarroll6 un moodboard para visualizar y

graficamete las referencias en relacidn al proyecto.

Danger

Eteciric shock risk

Moodboard Explosiéon
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(OLORES

Para demostrar graficamente “colores” se buscaron diferentes
formas de expresidn de las mismas, a través de pantones, dulces,
manchas, arte, luces, entre otros. Se buscaron referencias de las
palabras a continuacidn que se relacionan con “colores”: crayones,
humos, transparencias, luces, paletas, pantones, dulces, manchas,

liquido, pinturas, arte, naturaleza.

Se desarrolld un moodboard para visualizar y presentar

graficamete las referencias en relacién al proyecto.

Moodboard Colores

RITMICOS

Ritmicos se representd a través de deportes, respiracion y el
pulso del corazdn, el tiempo que lleva el ritmo, e instrumentos
que provocan ritmo. Se buscaron referencias de las palabras a
continuacion que se relacionan con “ritmicos”: musica, canto,
correr, deporte, respiracion, corazén, grafico, tambor, tiempo,

pausa, bailar, pasos, sincronizar.

Se desarrolld6 un moodboard para visualizar y presentar

graficamete las referencias en relacidn al proyecto.

‘H',;,.;m;'_',%

Moodboard Ritmicos
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/1SUALIZ ACON
COLORES | TPOGRAFIA

FUNCION

Llamar la atencidn y crear identificacidn con el grupo objetivo,

Representar y hacer alusion a un barrilete. Llamar la atencion. .
debe ser legible.

TECNOLOGIA TECNOLOGIA
CMYK y RGB dependiendo del material. Colores brillantes de los Creada a través de simbolos musicales acompafiada de
barriletes de Zumpango. una san-serif.
EXPRESION EXPRESION
Sensacidn de ritmo. Sensacion de musicalidad.



GESTION DEL PROCESO DE DISENO

ELEMENTOS GRAFICOS

Mantener unidad y representar la gestalt.

TECNOLOGIA

Lineas rectas y planos geométricos.

EXPRESION

Emocion de alegria.
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PLANEACION

ESTRATEGICA DE MEDIOS ,

SELEGCION DE PEZAS

Para la seleccidn de piezas se evalud al cliente, el problema de
comunicacion, la necesidad, los objetivos y el grupo objetivo
al que va dirigido. A través de estos factores se eligieron las

siguientes piezas.
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MEDIA PRESS KIT

El media press kit se encuentra conformado por carpeta, one Sheet, CD, CD case, booklet y tarjeta de presentacion.

CARPETA PROPOSITO SOPORTE CARACTER LUGAR TIEMPOS A TRAVES DE QUEN
Contener informacion Papel Opalina Promocional Radios Yo si 6 meses a partir de que Miembros del grupo
sobre la cancidnyy el grupo 19”x13” Sideral y Exa. la cancidn esté lista. Barrilete.
para que los medios los
promocionen.
ap, PROPOSITO SOPORTE CARACTER LUGAR TIEMPOS A TRAVES DE QUEN
Contener la cancién y CD impreso Promocional Radios Yo si 6 meses a partir de que Miembros del grupo
promoverla. Sideral y Exa. la cancidn esté lista. Barrilete.
BOOKLET PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
Dar a conocer a los Papel Coushe Promocional Radios Yo si 6 meses a partir de que Miembros del grupo
miembros del grupo 19”x13” Sideral y Exa. la cancion esté lista. Barrilete.

Barrilete y la cancion “En ti

encontré el amor”.
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ONE SHEET PROPOSITO SOPORTE CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
Informar sobre el grupo | Papel Opalina 8.5” | Promocional Radios Yo si 6 meses a partir de que Miembros del grupo
Barrilete. X 5.5” Sideral y Exa. la cancidn esté lista. Barrilete.
CD CASE PROPOSITO SOPORTE CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
Contener el CD y promover Papel Opalina Promocional Radios Yo si 6 meses a partir de que Miembros del grupo
la cancion. 8.5”x11” Sideral y Exa. la cancidn esté lista. Barrilete.
TARJETA DE PROPOSITO SOPORTE CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
PRESENTAGQN Promover el grupo y cada Papel Perlado Promocional Radios Yo si 6 meses a partir de que Miembros del grupo
integrante del mismo. 8.5cmMx5.5cm Sideral y Exa. la cancién esté lista. Barrilete.
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CAMPANA PROMOCONAL REDES SOUALES

La campafia promocional en redes sociales esta conformada por tres fases, espectativa, lanzamiento o revelacidon y mantenimiento.

Cada una consta de diferentes piezas para Facebook, Twitter e Instagram.

con laimagen de
espectativa de
la cancidon “En ti
encontré el amor”
y su evento de

lanzamiento.

ipg

https://www.facebook.com/

barrileteguate

ACEBOOK
ESPECTATIA PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
PROFILE PHOIO .
Promover al grupo | 200x200px, RGB, | Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
Barrilete con laimagen jpg httpsz//ww‘fv'facebOOk'com/ la cancion esté lista. mantenimiento de redes.
de la cancién “En ti barrileteguate
encontré el amor”.
ESPECTATIA PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
IMAGEN COMPARTIDA . .
Promocionar 504x504px, RGB, Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
el evento de .jpg httpsz//WWYv'faCEbOOk'com/ la cancidn esté lista. mantenimiento de redes.
lanzamiento de la barrileteguate
cancion.
ESPECTATIA , , , ,
COVER PHOTO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TIEMPOS A TRAVES DE QUEEN
Promover la marca 851x315px, RGB, Promocional Facebook 6 meses a partir de que

la cancidn esté lista.

Encargado de

mantenimiento de redes.
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LANZAMIENTO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
PROFILE PHOIO .
Promover lamarca | 200x200px, RGB, | Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
con laimagen de ipg httpsz//WW\.N‘faCEbOOk'com/ la cancién esté lista. mantenimiento de redes.
lanzamiento de barrileteguate
la cancién “En ti
encontré el amor”.
LANZAMIEENTO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
IMAGEN COMPARTIDA] Promocionar los 504x504px, RGB, | Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
lugares, hora jpg https:flwww.facebook.coml |\ o1 cign esté lista. mantenimiento de redes.
y fecha en los barrileteguate
cuales se estara
presentando el
grupo.
LANZAMIENTO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
COVER PHOIO . .
Promover la marca 851x315px, RGB, Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
lai d . https://www.facebook.com/ L, . L
con laimagen de Jjpg ) la cancidn esté lista. | mantenimiento de redes.
lanzamiento de barrileteguate
la cancién “En ti
encontré el amor”.
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MéIFDIOTHELIEIM@gO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TIEMPOS A TRAVES DE QUEN
Promover lamarca | 200x200px, RGB, | Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
conlaimagen de Jjpg https;//ww‘fv'faceb°°k'c°m/ la cancidn esté lista. mantenimiento de redes.
mantenimiento de barrileteguate
mi
la cancidon “En ti
encontré el amor”.
Mf&%%’é‘lmggg PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TIEMPOS A TRAVES DE QUEN
Promocionar los 504X504pX, RGB, Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
lugares, hora Jjpg hitpsifwww.facebook-com/ |, ancion esté lista. | mantenimiento de redes.
y fecha en los barrileteguate
cuales se estard
tocando la
cancion.
MANTENMIEENTO|  PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TIEMPOS ATRAVES DE QUEN
CVER RO Promover la marca 851x315px, RGB, Promocional Facebook 6 meses a partir de que Encargado de
. . https://www.facebook.com/ L, L. ..
con laimagen de Jjpg . la cancién esté lista. | mantenimiento de redes.
tenimiento d barrileteguate
mantenimiento de
la cancidon “En ti
encontré el amor”.
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COIEI%%E%SO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
Motivar e informar | 504x504px, RGB, | Informativo Facebook 2 Semanas a partir de Encargado de
al grupo objetivo jpg httpsz”;"w‘.';"facebOOk'com/ que la cancidn esté lista.| mantenimiento de redes.
sobre el rally y como arrieteguate
participar en él.
CNCURSO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
SAVAROR Informar sobre 504x504px, RGB, Informativo Facebook 2 Semanas a partir de Encargado de

los ganadores

para el rally.

ipg

https://www.facebook.com/

barrileteguate

que la cancidn esté lista.

mantenimiento de redes.
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TWITTER

CQIEI%%SSO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
Motivar e informar | 440x220px, RGB, Informativo Twitter 2 Semanas a partir de Encargado de
al grupo objetivo ipg https;/b/WV\.’]W'tWitter'com/ que la cancién esté lista.| mantenimiento de redes.
sobre el rally y como armieteguate
participar en él.
CNCURSO PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
GANADOR Informar sobre 440x220pX, RGB, Informativo Twitter 2 Semanas a partir de Encargado de

los ganadores

para el rally.

ipg

https://www.twitter.com/

barrileteguate

que la cancidn esté lista.

mantenimiento de redes.




GESTION DEL PROCESO DE DISENO

INSTAGRAM
GF | PROPOSITO SOPORTE | CARACTER LUGAR TEMPOS A TRAVES DE QUEN
EXPECTATIA .
Llamar la atencién |641x641px, RGB, .gif| Promocional Instagram 2 Semanas a partir de Encargado de
del grupo objetivo httpszﬂwwv,v'inStagram'com/ que la cancién esté lista.| mantenimiento de redes.
y promocionar el barrileteguate
hashtag.
L SF2 | PROPOSIO | SOPORIE | CARACTER LUGAR TEMPOS | ATRAVES DE QUEN
Llamar la 641x641px, RGB, .gif| Promocional Instagram 2 Semanas a partir de Encargado de
atencion del httpsi//www.instagram.com/ que la cancidn esté lista.| mantenimiento de redes.
grupo objetivo y barrileteguate
promocionar el
hashtag.
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BIL

EIBTL estd conformado por tres piezas para el dia del evento, estas constan de lentes de sol, unamemoria USB y una hoja de instrucciones.
El rally surgid a través de la previa investigacion sobre eventos como BTL, en el que se busca involucrara al grupo objetivo directamente
enlaactividad para sentirse parte de la marca. Las caracteristicas de estos eventos son que se integran, los eventos aparecen mezclados
con otras herramientas promocionales, digitales, etc. Por esta razdn se eligieron los lentes oscuros y la memoria USB, ya que se buscd

un elemento que funcionara para el BTL pero que los participantes pudieran quedarse y utilizar en su dia a dia, no desecharlo, sino que

quisieran quedarse, de esta forma promocionar la marca y mantenerla en su top of mind.

LENTES DE SOL | CARACTER PROPOSITO LUGAR TIEMPOS ATRAVES DEQUEN|  SOPORTE
Promocional | Promocionar e interactuar Evento de Dia de evento de Grupo Barrilete Lentes obscuros
con el grupo objetivo lanzamiento. lanzamiento. de plastico estilo
durante el evento de
wayfarer.
lanzamiento.
MEMORIAUSB  |CARACTER PROPOSITO LUGAR TIEMPOS ATRAVES DEQUEN|  SOPORTE
Promocional Promocionar al grupo Evento de Dia de evento de Grupo Barrilete Memoria USB
Barrilete y crear emocion | |3n2amiento. lanzamiento.
en el grupo objetivo.
HOA DE CARACTER PROPOSITO LUGAR TIEMPOS ATRAVES DEQUEN|  SOPORTE
INSTRUCCIONES Promocional Informar sobre la Evento de Dia de evento de Grupo Barrilete JPG
dindmica del evento de lanzamiento. lanzamiento.
lanzamiento.
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LOGOTPO

CARACTER PROPOSITO LUGAR TEMPOS A TRAIES DE QUEN
Imagen Visual Permitir la facil Materiales del Indefinido hasta que se Grupo Barrilete
identificacion del grupo. grupo. necesite rediseno.
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TERMINADO EL PROYECTO

IMES ! MES 3MES HMES 5MES 6 MES

CAMPANA EN REDES SOCALES

I O O 77

BTL
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ASES ESTRATEGICAS DE COMUNICACION

MEDIA PRESS KIT

El media press kit consta de: carpeta, one Sheet, CD, CD case,
booklet y tarjeta de presentacion.Para presentarlo deben estar
introducidos las piezas anteriores. Posteriormente los miembros
del grupo lo distribuirdn en las radios para que los encargados
escuchen la cancién y conozcan sobre el grupo Barrilete, de esta
forma si ellos lo deciden, la pasardn en las radios “Yo Si Sideral” y

“Exa” para que el grupo objetivo la pueda escuchar y pedir.

CAMPANA PROMOCONAL EN MEDIOS DIGITALES

La campafia promocional consta de tres fases, las cuales son:

1.Expectativa, la cual se desarrollara en Twitter a través de que
los usuarios cuenten experiencias de como han encontrado el
amor y de esta forma se podrdn ganar pases para participar en
el evento de lanzamiento que es un rally, se promovera también
el uso del hastag #rallybarrilete. En Facebook se encontraran los
artes con la imagen de expectativa, estos artes son las imagenes
para personalizar el perfil, que incluye la fotografia de portada
o profile photo, el cover photo y una imagen compartida para
promocionar los lugares en dénde tocaran, también un concurso
para que las personas que asisten a los conciertos se tomen fotos
y las suban y de esta forma puedan participar en el concurso

por pases para el BTL. En Instagram se lanzardn gifs que hagan

alusién al rally para crear expectativa. En las tres redes sociales se

motivara el uso del hashtag.

2. Lanzamiento:

Esta fase iniciard al mismo tiempo que el BTL. Para esto se ira
notificando por Twitter el progreso de los equipos del rally. En
Facebook se implementaran las piezas para personalizar el perfil
y se subirdn las imdgenes o videos que los grupos vayan subiendo
de los diferentes retos, estas imdgenes seran subidas por los
miembros de los grupos en Instagram. Se promoverd también el
hashtag #rallybarrilete en las redes. Se dejara la personalizacion
de perfil de Facebook por algunas semanas al igual que se estara

utilizando la imagen para compartir con la misma linea de disefo.

3. Mantenimiento:

En la fase de mantenimiento se utilizardan en Facebook las
piezas para personalizar el perfil que responden a esta fase
para mantener informados a los usuarios sobre conciertos que
se realizaran al igual que en Twitter. En Instagram se estaran
actualizando diferentes fotos y gifs de los conciertos para motivar
a los usuarios a participar en los eventos en los que sonara la

cancion “En ti encontré el amor”.
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BTL

El BTL se decide hacer a partir del objetivo de promover la cancidn
y de esta forma darse a conocer mejor con el grupo objetivo.
Se comenzd a bocetar la idea durante el bocetaje y se llegd a la
propuesta de ser unos lentes de sol pero en la validacidn se trabajé
mas la idea para que no fuera Unicamente un promocional, por lo
quesellegdalaideadeunrally. Parael BTLa partirdelavalidacionse
decidié hacer un evento de BTL. Se pensd en un dia de lanzamiento
de la cancidén en el cual se realizara un rally. En este rally se les dara
a los participantes previamente inscritos y seleccionados por el
grupo Barrilete un kit en Palco. El kit que consta de instrucciones
proporcionadas en el sitio de facebook en la que se detallara a los
puntos que deben ir y las dindmicas con las que deben cumplir para
ganar. Estos participantes se encuentran entre el grupo objetivo.
Como parte de las dindmicas deben ir a diferentes lugares en carro
por lo cual se les proporcionara una memoria USB con musica de
la que toca Barrilete y la cancién “En ti encontré el amor” para
crear emocion en los participantes. También se les proporcionaran
los lentes de sol con los que, como parte de las dinamicas, deben
tomarse fotografias o videos. Finalmente el rally termina en el bar
“La Cantera”, en el cual se tendra un concierto en el cual se lanzara

la cancion.

LOGOTIPO

El logotipo se utilizara en todos los artes del grupo segin sea
necesario. Se utilizard bajo las especificaciones del manual de

imagen que aparece a partir de la validacion.
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Se realizd bocetaje de materiales en tres diferentes fases,

finalizando con una propuesta preliminar:

En la primera fase se buscd bocetar a mano la linea gréfica que

se utilizara para los materiales.

Luego en la segunda fase se pasaron las propuestas graficas a

digital y se definid la linea de disefio a utilizar.

Posteriormente en la tercera fase se bocetaron las piezas graficas

Para facilitar la comprensién del bocetaje se desarrollaron 2

simbolos explicados a continuacion:

Posible seleccidon Seleccidn final
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PRIVERA FASE

En la primera fase se boceté a mano la linea grafica para

determinar tres propuestas.

Se comenzd por buscar referencias de elementos
que hagan alusién al concepto. A través de ellos se
sacaron ciertas caractarisitcas para aplicarlas en el

bocetaje.

Ejemplos de pinturas
http://www.arteespana.com/

Las pinturas expresionistas y cubistas se encuentran llenas de
color. A través de ellos expresan diferentes emociones. En estos

tipos de pinturas los colores se encuentran marcados y se puede

apreciar cada uno por separado.

Ejemplos de conexiones
http://www.consorciofernandodelosrios.es/

En estas referencias se aprecian conexiones que son entre
varios elementos. Se podrian llamar redes de conexiones

que enlazan elementos importantes.
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Ejemplos de op Art
http://www.op-art.co.uk/

El Op art es un estilo grafico, el cual crea ilusiones épticas y
suele ser simétrico. Por ello se relaciona con el caleidoscopio.

También tiene en muchos casos variedad de colores.

Ejemplos de body painting y luz

proyectadahttp://bodypaintingbycatdot.deviantart.com/

El body painting y la luz proyectada son ejemplos de como los
colores a través del soporte pueden verse diferentes y crear

trasnparencias que pueden hacer alusidn al caleidoscépio.
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Para definir una linea grafica se bocetaron diferentes
elementos. Se wusaron mucho tridangulos para
representar lo caleidoscdpico, por ello se bocetaron
de diferentes formas, interrelacionandose, vy

tocandose.

Los triangulos se relacionaron de diferentes formas y se eligio la
primeraopcion,enlacuallos planosse sobreponenenlas esquinas

y se va creando una sucesion para representar la conexion de los

diferentes elementos que representan el caleidoscopio.
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Se boceté a partir de unir caleidoscopios
laidea de unir diferentes objetos y utilizar

diferentes dimensiones.

Seeligidlaopcidonenlacual se ve unaparte

de laimagen y planos en la otra simulando

Se buscd crear a través de las formas, unailusidn éptica que captara
la atencién del espectador y dirigiera su mirada hacia el centro,
atrayéndolo. También se buscé abstraer representaciones de luz

creando formas y texturas diferentes.

'H?ﬂ J‘ 114"« l' A

FATAPLY
WAL

AW L

una persiana por la cual se puede ver una

parte de la imagen.

A
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Pensando en la campafia de revelacién se tomaron en cuenta elementos que
pudieran irse descubriendo progresivamente, en base al impresionismo se propuso
un acercamiento que fuera tomando forma al alejarse. De igual forma se consideré

utilizar pixeles de gran tamafio que fueran descubriendo una imagen en el fondo.

: F:g descartd por no ser la mejor.
y

\ ' Se considerd utilizar tuneles por donde fueran pasando los

miembros de la banda para crear la conexién pero la idea se
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Se siguié bocetando lineas rectas creando formas
que no fueran necesariamente triangulos pero

dando la impresidn de geometrismo.

Anteriormente se pensd en la idea de diferentes
dimensionesy porello se bocetaronfiguras triangulares
que salieran y se introdujeran visualmente en el

formato simulando tercera dimensidn.

[
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A partir de los gustos del grupo objetivo, y que
el cliente es artista musical, se propuso inventar
diferentes ritmos y patrones visuales para crear

texturas.

Se eligieron los patrones diferentes Unicamente

sobre los cuales se seguira trabajando.
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Se pensé en utilizar fotografias del grupo para convertir los

instrumentos musicales en una abstraccién siiper geométrica.

== X LR

Se pensd en tomar fotografias de la banda con luces de

colores proyectadas para mezclar una imagen diferente.

En base a las conexiones se pensd en utilizar una
abstraccidn de una red y utilizarla de fondo a las imagenes

0 en este caso a una B en representacion de Barrilete.

/\\f / '*'"'_*'
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Se propuso utilizar acuarelas para presentar manchas
que crearan una imagen impresionista representando

los colores y las formas que se conectan y expresan.

Se retomd la idea de la red sin el elemento sino que
formando conexiones entre puntos que representaran las

emociones.
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Como propuestas para pasar a digital se tomaron las ideas
previasy se escogieronlas que mejorrepresentaban el concepto

y fueran de acorde al proyecto. Se propusieron las siguientes:

La imagen de un barrilete con la B y
elementos en diferentes planos en el

formato, es decir utilizando la simulacion

del 3D para adentro o para afuera.

La utilizacion de una red que posteriormente

Un patrén con ritmo de fondo creando

una textura y la informacién en planos se convirtid en triangulos traslucidos creando

lisos al frente de la textura. diferentes colores y efectos de luz en el

formato con la imagen de la B de Barrilete

enfrente.
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La utilizacién en fotografias del grupo con

diferentes elementos abstraidos de forma

super geométrica.

e ¢ Q ]

| @ é A% |
ﬁ ] Se pensd la utilizacion de una fotografia

|

de fondo interrumpida por una textura

que deje ver pedazos de la fotografia de

fondo creando una ilusién dptica.
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Posteriormente se analizé también Ia cancién “En ti encontré el
amor” para tener elementos que también hicieran referencia al
single. Se hizo un estudio grafico delos elementos que componenla

canciony sellegd ala conclusion que se podia hacer una propuesta

en la cual se encontrara el grupo. ENCONTRAR

AVIOR

Y

N/

o
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PATRIS

Se retomaron los bocetos
de los miembros del grupo

con luces proyectadas.

Se bocetaron viendo para
afuera de forma que se
conecten con ellos mismos o

con el mundo exterior.

Se bocetd la photoshoot con los miembros de Barrilete
individualmente y en grupo. En grupo fue complicado
pues el concepto conecta a las personas, pero la
conexién no debe verse de forma femenina, debido
a que los integrantes de la banda son hombres. Por
ello se bocetaron presentando expresiones de alegria,

emocion y felicidad.

Se bocetaron los miembros del

grupo viendo para el centro.

\
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Individualmente se bocetd la cara de los miembros
del grupo con su respectivo instrumento tapandole

media cara.

Se bocetéd el rostro agregando elementos

geomeétricos en los instrumentos o en sus rostros

de forma digital o con maquillaje.
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Red formando conexiones entre puntos

que representan las emociones.

Rostro agregando elementos geométricos en los

instrumentos o en sus rostros de forma digital.

Un patrén con ritmo de fondo creando una texturay la

informacion en planos lisos al frente de la textura.

de disefo.

Esta fase se concluye con las propuestas que

seran pasadas a digital para determinar la linea

Utilizacién en fotografias del grupo con
diferentes elementos abstraidos de forma

super geométrica.
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SEGUNDA FASE

En la segunda fase se pasaron las propuestas a digital y se SeitrepusLLS

definid la linea de disefio a usar.

En la segunda fase se definid la paleta de colores y las
tipografias. La paleta de colores se habia propuesto de
colores nedn o brillantes por el grupo objetivo. Por esta
razon se buscaron colores que contrastaran y que tuvieran

aplicaciones claras y brillantes.

NEON

#light upthe
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Barrilete

Barrilete HsToRiA 0E BARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus vel neque urna.
Aliquam id lectus tempor, malesuada est eget, rutrum elit. Praesent in mauris vel
lacus molestie porta. Ut nec purus finibus, tincidunt lorem ac, fermentum ligula.
Proin malesuada tempus velit, vel porta metus congue sed. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur
nec consectetur nulla, Etiam dictum odio varius, pretium ipsum sit amet, biben-
dum felis. Pellentesque sit amet mollis augue. Fusce sed ullamcorper nibh, ac
luctus tortor. Aliquam erat volutpat. Cras ultrices mi non enim suscipit, hendrerit
fringilla arcu elementum. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Sed mi metus, imperdiet ut orci vitae, hendrerit
imperdiet mauris. Donec lectus est, fermentum ac viverra a, pellentesque ac est.

HISTORIA DE
BEARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus vel neque urna.
Aliquam id lectus tempor, malesuada est eget, rutrum elit. Praesent in mauris vel
lacus molestie porta. Ut nec purus finibus, tincidunt lorem ac, fermentum ligula.
Proin malesuada tempus velit, vel porta metus congue sed. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur
nec consectetur nulla, Etiam dictum odio varius, pretium ipsum sit amet, biben-
dum felis. Pellentesque sit amet mollis augue. Fusce sed ullamcorper nibh, ac
luctus tortor. Aliquam erat volutpat. Cras ultrices mi non enim suscipit, hendrerit
fringilla arcu elementum. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Sed mi metus, imperdiet ut orci vitae, hendrerit
imperdiet mauris. Donec lectus est, fermentum ac viverra a, pellentesque ac est.

Barrilete Historia DE BARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus vel neque urna.
Aliquam id lectus tempor, malesuada est eget, rutrum elit. Praesent in mauris vel
lacus molestie porta. Ut nec purus finibus, tincidunt lorem ac, fermentum ligula.
Proin malesuada tempus velit, vel porta metus congue sed. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur
nec consectetur nulla. Etiam dictum odio varius, pretium ipsum sit amet, biben-
dum felis. Pellentesque sit amet mollis augue. Fusce sed ullamcorper nibh, ac
luctus tortor. Aliquam erat volutpat. Cras ultrices mi non enim suscipit, hendrerit
fringilla arcu elementum. Cum sociis natogque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Sed mi metus, imperdiet ut orci vitae, hendrerit
imperdiet mauris. Donec lectus est, fermentum ac viverra a, pellentesque ac est.

Barrilete

tystona cle barnlete

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus vel neque urna.
Aliquam id lectus tempor, malesuada est eget, rutrum elit. Praesent in mauris vel
lacus molestie porta. Ut nec purus finibus, tincidunt lorem ac, fermentum ligula.
Proin malesuada tempus velit, vel porta metus congue sed. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur
nec consectetur nulla, Etiam dictum odio varius, pretium ipsum sit amet, biben-
dum felis. Pellentesque sit amet mollis augue. Fusce sed ullamcorper nibh, ac
luctus tortor. Aliquam erat volutpat. Cras ultrices mi non enim suscipit, hendrerit
fringilla arcu elementum. Cum sociis natogque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Sed mi metus, imperdiet ut orci vitae, hendrerit
imperdiet mauris. Donec lectus est, fermentum ac viverra a, pellentesque ac est.

Barrilete

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus vel neque urna.
Aliquam id lectus tempor, malesuada est eget, rutrum elit. Praesent in mauris vel
lacus molestie porta. Ut nec purus finibus, tincidunt lorem ac, fermentum ligula.
Proin malesuada tempus velit, vel porta metus congue sed. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur
nec consectetur nulla, Etiam dictum odio varius, pretium ipsum sit amet, biben-
dum felis. Pellentesque sit amet mollis augue. Fusce sed ullamcorper nibh, ac
luctus tortor. Aliquam erat volutpat. Cras ultrices mi non enim suscipit, hendrerit
fringilla arcu elementum. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Sed mi metus, imperdiet ut orci vitae, hendrerit
imperdiet mauris. Donec lectus est, fermentum ac viverra a, pellentesque ac est.

; HSTORIA D=
Ba""@t@ BARRILET=

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus vel neque urna.
Aliquam id lectus tempor, malesuada est eget, rutrum elit. Praesent in mauris vel
lacus molestie porta. Ut nec purus finibus, tincidunt lorem ac, fermentum ligula.
Proin malesuada tempus velit, vel porta metus congue sed. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur
nec consectetur nulla. Etiam dictum odio varius, pretium ipsum sit amet, biben-
dum felis. Pellentesque sit amet mollis augue. Fusce sed ullamcorper nibh, ac
luctus tortor. Aliquam erat volutpat. Cras ultrices mi non enim suscipit, hendrerit
fringilla arcu elementum. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Sed mi metus, imperdiet ut orci vitae, hendrerit
imperdiet mauris. Donec lectus est, fermentum ac viverra a, pellentesque ac est.

Historia de Barrilete

Se hicieron diferentes

complementando la tipografia de titulares y la de textos
y se escogid en base a legibilidad y la geometria. Por esta

razon es que se eligid la tipografia Candara y Dolce Vita

con sus diferentes grosores.

Posteriormente se pasaron las propuestas graficas

definidas anteriormente a digital para hacerles pruebas.

pruebas  tipograficas

HISTORIA DE BARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis.
Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale
wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant peten-
tium. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent
constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

HISTORIR DE BRARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis. Cum
id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale wisi
verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant petentium.
Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent consti-
tuto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

Histovia de Rarvrilete

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis.
Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale
wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant petenti-
um. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent
constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

HISTORIA OE BERARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis.
Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale
wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant peten-
tium. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent
constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

STORLA DE BARRI

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis.
Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale
wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant peten-
tium. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent
constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

HISTORIA D
BARRILE=ET

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius peri-
culis. Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu,
his cu tale wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has
postulant petentium. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi num-
quam recteque in, fierent constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his,
eum option alienum in.

Historia de Barrilete

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei
persius periculis. Cum id mundi regione veritus, eam discere
definiebas efficiantur eu, his cu tale wisi verear. Id pro ferri choro
cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant petentium. Quando
detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent
constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum

HISTORIN DE BARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis.
Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale
wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant
petentium. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in,
fierent constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

HiSTORIA DE BARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri i persius periculis. Cum
id mundi regione veritus, cam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale wisi verear.
1d pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant petentium. Quando
detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent constituto an sea.
Ei nihil impedit percipitur his, cum option alicnum in

H/STARA TEBARRAETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri i persius periculis. Cum id
egione veritus, eam discere definiebas efficiantur ev, his cu tale wisi verear. Id
pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant pefentium. Quando
detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent constituto an sea. Ei
nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

Al ST ORI A DE BARRILETE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius periculis.
Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu, his cu tale wisi
verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu has postulant petentium.
Quando detraxit assentior sea in, nam mundi numquam recteque in, fierent consti-
tuto an sea. Ei nihil impedit percipitur his, eum option alienum in.

HESTORIA DL GRRRILEYE

Lorem ipsum dolor sit amet, quot oblique deleniti est id. Pri ei persius peri-
culis. Cum id mundi regione veritus, eam discere definiebas efficiantur eu,
his cu tale wisi verear. Id pro ferri choro cetero, sea at paulo adipisci, cu
has postulant petentium. Quando detraxit assentior sea in, nam mundi num-
quam recteque in, fierent constituto an sea. Ei nihil impedit percipitur his,
eum option alienum in.



GESTION DEL PROCESO DE DISENO

La primera propuesta es la de la red de puntos que son conectados por

lineas. Esta propuesta se estudid a partir de colores, tamafio de los puntos,
contrastesy pruebas de colores con efecto nedn. También se hicieron pruebas
pintando los espacios que se formaban a partir de lared y con transparencias

para crear un efecto de luces y colores.
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La segunda propuesta que se estudidé fue la
de los patrones como textura de fondo. Se
hicieron diferentes pruebas y en base a que
algunas se percibian tribales, porlo que se eligié
la tercera propuesta que consta de triangulos

con interrelacion de planos.

) X <
BARRILETE
PROXIMAMENTE

Se experimentd con esta Udltima

8 propuesta y ya contando con la paleta

de colores se hicieron diferentes

pruebas en las que algunos triangulos

NN eran pintados, en otros uUnicamente

era la parte de afuera, se probd dar
el efecto nedn a las formas pero se - %

N BARRILETE
mezclaban los colores y las formas y

no se veian estéticas. Por ello es que

se elimind la idea de utilizar el efecto
nedn sino Unicamente usar los colores
chintos. Por ultimo se integré un plano

para crear contraste con el texto y se

¢ "k BARRILETE »
a

A’ PROXIMAMENTE

hicieron pruebas con opacidades. Y
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La tercera propuesta que se trabajé fue la de las fotos
con los instrumentos siper geométricos. Se probd
con diferentes formas para crear las texturas y se
decidié por utilizar una textura indefinida, es decir no
radial ni lineal, sino desordenada creando una textura

que simula luces y sombras.
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Se cred una propuesta extra que surgid a través de la cancion
“En ti encontré el amor” en la cual se presentan un hombre y
una mujer a punto de darse un beso, formado con la técnica
de lo super geométrico. En esta propuesta se jugd con los

fondos para elegir el mas adecuado.

Se finaliz¢é eligiendo las siguientes propuestas de lared y lo
super geométrico que se complementan entre ellas para el

resultado final.
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TERCERA FASE

En estafase se bocetaronlas piezasy seles aplicd lalinea de disefio.
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Se comenzd realizando diferentes propuestas

de ejes y diagramacion de los cuales se decidid

utilizar ejes diagonales para crear dinamismo.
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Para el booklet se bocetéd un formato
en el cual no es lineal sino que a partir

de lo caleidoscdpico se va abriendo no

Unicamente para el lado derecho sino

también para arriba y abajo.

Se comenzé haciendo el booklet como una unidad, pero

posteriormente se decidié que era mas sencillo hacer las piezas

por separado y después unirlas.
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En las piezas de portada y contraportada se utilizé
la textura de la red con planos pintados con fondo
blanco. En las piezas de adentro se utilizd lo super

geométrico creando texturas.

Fundado: Moviembre 2013

Género: Merengueton

Miembros: Luls Pedro, Eduardo y Leonel
Origen: Guatemala

Contacto:
Eduardo Palma
(502) 53340576

A causa de que el booklet lleva muchas fotografias se
dividieron en tres tipos. En las fotografias de los rostros
se decidid finalmente crear medio rostro de forma stper

geométrica.
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El segundo tipo de fotografias fueron proporcionadas por el grupo y constan de los integrantes
del grupo con los instrumentos musicales. En este tipo los instrumentos son los que se
encuentran de forma super geométrica. Se utilizaron fotografias de los integrantes del grupo
proporcionadas por el grupo. Se eligieron las que cumplian mejor con una adecuada posicion de
los integrantes y los instrumentos. Se editaron para darle importancia al integrante del grupo y

se aplico la textura al instrumento respectivo.
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ecuentra en el aneo 19.

Finalmente el tercer tipo consta de fotos en las cuales estan
los tres integrantes. En estas lo siper geométrico se integra a
la fotografia en las orillas irregularmente. Las fotografias con
las que se bocetd fueron proporcionadas por el grupo pero la

sesion de fotos se realizé posterior a la validacién por lo que se

Los textos se decidid integrarlos con un fondo
siper geométrico con opacidad para no

interrumpir la lectura.

Barriete nacis o ngui parte de susi querer hacer misica, Des
astresarse, salir dela retina y disfrutar haciendo lo que aman.

Un 1 de nevikembre de 2013 Luls Pedro, Leoned y Edusrdo deckden uni sus talertos con el fin
e ransmite & las personas que los escuchan Telicidad y alegria,

£ barril Inting bazada en ¢l gue yla cumbia,

éneras que enteramants son balables.

Luis Pedra, un misico lteco. Estudiado en el tario Nacional de Misia en
guitarra, Especializado en Bajo en la Universidad mexicana Gabriel Martel, ¥ apasicnads par
ka2 mifsica decide poner el nambre de Guatemala en alto. Al regresar de México, comienza su
inquietud por comenzar n graps misical que trascenda v que marque [ diferencia de 13
misica guatemalteca ¥ el talento.

Forman con Eduardo, su hermano, tambign un s guatemalieco egresado del
conservatory nadenal de misica en Cuatemala. Ingerfere y Froductor muskal de
P.M. Prod = Barrllate, do génaros alactrinicos con &l merangua ¢ b cumbia
Con uia propuesta musical nueva y fresca,

Sin embargn ambos campranden que |a miisica ktina y on especial ol merengue y b cumbia
necesitan de una buena malodia en los teclados para sonar y paner ese sabor caracteriston
en la musica latina, Conocen a Leondl Avendaiio, Misice guatemalteco v licenciade en
tecrologia Actstica y sonido digital egresade de la Universidad Galileo, ¥ estudiands un
pasgrada en musiceterapia. Leanel fascinado por b prapuesta musical decide unirse 2 la
Banda y apartar sus conacmientas, talento y su saber.

Actualimente Luis Pedes, Eduardo y Leanel son los Barrlete y juntos presentan un condepto
musical [ating fresco v alegre. Actualmente se encuentran pregarando su primer sencillo y
wideo titulade “En t& encantré of Amor™ un tema que habla acerca de cdme una persana
puede encantrar a su persona ideal y que aunque i cosas no funclonen despuds de tade esa
Persona sIEMpre serd con quien 5e encontrd el amor,
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Para la carpeta se estudiaron diferentes formatos, pero a
causa del presupuesto se decidid utilizar un formato oficio,
con cortes, en lugar de un formato pentagonal o de otra

forma geométrica.

Se definieron los cortes para tener una vista de frente con
diferentes planos y los espacios para poner la tarjeta de

presentacion, el booklet, y la One sheet.
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En la carpeta se hicieron diferentes pruebas de como quedaba mejor la textura

sUiper geométrica.

Se hicieron diferentes versiones la

primera fue radial.

La segunda donde todos los

planos eran de diferentes colores.

La tercer crea figuras radiales

pequefias dentro del formato.
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Finalmente una donde las figuras radiales pequefas
se interrelacionaban entre ellas. Se probd dejar
orillas de color negroy alavez no dejar orilla al igual

que se hicieron pruebas de qué fondo le quedaba

mejor a las siluetas de en medio.
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En la cardtula del CD se integrd los
elementos super geométricos, el
logotipo y las caras junto al titulo de

la cancidén para crear unidad.
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Profile Photo
200x200px
resizes to
167x167px

Para el banner, la profile photo y la cover photo se buscd
promover tanto la cancion como el grupo, ya que es la
pagina del grupo Barrilete. Por ello se bocetd en que parte

quedaria mejor el logotipo para que fuera funcional y

llegara al grupo objetivo.
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Cover Photo
851 x315px
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Photo size
Max width 504 px
Height is flexible to accommodate
vertical images

Se eligid las imagenes en las cuales el logo queda mas grande para captar la
atencién del usuario y mandar el mensaje de una forma muy directa. A partir de ello
se aplicaron las texturas de fondo, dependiendo de la etapa en la que se encuentra

la promocidn, ya sea de expectativa, lanzamiento o mantenimiento.

©
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A partir del grupo objetivo se buscaron accesorios que se utilizaran para buscar formas
y elementos, y se llegd a la conclusidn que los audifonos son algo muy representativo
del grupo objetivo y que los conecta a la tecnologia y a la musica, con lo que se
expresan sentimientos. Dado el caso que los audifonos son costoso y no son faciles de

personalizar, se descartd la idea como BTL.

Se pensé endecorarunacallecomolo es Cayald conluces de
colores y vidrios traslucidos para representar el concepto,

pero también por accesibilidad se descartd la idea.

Posteriormente se pensd en contratar personas y que
se disfrazaran con mascaras de carnaval y diferentes
colores. Esta idea también se descard por lo reducido del
presupuesto, pero a partir de esa idea se propuso utilizar

mascaras de carnaval como BTL.

A partir de las mascaras se pensd en otros accesiorios que
pudieran funcionar y se propuso el uso de lentes obscuros
como BTL, pero se decidid evaluar entre las mascras y los

lentes en la Validacion.
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PROPUESTA PRELIMINAR

En la propuesta preliminar se presentan la propuesta preliminar

que se utilizaran para validar y hacerles cambios para llegar a la

propuesta final.

BOOKLET TIRO

HOWE T JEINOM LN

Formato:

Cerrado: 10.5cmx10.5cm

Abierto: 31.5cmx42cm
Soporte:

Cushé

©
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BOOKLET RETIRO

Formato:

Cerrado: 10.5cmx10.5cm
Abierto: 31.5cmx42cm
Soporte:

Cushé
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CARPETA TRO

Formato:

Cerrado: 15cmx23cm
Abierto: 45cmx23cm
Soporte:

Opalina
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Formato:

Cerrado: 15cmx23cm
Abierto: 45cmx23cm
Soporte:

Opalina
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ONE SHEET

Barrilate nacid coma una inguiatud por parts de sus integrantes en quessr hacer misica.
Dess. estresarse, salir de la rutina y disfrutar haciendo lo que aman.

Un 1 de noviemnbre de 2013 Luls Pedro, Leoned y Eduardo declden unir sus tal, el
fin de transmitir a las persomas que los escuchan felicidad y alegria.

En ese momento nace barrilete como un concepto latine basado en el merengue v la
cumba, géneras que enteramente son ballables,

Luis Pedro, un misico guatemaliteco. Estudiade en el conservatorio Macional de Msica
en Kll-tarl‘a. ESP&C‘M' ada en Eajo en la Universidad mexicana Gabeiel Martel ¥
apasionada por la misica decde poner &l nombre de Guatemala en alto, Al regresar de
Misico, comienza cu inquistud por comenzar un grupo musical que trascienda y que
marque la diferencla de la miskca guatemalteca y el talento.

Forman con Eduardo, su hermana, también un misico guatemaltece egresada del
conservatonio nacional de misica en Guatemala. Ingeniers y Productor musical de
P.MProduccones: Barrilete, fusionande géneros electrdnicos con el merengue ¥ la
cumia, Con una propuesta muslcal nueva y fresca,

Sin embargo ambos comprenden que la miisica latina y en especial el menengue ¥ ka
curnbsia necesitan de una buena meladia en los tecladas para sonar y poner ese sabor
caracteristice en la misica latina. Conocen a Leonel Avendafio, Mdsico guatemalteco y
licenciado en tecnologla Acdstica y sonido digital egresado de la Universidad Galleo, ¥
estudiandn un posgrade en musicoterapla. Leonel fascinado por la propuesta musical
decide unirse a la banda y apartar sus conecimientos, talenta y su sabar.

Actualmenta  Luis Pedro, Eduardo y Leonal son los Barrilete y juntos presentan un
concepto musical lating fresco y alegre, Actual 5B ENCUENTran prep U
primer sencilly y video titulado “En ti encontré el Amor™ un tema que habla acerca de
cdmo una persona puede encontrar a su persona keal y que aunguee las cosas no
funcionen despuds de tods £23 persona siempre serd con quien @ encontrd el amer.

Contacto:

Eduarda Falma

(502) 53340576
contacto,barrileteguatemala@gmail.com
hi facebook.comibar |

P

Formato:

14.5cmx18.5cm
Soporte:

Opalina
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CD CASE

Formato:

8.5cmx8.5cm
Soporte:

Opalina
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FASE DE ESPECTATIA
PROFILE PHOIO

Formato:
200X200pX

Soporte:

Jpg
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FASE DE ESPECTATIA
BANNER

Formato:

504X504pX

Soporte:

ipg
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FASE DE ESPECTATIA
COVER PHOIO

Formato:

851x315px

Soporte:

Jpg
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FASE DE REVELACION
PROFILE PHOIO

Formato:

200X200pX

Soporte:

Jpg
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FASE DE REVELACION
BANNER

Formato:

504X504pX

Soporte:

Jpg
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FASE DE REVELACION
COVER PHOIO

Formato:

851x315px

Soporte:

P8
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FASE DE REVELACION
COVER PHOIO

Formato:

851x315px

Soporte:

ipg
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FASE DE MANTENMENTO
PROFILE PHOIO

Formato:
200X200pX

Soporte:

ipg
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FASE DE MANTENMIEENTO
BANNER

y
5

Formato:
504X504pXx
Soporte:

ipg
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FASE DE MANTENIMENTO
COVER PHOIO

Formato:

851x315pX

Soporte:

ipg
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Las validaciones se realizaron para evaluar los materiales con
los siguientes 3 grupos. Se dirigieron a través de 3 instrumentos
diferentes, el de expertos en el tema (anexo 9) con sus respectiva
tabulacién (anexo 10) y sus graficas (anexo 11), el instrumento para
disefiadores (anexo 12) con sus respectiva tabulacién (anexo 13)
y sus graficas (anexo 14) y finalmente el instrumento para grupo
objetivo (anexo 15) con sus respectiva tabulacién (anexo 16) y
sus graficas (anexo 17). El primer grupo consté de 3 expertos en
el tema que son los miembros de Barrilete, Eduardo Palma, Luis
Pedro Palma y Leonel Aveldafio. Ellos evaltdan si el tratamiento

visual de los contenidos representa el tema.
El segundo grupo de 3 disefiadores, Melanie Hernandez,

MZ”_'DAC'ON disefadora en Prensa Libre, Pedro Alvizurez coordinador de
/———/ disefio grafico en Cara Parens y Andrea Diaz Disefiadora Grafica

en Cara Parens, ellos evaltan si los materiales funcionan como

canal de comunicacién del mensaje.

Finalmente el dltimo el grupo objetivo, 15 jovenes de 20 a 29 afios
de la ciudad de Guatemala, que evalulan si es interesante el tema
y si lo asimilan correctamente. Segun los resultados se realizaron

los siguientes cambios por pieza.

COLORES

Los colores expresan para el grupo objetivo alegria y fiesta en un
62.5% y un 37.5% playa. El 100% de los expertos piensan que los

colores se identifican con el grupo y la musica.
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EJES Y RETICULA

Los ejes y lareticula le crean al grupo objetivo, en un 62.5% interés
y hacen que se identifique transmitiendo energia y una forma de
ser diferente. Al 12.5% confusion y no lo deja enfocarse en nada,
y finalmente al 25% distraccidon y no sabe que ver. El 100% de los
expertos en el temay disefiadores opinan que los ejes y la reticula

hacen alusidn a energia y a ser diferentes.

LINEAS Y PLANOS

El100% de los expertos en el tema y disefiadores comentan que las
lineas y los planos ayudan a que se sienta emocidn. Las lineas y los
planos presentan para el grupo objetivo, en un 37.5% conexiones,

en un 12.5% desorden y al 50% diferentes facetas de emociones.

BTL

El 100% de los expertos en el tema y disefiadores opinaron que
usar lentes como BTL representa a Barrilete y se conecta con el
grupo objetivo. Al 75% del grupo objetivo le atrae el BTL y le ayuda
a recordar la banda mientras que Unicamente al 25% le gusta

Unicamente para una fiesta.

FOTOGRAFIAS

Al 87.5% del grupo objetivo le transmiten las fotografias alegria y
felicidad, mientras que al 12.5% le transmite desorden y rebeldia.
66% de los expertos en el tema piensan que las fotografias
representa la identidad del grupo, mientras que un 33% considera

que dan a conocer a los integrantes y sus vidas.

TIPOGRAFIA

La tipografia expresa para el grupo objetivo, en su mayoria y un
62.5& diferentes dngulos y emociones. En un 12.5% rigidez y en un
25% estabilidad. El 100% de los expertos en el tema comentan que
las tipografias se integran en el disefio. A partir de la validacion con
los disefiadores, Herndndez comentd que el texto no era legible
con el fondo transparente, por ello se cambid a utilizar un fondo

blanco que crea un mejor contraste y no interrumpe la lectura.

TEXTURA

Diaz, la disefadora, recomendd eliminar la textura de fondo de
los rostros para no marcar la jerarquia visual, pero al eliminar
los colores se puede lograr lo mismo. Avendafio, el experto en
el tema, recomendd eliminar los fondos amarillos por crear
saturacion de elementos, con lo que concordaron Palma, experto
en el tema, y Diaz, disefadora. Hernandez, la disefiadora, por otra
parte comentd que se podia integrar con la textura de la portada.

Se decidi6 dejarlo en negro, para que muestre mas limpieza visual

y un punto focal hacia el beso.

Para la campafa en redes sociales se cambid la textura en la
primera campafa de expectativa, como en el resto de los artes.
De colores con puntos, a blanco y negro eliminando los puntos.

Ya que tanto expertos, como disefiadores y el grupo objetivo,

©
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concordaban que se necesitaba crear unidad entre la textura de

colores y la de lineas y no se estaba logrando.

COMENTARIOS EXTRA

Alvizurez recomendd, en la portada de la carpeta se modificé
el logotipo, restandole tamafio.

Diaz recomendd cambiar el orden del booklet para hacerlo
mas ergondmico. Se cambid la portada del booklet, ya que
Hernandez recomendd no saturar la portada con el logotipo.

Palma recomendé utilizar el espacio trasero del documento
para poner informacién sobre el grupo. Con lo que los
disenadores concordaron.

Herndndez también recomendd utilizar un método de
insercion mas ordenado.

El experto, Palma, sugirié incluir en la carpeta mas informacion

para utilizar el espacio y no saturar la One Sheet.

Hernandez también recomienda utilizar el espacio trasero
de la One Sheet para no desperdiciar el espacio y que quede
blanco.

Se recomendd ampliar la campafa de redes sociales de
Facebook a mds redes sociales. (El proceso de bocetaje para

concretar esta idea se encuentra en el Anexo 20)

©

Alvizurez comentd que la diagramacion podia tener mucha
libertad, ya que se utilizan muchos ejes triangulares. Por ello

es que se debia dar dinamismo a la diagramacion.

Avendafio concuerda con que le hace falta algo ala One Sheet.

Alvizurez recomienda también crear continuidad de las orillas

de la One Sheet con la carpeta.

Diaz recomendd disefiar una tarjeta de presentacién que fuera
de acuerdo a la linea de disefio y se integrara, al igual que
redisefar el logotipo para hacerlo funcional. Los disefiadores

estuvieron de acuerdo con esta recomendacion.

Finalmente se definid el BTL como lentes obscuros, ya que el
grupo objetivo opind que se identificaba mas con ellos y que
les gustaba la idea, ya que se podian utilizar en diferentes
ocaciones, no solamente para un evento. Al principio se habia
propuesto el BTL como mascaras de carnaval pero por la
utilidad se descartd a partir de la validacidn y se propusieron
los lentes obscuros. También se evalud si no era simplemente
un promocional por lo que se propuso el “Rally del Barrilete”
con los lentes obscutos, la memoria USB y la hoja de
instrucciones como materiales. También se dirigi6 la campana
de expectativa al rally. (El proceso de bocetaje para concretar

esta idea se encuentra en el Anexo 21)
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HOWEF T JEINCEN 1L N3

DESPUES

Se cambid el fondo de textura en los textos a utilizar un fondo blanco
que crea un mejor contraste y no interrumpe la lectura. Se cambiaron los
elementos para tener mas facilidad para doblar y desdoblarlo. Se cambid
la portada, ya que Hernandez recomendd no saturar la portada con el
logotipo. Se cambiaron las fotografias, ya que ya se hizo la sesién de fotos,
que se encuentra en el anexo 19, utilizando colores neon como se buscaba
al principio. Con ello concordd Palma, ya que el negro también le aportaria
elegancia y unidad con la imagen del grupo. Se integré de esta forma el

fondo negro con el beso y la textura de lineas unidas con fondo negro.
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ANTES
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DESPUES

Se cambiaron las cajas de texto en las biografias de cada
integrante del grupo, para continuar con la simetria que se

estd trabajando.

Se mantuvo un tamafio de letra para tener una mejor
fluidéz de lectura, ya que no agradaba a la vista el cambio
de tamafo. Se eliminaron los colores en la textura.

Se elimind el fondo amarillo por crear saturacion de elementos.

©
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En la portada de la carpeta también se modificé el logotipo, restandole
tamafio. Y se cambid la textura por la nueva, con fondo negro como
lo recomendaron los expertos. También se utilizd el espacio trasero
del documento para poner informacién sobre el grupo. Se utilizaron
rectangulos que marcan las diferentes piezas que deben ser insertadas.

También se utilizaron los laterales para poner informacién directa y concisa.

¢ RESERA
s gt s

ANTES DESPUES
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Barrilete

Barrilete nacii coma una i
Des estresarse, salir de la rutina

parte di sus integn
rhaciendo lo gue a
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DESPUES

Seincluyd una fotografia, y una frase, para dar dinamismo .Se

utilizd el espacio trasero de la One Sheet para no desperdiciar

el espacio y que quede blanco. Se cred continuidad de las

orillas de la One Sheet con la carpeta, por ello es que se

cambia la orilla que no concordaba.
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TRO RETIRO

Se disefi¢ una tarjeta de presentacidon que fuera de acuerdo a la
linea de disefio y se integrara, a lo que el grupo objetivo estuvo de
acuerdo, ya que no sentian que existiera unidad entre la tarjeta de

presentacion que Barrilete tenia, y el resto de materiales.
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D COVER CD CASE

Se disefid una una portada para CD y el case para meterlo y

protegerlo.
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ANTES DESPUES

Para la campafa en redes sociales se cambid la textura en la
primera campafa de espectativa, como en el resto de los artes.
De colores con puntos, a blanco y negro eliminando los puntos.
También se cambid el banner, utilizando las nuevas fotografias y
cambiando la textura, eliminando la transparencia dandole mas

limpieza y facilidad de lectura.
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ANTES DESPUES

Se cambid Unicamente el banner, eliminando la transparencia
y utilizando la textura unicamente en los bordes como en las
otras piezas. Creando al igual que en el arte anterior, limpieza'y

facilidad de lectura.
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ANTES DESPUES

Se elimind la textura amarilla, como antes se habia mencionado,
creando una apariencia mucho mas limpia y elegante, creando un
punto focal en el grafismo del beso. Se eliminaron los fondos y se

dej6 el fondo negro.
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SE VIENE EL #RALLYBARRILETE
YA SOLO QUEDAN 7 DIAS PARA EL

QUEES? ; #RALLYBARRILETE!

El #rallybarrilete es un rally, el cual se estard realizando en la ciudad de
Guatemala. Previo al lanzamiento de la cancién "En ti encontré el amor™".

=N N\

EN QUE CONSISTE?

CUANDO ES? /
domingo 10 de enero

COMO PARTICIPAR?

0

Se integraron las piezas del concurso de Facebook, con las
instrucciones para poder participar en el rally, la informacion

del mismo y la imagen de los ganadores.
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QUEES? E
YA SOLO QUEDAN 5 DIAS PARA EL

El #rallybarrilete es unrally, el cual se estara rea]lzdndo en la ciudad de Guatemala. Previo al

#RALLYBARRILETE' - ~
GRAC QUE HAN PARTICIPADO, ESTE ES EL
WITT GAN ovY!

lanzamiento de la cancién "En ti encontré el amor"

EN QUE CONSISTE?

CUANDOES?
domingo 10 de enero
COMO PARTIAPAR?

AN NN \/\/

Wipe Palma @wipep
En ti encontré el amor, me enamoré cuando la vi
bailando en un concierto de Barrilete. #rallybarriete

ntraste el amor

unafy a.
book subiendo una selfie en un concierto de

Se integraron las piezas para Twitter, también con las
instrucciones para poder participar en el rally, la informacion

del mismo y el twitt ganador del dia.
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#RALLYBARRILETE #RALLYBARRILETE #RALLYBARRILETE #RALLYBARRILETE

#RALLYBARRILETE #RALLYBARRILETE

Seintegraron para Instagram dos .gifs parallamar la atencidn
del grupo objetivo. De esta forma también se promociond el

hashtag.



GESTION DEL PROCESO DE DISENO

LENTES DE SCL MEMORIA USB

Al BTL se le agregaron varios artes, ya que se consideraba que
era material promocional y no BTL. Por lo que se decididé hacer un
rally el cual consta de las piezas: lentes, memoria USB y hoja de
instrucciones. Se mantienen los lentes ya que el grupo objetivo
opind que se identificaba mds con ellos y que les gustaba la idea.
Que se podian utilizar en diferentes ocaciones, no solamente para

un evento.
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HOJA DE INSTRUCCIONES

RALLY DEL BARRILETE

INSTRUCCIONES

En cada lugar se debe comprobar las acciones con fotografias o vi
los integrantes del equipo con los lentes puestos y subirlas al sitio de
facebook de “Barrilete” para que valga. Al final el equipo que termine
primero o tenga mas fotografias serd el ganador. La memoria USB es
para poner musica en el carro mientras se desplazan de un lugar a otro.
El premio para el primer equipo serd una presentacién privada de grupo

Barrilete. Asi que a volar el Barrilete! ‘
Hacer un barrilete de materiales deshechables y lograr que
vuele.
2. La calle de Cayald Bailar en la calle.
Hacer una pirdmide
4. Monumento al Papa Tomarse una selfie
5. Transmetro Tomarse un video gracioso.
Preparar algo de comer.
tro Nacional Tomarse fotos en columpios.
Tomarse foto con la fuente.
9. Concha acustica Cantar una cancién acapella.
Tomarse foto con algo tipico.
11. Mapa en relieve Tomarse foto desde torres. {
12. Roosevelt Tomarse foto en una pasarela.
Sostener
serpientes.
14. Museo del Ferrocarril Subirse a los
bagones.
Tomarse selfie
finalizando.
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LOGOTPO

r‘

B

BARRILETE

A través de la validacion se identificd la necesidad de redisefar
el logotipo. Por esto se desarrolld a través del bocetaje que se
encuentra en el anexo 18 y se llegé al resultado presentado. Al
cudl se le dised su respectivo manual que se presentara en la

propuesta final.
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A partir de la necesidad de promover la cancién “En ti
encontré el amor” del grupo musical Barrilete, se desarrollé la
siguiente propuesta dirigida a jovenes guatemaltecos de nivel
socioecondmico medio alto y alto de 20 a29 afios. Bajo el concepto
“Conectando emociones caleidoscdpicas” se comenzd por los

elementos graficos y posteriormente por las piezas.

LAYOUT

/ﬁ\ —
PROPUESTA FINAL Y -

FUNDAMENTACION ,

Segun Behocaray (2006) las reticulas simétricas consisten en un

tipo de columnaje con proporciones iguales o similares, los ejes
son rectos, regulares y generan el orden en el material. Cuando
se utilizaron en diagonales se genera dinamismo y movimiento.
Por esta razén es que se utilizé una reticula simétrica pero con
diagonales, para crear orden y al mismo tiempo movimiento y
conexiones apoyando el concepto grafico de disefio “Conectando

emociones caleidoscdpicas”.
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JERARQUIA

Segun Serrano (2010) la jerarquia es una manifestacién de las
relaciones que se producen entre las cosas que se ven, o para ser
mds exactos, entre las cosas, su significado y el espectador. Por
esta razon es que crearon jerarquias visuales entre los elementos,

textos e incluso piezas, como se vera a continuacion en las piezas.

QLOR

Santisoy Gonzalez (2005)indican que el color es un elemento que en
todo material grafico tiene granimportancia expresivay sentimental
para el publico. Por ello y en base al concepto “Conectando
emociones caleidoscépicas” se utilizé una paleta de colores que
consta de 5 colores en 3 diferentes tonalidades: claro, medio y
obscuro. A través de esto se logré crear la textura supergométrica,
haciendo la ilusidon de luces y sombras y creando la ilusidon de 3D.
También se utilizaron estas tonalidades para contrastar el obscuro
al utilizar fondos blancos y los claros al utilizar fondos negros. Los

colores utilizados son amarillo, azul, verde, anaranjado y rosado,

en tonalidades brillantes para crear relacion con el grupo objetivo,
que le gustan los colores chintos y los colores nedn. También se
utilizaron para tener variedad y unidad con el grupo Barrilete, que

se caracteriza por la variedad de colores.

X X XX X X@

TIPOGRAFIA

Se utilizd la tipografia Dolce Vita en sus diferentes apliaciones,
ya que tiene trazos geométricos llamando la atencién del grupo
objetivo, teniendo al mismo tiempo una clara legibilidad para el
mismo. A partir de los trazos geométricos rectos se conecta con
lo caleidoscépico del concepto. Se complementé también con la
tipografia Candara en sus aplicaciones que sigue teniendo trazos
geométricos pero menos rectos y mas curvos. Esta tipografia tiene
una mejor legibilidad por lo que se eligié san-serif para que se

complemnte con la Dolce Vita.

ABCDEFGHUKLMNNOPSQRSTUV I/ XYZ AEIOU
ABCEDFGHUKLMNNOPQRSTUV I/ XYZ AEIOU

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZAEIOU
abcedfghijklmnfiopgrstuvwxyzaéidu



GESTION DE LA IMPLEMENTACION DE DISENO

TENDENCIA

Se utilizé la tendencia supergeométrica, ya que estd de moda
y le es de agrado al grupo objetivo, a parte se relaciona con el
concepto “Conectando emociones caleidoscdpicas”, ya que los
caleidoscopios constan de figuras geométrica y de muchos colores,
que con la luz muestran diferentes tonalidades y formas abstractas.
También a través del toque de los planos se crean puntas que
presentan la conexidn entre todos. Al mismo tiempo la tendencia

serelaciona con laforma del Barrilete que es geométrico y colorido.

TEXTURA

A través de esta tendencia se desarroll¢ la textura que contrasta el
blanco y el negro, en la cual no se utilizan colores para crear 3D sino
que Unicamente se muestran las conexiones que se tienen entre las
lineas apoyando al concepto y creando una anticipacion a la textura

supergeométrica con colores.

Se cred una unidad entre las dos texturas utilizando una abstraccién
de un beso en textura supergeométrica con un fondo negro para
crear contraste y un punto focal. Uniendo las dos propuestas
graficas y utilizando esta propuesta final para revelar la cancion “En

ti encontré el amor”.
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IMAGENES

Segun Harris (2003) en el disefio grafico las imagenes pueden
darle vida a un disefio, ya sea como el punto focal de una pagina o
como elementos de apoyo. Por esta razdn se utilizd la abstraccion
del beso, para que entre las texturas se creara un punto focal
en la imagen del beso. Respaldando el titulo de la cancién “En
ti encontré el amor”, uniendo la imagen con la cancién y por
consecuente al grupo, relaciondandose también con el concepto

de disefo.

_‘\‘\"7'"‘74‘-

FOTOGRAFIA

La fotografia es uno de esos recursos que se mantiene siempre
vigente, gracias a la variedad de resultados que se pueden obtener
si se utiliza correctamente. Puede ser una de las herramientas
mas efectivas para presentar una marca, producto o bien, el
concepto que se busca reflejar. (Harris 2003) La fotografia es de
vital importancia también para el Media Press Kit, ya que es de
las formas principales en la cual se dara a conocer el grupo a los
medios. También es importante para la identificaciéon del grupo
con el grupo objetivo. Por ello para el proyecto la fotografia es
imprescindible. Por esta razén se realizd una sesidn de fotos en
la cual cada miembro mostrara la felicidad y energia caracteristica
de Barrilete. También se tomaron fotos en conjunto para el Media

Press Kit y para la campafia de Facebook.

Segun Harris y Ambrose (2003) una imagen se puede manipular
para cambiar su aspecto, para destacar o quitar la importancia a
determinados aspectos de la misma, o para aislarla por completo
y utilizarla en un disefio. Por eso para integrar las imagenes, tanto
de los integrantes del grupo con los instrumentos y con el disefio
en si. Se manipularon las imagenes, creando la abstraccién de los
instrumentos o de sus rostros en textura supergeométrica. Al igual

que se utilizé una textura supergeométrica en los demas artes.
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_—— LOGOTPO

También se redisefio el logotipo para solventar el problema de
comunicacion con su falta de abstraccidn, dificil identificacidn,
problemas de reduccion y el manejo de un color ademas del peso
visual y la fluidéz. Para esto se trabajd bajo el concepto “Explosion

de colores ritmicos”.

COLORES

Se eligieron colores brillantes que se colocaron con ritmo
intercaladamente. Estos colores hacen referencia a los barriletes

de Zumpango que son coloridos y variados.

TIPOGRAFIA

La tipografia del logotipo se mantuvo con unos cambios para
identificar mejor la letra “B”” y que no pareciera un nimero 13. De

esta forma se llegd a una mejor legibilidad. La letra “B” estd creada
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a través de simbolos musicales, los cuales hacen referencia a la
musica. La tipografia complementaria se eligié por ser geométrica

y mantener la unidad con los elementos graficos geométricos.

ABCEDFGHUKLMNNOPQRSTUV W/ XYZAEIO

FLEMENTOS GRAFICOS

Finalmente los elementos graficos utilizados fueron tridngulos
colocados de forma que crean un circulo en el exterior de la letra
“B” estos tridngulos son de diferentes colores, los cuales mantienen
un ritmo y aluden tanto a un barrilete como a una explosion. Con
esto el logotipo consigue tener una mejor legibilidad, una mejor
identificacién, un nivel de abstraccién mads alto el cual también

ayuda a crear reducciones y tener un mejor manejo de color.
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MEDIA PRESS KIT

A través de que Borg (2006) sugiere preparar el presskit meses

antes paragenerarunatrayectoria que podra colocar mas adelante
en biografia, shows, referencias, logros y metas. Los parametros
que el autor considera que deben incluirse en este documento

son: Breve historia del artista, biografia, one Sheet y fotografias.

Stephenson (2007) agrega a la lista un resumen, comunicado de
prensa, testimonios y referencias; concluyendo que pueden obviarse

o0 agregarse datos segun la necesidad de marketing del artista.

El Media Press Kit se utilizara como material promocional para
ayudar al conocimiento de la cancién “En ti encontré el amor” al
grupo objetivo através de las radios. Asi como Borg (2006) sugiere
preparar el presskitincluyendo diferentes materiales se incluyeron
dentro del media press kit diferentes piezas con la informacién
contenidas enla carpeta. Enla carpeta ensi, se encuentralaresena
y el resumen del grupo para transmitir en pequefios parrafos
informacié sobre el grupo y el contenido de la carpeta. A través
de diferentes dreas de insercidn también se encuentra la tarjeta
de presentacion para que los medios tengan la informacién del
contacto, el booklet con la biografia y las fotografias del grupo y
sus miembros y el Cd en un CD case que incluyen la cancién “En ti
encontré elamor”. Finalmente en el centro de la carpeta se puede
encontrar la One Sheet que contiene informacién del grupo y su

trayectoria.

La Carpeta estd dividida en tiro y retiro, en la cual se presenta
el logotipo, ya que es lo principal que se debe ver al recebir Ia
carpeta. Después del otro lado se encuentra el area de insercidn
de el booklet para que la persona que lo ve se interese mds
por el grupo. Finalmente al abrirlo se encuentra el drea de
retiro en la cudl se puede leer la resefia y el resumen, los cuales
estan diagramados de formas irregulares. Las cajas de texto se
determinaron conectando diferentes puntos de la textura, dando

un resultado geométrico pero asimétrico.
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Se utilizaron diferentes dobleces para diferentes lados en el
booklet. Creando dinamismo y conectandose con el concepto
a través de las diferentes conexiones en el formato tanto en el
booklet como en la carpeta. También consta de un troquelado
asimétrico en la parte de arriba que crea dinamismo cuando se

abre.

Para la portada del booklet se utilizé la textura de blanco y negro
pero en lugar de blanco se aplicd una de las tonalidades rosadas,
para que el documento no se vuelva mondtono y se presente
siempre la misma textura con el mismo color. Asi mismo la contra
portada también consta de la misma textura con la aplicacién en
rosado. La diagramacion del resumen se aplico en ejes diagonales
para crear dinamismo pero no interrumpir la fluidez de la lectura.
Al igual que las biografias de los integrantes que se diagramaron
en cuerpos de texto que crearan simetia al abrirlos, cuidando los

textos para no perder la fluidez de la lectura.

La tarjeta de presentacion se diagramd en ejes diagonales para
crear unidad entre los artes y crear dinamismo y movimiento,
transmitiendo energia positiva al indicar hacia arriba y el lado
derecho. En el tiro se utilizd unicamente la textura, ya que del otro

lado se encuentra a informacion.

El CD case, al igual que en el booklet, se utilizé la textura blanco y
negro, pero con la aplicacion en otro color. En este caso se utilizd
una tonalidad de la gama de azules para identificar las diferentes
pezasy que el grupo objetivo no se canse de ver la misma textura

sin cambios, por ello se mantenie la textura y se varia el color.

En la diagramacion de la One Sheet se utilizardn cajas de texto
irregulares, hechas por lineas rectas siguiendo la linea del
disefio para crear la idea de energia y movimiento. Se integrd
una fotografia para captar mejor la atencion del espectador.
Se utilizé el espacio de retiro como lo propuso Herdndez en las
validaciones, poniendo laimdgen de fondo de la carpeta en forma
de espejo para conectarlos y hacer alusidn al caleidoscopio que

esta formado por espejos.
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CAVANA PUBLICITARIA EN REDES SOCIALES

" PARTICIPA EN EL RALLY, DFL BARRILETEY |

(& =Q

Islasy Ricaurte (2013) definen las redes sociales como estructuras
compuestas por personas conectadas por uno o varios tipos de
relaciones con intereses comunes. Las redes sociales en Internet
tienen mecanismos muy especificos de funcionamiento. Rosales
(2010) indica que en la actualidad el grupo objetivo de las
marcas en general se interesa cada vez menos en la publicidad,

disminuyendo el impacto que generan los medios y materiales

de disefo convencional. Por lo mismo el disefio publicitario ha
tenido que evolucionar al disefio web 2.0, que consiste en un
tipo de disefio digital cuyo mayor medio son las redes sociales
como Facebook y Twitter. Segtn Publicidad en Linea (2012)
mas del 62% de los usuarios de internet utilizan redes sociales,

porcentaje que sin duda ha ido aumentando conforme los afios.

A través de esto y que el grupo objetivo se mantiene conectado
alasredes sociales como se puede ver en el estudio realizado, se
definid que una campafa en redes sociales seria una muy buena
forma de crear interaccién con el grupo objetivo y promover
la cancién. Se definieron 3 etapas para la campana en redes
sociales que se eligieron Facebook, Twitter e Instagram por ser
las redes sociales que mas utilizan. Las etapas se dividieron en
expectativa, en la que se hace alusidn a ir revelando el disefio
y se promociona el rally, que es el BTL y se realizan concursos
para poder participar en él. Posteriormente la campana de
revelacion en la que se integran colores en la linea graficay ya
se es presentada la cancidn. Finalmente la dltima etapa es de
mantenimiento, mientras dure la cancién como hit y lo quiera

utilizar el grupo.
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EDAN 5 DIAS PARA EL
BARRILETE!

€ ) COMO PARTICRAR?
En ti encontré el amor, me enamoré cuando la vi Para par
bailando en un concierto de Barrilete. #rallybarriete

#RALLYBARRILETE #RALLYBARRILETE
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Segun Galmés (2010) los eventos como marketing son una
herramienta importante para el marketing experiencial, ya que
crean situaciones para tener contacto con los consumidores.
Son capaces de que el consumidor interactie directamente con
la marca o producto. El consumidor es mas receptivo hacia una
marca o producto cuando se ve involucrado en una experiencia
unica. A través de los eventos se puede conseguir proporcionar
una experiencia de marca significativa y memorable para el

consumidor, ya que los participantes llegan a comprender, de

forma intelectual y emocional, el mensaje de la marca. Y asi, se

consigue crear o reforzar un vinculo emocional dificil de romper.

Por estas razones es que un BTL es funcional para que el grupo
objetivo cree una identificaciéon con Barrilete, y promueva la
cancion teniendo un constante recordatorio del grupo Barrilete y
la misma, “En ti encontré el amor”. Toca los puntos de interaccidn,
ya que el grupo objetivo interactua directamente con la marca y
la musica. También toca el punto de trucos porque se obtiene una
publicidad con la personalidad del grupo Barrilete. El BTL entra en
la categoria de ambient marketing, ya que busca la participacion
directa del consumidor durante el transcurso de la actividad como

lo presentan Senovitz, Godin y Jaasaki 2009.

Se decidié hacer un evento de rally como BTL, ya que se buscé una
forma en la que se involucrara al grupo objetivo directamente en la
actividad y ellos le dedicaran una tarde para ser los protagonistas
de la marca y ser los primeros en escuchar la cancion. También se
eligid, ya que el grupo objetivo cuenta con automovil, por lo que
es factible y porque relacionan el grupo Barrilete con un ambiente
movido que es lo que quiere motivar el rally. Finalmente se decidid
desarrollarlo en la ciudad de Guatemala, ya que el grupo objetivo
reside en estadreay porque el grupo Barrilete busca serrelacionado
con Guatemala, por ello el rally es una forma dindmica y diferente de

conocer mas de Guatemala. Se propusieron los lentes obscuros y el
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USB para que los participantes también se queden con un elemento
que le recuerde constantemente la marca y que sea util posterior al
evento. Durante el evento se deben subir fotos y videos al sitio de
facebook por lo que también ayudard a aumentar el trafico en las
redes sociales y puede tanto en las redes sociales como durante la
realizacion de las actividades hacer publicidad para el grupo, el cual

en el dltimo punto del Rally dara un concierto y lanzara la cancion.

LOGOTPO
A‘

* /
2
BARRILETE

Segun Rivera (2011) el logo de una banda o un musico es un
detalle esencial para el mercadeo de su musica. La busqueda de
musica nueva por parte de la audiencia comienza por el nombre
de la banda y su logotipo pues es lo primero que ven en revistas,
websites, afiches de eventos, etc. El nombre y el logotipo crean
interés o desinterés en la persona, quien procede a buscar mas

informacion sobre dicho grupo o artista musical.

Segun Fishel (2000) lamarca es el ancla, es decirlaimagen principal
de mas peso, por ello todas las comunicaciones deben reflejarlo,
tanto enlo que respecta a la ubicacidn como los valores centrales.
Otras empresas, no obstante no siguen este pensamiento, porque

implantar un enfoque integrado es un reto mas grande.
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El redisefio del logotipo representa “Explosién de colores
ritmicos”, a través de los diferentes triangulos al rededor que
forman un circulo que simulan una explosién. El logotipo se
relaciona con Barrilete, a través de los colores y de los planos
triangulares, con los cuales se crea un ritmo alrededor de la B.
Esto también ayuda a representar los barriletes de Zumpango,
haciendo alusién a Guatemala. La B estd formada por una clave de
sol, la cual hace referencia a la musica junto con el pentagrama y

es B por Barrilete.
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PROPUESTA FINAL

BOOKLET TIRO

Formato:
Cerrado: 10.5cmx10.5cm
Abierto: 31.5cmx42cm
Soporte:

Cushé

©

BOOKLET RETRO
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CARPETA TIRO

CARPETARETIRO

Formato:
Cerrado: 15cmx23cm
Abierto: 45cmx23cm
Soporte:

Opalina
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ONE SHEET TRO

Barriete nadé amo e
inquehul por pate de ==
Iterartes e quarer hacer mise
Des estresase, sir de B b y
wdisfrser hariendn o gpe aman

unlttmhzlhzmgus Pexby,
Lecwned ¥ Exh
ron d fn de transmitr 3 Bs pesoms que
losasrchen felicidad y alegia.

En =z momenio nane o

BARRLETE

238

fui:r-':h

un arceps BHino basdo en o
meTengue ¥ b oumina, ganens que
erieramante sn balahles.
“BARRILETE UN CONCEFTO
GUATEMALTECO. LLENG DE
FRESCURA Y PASIONT

s Padin, decade poner o
nombie de Guetemaia en alto. Al

e sechiorkos am A
meegae ¥y B aomba. Con e
propuesiz musical sy fresma,

20 #mbos ¢ que B
Trarica krtinag ¥ en especal B merengfue
¥ B wumhia necesitan de a boea
el en kos tecados para sonary
poner ese sabor cractensticom B
misa i, Conocen a Loonal
Forerutaiio, que fascnardo por b propuests
Trarical decide unise 2 la bamda y aporcr
=5 GEKCEmiaTins, enin y su shor

Formato:

Soporte:

14.5cmx18.5cm

Opalina

ONE SHEET RETIRO
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TARJETA DE PRESENTACION TRO TARJETA DE PRESENTACION RETIRO

Formato:

5.5CMX3Cm
Soporte:

Perlado
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CD CASE

Fundado: Noviembre 2013

Género: Merengueton

Miembros: Luis Pedro, Eduardo y Leonel
Origen: Guatemala

Contacto:

Eduardo Palma

(502) 5334-0576
contacto.barrileteguatemala@gmail.com
https://www.facebook.com/barrileteoficial

Formato:
8.5cmx8.5cm
Soporte:

Opalina
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CD COVER

Formato:

8.5cmx8.5¢m
Soporte:

CcD
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FASE DE ESPECTATIA FASE DE ESPECTATIA
PROFILE PHOTO IMAGEN COMPARTIDA
Formato: @
200X200pX \ﬁ“/
soporte: BARRILETE Formato:
. 504X504pX
JPg
Soporte:
ipg

'Y

Sabhado10/1
. _3PM,

Gomienza en Paico, cam:les' |DA\||_|:|
I yiermina en Ia Cantera zona 10. EFORTS AR

N

FASE DE ESPECTATIA
COVER PHOIO

{ Formato:
851x315px
| Soporte:

ipg

ESTE SABADO 10 DE ENE

escribenos con tus datos a barrilete@gmail.com
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Bariele Guaiemala Odcial

PARTICIPA EN EL RALLY DEL BARRILETE!

] - Tz | ik
AEE

brreia - e ]

Irera —
1

lrvra \ ]

_‘._'J‘
BARRILETE
1 b

o 00
B}

Sdbade 10/1

Il I JEM.
i (Comienza en Paico Cantales
i A 3 Camera pia ML
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FASE DE LANZAMENTO
PROFILE PHOIO

4 .
¢

Formato:
200X200px

Soporte:

ipg

FASE DE LANZAMENTO
COVER PHOIO

FASE DE LANZAMENTO
IMAGEN COMPARTIDA

Formato:
504X504px
Soporte:

Jpg

Jueves 4/9

Palco, Gardales de Cayala
Hias Tragosy Jelly Shots Q10

851x315px
Yol

Soporte:

Jpg
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Timcline AT Fhuins Twitter

I"ELLE ¥ Broa [0 o sviea
ABE fhos

Thuz Smrayus W, Jows O. Mirede socl 3 olien bee

m B le Duwarsis Dhcml

HO BOY HOY EN BARENA ¥AT FLAZA ;i Mover In oolEa

ﬂ Malsnm Vidlcunads hrreis
m I'suls Marezubm brraia
‘* AlspEnzrs Acsra i

ABLH ¥
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FASE DE MANTENIMIENTO FASE DE MANTENMIENTO
PROFILE PHOIO IMAGEN COMPARTIDA

Formato:
200X200pX
Formato:
Soporte:
. 504X504pX
JPg
Soporte:
JPg
Palco, Candales e Cayala
FASE DE MANTENIMIENTO
COVER PHOIO

Formato:
851X315px
Soporte:

iPg
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Baerilele Gualemala Ofcial

Ll

H roa hols I iiden

m
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Jueves4/9
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CONCURSO
BASES

SE VIENE EL #RALLYBARRILETE STy
\\\\\ 504X504pX

a. Previo al lanzamiento de la cancién "En ti encontré el amor". ]pg
EN QUE CONSISTE?
/ CONCURSO
CUANDOES?
domingo 10 de enero GANADORES
COMO PARTICIPAR?
niando \m:\ pe
Formato:
504X504pX
Soporte:
pg
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CONCURSO
BASES

-

Formato:

/ (/"r i t\‘
{ Wy
4 ‘0
YA SOLO QUEDAN 5 DiAS PARA EL \\B’/
#RALLYBARRILETE! - e
X JE HAN PARTICIPADO, ESTE ES EL 440X220pX

Soporte:

VAR iPg
Wipe Palma @wipep

En ti encontré el amor, me enamoré cuando la vi
bailando en un concierto de Barrilete. #rallybarriete

CONCURSO
GANADORES

-‘ SE VVIENE EL #RALLYBARRILETE!! —
X #rallybarriete

QUEES?
El #rallybarrilete es unrally, el cual se estard realizando en la ciudad de Guatemala. Previo al

Formato: lanzamiento de la cancién "En ti encontré el amor™".
EN QUE CONSISTE?
440X220pX
Soporte:
. CUANDOES?
-JPg domingo 10 de enero

COMO PARTICPAR?

contraste el amor y
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GIF 2
EXPECTATIA

#RALLYBARRILETE

GIF |
EXPECTATIA

Formato:
641x641px
Soporte:

.gif

Formato:
641x641px
Soporte:

.gif

#RALLYBARRILETE



GESTION DE LA IMPLEMENTACION DE DISENO

LENTES MAYFARER

/
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MEMORIA USB




GESTION DE L4 MPLEMENTACON DE DISENO

HOJA DE INSTRUCCIONES

RALLY DEL BARRILETE

INSTRUCCIONES

En cada lugar se debe comprobar las acciones con fotografias o vid

los integrantes del equipo con los lentes puestos y subirlas al sitio de
facebook de “Barrilete” para que valga. Al final el equipo que termine
primero o tenga mds fotografias sera el ganador. La memoria USB es
para poner musica en el carro mientras se desplazan de un lugar a otro.
El premio para el primer equipo serd una presentacién privada de grupo

Barrilete. Asi que a volar el Barrilete!

Hacer un barrilete de materiales deshechables y lograr qu
vuele.
2. La calle de Cayald Bailar en la calle.
Hacer una pirdmide
4. Monumento al Papa Tomarse una selfie
5. Transmetro Tomarse un video gracioso.
Preparar algo de comer.
7. Teatro Nacional Tomarse fotos en columpios.
Tomarse foto con la fuente.
9. Concha acustica Cantar una cancién acapella.
Tomarse foto con algo tipico.
11. Mapa en relieve Tomarse foto desde torres.
12. Roosevelt Tomarse foto en una pasarela.
Sostener
serpientes.
14. Museo del Ferrocarril Subirse a los
bagones.
Tomarse selfie
finalizando.
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REDISENO LOGOTIPO

e \
/ »

‘ /
\
BARRILETE

Formato:
variable
Soporte:

digital
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MANUAL LOGOTIPO

MANUAL BASICO
DE

L
| IMAGEN CORPORATIA

El presente manua bdsico de identidad corporativa ha
sido creado como referencia y de normas basicas para
la corecta utilizacidn de los elementos graficos que
conforman la imagen corporativa de Barrilete.

La identidad se genera de forma clara para proyectar al
grupo musical Barrilete a su publico.

Por lo tanto el manual es una herramienta de gran
importancia para que se utilice de manera correcta para
su funcionalidad. El uso de estos elementos de forma
diferente a la presentada se considerard incorrecta.
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1. Composicion

2. Area de seguridad

3. Usos correctos del logotipo
4. Usos incorrectos del logotipo
5. Tamafios minimos

B
_\\4 /

BARRILETE QL G{EYIS

*,

L . a

El logotipo se compone de isotipo y texto.
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Se entiende por area de seguridad al espacio que
debe existir alrededor del logotipo para que ningln
otro elemento lo rebase ni interfiera, consiguiendo
de esa manera la correcta visualizacion del mismo
impidiendo su contaminacidn visual.

Esta drea de seguridad proporciona una
idependencia visual del mismo respecto a otros
/—/ elementos grificos gque pudieran acompanarlo,

facilitando su inmediata identificacidn.

J——

Siempre que sea posible y como uso principal del
logotipo se presentara como se ha propuesto hasta
el momento, es decir, en los colores del logotipo
blanco o negro.

BARRILETE
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Cualquier uso distinto al especificado en los usos
correctos se pueden considerar incorrectos. Pero
ejemplificando los usos que incluyen colores
diferentes a los corporativos o su combinacién
indebida, los cortes, opacidades, etc.

-
e
-
-

El tamafio minimo del logotipo se define como
el menor tamafo al que puede reproducirse
conservando su visibilidad.

l"-‘\
wm )
ssmrr B

wn (B
e
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L. COLORES CORPORATIVOS

Se definen los colores corporativos del grupo Barrilete
[os que se presentan a continuacidn.

B *Hm
USO DE COLORES BARRILETE . .

1. Colores corporativos
2. Aplicaciones sobre colores
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= 2. APLICACIONES SOBRE COLORES

Se pueden utilizar la aplicacién del logotipo en un
fondo claro y une obscur variando el negro y el blanco
como se presenta.

BARRILETE
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/
{
== L TIPOGRAF| A CORPORATIIA

DOCEMTA
ARDEFGHKLWVNOPSIRSTUAWXYZ

ORS6700 e L

1. Tipografia corporativa HEAY
2. Tipografia complementaria ABCDEFGmCEMv:Iumm
! ABCDEFGHUKLMNOPGIRSTUWRWIVT
0123456789 I"#4% 50 L=

DOCE VT LIGHT
ABCDEFGHKLWVMNCPERSTUAAMYZ
ABCDEFGHKLIWINCPERSTLVAVNYZ

OIZHE6789 430 e

TIPOGRAFIA

La tipografia corporativa se utiliza en el logotipo del grupo
musical Barrilete y en su papeleria, la cual es Dolce Vita.
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2 TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Candara Regular
ABLDEFGHURL MNOPOQRS TUNWERYZ

0123456789 IR0 1] 5

Candara Bold
ABCDEFGHUKLMNOPORSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrshmocyz
0123456789 I"#8(()=1"_

Candara Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghifkimnopgrstuvwxyz
0123456789 I"FSE&/(=2""][_sin-

Para [os materides del grupo Barrilete se ulilizarad la
tipografia Candara en sus diferentes aplicadones .

1 Carpeta
2. Tarjeta de presentacin
3- Hoja mmembretada

APLICACIONES
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En la carpeta se aplica el logotipo
enla portada y en [a contraportada.

1. CARPETA

S

.-'—"'—FJ

==7 2. TARJETA DE PRESENTACION

En a tarjeta de presentacidn se
coloca en la parte de informacion

o en la esquina superior derecha.
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3. HOJA MEMBRETADA

BARRILETE

Finalmente para el papael
membretado secolocan elementos
graficos y el logotipo en la esquina
inferior derecha.

T
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

A continuacion se presentan las piezas con sus respectivas

especificaciones técnicas.

CARPETA
Sistema de impresion: Laser
Dimensiones: 19”x13”
Orientacion: Cerrada Vertical, Abierta Horizontal tiro y retiro
: Soporte: Opalina
PRODUCC'ON Y Modo de color: CMYK
Acabados: Ninguno.

REPRODUCCION , [

Sistema Operativo: Windows 8.1
Formato: .pdfy .ai
Software utilizado: Adobe lllustrator CS6
Cantidad: 15
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Sistema de impresion:
Dimensiones:
Orientacion:

Soporte:

Modo de color:
Acabados:

Troquel:

ONE SHEET

Sistema Operativo:
Formato:
Software utilizado:
Cantidad:

Laser  Sistema de impresion:

11”’x8.5” Dimensiones:

Vertical tiro y retiro Orientacion:

Opalina Soporte:
CMYK Modo de color:
Ninguno.  Acabados:
Si. Troquel:
Sistema Operativo:
Formato:
Software utilizado:
Cantidad:

Windows 8.1
.pdfy .ai

Adobe lllustrator CS6

15

D

Laser
8cmx8cm
Vertical

CcD

CMYK
Ninguno.
No.
Windows 8.1
.pdfy .ai
Adobe lllustrator CS6
15
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CD CASE

Sistema de impresiodn: Laser
Dimensiones: 8.5”x11”
Orientacion: Horizontal
Soporte: Opalina
Modo de color: CMYK
Acabados: Ninguno.
Troquel: Si.

BV,

| |

| |

| |

| |

I
Sistema Operativo: Windows 8.1
Formato: .pdfy .ai
Software utilizado: Adobe lllustrator CS6
Cantidad: 15

Sistema de impresion:

Dimensiones:
Orientacion:
Soporte:

Modo de color:
Acabados:

Troquel:

BOOKLET

Laser
19”x13”
Horizontal
Coushé
CMYK
Ninguno.
Si.

Sistema Operativo:
Formato:
Software utilizado:
Cantidad:

Windows 8.1

.pdfy .ai

Adobe lllustrator CS6
15
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Sistema de impresion:

Dimensiones:
Orientacidn:
Soporte:

Modo de color:
Acabados:

Troquel:

Sistema Operativo:

Formato:

Software utilizado:

Cantidad:

TARJETA DE PRESENTACON

Laser

8.5Ccmx5.5cm
Horizontal

Perlado

CMYK

Ninguno.

No.

Windows 8.1

.pdfy .ai

Adobe lllustrator CS6

100

Dimensiones:
Orientacidn:
Soporte:

Modo de color:

Sistema Operativo:

Formato:

Software utilizado:

Cantidad:

Dimensiones:
Orientacion:
Soporte:

Modo de color:

Sistema Operativo:

Formato:

Software utilizado:

Cantidad:

PROFILE PHOIO

200X200px

Vertical

Archivo JPG

RGB

Windows 8.1

jpg, .pdfy .ai

Adobe lllustrator CS6

1

COVER PHOTO

851X315px

Horizontal

Archivo JPG

RGB

Windows 8.1

Jjpg, .pdf y .ai

Adobe lllustrator CS6

1
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Dimensiones:
Orientacion:
Soporte:

Modo de color:
Sistema Operativo:
Formato:

Software utilizado:
Cantidad:

BANNER

504Xx504px

Vertical

Archivo JPG

RGB

Windows 8.1

Jjpg, .pdfy .ai

Adobe lIllustrator CS6

1

LOGO PARA LENTES Y USB DE BTL

Sistema de impresion:
Dimensiones:
Orientacion:

Soporte:

Modo de color:
Sistema Operativo:
Troquel:

Formato:

Software utilizado:
Cantidad:

Laser

0.3”x0.3”

Vertical

Archivo JPG

CMYK

Windows 8.1

No.

Jjpg, .pdfy .ai

Adobe lIllustrator CS6

300
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INFORME TECNICO QUE ACOMANA LOS

ARCHIVOS DIGITALES PARA REPRODUCCION

CARTAIMPRENTA

Guatemala, 26 de noviembre 2013

A quién interese:

Respetablemente departamento de reproduccion, en virtud de la presente se requiere la reproduccién de

las siguientes piezas con sus especificaciones:

Cantidad ~ Nombre del Formato de

de piezas archivo Soporte  Color impresién  Orientacién
Troquelado, pegado
15 Carpeta Tiro Opalina |CMYK| 19"x 13" Horizontal y doblado
Troquelado, pegado
15 Carpeta Retiro | Opalina [CMYK| 19"x13" Horizontal y doblado
Booklet Tiro y Troquelado y
15 Retiro Coushe |CMYK| 19"x13" Horizontal doblado
Troquelado, pegado
15 CD Case Opalina [CMYK| 11"x8.5" Horizontal y doblado
15 CD Cover CcD CMVYK | CD estandar Vertical Nada
One Sheet Tiro
15 y Retiro Opalina [CMYK| 11"x8.5" Vertical Troquelado
Tarjetas de
100 presentacion | Perlado |CMYK| 11"x8.5" Vertical Troquelado

La carpeta debe ser troquelada y posteriormente pegada para que el tiro y el retiro queden de forma correcta
con el grosor adecuado. Se deben cuidar las pestafias de incersién de los elementos para que estas no se

peguen y funcionen.

El disefio de las piezas se encuentra digitalizadas en Adobe llustrator Cs6 y estdn proporcionados asu persona
en un formato PDF con el nombre de la pieza. Se solicita revisar la colocacién del bleed y los troqueles de

cada archivo, para evitar desfases.

Cualquier duda quedamos a su disposicién, adjunto el nimero de teléfono para comunicarse por cualquier

motivo que se pueda presentar.

Att.
Diana Letona
Disefiadora Gréfica

Tel: 5514-7844

Guatemala, 26 de noviemnbre 2o

A quen interese:

Respetablernente departamento de reproduccin, en virtud de I presente se requiere ba reproducein de
|as syruiente piera con sus espedfimcones

300 Lentes estile Wayfarer mpresos con o logotipo adpumto.
2 USB de 468 mmpresos con el logotipa adjunto.

H disefio de s plezas se encoenira digitalimdas en Adpbe llustrator Csf ¥ estsm propordionados a su
persord en un formatn POF ¥ Al con & nombre del Ingotipa y B texhaa,

Cunlruier chida quedamos a su disposicicn, adunio el mimes de teléfono pam comunicarse por oualquier
motivo que se pueds presertar.
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PRESUPUESTO DE DISENO Y COTIZACION DE DISENO
REPRODUCCION

Disefio de One Sheet Q750.00

A continuaciéon se presenta el presupuesto de disefio y el Dfserjo de Carpeta Q3,000.00
Disefio de Booklet Q2,500.00

presupuesto de reproduccion para el grupo Barrilete. Disefio de CD y CD case Q1,500.00
Disefio de Tarjetas de presentacion Q750.00

| b | trabai lizad q | Disefio de campafia publicitaria en Facebook Q2,500.00
El monto se basa en el trabajo realizado, tomando en cuenta e Disefio de BTL Q1,500.00
trabajo de investigacion de campoy gastos generales. Se cotizd en Total Disefio Q12,500.00

diferentes lugares. Las impresiones se cotizaron en Papeldgrafo,

The Sign, Grafripronto y Planoplot. Y para los lentes se cotizd en COTIZACION DE REPRODUCCION

Promarca, Toque magico y Conprisa.

Cantidad de Precio

Estas cotizaciones se encuentran en el anexo 21. A partir de estas Arte piezas Unitario  Precio Total
tizaci . | ta ti i [ booklet Carpeta Tiro 15 Q29.00 Q435.00
cotizaciones se sugiere que la carpeta, tiro y retiro y el booklet se Carpeta Retiro 15 Q29.00  Q435.00
impriman en The Sign por el tamafio y porque lo cortan y arman Booklet Tiro y Retiro 15 Q55.00 Q825.00
de una vez alli. El CD case, el Cd cover, la One Sheet y las tarjetas CD Case 15 Q775 Ql16.25
- _ o . CD Cover 15 Q7.75  Q116.25

de presentacidn se sugiere que se impriman en Grafripronto y One Sheet Tiro y Retiro 15 Q35.00  Q225.00
que los miembros del grupo lo corten para evitar gastos extra. Tarjetas de presentacion 100 Q38.00  Q180.00
Finalmente los lentes de sol se recomienda mandarlos a hacer a BTL y USB 300 Q1385 Q4,155.00
Total Q6,487.50

Promarca por el costo.

En total del precio de reproduccidn es de: Q 6,487.50
En total del precio de disefio es de: Q12,500.00

Dando un total de Q18,987.50
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CONCLUSIONES

Se disefid material promocional para promover la cancién “En ti
encontré el amor” a través de un media press kit, que consiste de
carpeta, one sheet, booklet, cd, cd case y tarjeta de presentacion,
que porsudistribuciéonenlos medios de comunicacidnayudaraaque
llegue al grupo objetivo. Se transmitid la imagen del grupo a través
de las formas geométricas al mismo tiempo que se represent? la
cancion.

También se desarrollé una campafia en la red social “Facebook”
que consta de una fase de expectativa, una de revelaciéon y una
de mantenimiento, cada fase consta de profile photo, banner y

CONCI—US|ONES Y cover photo. Con estas el grupo promovera y dara a conocer su

nuevo sencillo al grupo objetivo. Se desarrollé un evento de BTL

RECOMENDACIONES | , ,
ﬁ—J el cual consta de material promocional para entregarlo el dia del

evento de BTL. Este se organizd para el lanzamiento de la cancidn

“En ti encontré el amor” y los diferentes materiales se utilizaran
para explicar al grupo objetivo la dindmica, crearles emocion para
el lanzamiento y para promocionar al grupo Barrilete. Esto se

desarroll6 con el fin de promover la cancidn con el grupo objetivo.
Finalmente se redisefid el logotipo del grupo Barrilete para

permitir una facil identificacién con su grupo objetivo, jovenes

guatemaltecos de 20 a 29 afos.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda buscar tendencias que se complementen con el
concepto del grupo musical para tener una mejor representacion
del grupo en las diferentes imdgenes de las canciones. También
evaluar el medio al que se dard el media press kit, ya que depende
del cliente como lo prefiere y que informacidn le parece relevante

y cual no, de lo contrario es mas dificil que le ponga atencidn.

Una campafa para la red social “Facebook” es necesaria para el
lanzamiento de musica en Guatemala, por ello se necesita colocar

estratégicamente para llamar la atencidn del grupo objetivo.

Para el BTL se recomienda involucrar lo mas que se pueda a los
participantes y motivarlos, ya que dependiendo del grupo objetivo
el alcance que tendrd el mismo, por ello las piezas deben de hacer

que se identifiquen con el grupo.

Finalmente se recomienda identificar las caracteristicas de un
buen logotipo para lograr un logotipo funcional. Es importante
también tomar en cuentalo que labanda o grupo quiera transmitir

a través del logotipo.

©
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ANEXO 1. BRIEF
NECESIDAD

¢Qué se quiere lograr? ;Qué propdsito se quiere cumplir?

La banda es de merengue y esta dirigida a personas que les gusta
salir a bailar y estar en un ambiente alegre. Por ello ya teniendo
un target group de universitarios que salen a bares y nos han

conocido en estos queremos lanzar el primer EP.

¢Como surgid ese propdsito?

Al buscar querer crecer como grupoy llevarlo a un nivel propio.

(Qué se ha hecho anteriormente al respecto para cumplir el
propdsito?
Se escribio la cancion y actualmente se encuentra en produccion

para el lanzamiento.

¢Qué problemas ha tenido anteriormente en ese aspecto?

Pues a causa de que sdlo se tienen las redes sociales y no tienen
mucho movimiento ni hemos creado una estrategia de marketing,
no hay muchas razones por las cuales se haya podido interactuar

con el target group.

OBJETIO

¢A donde quiere llegar con este proyecto?

A jovenes de 20 a 29 afios para que conozcan y popularicen a
la banda Barrilete. ;A quién va dirigido el proyecto? ¢(A quiénes
quiere que atraiga?

Jovenes de 20 a 29 afios guatemaltecos.

{Qué quiere que perciban las personas acerca del proyecto?

Que perciban un género musical de fiesta, alegre y bailable.

{Qué tipo de materiales quieren? ;Por qué? ;Para qué?
Nada en especifico, pero pensamos que un presskit para lanzarlo

a los medios y llegar a mas personas.

¢A quién quiere dirigir el mensaje?

Jovenes entre 20 y 29 afios de edad.

¢Ha dirigido mensajes a estas personas anteriormente? Si su
respuesta ha sido si, ;ha tenido dificultades con ellos?

Unicamente a través de redes sociales y cuando tocamos en
bares. También se pauté en facebook. Pero no se obtuvieron los

resultados que se esperaban, es decir mas interaccion.

(Qué resultados o reacciones ha tenido del grupo objetivo?
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En lo que se ha hecho, un resultado muy positivo. Les interesa y

les gusta la propuesta.

¢Ha tenido contacto con el grupo objetivo?

En presentaciones en vivo.

ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

(Cudnto es el presupuesto con el que se estima que se va a contar?

Q1,500.00

¢Cudndo se quiere usar el material?
A partir de enero del 2015
(Qué medios desea abordar?

Radio, TV, Prensa, Redes Sociales

(Cuanto tiempo se van a implementar los materiales?

Hasta que un nuevo EP se grabe, con un concepto diferente.

DISCURSO VISUAL

¢Cuadl es la finalidad del proyecto?
Que el publico guatemalteco se identifique, con los colores de su
Pais, ylorelacione conlamusica que el proyecto propone, al mismo

tiempo siguiendo la tendencia del mercado latinoamericano.

(Qué percepcion se desea representar?
Se quiere transmitir, frescura, alegria, no desmadre. Pero

transmitir energia y felicidad. Que le den ganas de bailar.

(Qué atributos se desean destacar?

Que es una banda chapina, que piensen en un barrilete de
Sumpango. Unabandade 3 personas que hace lamusica que suena
como que fueran 20 personas. Que las personas nos identifiquen
como icono guatemalteco. Y que la musica no es hecha por un Dj

y un cantante, sino la musica realmente se esta haciendo.

GRUPO OBJETIVO

¢A quién va dirigido el proyecto? ;A quiénes quiere que atraiga?

Jovenes de 20 a 29 afios guatemaltecos que asistan a bares.

{Qué quiere que perciban las personas acerca del proyecto?

Que perciban un género musical de fiesta, alegre y bailable.

{Qué tipo de materiales quieren? ;Por qué? ;Para qué?
Nada en especifico, pero pensamos que un presskit para lanzarlo

a los medios y llegar a mas personas.
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ENTREVISTAS

ANEXO 2. ENTREVISTA DIEGO RODAS

VOCALSTAY LIDER DE LA BANDA RO/ZT
SEPTIEMBRE 204

Agradeciendo tu contribucion al proyecto de disefio grafico
de la URL, favor responder las siguientes preguntas segun tu

experiencia musical en Guatemala.

¢{Como defines la industria musical en Guatemala? ;Existe
como tal?
Existe industria musical en el pais, sin embargo esta empezando
a crecer por lo que no estd del todo desarrollada. La defino como

una por explorar y explotar.

({Cémo funciona el music marketing en Guatemala, cual es
la misién?
En Guatemala, se utiliza, como yo lo veo, de dos maneras especificas.
La primera, como medio de publicidad usando jingles o canciones
que subliminalmente llevan algun tipo de propaganda para alguna
empresa o producto con el fin de vender mas. Y la segunda como
medio de expresidny tratar de llegar a tener fama. Puede funcionar

mediante radio-difusidn, televisién o herramientas de la web.

{Cuales son las herramientas de promocién mas comunes
que se utilizan en el music marketing en Guatemala?
Las mas comunes e incluso faciles de usar son las redes sociales y

medios digitales.

¢Si pudieras enlistar algunos pasos para empezar la
promocién de un artista, cuales serian?
1. Tener buen material, que sobresalga de lo demas con calidad.
2. Tener herramientas de medios: Presskit, promo-videos, imagen
de artista y redes sociales.
3. Explotar estas herramientas para hacer una campana de
publicidad.

4. Lanzar material al publico y conseguir entrevistas.

{Quiénes intervienen en el proceso del music business?
Las radio-difusoras, cables de televisidn, figuras publicas y por

supuesto el dinero.

{Qué requisitos debe cumplir un artista para promoverse?
Pienso que lo esencial es que sea muy bueno en lo que hace y

tenga confianza en lo que hace, lo demas llega por afiadidura.

©
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(Qué requisitos exigen los medios de difusién masiva a
los artistas nacionales?
Técnicamente hablando: volumenes correctos de los temas.
También que el trabajo sea ‘comercial’, o sea, que sea muy

facilmente digerible para el publico de la region.

{Qué herramientas de marketing recomiendas a un artista
nacional?

Todas las mencionadas anteriormente y si es posible un publicista.

(Consideras quelaimagengraficadelosartistas nacionales

ha alcanzado un nivel relevante en Guatemala, por qué?
Siy no porque los que han creado una buena imagen son pocos y
otras no han visto la importancia de saber llegarle a las personas
correctas usando fotografia de calidad, elementos graficos

relevantes y Unicos, etc.

(Cudles son los elementos que mas explotan los artistas
nacionales, a parte de la musica?

Redes sociales

{Qué factores pueden determinar el éxito de una banda?

Contar con todo lo mencionado anteriormente.

{Qué ventajas le da a un artista tener un media/press kit?
Teniendo esa informacién a la mano, es mas facil promoverlo
en medios y que la gente la pueda tener con mas facilidad y

practicidad.

{Como facilita el media/press kit al artista su insercion al
mercado guatemalteco?
La insercién al mercado va depender mucho del tipo de musica,
calidad de produccion, etc. El uso del press kit en esta parte no
tiene mucha relevancia. Y silo facilitara seria por la facilidad con la

que se puede presentar a los medios.

(Estan los medios de difusion masiva en Guatemala
familiarizados con el media/press kit?
Los mas conocidos si'y aun asi no lo utilizan como un standard, si

no como algo adicional (un plus).

{Qué elementos se deben considerar en el lanzamiento de
un single?
Rueda de medios, redes sociales actualizadas, entrevistas en

medios (escritos, virtuales, tv y radio)
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(Cudl es el proceso de musica marketing al lanzar un
single?

1. Rueda de medios (entrevista y presentaciones oficiales)

2. Fiesta o presentacion (show) de lanzamiento

3. Visuales del sencillo (Videoclip)

{Qué experiencias has tenido en lanzamientos de singles?
Todas las experiencias han sido buenas, las entrevistas en
radios en linea y en tv han sido excelentes y la gente muestra
aceptacion, pero ha habido shows de lanzamiento no tan exitosos

econdmicamente hablando.

{Qué has hecho para lanzamientos de singles?

Las técnicas y procesos mencionados anteriormente.

¢Si has hecho eventos de lanzamiento, cémo han sido
estos?

Pensados en grande, pero aceptados medianamente.

¢Alguna sugerencia, comentario, recomendacion, etc.
que quisieras aportar?
La publicidad es en realidad lo mas importante junto a la calidad

de produccidn para lograr sobresalir y lograr cosas grandes.

ANEXO 3. ENTREVISTA TONO DiAZ

FUNDADOR Y PRODUCTOR

NAYAK SOUND

Agradeciendo tu contribucién al proyecto de disefio grafico
de la URL, favor responder las siguientes preguntas segun tu

experiencia musical en Guatemala.

{Como defines la industria musical en Guatemala? (Existe
como tal?
La industria musical en Guatemala es virgen aun ya que industria
como tal no existe. Todos los artistas o profesionales que nos
estamos dedicando a este medio estamos abriendo brecha y

creando caminos para ampliar la industria.

¢Cémo funciona el music marketing en Guatemala, cual es
la misién?
Es un concepto que no muchos manejan, pero me atreveria decir
que es un 50% de una produccidn. La mision es dar a conocer a tus
clientes (fans) tu musica para que distribuyan, compren y asi ser

una identidad comercial en el mercado musical.

©
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(Cudles son las herramientas de promocién mas comunes

que se utilizan en el music marketing en Guatemala?
Ahora por todo se maneja por redes sociales y paginas que se
dedican a promocionar artistas por medio de la web. Bandcamp,

ltunes, Spotify...

¢Si pudieras enlistar algunos pasos para empezar la
promocion de un artista, cuales serian?
1. Tener un producto que sea competitivo en el medio
artistico profesional.
2. Tener imagen completa (logo, fotos, portadas...)
3. Abrir Redes sociales y actualizadas con laimagen que se le
quiere dar (FB, Soundcloud...)
4. Subir el producto (produccidn) a redes sociales y paginas
de venta musical.
5. Hacer la presentacidon de la produccion promocionandolo
como se debe.
6. Estar tocando en eventos a donde llegue el nicho de
mercado que se quiere.

7. Hacer Videoclips y singles cada cierto tiempo.

(Quiénes intervienen en el proceso del music business?

Artista, productor musical, fans (clientes), manager, web.

{Qué requisitos debe cumplir un artista para promoverse?

Tener un producto original de un nivel profesional y competitivo.

:Qué requisitos exigen los medios de difusién masiva alos
artistas nacionales?
Tener produccidon que gusten a la gente, en realidad el radio y

difusores por el estilo, estan desapareciendo gracias a la web.

¢Qué herramientas de marketing recomiendas a un artista
nacional?
Presskit (VPK, EPK), Producto Media (EP, Album...), Video Clips,

Entrevistas...

¢Consideras que laimagen graficadelos artistas nacionales
ha alcanzado un nivel relevante en Guatemala, por qué?
Si, la imagen es la cara del artista es lo primero que entra por los

ojos de los fans, y si hace click con lo auditivo, misién cumplida.

{Cuales son los elementos que mas explotan los artistas
nacionales, a parte de la musica?
Videoclips, conciertos de promocidn, material promocional de la

banda (camisas, stickers...)

{Qué factores pueden determinar el éxito de una banda?
Primero el sonido tanto en studio como en vivo, luego su imagen,

el poder de transmisidn e interaccidon que tengan con sus fans.

O
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{Qué ventajas le da a un artista tener un media/press kit?
Profesionalismo y que son un producto que puede competir y

promocionarse facilmente en el mercado.

({Cémo facilita el media/press kit al artista su insercién al
mercado guatemalteco?
Es como la tarjeta de presentacidon del artista, con un presskit se
abren las puertas ya que lo Unico que tiene que hacer el cliente es
abrir el presskit (eléctronico o fisico) y ya conoce la identidad del

artista.

¢Estan los medios de difusion masiva en Guatemala
familiarizados con el media/press kit?
Esta empezandose a manejar este método en Guatemala pero ya

es una necesidad y requisito para una banda.

{Qué elementos se deben considerar en el lanzamiento de
un single?
Que la produccidn sea de alta calidad, que tenga videoclip, hacer
un evento de lanzamiento que sea promocionado en medios y
distribuidores de la web, con promocidn de expetativa para que

los fans esten pendientes y lo consuman.

¢Cual es el proceso de musica marketing al lanzar un
single?
Hacer el lanzamiento, promocionandolo anticipadamente por
redes sociales, medios de difusidon... El dia del evento lanzarlo
oficialmento por todos medios de distribucidn posibles. Contactar
medios televisivos y demas para poder cubrir el evento y llevarlo a

todos los lugares posible.

¢Qué experiencias has tenido en lanzamientos de singles?
Lo he hecho 2 veces con la banda Primmo Show, el cual hicimos

presentaciones ante medios y por medio de redes sociales.

¢Qué has hecho para lanzamientos de singles?
Hacer un evento de lanzamiento, promocionarlo enredes sociales,

compartirlo con medios y spamearlo.

¢Si has hecho eventos de lanzamiento, como han sido
estos?
Eventos pequefios sin mucha respuesta de el publico por el
nivel musical bajo que se maneja en nuestro pais, ante artistas

innovadores y originales.

©
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¢Alguna sugerencia, comentario, recomendacién, etc.
que quisieras aportar?
Que la industria musical no solo se basa en los artistas, una gran
parte se basa en la imagen y marketing, pero es algo que aun no
ha sido experimentado. Si logramos unirnos podriamos levantar

una industria llena de oportunidades para ambos lados.

ANEXO H. ENTREVISTA REALIZADA A PAOLA
MATHEU POR MONICA BASEGODA

DIRECTORA - MP5 COMUNICACIONES
GUATEMALA MARZO 2012

1. Como directora de una empresa sélida en Music Marketing
y Relaciones publicas, ;como defines la industria musical en
Guatemala, existe como tal?

Si existe, no podemos decir lo contrario porque de hecho, si hay
bandas, radios y conciertos, existe. Que esté tan desarrollada
como en otros paises, es otra cosa; la de Guatemala es una
industria que estd en “pafiales” y tenemos que aprender poco a
poco nosotros es cierto, porque no tenemos un ejemplo o un libro
que se aplique a nuestro pais. Somos los menos los que hemos
buscado esa literatura para saber como se hacey

aplicarlo a Guatemala, pero vamos progresando para bien.

2. ;Cémo funciona el Music Marketing en Guatemala?

Es interesante, cudndo empecé a estudiar Music Marketing,
muchas personas aqui en el pais solian decirme ““vas a desperdiciar
tu dinero, aqui no hay campo para eso” pero no me arrepiento
de haberlo estudiado, ya que me ha servido bastante, a cada
momento regreso a ver mis notas. Entoncescomo funciona en
Guatemala es distinto, porque de lo que estd en cualquier libro

de music business, no todo se aplica en Guatemala, porque para
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aplicarlo, tienes que, primero, ir ensefiando a todos como es que
lo vas a aplicar. Por tanto, personalmente, me ha servido adaptar
lo que he arendido, de tal manera que pueda aplicarse también

aqui en el pais.

Por ejemplo, cuando se envia un comunicado, se envia de tal
manera que ellos ya van “agarrando la onda”. Podria decirte que
todo lo que sea de mercadeo, incluso no de music marketing
especificamente, es aplicable a una banda, y viceversa, todo lo que
sea de music marketing es aplicable a una empresa. En Guatemala,
hay que ir contra la corriente en el sentido que, hablando del tema
de disefio, vengo yoyle digo aunabanda, bien, tenemos que hacer
un disefo, un lanzamiento, una promocidn, a veces las bandas
lo que tienen en mente es sonar en radio y no se dan cuenta de
que hay detalles pequefitos que son muy importantes para una
carrera completa porque tienen que ponerse a pensar de que ser
una banda, es como una carrera, no trabajar Unicamente para
una cancién o un sencillo. Por tanto, asi es cédmo solicitdndoles
es como les vas ensefiando, y los vas introduciendo a todos al
music marketing, sabiendo qué herramientas son necesarias para

triunfar en el medio.

3. (Cuales son las herramientas de promocion mas comunes que
se utilizan en el music marketing en Guatemala?

En mi caso, para salir a medios necesito lo siguiente: fotografias,
logo si lo tienen, si no tienen que ir pensando en uno, cémo que
todo lo visual, si ellos no tienen eso, yo no salgo todavia a medios.
Si las fotografias no les gustan a los medios, hay que hacer una
sesidn nueva, porque a veces hay fotografias que

no estan bien para prensa, como por ejemplo las que suben a
redes sociales aleatoriamente. Pero puedo decirte que no hay
limites, aunque todo depende tanto de los medios asi como de
las bandas, ya que hay bandas conservadoras y otras demasiado
extravagantes. Es muy dificil trabajar lo mismo con 2 bandas, ya
que hay que jugar con las personalidades. Por ejemplo, con Viento
en Contra, trabajamos una promocidn en Youtube, interactuando
con el publico a través de los videos, ya que hoy en dia el internet

es la manera mas viable y rapida para promocion.

4. Si pudieras enlistar algunos pasos para empezar la promocién
de un artista, ;cuales serian?

Para empezar, hay que conocer bien a la banda; luego se puede
partir en la carta de presentacion que es el comunicado, ya que al
final del dia, lo que se busca es que el publico escuche la musica,
cdmo se va a lograr, seran todas las ramas que van evolucionando
segun la personalidady el género de labanda. Pocoapocosevela

retroalimentacion que tiene esa carta de presentacidn, y con base

O
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en eso, empiezas a reforzar y vuelves a hacer un comunicado y
obtienes los resultados, ya sean negativos o positivos. Ya cuando
esto ha sido publicado, cuando ya se han hecho entrevistas en la
television, etc, se realiza una estructura de lo que se busca -segun
el presupuesto-, a que medios se quiere llegar mas. El resto es

improvisacion con base en esa estructura.

5. ;Quiénes intervienen en el proceso del music business?

Dependiendo del plan o estructura que se ha hecho para
cada banda. En el proceso ideal intervienen, un manager (o un
responsable de la banda, en aquellas que no cuenten con uno), el
staff, disefiadores (cuando hay posibilidades en el presupuesto).
Pero de fijo, siempre interviene todo aquello relacionado con las
5 P’s del marketing (plaza, promocién, producto, etc) lo Unico
distinto es que se pone al publico como la retroalimentacidn final

y las redes han venido a reforzar ese aspecto.

6. :Qué requisitos debe cumplir un artista para promoverse a
través de tu empresa?

Primero, deben enviar todo el material grabado o en maqueta,
para ver que cancion puede funcionar mejor. Luego se hace una
reunion, para luego trabajar con ellos desde el inicio con aspectos
como la imagen, logo, etc. Deben tener claro que NINGUN
promotor trabajara con hobbies, deben estar totalmente
comprometidos con lo que ser una banda y artista profesional

significa, con objetivos, metas, misiones y visiones.

7. ¢Segun tu experiencia, qué requisitos exigen los medios de
difusion masiva a los artistas nacionales?

Mas que ellos te pidan un requisito, en Guatemala, es de ir
conociendo el medio, asi como hay bandas que son un éxito a la
primera, habran bandas que deben esperar un momento para ver
su evolucidn, conforme vaya creciendo el interés del medio, te
solicitardn un press kit, una nota de prensa breve, fotografias o
sesiones exclusivas para el medio, etc, dependiendo de los gustos
del medio, para poder lanzarlos poco a poco al publico y luego

vienen entrevistas, convivencias, etc.

8. (Qué herramientas de marketing recomiendas para un
artista nacional?

Depende del género y personalidad de la banda, por ejemplo
una banda de metal no te daria un botén o sticker, te daria una
t-shirt o una pulsera con grafismos distintivos del metal. Pero para
moverse en los medios, mas que promocionales, necesitan una

buena carta de presentacidn, asi como un press kit.

9. (Consideras que la imagen grafica de los artistas nacionales ha
alcanzado un nivel relevante en Guatemala, por qué?

Aun no, son los menos, por ejemplo hay una banda con trayectoria
histdrica en Guatemala, que posee un logotipo y manual de uso,
colores que pueden empleary cdmo emplearlo, pero muchas veces,
estas especificaciones no se cumplen, por tanto, cuando mucho los

artistas sdlo llegan a logotipo y lo van cambiando poco a poco.
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10. ;Cuando se promociona a un artista nacional, cuales son los
elementos que se explotan mas, aparte de la musica?

Si tienen logo, el logotipo, y obligadamente, las fotografias. Ya
que los medios necesitan saber como lucen para saber a quién

presentarlos.

11. Segun tu experiencia, ;puede determinarse cuando una banda
o artista es profesional y cuando no, cémo?

Si, existe unagrandiferenciade compromiso entre unay otra,como
decia anteriormente, no se trabaja con hobbies, un buen musico
y profesional, escucha sugerencias, escucha retroalimentacion,
sabiendo que el compromiso en la musica, mas que personal es

cony para el publico.

12. ;Qué informacién considera mas importante un director de
Music Marketing, acerca de una banda o artista nacional?

Antes de formar un press kit, se realiza una lista de preguntas que
pueden ayudarte a clasificar la informacién que debiera estar en
el documento, como nombres y cantidad de integrantes, hasta
preguntas como si estan casados o si tienen hijos, ya que esta
informacién me ayuda a saber a qué se puede sacar provecho y

tener mas exposicion de la banda.

13. ;Qué ventajas trae al artista contar con un media/press kit?

Varias, que ya solo se ven cuestiones como redaccion, disefio. Y

la One Sheet es la ventaja mas grande, porque resume todo el
documentoenunahoja,conundisefoligero.Peroantetodo,deben
tener funcionalidad, si es impreso, debe [lamar la atencién y estar
organizado, si es digital no debe pesar mucho. Pero recomendaria
que en todas las bandas se cuente con un disefiador, ya que la
imagen profesional facilita al promotor presentar efectivamente
la banda al medio. Y si es un press kit disefiado profesionalmente,
para los medios resulta grato mantener en archivo un documento

presentable.

14 ;Qué aspectos espera encontrar un profesional de la
musica,como tu, en un Press Kit?

Primero que nada, BUENA y BREVE redaccion. Integrantes,
Biografia puntual: género, quiénes son y qué hacen; Fotografias
no de tamafio original (a solicitud, se envian las de alta resolucidn,
pero no deben incluirse en alta calidad); Contactos, One Sheet y

Curiosidades (si valen la pena).

15. ;Como el media/press kit facilita a los medios de difusion este
proceso?

Permite conocer al artista a distancia, y a despertar interés en
la banda. Todo lo que sirva para el archivo del medio y permita
retroalimentar al publico acerca del artista debe incluirse en este
documento. Asi como la comida entra por los ojos, la musica entra

también por los ojos, si un press kit bien disefiado llega a un medio
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que se dedica a la promocién e imagen como la tv, definitamente
serd un éxito, claro siempre, de lamano conla calidad de lamusica,

ya que sera facil diferenciarlo de otros documentos.

16. ¢(Los medios de difusion masiva en Guatemala estan
familiarizados con este documento?

Sii definitivamente, estdn a la espera de nuevos documentos. Lo
han manejado desde que inicid la industria de radio emisoras en
Guatemala, desde que iniciaron las empresas que promocionan

sus productos en catalogos.

ANEXO 5. ENTREVISTA CARLOS GARCA

GERENTE GENERAL ESCARARATE
OCTUBREZOH

{COomo es el BTL en Gatemala? ;Facilidades, problemas que ha

encontrado?

Es un mercado emergente que esta creciendo por que es la
tendencia que nos dictan los paises con un criterio de disefio y
publicidad.
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GRUPO OBJETIVO  ¢De qué afio?

-2000
ANEXO 6. GRUPO OBJETIVO INSTRUMENTO 20012005
2006-2010
HOIA PARA CADA UNO 2010-2015
Edad: (Cuanto gastan cuando salen?
20 50-100
20-24 101-250
25-29 251-500
30+ 500+

¢Estudian y/o trabajan? ;En donde?
Estudian
Trabajan

Oficina

Call center

Otro

(En donde viven?

(Tienen carro?
Si
No
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PREGUNTAS DE FOCUS GROUP ANEXO 7. GRUPO OBJETIVO TABULACION

:Qué redes sociales usan y cada cuanto?
Q y HOJA PARA CADA UNO
(Qué suelen hacer los fines de semana?

Edad:
¢Qué se imaginan cuando piensan en Barrilete?

20 0
¢Qué es lo que mas les gusta de la musica de Barrilete?

20-24 3
¢Coémo ven a Barrilete diferente de los demas grupos?

2529 4

30+ O

(Qué sentimientos les transmite la letra de la cancidon?

¢Qué se imaginan cuando escuchan la cancién? ) ) .
¢Estudian y/o trabajan? ;En donde?

¢Sila cancién fuera una pelicula u obra de arte, cudl seria?

Estudian 5
URL 3
¢Qué perciben de la imagen grafica de Barrilete?
UVvG 1
USAC 1
UFM 2

Trabajan 6
Oficina 4
Call center 1

Otro 1
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(En donde viven?
Carretera al Salvador
San Cristobal
Zona1s

zona 12

Villa Nueva

(Tienen carro?
Si 6
No 1

:De que ano?
-2000 1
2001-2005 3

2006-2010

N

2010-2015 1

¢Cuanto gastan cuando salen?

50-100 2
101-250 3
251-500 2
500+ )

PREGUNTAS DE FOCUS GROUP

:Qué redes sociales usan y cada cuanto?

Las redes sociales las utilizan cada hora como minimo porque la
mayoria tiene las aplicaciones en su celular y los notifica. Las redes
que mas mencionaron fueron facebook, twitter e instagram,
con una minoria que menciond linkedin para el area laboral, y
pinterest que las que lo mencionaron fueron mujeres. Se indagd y
las aplicaciones que tienen en su celular y las que mas revisan son

facebook, twitter e instagram.

(Qué suelen hacer los fines de semana?

Suelen juntarse y salir con sus amigos, por momentos salen con
sus familia algunos, pero casi nunca por las noches. Suelen ir a
bares, a bailar, al cine, a cenar o a tomar un trago. También se

juntan en casa con un grupo mas cercano de amigos.

¢Qué se imaginan cuando piensan en Barrilete?
Cuando piensan en Barrilete, se les viene a la mente la idea de salir
con amigos o con en una cita a bailar y platicar. También piensan

en alegria y fiesta. Pasar un buen momento y relajarse.

¢Qué es lo que mas les gusta de la musica de Barrilete?
Lo que mas les gusta de la musica de Barrilete es el ambiente y
las emociones. La vibra que se siente con su musica y las ganas de

bailar. El flow que se siente con el estilo de musica.

O
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¢Como ven a Barrilete diferente de los demds grupos?

Esta pregunta al principio costé que la respondieran, ya que no
identificaban mucho en qué se diferenciaban. Posterirmente
coincidieron en el estilo de musica y la interaccion que los
miembros de Barrilete tienen con el publico. Que cuando tienen
algun evento los buscan para que ellos motiven la celebracion y

transmitan enerrgia y alegria.

:Qué sentimientos les transmite la letra de la cancién?
Transmite sentimentalismo, amor, romance, enamoramiento,
busqueda, ganas de enamorarse, evoca recuerdos y la esperanza

del amor.

¢Qué se imaginan cuando escuchan la cancion?

Se imaginan una pareja enamorarse o dos personas

reencontrandose. También se imaginan bailando y celebrando.

¢Sila cancién fuera una pelicula u obra de arte, cual seria?
Seria una comedia romantica en la opinion de los hombres y en

opinidn de las mujeres seria mas un drama romantico.

(Qué perciben de la imagen grafica de Barrilete?
A través de la imagen grafica de Barrilete los participantes del
focus group perciben una imagen elegante pero alegre. A través

de las imagenes del grupo perciben alegria, y un ambiente de

familiaridad y fiesta. Familiaridad en el sentido que se sienten
identificados con ellos y no los ven distantes. Les gustaria ver una
consistencia entre los banners para poder identificarlos mejor y

no perderse.

O
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ANEXO 8. GRUPO OBJETIVO GRAFICAS ¢Estudian y/o trabajan? :En donde?
Edad:
M Estudian
M Trabajan
m-20
H 20-24
M 25-29
m 30+
H URL
mUVG
M USAC
HUFM
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(En ddénde viven?

(Tienen carro? ;De qué afo?

Si

B Oficina

M Call center

m Otro
ml
m2
M Carretera al Salvador
H San Cristobal H -2000
W Zona 15 m 2001-2005
M zona 12 1 2006-2010
H Villa Nueva H 2010-2015
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¢Cudnto gastan cuando salen?

m 50-100
m101-250
m 251-500
m 500+

IALIDACIONES

ANEXO 9. EXPERTOS INSTRUMENTO

Se entrevistd a los expertos y a parte se les pasd el cuestionario

adjunto.

Eduardo Palma

Miembro del grupo Barrilete

53340576

Luis Pedro Palma

Miembro del grupo Barrilete

30248455

Leonel Avendafio
Miembro del grupo Barrilete

58654605
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ANEXO 10. EXPERTOS TABULACION

Pann cia, agradeoon su colaboraciin en la validacin del proyedn dabomde para & grspa Barribebe, an e Pamen cia, aradeoon su aolaboracin en la validacion del proyedn dabomdo para & grspa Barrilebe, @l
mlmmmlmﬂyﬁm&g@m#mlmm“m& mlmhﬁmmﬂnlmﬂyﬁnﬂhﬁﬂmd‘mﬂuiuﬂnm“m&
nivel medo ato de 15 a7 afns de b dudad de Gualberala, nivel medo ato de 15 a7 afns de b dudad de Gualberala,
H concepla aresdo para e proyedn es: “Conectardo arndones caleidosoaipicas”, o nal repesenta H concepla aresdo para e proyedn es: “Conectardo erndones caleidosaipicas™, o nal repesenta
anin a grupa Barilete por [ns colores y Las emodares v d prupo obietiva que se mantiene boscando tanin a grupa Barilete por lns colores y Las emodares v d prupo obietiva que se mantiene buscando
CONEXKINETS ¥ Smocnnes. A nlinuacn se presentaran s serie de pregar s b asles debe de COMEXKINETS ¥ SmoCnnes. A alinuacn se presentaran s serie de pregar s b asles debe de
Los colomess Los colomess
e identifican am b ik y el prupe -se identifican am kb mikdca ¥ o prupe 0
-se divorcia de [a meisica y el grupa -se divorcia de [a meissica y el grupa 0
-na tiene una relacen daa -na tiene una relackn daa 0
Lars tipopratios Lars tipopratios 0
s idertifican o el eEnpsiin -5 idertifican o el enpesiin
-na s reladanan oon & mermngueton -na s relaconan oon & mermngueton 0
s inteptemn en o Easnia s ity en ol dioenia 0
Lo= ges v b rebinuda: Les gjes ¥ b rebinula: 0
-hacen sk a relajacitn -hacen sk a relajacitn
“hacen ahrsicn a comnidad “hacen ahrsicn a comnidad 0
e ahrcan a ersypia v a ser diferenies e shrcan a ersypia v a ser difenenies 0
Lars ineas y los plarmss Lars ineas y los plarmss
raamiten unichard y profundidades “traramiten unichard y profundidades 0
-l 2 cpee oo shenla eaoEn -l 2 cpee oo shenla eanoEn 0
“hacen que se distorsiaren “hacen que se distorsiaren 0
Las fotoprafias Lars Fotoprafias
el L denticlad del pruapo gl L denticlad del pruapoe 0
0
-lam a anocera los inteprante y aus vidas ~lam a anocera los inteprante y o vidas 0
-] CENTRACE T CENTRACE
HHTL: HHTL:
-repregenia a Banriele v seomenta con @ GO -reprecenia a Baniele y secmecta cond GO 0
0
-na == reladora con B proyecto -na == reladora con B proyerto 0
s persores ko van a deshechar s persores ko van a deshechar
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ANEXO Il EXPERTOS GRAFICAS

Los ejes y la reticula

Los colores:

= hacen alusion a relajacion = hacen alusién a comunidad

= hacen alusion a energia y a ser diferentes
= se identifican con la musica y el grupo = se divorcia de la musica y el grupo

= no tiene una relacién clara

Las tipografias Las lineas y los planos

= se identifican con el merenguetén = no se relacionan con el merenguetdn = transmiten unidad y profundidades = ayudan a que se sienta emocion

= se integran en el disefio hacen que se distorsionen
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Las fotografias

= representan la identidad del grupo
dan a conocer a los integrantes y sus vidas

® N0 comunican

El BTL de los lentes

m representa a Barrilete y se conecta con el GO
= no se relaciona con el proyecto

las personas lo van a deshechar

ANEXO 12. DISENADORES GRAFICOS
INSTRUMENTO

Se entrevistd a los disefiadores para que, segin su experiencia
opinaran sobre cual es la forma mas funcional de los elementos

presentados en los artes y sugerencias de cambios para mejorar.

Pedro Alvizurez

Coordinador de disefio grafico Editorial Cara Parens URL

55111213

Melanie Herndndez
Disefiadora/co editora gréfica de Revista Chicos, Prensa Libre

30114449

Andrea Diaz
Disefiadora Uno, Editorial Cara Parens URL

50195671
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ANEXO 13. DISENADORES GRAFICOS
TABULACION

VALDACION DG

Buen dia, apradezoo su colahoracon en la vabidadion ded proyecto eaborado pama €l propo
Aarilete, en el aml s¢ trabajd material promocdonal ¥ divulgativn. Fl grupo ohistivo al cualva
dirigida, son nmujeres de rive soooeconomice medio alto de 15 a 19 afios de la dodad de
Guatemala

H concepta oreado para & proyedto es: “Conedando emadones caleidoscipicas™, & aml
Tepreseria tanto al gnpo Barriete por los colores y las emocones yal prupo phietivo que se
mamiiene buscande conexiones y emociones. A contimiadion se presentaran una serie de
preguntas las cuales con & material, usted puede responder lo que le parece mas fundional
Tespecio al proyedto.

La linea grific hace que o materiak
Nop ares unidad entre portada e inteviores

Los colores hacen gue el materil:
Resatte mucho
Som legibles y apias para o grrupa objetive

Los ejes y ba reticuda en el formato:
Confunden por tener dos ineas de disefio.

Las lmeas y kos planps
Con o fomdo transparente interrumpe la lechura, también eliminar texhora de fondo de en
medio de ba carpeta, es dedr, lo ararilo.

H formata:
Es commedto para memdario.

Las fotopyatias aportam al materia para que:

Se dentifiquen Jos miembios del grupo.

HBTL:

Es interesamite pevo tener adidado con el presupuesto.

Oiros comemiamios

Cambiar orden de bopklet para mejor gonomia, se enentra confuso.

VAUDACION DG

Buen dia, agradezca s calaboracdn en b validacdn del proyedn eldhoradn para o prupe Barilets, en &
o setrabaji matrial prorodoal y divagative. H prupo objetive &l oal va dingidn, son mujerss de
ivel sociceconcamico medic ako de 5 a 19 2 de [a dudad de Gatemala

H concepin meardo para o proyecha ess "Coredando emaconss mbddoaripice", o aal represaia
tamto al prupo Barrilele por ks mlors ¥ s emociones ¥ a prupao ohjetive gue == rantiers uscandn
COEETNes ¥ arncones. A conbinuecdan se presentanmn una sere de preguntas s cuales oon & mateial,
usted puede responder [ que e parece mes fundonal respecin al proyeds.

La binea graflim hace cpae o material
5e integre entre Las pieras

L cokares hacer e of makerial:
Liame kb atencicn y == divige a GO
Las fipografizs:
Mantener lanmano de Tpogralias
Lo ejes y [a retioula en el formalbax
Oream b iusicin de dimerrsiones

Las lneas y [ns planas

F = _
A LEA LS BT ol i

H formal
Es muy prande, del tarann del duramie a5 bien

[Py PR R S [ S S
e TG aikis o L 8 TEAET i Pt el

5o den a conooer y trarsamiten Telicidad

HAar:
5& ve bien, ¥ dependienda de su distrifacin sev funconal

texto no e kegible con fondo trarsparente

na sahurar portaia no ey egodo para repirar

paner apin alvis de b crpeta, e espacio deperdiciade
usar espain e blanon!

©
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VAIDACON DG

Buen dia, apaderca i colaborackn en b validacian del proyedn eldboradn para o prope Barilete, en el
o setabajp materia promodonal y divadgativae. H prupo objetive al osl va dinigido, son mujeres de
ivel socicecondamico medio alkn de 15 a 19 ahas de [a dudad de Gabernala,

H concepln oeado para o provecta ess "Coredando emodons mlddoaipias", d asl represmnia
{amto al prupo Barrilele por ks mlons ¥ s emociones ¥ al prupa ohjstivo que =2 mantere nscaxdn
LTINS ¥ ETDOones. A conbineckin se presentan ura serie de prepuntas b oales debe de
Tesponder comn usted mEs. orea comveniente.

La inea grafia hace que of material
-transmita aspectos de las personas y la musica

L colores haaey rpee ol ralarial:
dlame |2 atendién

L fipogirafias
dlaman la atencidn
s sgiere ulilrar una tipoprafa s bpht porque mujenes o light ¥ mas. prarnde mes femenma y dase

Lo ejes v [@ retiasa en d formalat

-cividen los fornmratrs

Fuan b lerhaa

& debe disprarar d texin hremente poopee es mas biangular
Lambiar eje de merpenes para q sean tambien indinadoc
Mistribaciin libre de rebinna

S reprecenta calsidoccspion ¥ amriraste

Le atrae meis [a parte Hanc ya g se sshura menos

Pamece bien q contirie lahoja de o de ahera

Las Eneas y [ns planas
T aTrENa v putos forales

ream 1itme ¥ [a maisica es ritrn entonoes se o un esdilo g estoy representando es macho movimiesin y
si sevefleg x formas megulanes e diferente= posiciores
Ritrrn na continea ¥y maroiormn sina varksdo y ibe

¥ armoria gracies a color

ANEXO 4. DISENADORES GRAFICOS
GRAFICAS

H No crea unidad entre
portada e interiores

W Se integre entre las piezas

B transmita aspectos de las
personasy la musica

H Llame la atencidn y se
dirige al GO.

M Resalte mucho

W Llame la atencién
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® Crean texturas interesantes

B Mantener tamafio de
. , B Con el fondo transparente interrumpe la
ti pogra flas lectura, también eliminar textura de fondo
de en medio de la carpeta, es decir, lo
amarillo.

H Son legibles y aptas para
el grupo objetivo

I Crean armonia y puntos focales

W Llaman la atencion

M Crean ritmo y la musica es ritmo entonces
se crea un estilo q estoy representando es
mucho movimiento y si se refleja x formas
irregulares en diferentes posiciones

M Ritmo no continuo y mondtono sino
variado y libre, y armonia gracias al color

M Crean lailusién de

dimensiones
M Es muy grande, del tamafio del

dummie esta bien
H Confunden por tener dos
lineas de disefio.

- B Es correcto para mandarlo.
@ Dividen los formatos P

M Guian la lectura
M Estd bien en el dummie no hay
problema con g seacartay lo
hace mas especial y mas util
M Se debe diagramar el texto para no tener tanto espacio (2

libremente porque es mas opalinas pegadas)

triangular
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M Se den a conocery transmiten
felicidad

M Se identifiquen los miembros
del grupo.

= Dan a conocer a los
integrantes de la banda y no
solamente imagen grafica sino
que también deben darse a
conocer

M Se ve bien, y dependiendo
de su distribucién serd
funcional

M Es interesante pero tener
cuidado con el
presupuesto.

m Se adecua al GO y
transmite la imagen del
grupo

M Esta interesante porque los
lentes se van a ver muy
cool y bonitos y se enlazara
facilmente.
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ANEXO 15. GRUPO OBJETIVO INSTRUMENTO

Se paso el siguiente instrumento a 20 personas del grupo objetivo

y a partir de ello se sacaron la siguientes graficas.

I AUDACKON GRUPO CRETWO

Fas chia, apyarderon su colaboraciin en la validaddin del proyedn daborado para e gropa Banilete, en &
ol se trabais material promocional y divulgative

A conbirmarikn = presriaam s serie de preguntas b oslbes debe de sdeaionar Las respusescls e
wsteed cree coomeeniente.

La tipografia esqpresc
~tiferentes angulns ¥ amocanes
~etahilicad

Tighchez

Los sjes v b rebinda me o

—confusEn, na me defa enfocamme & arda

-t ¥ haom queme identifipe: areritends rerga y uma forma de s diferente
~istrancidn, me gusda tndo entonos no sé qué ver

Laxs Fneas y los plarns precentane
—CENETNes

~desorden
~tiferentes facetas de emociones

-alepria v felicklad
-deserden y ehekba

ANEXO 16. GRUPO OBJETIVO TABULACION
I AUDACION GRUPO CRETVO

P dia, aprarderon s colasboracin en lavalidadim del proyeds daborado para &l grupa Banilete, en &
o=l se trabajs material promocional y divulgative

Acontimackn s presriacm e serie de pregunts bs nalbes debe de sdeoionar Las respuestis e
usted e comeniente.

La tipografia express
~tifenentes anpulns y emocores
~etabilickad

iphchez

Los gjes v b retinda me e

-rorifus i, no e deja enfoamme oo rara

-inten= v hacen que me identifipe: aeritiends eerga y uma foma de ser diferente
~tistrarcidn, me gusda todo entances. no 56 quoé yer

Lax Fneas y los plarnos presentanc
-CEETENES

~desorden
-tiferentes fagetas de emoriones

-dlepria v felickdad
~desorden y rehekla
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ANEXO 17. GRUPO OBJETIVO GRAFICAS

El BTL

1 me atrae y me ayuda 3 recordar |2 banda
1 mie parece chafa

I M gUsta COMo pars una fiests

Las fotografias me transmiten

= zlegria yfelicdad  « desorden yrebelda = tristeza

Las lineas y los planos presentan

u COREXIOnes = desorden = diferentes facetas de emodones

Los ejes y la reticula me crean

» ponfusion, o me dejz enfozrme ennada

= interes y hacen que me identifigue transmitiendo energia y una forma de ser

diferente

= distraccion, me gusts todo entonces no 58 que ver
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La tipografia expresa

u Diferentes angulos y emocioneas  « Estabilided  » Rigidez

tlutn = playa = alegria y fiest
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18. BOCETAJE LOGOITIPO

A partir de la necesidad de redisefiar el logotipo por la falta de
identificacion, su nivel de abstraccion no es suficiente, no funciona

con la reduccidn ni a un color, no tiene suficiente peso visual ni es

fluido. Se decidié comenzar por modificar la letra B para que se

entendiera y comunicara Barrilete. Se hicieron diferentes pruebas

para ver de qué forma se mejoraba la lectura y no se interpretaba
un ndmero 13.

1
)

12
)

—

2121212
) 1) 1) 4D

A partir de la eleccion de la letra se evaluaron el grosor de las lineas de la partitura y la necesidad que estuvieran las 5. Si se
quitaban algunas se perdia el sentido y la efectividad de comunicacién del mensaje porlo que se decidié dejar las 5. El grosor

se dejoé medio para que se vean y no se pierdan con la reduccién pero que tampoco cambien la jerarquia del logotipo.
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Se estudié también el largo de las lineas para
que no alargaran el logotipo ni pelearan con la

jerarquiavisualy se escogio el ejemplo sefialado.

Se evalud el resultado con el anterior para corroborar el

cambio y la funcionalidad de la lectura.
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Posteriormente se comenzdé a hacer el estudio de los
elementos de apoyo del logotipo. Segun Fishel (2000) por

ser un redisefio el cambio no puede ser muy drastico para

que tenga el reconocimiento de la marca por su grupo

objetivo. Por ello se experimentd con formas hexagonales,

\ Y /f5
Va! g

a va - ,
VAVAVAVAVAVAVAY VAVAVAVAVANLVAY por hacer alusién al Barrilete.




GESTION DE L4 MPLEMENTACON DE DISENO

””"

[ d=r

b/ b
 /
%
&

\
Coe,, 7777 T A

fi bk ik ik A A AV AW A
./ \ A i / \ A

AVAVAVAVAVAVAVA AVAVAVAVAVAVAVA
A, VA VA

'VAVAVAVAVAVAV.

o ’ﬂ‘-‘ Se buscé integrar el concepto “Explosion de colores

El ‘-\ ritmicos” a través de diferentes planos para que el logo

N -_‘ jﬂ f pareciera estar explotando y de forma que mantenga

v ‘,,,,,," un ritmo. A continuacion los ejemplos de los cuales se
eligieron dos posibles opciones.
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De estas opciones se hicieron pruebas de color para ver cual
se adecuaba mejor al grupo Barrilete y lograba transmitir

de mejor forma el concepto.

Al final se eligid el que se presenta a continuaciéon por mantener
una forma un poco redonda a pesar de estar formada por
hexagonos.
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f
B
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MANUAL BASICO
DE

/
| IMAGEN CORPORATIA

El presente manua basico de identidad corporativa ha
sido creado como referencia y de normas basicas para
la corecta utilizacion de los elementos graficos que
conforman la imagen corporativa de Barrilete.

La identidad se genera de forma clara para proyectar al
grupo musical Barrilete a su publico.

Por lo tanto el manual es una herramienta de gran
importancia para que se utilice de manera correcta para
su funcionalidad. El uso de estos elementos de forma
diferente a la presentada se considerard incorrecta.
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1. Composicion

2. Area de seguridad

3. Usos correctos del logotipo
4. Usos incorrectos del logotipo
5. Tamafios minimos

B
_\\4 /

BARRILETE QL G{EYIS

*,

L . a

El logotipo se compone de isotipo y texto.
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Se entiende por area de seguridad al espacio que
debe existir alrededor del logotipo para que ningln
otro elemento lo rebase ni interfiera, consiguiendo
de esa manera la correcta visualizacion del mismo
impidiendo su contaminacidn visual.

Esta drea de seguridad proporciona una
idependencia visual del mismo respecto a otros
/—/ elementos grificos gque pudieran acompanarlo,

facilitando su inmediata identificacidn.

J——

Siempre que sea posible y como uso principal del
logotipo se presentara como se ha propuesto hasta
el momento, es decir, en los colores del logotipo
blanco o negro.

BARRILETE
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Cualquier uso distinto al especificado en los usos
correctos se pueden considerar incorrectos. Pero
ejemplificando los usos que incluyen colores
diferentes a los corporativos o su combinacién
indebida, los cortes, opacidades, etc.

T

El tamafio minimo del logotipo se define como
el menor tamafo al que puede reproducirse
conservando su visibilidad.

l"-‘\
wm )
ssmrr B

wn (B
e
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L. COLORES CORPORATIVOS

Se definen los colores corporativos del grupo Barrilete
[os que se presentan a continuacidn.

B *Hm
USO DE COLORES BARRILETE . .

1. Colores corporativos
2. Aplicaciones sobre colores
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= 2. APLICACIONES SOBRE COLORES

Se pueden utilizar la aplicacién del logotipo en un
fondo claro y une obscur variando el negro y el blanco
como se presenta.

BARRILETE
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/
{
== L TIPOGRAF| A CORPORATIIA

DOCEMTA
ARDEFGHKLWVNOPSIRSTUAWXYZ

ORS6700 e L

1. Tipografia corporativa HEAY
2. Tipografia complementaria ABCDEFGmCEMv:Iumm
! ABCDEFGHUKLMNOPGIRSTUWRWIVT
0123456789 I"#4% 50 L=

DOCE VT LIGHT
ABCDEFGHKLWVMNCPERSTUAAMYZ
ABCDEFGHKLIWINCPERSTLVAVNYZ

OIZHE6789 430 e

TIPOGRAFIA

La tipografia corporativa se utiliza en el logotipo del grupo
musical Barrilete y en su papeleria, la cual es Dolce Vita.
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2 TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Candara Regular
ABLDEFGHURL MNOPOQRS TUNWERYZ

0123456789 IR0 1] 5

Candara Bold
ABCDEFGHUKLMNOPORSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrshmocyz
0123456789 I"#8(()=1"_

Candara Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghifkimnopgrstuvwxyz
0123456789 I"FSE&/(=2""][_sin-

Para [os materides del grupo Barrilete se ulilizarad la
tipografia Candara en sus diferentes aplicadones .

1 Carpeta
2. Tarjeta de presentacin
3- Hoja mmembretada

APLICACIONES
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En la carpeta se aplica el logotipo
enla portada y en [a contraportada.

1. CARPETA

S

.-'—"'—FJ

2. TARJETA DE PRESENTACION

En a tarjeta de presentacidn se
coloca en la parte de informacion

o en la esquina superior derecha.
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3. HOJA MEMBRETADA

BARRILETE

Finalmente para el papael
membretado secolocan elementos
graficos y el logotipo en la esquina
inferior derecha.

T
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9. BOCETAJE FOTOGRAFIAS

Para la sesidon de fotos se tomaron tres tipos
de fotografias del grupo Barrilete como se
habia bocetado y seleccionado previamente.
Se tomaron las fotografias de los integrantes
del grupo con sus instrumentos, las cuales se
descartaron por haber utilizado las previamente

proporcionadas por el grupo en las cuales se ven

mejores los instrumentos y varian los fondos.
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También se seleccionaron las fotos de los
integrantes del grupo para aplicarles el efecto
supergeomeétrico en los rostros de manera digital.

Por lo que se presenta el resultado.
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Finalmente se tomaron fotos de los integrantes
del grupo juntos con sus instrumentos las cuales se

eligieron tres a las cuales se le aplicaron los elementos

graficos de apoyo.
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20. BOCETAJE REDES SOUALES

EN QUE CONSISTE?

Se bocetaron las imagenes para las diferentes redes sociales

en sus respectivos tamafnos y con la informacion requerida.

Se utilizd la linea de disefio de expectacion, ya que las I é@\\
CUANDO ES?
domingo 10 de enero
ipar puedes h N twitt qu ese par m

imagenes responden a esta fase.
COMO PARTICRAR? ‘

YA SOLO QUEDAN 7 DIAS PARA EL

’ / #RALLYBARRILETE!
,-'m,u(r',v i (
\ NN
s \
0 7 e 4
!%5_ 2613 L
| C/\Ma)o(tﬁ
\\ i
oy e
| , i
b, \
| ! //
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IN 5 DIAS PARA EL
ARRLETE!

#RALLYBARRILETE #RALLYBARRILETE

N 7N
",
\, )
(

T . \4#/-~ S —7=
0 % @ @ ——

B L i g e

| d/'\ it g l jj} !

{emos \ ’Z"_\' "‘
| i
A 3 g
“‘1 —~— d/ﬂj\.\ g’"
\ &= : :
\_~7 e
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21. BOCETAJE BTL

Se bocet6 en que lugar se clocaria el logotipo en
los lentes para el BTLy se eligié en la pata del lente,

ya que es mas sencilla su impresion.

El BTL se termind de definir debido a la
validacion por lo que el bocetaje se presenta

a continuacion.

Al igual que la memoria USB se evalud en que
posicion se colocaria el logotipo para una mejor

visualizacion.
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Se bocetd la diagramcidn de la hoja de instrucciones
a partir del disefio de la campafia de expectativa
para unir las piezas graficas. Por ello se evalud la
posicion de texto y el fotmaro que se utiliza es el
tamafo del banner presentado anteriormente para

una facil visualizacidn en el sitio de facebook.

N enle

- _/
WAk 2 £C W
/
/

RALLY DEL BARRILETE

INSTRUCCIONES

del equipo con los lentes puestos y subirl o d

En cada lugar se debe comprobar las acciones con fotografias o vid

para poner mi

I final el equipo que termine
fotografias dor. La memoria USB es
el carro mientra: an de un lugar a otro.

El premio para el primer equipo serd una presentacién privada de grupo

Barrilete.

Asi que a volar el Barrilete!

e
onumento al Papa Tomarse una selfie
ro Tomarse un video gracioso.

Preparar algo de comer.

9. Conchaa

11. Map:
12.

Tomarse fotos en columpios.
Tomarse foto con la fuente.
tica Cantar una cancién acapella.
Tomarse foto con algo tipico.
ieve Tomarse foto desde torres.
't Tomarse foto en una pasarela.
Sostener

serpientes.

Subirse a los

bagones.

Tomarse selfie
finalizando.
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22. COTIZACIONES
MPRENTA

INa=, PAPELOGRAFO

P esie medio adunto b ootizacion solidtada de, Impresiones, diferentes papeles y
tamafios. Tambidn E comento que contamos con dos tipos de Impresion laser {Calidad aka para las
artes grificas y H) e impresitn de cern {calidsd stendard pam doommentos, colores brillani=s y bajo
cosin). También 3¢ los offecernas en papel bond stendard o.en papeles egpeciales con brilio.

Precio

Cantidad Descripcion Unitaric Sub Total
Uinitario

2 Impresioes, encocuhe 12"<18°, full color, tio y et 0. ¥4t o 200

Z impresiones, en opaiing i2°x15", fuli coior, iio. O Wil | . 3600

1 Impresion, mpe sdhesin, o cars, full ol tim I .50 | 3 050

1 | in en Dpaling, tansin cata, fll color, timo. I}, W0 | 43 00

] Impesiones en tamafin carta, papel egpexial 2, full color solo Hm I .50 | 3. 500

Maodo de pago: Contra entrega,
Tiempo de enireqa: A COMvenir

Ouedo a las drdenes por ashpuier deda o comentario.

AEntamente,

Sandy Meigar Drellana
Movil: 5050 0742

BLVD. VISTA HERMOSA 23-51 C.C. PAMTO 15 LOCAL 1S VH
2365-T47 ¢ NFOSPAPELDGRAFC.COM / PAFELDGRARD.COM

IHESIDN

PRINT, EUY & LEARN

2 Calle 16-76 Boulevard Vista Hermaosa, Zona 13, Segunda Nivel, Local G
Ted. 2268-7741
Email. info@thesigndisirict com / para imprimir porfai@gmail com

COTIZACION

FECHA: 25 de Noviembre del 2014 NO. 510
CLIENTE: Letona

CONTACTQ: Letona

ATENDIO: Karla Enriquez

CANT DESCRIPCION P, TOTAL
Z|impresiones 13x19" solo biro
e opaling impresion laser full color 2. 29 0y £2.58.00
2limpresiones 13519" tiro y retire
en couche impresson laser full color {255 00 £2.110.00
1 |mniprasion tamana carta en adhesng bnilants,
mate o transparente Impresion laser full color |0 12 00 212,00

—

impresidn tamafo carta en apalina solo tiro

moresion laser full color CL 1000 G 10,00

1

=
b=

Impresiones tamano carta en tlash perla

S0i0 bng mpresion lasar full color 1. 7400 L2.14.0.00

TOTAL L1 230.00

Esta cotizackin tiene validez de 7 dias. Esta sujeta a cambios
Mo nos responsablzemes por algln ermer de disefio después de aprobado & arte,

O



GESTIO

OE LA IMPLEMENTACION DE DISENO

!.
GRAFIPRONT
CANELA

COTIZACION
All-assn
Emguees- 2511010
Condactt: Diam Lelons 35147844
Direceioe
Civmea:
A confinuacian, enconmira s colizacian soliciada-
Cantidad | Descripcion Precio uni_ Sub total
2 Impresiones. 121E” #n opal s salo o L 1708 | G 3400
2 Impresiones 1M1E" £n coucle a y el [<] 22T5| QG 550
1 Impresion en papsl adheshe male mano cata [*] Tl g T IS
mﬂmnﬂ-mwn a spe|a o8 00
mﬂmnﬂhmw- a 1mla 11200
[ ar =]
TOTAL G HH_25
Dhsprvacinmes -
1. Mo se spiden farddurae previee para frarsies de cheges
2 O senvdicic a domicilio Sore un recangn ds 0. 5000, disponibe imicamende on xnaa 3, 10, 13y 14
2 Pacus inkamente & moneda el

4. 5i deopg orédin, saliokar papeloria oun Dissfoadera).
5 Touk chegue debe setar previaacdn, co ke dealos de quis S - solctar defos 2 DiseGadana).
E Pamus con chomes maporde 8. 500000 oo Gobararan imecamenis con chogues de cofa
7. 5i fa colizacin ru eaka aelorivads, no se proceders 8 reclar of tabajo aclcdvdn.
Fama de pagn:
Tiemnpo de exriega: i hables

CHEQUES A NOMBRE DE CANF] | A, S.A

Sen un gursin poder mlenderis
Alenlamenie,
Anayhi Lirizar
Diseradiom G

Dispxcsl & 13- Zomm 10, C.C. Ouicerxd Mall, | ocel 3-D4 - Tel: ZDEEES

------- — Forwarded message ————

From: PLANOPLOT <impresicn/@planoplot.com>=
Date: 2014-11-25 11:04 GMT-06:00

Subject: RE: Cotizacion

To: Maria Isabel de Letona <mileeletona @ pmail com:=>
mpresion tamafo carta en papel adhesivo 12.00

mpresion tamafio carta en papel opalina 10.00

mpresion tamafio carta papel perlado 12.00

mpresicn 12 x 18 en opalina Gnicamente tiro 25.00

mpresion 12 x 18 en coushe tiro y retiro 50.00

Saludos



GESTION DE LA IMPLEMENTACION DE DISENO

Imprimir Cerrar
CONERSqR comrrisa v 4
cotizacion de lentes e e e oot BIEN HECHO \=J
De: Yohanny castellanos (vcastellanos@toquemagico.com.gt) -t
Enviado: martes, 25 de noviembre de 2014 08:30:57 p.m.
Para:  hikui@hotmail com YVerano ) Regresar
2 archivos adjuntos

1% 1777 5 L < TR
MS 1722 jpg (9.3 kB) , MS 7822.jpg (10.1 kB) il

Estimada Diana Letona

Adjunto a usted las imagenes de los dos tipos de lentes g
puedo ofertarle

Codigo SM-7821 lente de sol material platico medidas aprox q

2" x5.62” Uv 400 colores azul, verde, naranja, negro, blanco.
Impresion de logo a un color sobre la pata del lente.

Precio x unidad Q.29.00 compra minima 1000 unidades q q

Pracke oo
Pars ol wod mc pustan fallar i bicasemor ks b, Esby e un promyccdvesd Holcs: de vermeo cvw um deafio iy original. 31
PRRORRSPUR i tle gl ey i hopeeg ity ot 1 b eyl

[100 | Agrrers mi cotivesian
¢ Bertmelar | P | galasts 55

« At mn Bt Prarresieraie = Il -
-~ i Ay



GESTION DE LA IMPLEMENTACION DE DISENO

26/11/2014 e.promarca i impresion_pi 7724

@ &, Famear..
ProMarca Q EL ARTE DE PROMOCIONAR

Diana Letona

Lentes para el sol

Diana Letona
26/11/2014

@ 6. Famear..
ProMarca .

Lentes para el sol

300 Precio unitario Q13.85

EL ARTE DE PROMOGIONAR

UV400 Lenses Provide 100% UVA And UVB Protection.

ﬁ Con un logo impreso a 1 color.




