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INTRODUCCION

Elaboracion de portafolio * Estrategia

La cultura comprende al conjunto de costumbres, creencias,
practicas comunes, reglas, normas, cédigos, vestimenta, religion
y maneras de ser que predominan en el comun la de las personas
que comprenden una sociedad determinada.

Dentro de la sociedad Guatemalteca se puede decir que el teatro
conforma un fenémeno sociocultural de sumaimportancia desde
su nacimiento en la Grecia Clasica, tocando temas importantes
en cada época de la historia siendo un potencial generador de
cambio social. A lo largo de su trayectoria histérica, el fenédmeno
teatral ha ido adoptando diversas formas y contenidos.

En la actualidad, el teatro es un espacio de creacién escénica, en
donde se fusionan las artes plasticas, los medios audiovisuales, la
danza, la musica, la pintura y la escultura entre otras disciplinas.

En este espacio de creacidon escénica los artistas tienen la
capacidad de contagiar sentimientos dirigidos a su publico,
produciendo diferentes reacciones y experiencias. No basta con
las expresiones del actor, del pintor, del artista. Debe de existir
una persona que comunique el evento, de tal manera que es
necesario que intervenga un disefiador grafico en este tipo de
proyectos.

Todas las obras artisticas de igual manera expresan valores y
elementos que estructuran a una sociedad, que desde su punto
de vista, tratan los artistas, de explicar y describir la actualidad
por medio de contextos, sociales, econémicos y politicos.
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En este contexto se llevara a cabo Expo Arte 2017, evento que
conjugara al arte y a la cultura, dentro de un espacio de creacion
escénica que en este caso sera el Teatro de Don Juan.

Para desarrollar la estrategia se tuvo un acercamiento con
el cliente, donde se definié que el proyecto consistiria en la
implementacién de una campana publicitaria e informativa que
dara a conocer las obras de diferentes artistas guatemaltecos.
resaltando disciplinas tales como: pintura, ilustracion, escultura
y fotografia.

Todo esto sera posible con la ayuda de disefiadores, es por eso
que es de suma importancia que intervenga un equipo de

disenadores graficos, quienes seran encargados de brindar

apoyo visual y de comunicar al grupo objetivo de la manera

correcta el evento Expo Arte 2017.

Para que un proyecto cumpla con lo esperado es necesario
conocer al grupo objetivo, sus gustos y de que manera se debe
de abordar para que llegue el mensaje correctamente.

Estrategia * Elaboracion de portafolio
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TeaTRO.
DON JUAN

Logo “Teatro de Don Juan”disponible en: “www.teatrodedonjuan.com”

CLIENTE

El Teatro Don Juan, fue fundado a la carencia de espacios para
la expresion artistica de Guatemala debido a la poca inversion
privada y publica para fomentar el arte nacional. Se decidié
invertir en un lugar estratégico en el centro de la ciudad capital
que es el corazéon del pais y el centro de la identidad de un
pueblo.

PUBLICO OBJETIVO

El grupo objetivo se dirige jévenes y jévenes adultos, de ambos
sexos entre 17 y 35 anos de edad, residentes de la ciudad de
Guatemala, que poseen gusto por las artes plasticas y la cultura.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

MENSAJE A TRANSMITIR

Impulsar la cultura guatemalteca, que como ciudadanos
apreciemos la riqueza del pais. Mostrar un mensaje positivo,
cambiar pensamientos a través de la innovacion, logrando que
las personas valoren el arte y la cultura, convocando personas a
que asistan a la exposicion de artistas plasticos en el Teatro de
don Juan.

PROYECTO

Crear una campana publicitaria e informativa con el objetivo de
iniciar un proyecto anual, convocando personas Guatemaltecas
a que asistan a dicha exposicion, este sera un espacio donde
artistas plasticos podran mostrar su arte, para que asilas personas
admiren y se contaguien de intéres cultural apreciando las obras
plasticas.

CARENCIA

El cliente no posee identidad ni publicidad para dicho proyecto.
Ser una iniciativa que apoya al arte y la cultura Guatemalteca

otrogando un espacio a los artistas guatemaltecos para la
exposicion de sus diversos talentos.
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POSICIONAMIENTO DEL EVENTO

Evento no reconocido, jamas realizado anteriormente pero se
desea implementar y dar seguimiento anualmente. Una de las
ventas es que dicho evento serd realizado en el Teatro de Don
Juan, Centro Historico.

RETO DEL DISENO A DESEMPENAR

Dar a conocer en toda Guatemala sobre el tema de cultura y
artes plasticas, asi también conocer cudl es el apoyo que da el
teatro Don Juan hacia estas personas.

Enfocado principalmente en culturizar a jovenes difundiendo

un mensaje positivo sobre el arte guatemalteco y su gran
importancia.

MEDICION DEL EXITO

La finalidad es lograr captar la atencion al publico guatemalteco
y y que por distintos medios de comunicacién se difunda la
importancia de la cultura y las artes plasticas, transformando e
innovando mentalidades motivando el intéres y apoyo cultural
al pais.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

PRESUPUESTO

El presupuesto mensual de esta institucién son Q45,000.00,
los cuales su totalidad abarcan pautas en prensa, television,
e impresiones (Vallas publicitarias, pines, mupies, souvenirs,
afiches etc..). Esta cantidad de dinero entra de diferentes maneras
gracias a las diferentes actividades que realizan los actores y
comediantes dentro del Teatro y al apoyo de los patrocinadores
del Teatro de Don Juan.

COMPETENCIA

La competencia directa es el Teatro Abril, ya que busca ser el
lugar de entretenimiento de la regién con las producciones
teatrales mas excepcionales que eleven el espiritu y examinen
las preguntas universales de nuestra condicion humana,
compitiendo tambien porque ambos se encuentran en el centro
historico.
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Elaboracion de portafolio * Estrategia
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Campana Publicitaria e informativa

El Teatro de Don Juan desea comunicar de manera
efectiva la realizacion del evento Expo Arte
2017, que se llevard a cabo en sus instalaciones
convocando a jévenes y jévenes adultos para que
asistan, con el fin de apoyar el reconocimiento de
artistas guatemaltecos.

> OBJETIVOS

Disefiar material publicitario que promueva el
evento Expo Arte 2017, convocado por el Teatro de
Don Juan, para apoyar el reconocimiento de artistas
Guatemaltecos dirigido a jovenes y jévenes adultos
de Guatemala. Utilizando elementos graficos que
permitan transmitir el mensaje de manera clara,
persuasiva y concisa.
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INFORMACION DEL CLIENTE

CLIENTE

Teatro de Don Juan

CONTACTO

Hugo Aldana

Director General del Teatro de Don Juan
Licenciatura en Administracion de Empresas
Email: produccionesaldana@yahoo.com

DESCRIPCION

Fue fundado a la carencia de espacios para la expresién artistica
de Guatemala debido a la poca inversion privada y publica
para fomentar el arte nacional. Se decide invertir en un lugar
estratégico en el centro de la ciudad capital que es el corazén
del pais, el centro de la identidad de un pueblo.

PERFIL

Ser una nueva alternativa al arte en sus diferentes expresiones y
ser un elemento mas al rescate del centro histérico, fomentando
la identidad de los guatemaltecos.

EJE
Culturay Arte

DIRECCION

Ubicado en la 72 avenida 5-37 de la zona 1 de la ciudad de
Guatemala.

TELEFONO

PBX:2230-0168 - 22533863 - 52646111

SITIO WEB
http://www.teatrodedonjuan.com
REDES SOCIALES

Facebook: https://es-la.facebook.com/TeatrodeDonJuan
Twitter: https://twitter.com/ TeatrodeDonJuan



ANTECEDENTES
DEL CLIENTE

HISTORIA
“El Teatro Don Juan esta a disposicién de los artistas guatemaltecos”
Segun Vicente (2012).

“El Teatro Don Juan fue inaugurado el 15 de agosto de 2012.
El proyecto viene de la iniciativa de un grupo de empresarios
guatemaltecos cuyo objetivo era promover el arte, la cultura y la
historia de Guatemala. El teatro es un centro para artistas visuales,
musicos y actores.”’Segun Vicente (2012).

Este teatro se encuentra en el Centro Histérico de la ciudad, cerca
de la Catedral Metropolitana, el Palacio Nacional de la Cultura 'y
la Plaza Central. La fachada del teatro se mezcla con el entornoy
no compite con los edificios emblematicos que lo rodean. La sala
estd compuesta por dos palcos laterales y una platea (Vicente,
2012). El teatro tiene capacidad para 600 espectadores, espacio
para una galeria de arte y un restaurante (Mundo Diverso, 2012).

MISION

—
Dar el mejor servicio tanto a espectadores como artistas que
utilizan los servicios del centro cultural. Brindar recreacion y
diversion a los guatemaltecos, ser un teatro reconocido a nivel
nacional como uno de los mejores en arte, eventos y cultura.

VISION

Ser quienes impulsen la expresidn artistica Guatemalteca, dando
un espacio para la cultura, la creatividad, y las artes escénicas.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

EVENTOS

SALONES

- Obras de teatro infantiles

+ Obras de teatro para adultos
« Shows en vivo

(todas las semanas).

« Salon Los Arcos
« Salén Principal

VALORES

Pasién: Valor que inspira y fundamenta nuestra mistica de
trabajo.

Respeto: Reconocemos la dignidad de las personas con
discapacidad, la de sus familias y la de nuestros colaboradores.

Vocacion de Servicio: Anteponemos el bien comun a nuestros
intereses particulares, buscando satisfacer las necesidades de

los demas, trabajando con fé, entusiasmo y optimismo.

Honestidad: Trabajar con total transparencia y rectitud en todos
los dmbitos de nuestra actividad.

Transparencia: Es algo que es verdadero, noble, justo, amable,
honorable y digno de elogio.
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SERVICIOS

El Teatro de Don Juan cuenta con dos salones, con parqueo
privado en el sétano el cual estd abierto todo el dia, los servicios
de tienda, cafeteria y bar que estan ubicados dentro del teatro
para comodidad de los visitantes. Y cuenta con:

« Obras de teatro para adultos y escolares
« Conciertos
« Seminarios
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ANALISIS DE
ANTECEDENTES GRAFICOS

BREVE INTRODUCCION
—

Las siguientes piezas son materiales que se han realizado a base
de una carencia de comunicaciéon y una necesidad por crear
demanda, el cliente ha solicitado colocar la mayor informacion
posible pero no han llegado a solucionar varios aspectos
importantes como atraer al espectador, un disefo innovador,
informacién concisa etc. No hay andlisis para comunicar, solo
poseen elementos dentro de una comunicacion pero hay que
crear una imagen mas innovadora y dindmica, y no tan sobria.

El uso del texto, llama la atencién porque es lo primero que se
percibe, sin embargo no hay estudio de tipografia, porque no
varian, solo es san serif, o caligréfica, pero no buscan la manera
de resaltar titulos. A continuacién se podra observar las piezas
gue se han trabajado para diferentes shows y/o exposiciones,
enfatizando un momento de entretenimiento bajo el concepto
de atraer interés por la cultura.

Las piezas graficas del teatro Don Juan buscan crear un impacto
visual, atrayendo al publico por medio de show artisticos que
representa la cultura y sociedad Guatemalteca, siendo una
distraccion y aportar humor a quien visite el teatro.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

BANNERS:

“iYO por eso
no visito!”

El dia que
Teco femis

VIERNES 20:30 HRS. SABADO 20:30 HRS DOMINGO 17:00 HRS.

Imagen grafica del Teatro de Don Juan (2015)
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FLAYERS

EL DIA QUE .
TECO TEMIO

Hoy a las 20.30 Hrs

AFICHES

ELDIA QUE . . 2 VSIS 2060 NES
TECO TEMIO . P . ¥ (2 G| B (A :

VIERNES 20:30 HRS
B & ?SAbADO 20:30 HRS | o
,-'f:‘! DOMINGO 17: ODHRS*-- _ . =y _ Eﬁuun VIP ALt 5281300 ¥ 9934

._- Vvt 055 o 1 v e shar sl

Imagenes gréficas del Teatro de Don Juan (2015)
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FOTOS DE PERFIL EN FACEBOOK VALLAS PUBLICITARIAS

Hora: 8:30pm

Sabado 15 de Agosto
despiies de la funcion El dia que Teco temio, celebraremos el
aniversario #3, con pastelito... Los esperamosl!]

ROBERTO

JORDAN

¥ gruro LIVERPOOL

Imagenes graficas de campanas publicitarias del Teatro de Don Juan (2015)
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N TEATRODEDORIUAN il

Imagenes graficas de campanas publicitarias del Teatro de Don Juan (2015)
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BANNERS EN FECHAS ESPECIALES

-I [ de
DON JUAN

LES DESEAFELIZ NAVIDAD 1 .
Y PROSPERO ANO NUEV0.

Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera » 1319112



ANTECEDENTES
DEL CLIENTE

CONCLUSION CENERAL:

FOTOGRAFIA:

Las fotografias utilizadas, fomentan ir a ver especificamente a
los “tres huitecos” ya que son los actores principales para dichas
funciones, resaltan a los tres como figuras estelares y comunican
que las obras son cémicas. El manejo de dichas fotogréficas
como se observo siempre se manejan con fondos claros, ya que
son utilizadas en publicidad masiva.

Log IPO:

Se utiliza mayormente en afiches o vallas publicitarias donde
de fondo se coloca una fotografia del teatro y las funciones,
con ello lo que quieren dar a conocer es el mensaje de que es
un ambiente amplio para que se vayan a recrear, manejando
el logotipo siempre en medio, como punto focal o en los lados
superiores e inferiores, para resaltar el texto y/o informacién.

TIPOGRAFIA Y COLOR:

La tipografia como se menciond no varia drasticamente,

Estrategia * Elaboracion de portafolio

Unicamente se utiliza San Serif en el cuerpo de texto y en los
titulares una caligrafica o conjugada. Los colores siempre son
gamas de ocres, o rojizos, resaltando con amarillos o azules, con
esto se demuestra que su paleta de color son un equilibrio entre
dindmicos y formales.

SHOWS:

Se puede observar que el Teatro Don Juan es apto para todo
publico, ya que ofrece shows desde infantiles hasta la tercera
edad, es abierto a espacios interactivos, como exposiciones,
eventos, graduaciones etc, y se refleja en sus piezas, dando a
representar un ambiente comodo y elegante.

JERARQUIA:

Se mantiene una estructura dindmica, donde el texto es lo
principal que se ve, y la diagramacién juega el papel de informar
acercadeloshorariosyelnombre de las obras. Poseen elementos
graficos como cintillos y plecas para colocar informacion
adicional como precios y/o logotipos.

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



D

ANALISIS DE
ANTECEDENTES GRAFICOS

DE LA COMPETENCIA

BREVE INTRODUCCION:

El Teatro Abril no ha hecho una exposicién de arte como la
propuesta que se establecié con el teatro Don Juan, sin embargo,
ha manejado obras parecidas, con el enfoque de diversion,
entretenimiento y un aporte a la cultura.

La misién del Teatro Abril es el lugar de entretenimiento de
la region con las producciones teatrales mas excepcionales
que elevan el espiritu y examinen las preguntas universales
de nuestra condicién humana. Y es asi como se reflejan en
sus piezas graficas, ya que ofrecen variedad de actividades,
manejan su publicidad especificamente en medios masivos,
como publicaciones en Facebook, radio, prensa, vallas vetc. La
linea grafica es muy colorida, mantienen un patrén de figuras
organicas jugando con fotografias representativas del evento o
show.

La paleta de color que utilizan refleja que el teatro da espacios
de creatividad, innovando en shows, y dandole al publico un
momento agradable en compaiiia, da un mensaje de formalidad
y pasion por lo que hacen referencia a la intensidad y amor
gue posee su grupo de trabajo. Les funciona asisten bastantes
personas a sus funciones, siendo ese su principal objetivo,
ganar demanda para hacer crecer el teatro y proveerles mejores
servicios.

204

Elaboracion de portafolio * Estrategia

Las tipografias utilizadas dentro de las composiciones, son muy
variadas, no llevan una linea de disefo similar sino que rompen
esquemas, se salen de la jerarquia normal, y crean una saturacion
de elementos, diagramacién y colores.
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Publicidad del Teatro Abril, Foto disponible en: www.teatroabril.com

SINTAXIS:

Tipografia: Se observa que es una tipografia bastante Bold,
pesada para la vista pero cumple su funciéon que es informar
del Casting. La fotografia de atras estan puestas sin pensar.
Logotipo: La ubicacion no es la mejor en la composicién,
tampoco el tamano. Diagramacion: Armada de una manera
bastante comun (sin creatividad). Color: Pobreza de color, no
supieron armonizar con los colores.

SEMANTICA:

Tipografia: Hay mucha variedad de tipografias en el arte y
distrae a la vista y es poco agradable a la vista. La fotografia no
se aprecia en el arte ya que no se integra adecuadamente con
la informacion. Logotipo: El color del logotipo se pierde con el
fondo y no se aprecia porque interrumpe visualmente.
Diagramacion: Se ve como si estuviera montada sobre la foto,
no hubo un estudié de reticula ni de integracion con el arte.
Color: No existe andlisis del color y no combinan y se ve poco
profesional.

SEMIOTICA:

Tipografia: La tipografia quiere decir que es un evento para
jovenes por el grosor y el dinamismo de sus letras. La fotografia
de atras hablaron por si, informando que es un casting para
pertenecer a una obra o show musical dentro del teatro.
Diagramacion: Quiza van a un grupo objetivo muy directo
y no quisieron perder tiempo en mas detalles, era una pieza
informativa sin diseilo con el Unico objetivo de conseguir
posibles actores.



PRAGMATICA:

Tipografia: Fue directa y concisa.

La fotografia comunica al grupo objetivo en este caso jovenes
que es para ser parte del elenco en una obra musical. Logotipo
totalmente claro, pertenece ese casting al teatro Abril.
Diagramacion: Para personas jovenes dinamicas pero al mismo
tiempo serias que quieran formar parte del elenco.

OR EARTECULTURASS
GUATEMALTECA™"

ﬂ‘. I.

Publicidad del Teatro Abril, Foto disponible en: www.teatroabril.com

SINTAXIS:

Tipografia: Se observa que es una tipografia San Serif, como
centro del arte informativo. La fotografia de atras nos informa
donde son las funciones.
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Logotipo: La ubicacién esta bien pensaday dentro del elemento
en forma de ticket le dice al espectador que se debe comprar la
entrada. Colores: Mezcla de colores blanco y negro con efectos
de colores, transmitiendo formalidad que el teatro conlleva por
ser parte del Centro Histérico y porque se enfoca en la cultura'y
en el arte.

SEMANTICA:

—
Tipografia: Quiza la tipografia es muy informal para el anuncio.
Lafotografia tiene buenaresolucién pero no ayudaron los efectos
que se le colocaron en la parte superior, le quito protagonismo
a la hermosa fotografia del Teatro. Logotipo: Se aprecia y
diferencia de la composiciéon y al mismo tiempo aprovecho
usar el ticket de taquilla como fondo para que las letras no se
perdieran en el arte. Diagramacién: Sencilla pero funcional.
Color: No existe analisis del color.

SEMIOTICA:

Tipografia: Las distintas tipografias nos indican que hay obras
para distintos grupos objetivos. La fotografia indica donde son
las funciones.

PRAGMATICA:

Tipografia: Fue directa y consisa.

La fotografia comunica donde se haran las funciones.
Logotipo totalmente claro, pertenece al Teatro Abril.

La Diagramacién, se dirige a personas de diferentes edades.
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ACADEMIA DE SINTAXIS:

Tipografia: Dinamica y colorida

La fotografias estan mal integradas a la composiciéon, mala
resolucién de imagenes, no se aprecian ya que no poseen un
tamano adecuado.

Logotipo: La ubicacion no es la mejor en la composicion y se
pierde el logotipo en la composicién.

Diagramacion: Saturacién de elementos gréaficos, no existe
reticula definida.

SEMANTICA:
—

Tipografia: Hay mucha variedad de tipografias en el arte y
distrae a la vista y es poco agradable a la vista y compite mucho
con los elementos graficos y vectores que se le colocaron a la
composicion. La fotografia no se aprecia en el arte ya que no se
integra adecuadamente con la informacion. Logotipo: El color
del logotipo se pierde con el fondo y no se aprecia ya que se
interrumpe visualmente. Diagramacion: No hay un estudio de
reticula, existen ejes de todo tipo y no se respeta uno solo, por lo
gue causa desorden en la composicion. Color: No existe analisis
del color solo colocaron variedad de colores sin pensar en la
saturacion que causaria.

SEMIOTICA:

Tipografia: La tipografia quiere decir que es un evento para
jévenes por el grosor y el dinamismo de sus letras. La fotografia
de atras hablaron por si, informando que es curso para nifos.
Diagramacion: Quizd confundieron el hecho de que es para
nifos metieron demasiado color y no respetaron reticulas.

Publicidad del Teatro Abril, Foto disponible en: www.teatroabril.com
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PRAGMATICA:

Tipografia: Fue directa y consisa. Las fotografias informan que
es una evento (curso) para nifos debido a la cantidad de colores,
pero no convence el arte porque se ve poco profesional y un arte
dice mucho de lo que informa en él.

—

i

TU EVENTO EN EL. ABRIL

Grandes Venfajas

- Sala de espectdculos para 700 personas

- Esceaario de Mmts, de aacho X 10 mts. de fondo

- Equipo de luces, amplificacidn de sonida y tramoya A
- Karredad de tedones escenagrificos )
« Camermnos, personal técnico, amplio parques.

Publicidad del Teatro Abril, Foto disponible en: www.teatroabril.com

SINTAXIS:

Tipografia: Se observa que es una tipografia Serif y San Serif,
bastante legible y funcional. La fotografia de la escultura es parte
del teatro lo que expresa arte, cultura e historia. Logotipo: La
ubicacién no es la mejor en la composicion pero cumple con su

objetivo. Diagramacion: Una diagramacion y reticula bastante
formal pero es lo que el teatro en este arte desea expresar y
comunicar. Color: El corinto con amarillos simulando dorados
representan bastante formalidad.

SEMANTICA:

Tipografia: La tipografia itdlica en la composicién es la Unica
que no va con la composiciéon ya que esta en blanco y es
inclinada, pareciera que fuera parte de otro arte y solo se pegé
encima. La fotografia lateral derecha cumple con su objetivo
que es mostrar parte del interior del teatro. Logotipo: El color
del logotipo se pierde con el fondo y no se aprecia ya que se
interrumpe visualmente. Diagramacion: Recta horizontal y
bastante formal. Color: El color combinado con el resto del arte
transmite formalidad, seriedad y se sabe que es para personas
adultas.

SEMIOTICA:

Tipografia: La tipografia quiere decir que es un evento para
convocar personas adultas a realizar eventos en el teatro. La
fotografia simboliza arte y cultura. Diagramacion: Transmite
formalidad y cumple con su objetivo que es el de comunicar
directamente a las personas adultas interesadas en hacer sus
eventos en el teatro.

PRAGMATICA:

Tipografia: Fue directa y consisa.
La fotografia transmite formalidad.
Por los colores se sabe que es para personas adultas.
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Publicidad “Festival de artes” Foto disponible en:
http://festivalcielosdelinfinito.com/wp-content/uploads/2013/12/Afiche-2014.jpg
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SINTAXIS:

—
Tipografia: Se observa que es una tipografia San Serif con
degrades bastante llamativos y bien aplicados. La ilustracion
fue formada con base en tridngulos y se complemento la ima-
gen que con distintos tonos de color y asi se llegé a la ilustra-
cidon hace referencia al nombre del festival, sittandose en un es-
pacio protagdnico en el afiche. Logotipo: La ubicacién del nom-
bre del festival esta al tamafo adecuado y con una reticula int-
eresante. Diagramacion: Una diagramacién y reticula diferente
que capta miradas y es innovadora al mismo tiempo. Color:
Bastante uso de colores pero bien aplicados sin saturar la com-
posicién usando como base un fondo blanco que eso hizé que
el arte se viera profesional y diferente.

SEMANTICA:

Tipografia: La tipografia se integra bastante a la ilustracion y
al resto de la composicion ya que utilizé los mismos colores. La
ilustracion forma parte del afiche pero se integra con el texto
bastante bien. Logotipo: El color del logotipo para integrarse al
resto utilizé los mismos colroes de la ilustracion y esole brind6
mas peso e integracion. El uso de colores mantuvo el dinamismo
en la composicién.

SEMIOTICA:

Tipografia transmite juventud y dinamismo. Mientras que la
llustracion transmite creatividad y la diagramacion transmite
juventud debido a su inclinacién y colores utilizados.
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PRAGMATICA:

Tipografia: Fue legible e innovadora al mezclarse con los colores
lo que le llamé la atencién al grupo objetivo al que se dirigia.
La ilustracion atrapo miradas e informo que es un festival de
talentos increibles.

Publicidad “Semana cultural UNIMAGDALENA"  Foto disponible en: http://
admisiones.unimagdalena.edu.co/files/imagenes/Afiche_Semana_Cultural_2013.jpg
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SINTAXIS:

Tipografia: Se observa que es utilizé tipografias dindmicas y
bastante formales. Logotipo: Tiene un color que no se pierde
con el fondo y un tamano adecuado. Diagramacion: Una
diagramacién y reticula bastante formal pero es lo que el teatro
en este arte desea expresar y comunicar.

Color: El corinto con amarillos simulando dorados representan
bastante formalidad.

SEMANTICA:

I
En conjunto la composicién quiere invitar jévenes universitarios
con el objetivo de acreditar las profesiones.

SEMIOTICA:

Tipografia: La tipografia quiere decir que es un evento para
personas jovenes universitarias.

La fotografia simboliza arte y cultura.

Diagramacion: Transmite formalidad y cumple con su objetivo
que es el de comunicar directamente a las personas adultas
interesadas en hacer sus evento en el Teatro.

PRAGMATICA:

Tipografia transmite juventud y modernismo.
La ilustracion es apta para jovenes y transmiten alegria y
dinamismo.
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Centro de las Artes y la Cultura
Del 21 de octubre al 20 de diciembre

FOTOGRAFIA - CINE - DANZA - TEATRO - MUSICA - ARTES PLASTICAS - LITERATURA
- EXPOSICIONES - CATEDRAS MAGISTRALES - CONCURSOS + PRESENTACIONES DE LIBROS

ENTRADA LIBRE

o todos los eventos, excepto donde se indigue.

Programacién sujeta a cambios,

Publicidad “Festival de las artes” Foto disponible en: http://1.bp.blogspot.com/-
KJT6ta9z4vo/VDcnWO90Zfl/AAAAAAAABak/pbEsgm7VgMO0/s1600/AFICHE%2B-
%2B1%C2%BA%2BFESTIVAL%2BDE%2BLAS%2BARTES%2B-%2B2014.jpg
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SINTAXIS:

—
Tipografia: Se observan tipografias dinamicasy curvas. Colores:
Bastante alegres para expresar alegria, dinamismo, innovacién,
creatividad, explosion de ideas, sentimientos, musica y la vida
del artista.

SEMANTICA:
En conjunto la composicion que se ve en el logo de este festival

cultural es bastante integrada, utiliza las mismas técnicas en las
letras como en las ilustraciones superiores.

SEMIOTICA:
Tipografia: La tipografia quiere decir que es un evento para
personas jévenes. Colores: Representan alegria, arte, creatividad,

innovacion, etc. Diagramacion: Transmite dindmismo, alegria y
juventud.

PRAGMATICA:

Tipografia: Transmite alegria, entusiasmo y su estructura
refleja dindmismo.
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CULTURA
ESTRUCTURAL

BREVE INTRODUCCION A LOS VALORES Y CREENCIAS
GUATEMALTECAS ENFOCADOS A LA CULTURA

“"La cultura Guatemalteca, puede influir en el ser humano segun
sus costumbresy el desempefo que la sociedad forja en su diario
vivir.Guatemala siendo un pais rico en cultura,arte y valores
como la libertad de expresion y la igualdad entre géneros, se
puede promover la cultura por medio de obras artisticas. Hablar
de cultura en Guatemala es hablar de una problematica concreta
en un contexto artistico. Esto implica que no se hace como una
mera reflexién universal; mas que eso, es una necesidad urgente
para el pais promover los valores y la esencia de la cultura.”
Segun Revista Cultura (2010).

La concepcién de la cultura en las comunidades y personas
promueve el desarrollo humano. La cultura, siempre ha sido
vista como algo complejo que posee una gran sensibilidad
social y politica, hoy en dia la cultura se ha convertido en una
palabra cliché, que ha sido utilizada en casi todos los contextos
de la realidad como politicos, sociales, educativos, econémicos,
etc. La cultura artistica es sin duda una estrategia necesaria
para el desarrollo de la sensibilidad, la creatividad y la visién
estética de la vida que, junto con la dimension ética, contribuye
a la formacion de ciudadanos cultos, tolerantes y solidarios. Y
promoverla seria aportar un granito de arena a nuestro pais.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

- Valores dentro de un teatro:

Segun Frias(2009), la emocion: El teatro se caracteriza también
por su alto contenido emocional Como en el ritual, las normas
y los valores producen emociones estas tratan de intercambiar
cualidades entre los polos normativos y afectivos de los que
hablan. En este sentido, tiene gran importancia el mecanismo
de la empatia, el juego de la identificacién con los personajes (la
capacidad de compasion de sentir lo mismo que ellos sienten).

Libertad: La autenticidad y la verdad se encuentran en conexién
conelvalordelalibertad, la capacidad de expresar libremente las
emocionesy sentimientos, sin verse coartados por los prejuicios,
las convenciones sociales y la aprobacion de los demas.

Comunicar:

Se debe comunicar la funcién principal del teatro, que es, de
acuerdocon los informantes, comunicar, dar, transmitir, a un
publico.

El publico debe comoprender y al mismo tiempo interesarse
por la obra de teatro que se esta viendo y, por lo tanto, los
actores necesitan su aprobacién y reconocimiento. Sin publico
no podria haber teatro y ademas las obras necesitan un nivel de
éxito minimo para que su representacién pueda mantenerse en
una sala. El publico es, pues, un elemento fundamental dentro
del teatro.
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« Conductas artisticas:

Eldesarrollode estacapacidadestaen eltrabajodeinterpretaciéon
como en el de direccion artistica: la capacidad de imaginar, de
jugar, como la facilidad de trascender de alguna manera los
limites de lo cotidiano y entrar en otro tipo de légica donde
parece que, de alguna manera, todo es posible. Esto trata de
artistas, donde ellos partan de las propias experiencias vividas,
de las emociones y, desde ellas, imaginar y crear, para poder
llegar a trascenderse a si mismos y representarlo al publico.

Segun Frias (2009), al mismo tiempo, la capacidad de crear
e imaginar tiene que poner de alguna manera todo lo
aprendido, para buscar nuevas relaciones entre las cosas,
nuevos movimientos y significados para representar. Por ello,
parece que el trabajo creativo de los artistas ha de moverse
necesariamente en el limite entre lo conocido y lo desconocido,
entre lo mil veces transitado y la dimensién de misterio o, como
dicen frecuentemente los informantes, partir del vacio.

« Impulsando la cultura guatemalteca:

Lasociedad contempordneatieneenladiversidad culturalunode
los retos fundamentales para la convivencia y el entendimiento.
La formacion de la ciudadania, en términos de sus capacidades
para reconocer y respetar a quienes son distintos e interactuar
con ellos, constituye una de las claves de la cultura para la vida
que la escuela ha de aportar, pero también estan implicados
en ella otros dmbitos formativos que no excluyen la cultura
artistica. Sino promover el talento y la historia de cada individuo
0 como pais en si. Todos creen que la comprensién y el respeto
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a la diversidad cultural estan garantizados en lo artistico pero
no es asi, debido al predominio eurocéntrico de los enfoques
decimonodnicos de las artes. Segun Frias. (2009) La atencién
a la diversidad cultural es una preocupacién prioritaria para
la educacién actual, que ha cuajado en la mayor parte de los
sistemas educativos de todo el mundo bajo la denominacion de
“educacién multicultural”.

La atencion cultural a la diversidad se manifiesta basicamente
de dos formas:

1. Como convivencia entre culturas. Es decir, mirando con
respeto hacia el exterior de las fronteras de lo que consideramos
nuestro entorno cultural, reconociendo la diferencia entre
“nosotros”y los “otros’, renunciando a la uniformidad como valor
y promoviendo el respeto a los sistemas de valores de grupos
humanos diferentes al nuestro.

2. Como convivencia dentro de la misma cultura. Reconociendo
la existencia de desigualdades dentro de nuestro propio nicho,
rechazando la marginalidad y promoviendo una inclusion.

A las grandes obras de la historia del arte se anaden ahora para
su estudio aquellas producciones que residian en los margenes
de las artes, arrinconadas por denominaciones tan excluyentes
como “arte popular” o simplemente “exposiciones’, en donde se
crean un espacio de creacién, para no solo ver la cultura de forma
“histérica” sino creativamente, y promover el interés al publico.

La culturay la esencia del arte influye mucho en una sociedad,
por eso no hay que dejar que vaya desapareciendo sino
impulsando todas las ramas artisticas y crear espacios que invite
a generar ese interés en el pueblo guatemalteco.
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CULTURAY SOCIEDAD

EL ROL DE LA CULTURAY LA SOCIEDAD GUATEMALTECA

El rol de la cultura es el encargado de enfatizar variedad de
aspectos comunes y le resta importancia a las diferencias
culturales y artisticas. El trabajo con elementos artesanos o
étnicos: simbolos visuales, decoraciones, rituales, festividades,
etc, por lo que es habitual que algun miembro de otras
comunidades participe en el desarrollo de las actividades. La
perspectiva del arte multicultural, busca promover el pluralismo
y la equidad social, haciendo que la diversidad sociocultural se
refleje en los programas escolares.

Este trata de analizar un tema bastante comun desde diferentes
perspectivas y usando variadas estrategias. por ejemplo
{Como asistir al centro histérico, teatros, exposiciones etc, que
enriquezcan sus conocimientos desde temprana edad. Se busca
generar que la poblacion tenga una actitud critica hacia las
comunidades artisticas que estudian y a considerar el rol que
poder y conocimiento juegan en cada instante. Esto supone
una interaccién entre diferentes épocas, estilos, grupos sociales,
corrientes estéticas, etc., sin importar solo las diferenciaciones
étnicas. Segun Frias (2009).

« Las creencias generalizadas en Guatemala

Segun Duarte (2015), Guatemala es un pais que conjuga en su
plenitud a través de las creencias populares, en donde la magia,
la fe y la esperanza se entremezclan dando como resultado un
mundo repleto de hierbas, velas e imagenes de santos que todo
lo pueden.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

Basta con acercarse un poco hacia estas concepciones para
contagiarse de la emocién y el encanto que las componen.
Las personas, viven con ilusiones, y la cultura desempefia un
papel importante en la sociedad, debido a que esta influye en
todo sentido, en ferias, arquitectura, teatros, obras, pinturas,
esculturas, exposiciones. La calidad y personalidad del pueblo
brinda esperanza, amor y respeto, y sus creencias ya sean
religiosas o no, motivan a cada persona a dar lo mejor de si
mismo para una sociedad diversa y rica en artefactos unicos y
coloridos. La cultura aporta una serie de creencia en Guatemala,
ya que cree en la paz y que todo ciudadano tiene derechos y
obligaciones, amar al pais es respetar la sefales de transito, no
ensuciar, mantener orden, sentirse protegido, poseer un trabajo
y sobre todo apoyar las reglas y normas.

« Exposiciones como medio para la cultura

Las exposiciones muestran la esencia del lugar, se podria
denominar “entretenimiento culto’, o a donde acuden quienes
disfrutan del conocimiento. Son un método eficaz de difusion
cultural, las exposiciones temporales son realmente soportes
de un trabajo de sensibilizacién, de relacion y montaje que
constituyen un medio especifico de comunicaciéony de expresion
que une investigacion y creacién. También son disenadas para
provocar un sentimiento. Pueden ser estéticas, ideadas para que
el visitante contemple la belleza del objeto u obra mediante
la creacion de un ambiente estético donde apenas existan
elementos interpretativos.
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Las principales caracteristicas de una exposicidén estética serian:

1. El objetivo de la presentacion es que el visitante aprecie la
belleza de los objetos seleccionados para la exposiciéon con esa
finalidad.

2. Para alcanzar ese objetivo existe un minimo de interferencia
visual, y los graficos, y otros materiales interpretativos que
pudiera haber, se mantienen en un segundo plano o son
elementos secundarios que de ninguna manera habran

de competir con los objetos.

3.Eldisefodelapresentacién, esdecirel entorno dela exposicidén
y de todos sus componentes, es compatible con el objetivo y se
recrea un ambiente estético.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

CULTURAY ARTE

BREVE INFORMACION SOBRE EL. ARTE GUATEMALTECO Y
LA CULTURA URBANA

Segun Contreras (2009), describié que el arte comunica a través
de una representacion ordenada y/o desordenada con objetos
colocados unos al lado de otros para ser vistos por el publico.
Intervienen tres factores importantes: el efecto producido por
los objetos expuestos; el tratamiento de la tematica tanto en su
totalidad, como en cada uno de sus elementos constitutivos;
y el ordenamiento de la idea mediante la aplicacién de los
conocimientos artisticos, es decir la esencia expuesta.

Se puede decir que la fuente mas importante del arte es el
equipo de la exposicién; el emisor, la exposicion; los canales
de comunicacion, los objetos, textos y acontecimientos; los
receptores, y el resultado final la comprension del mensaje.
Se pueden adoptar algunas medidas para incrementar el arte
utilizando la comunicacién y el uso de las medios para dar
a conocer el arte guatemalte como como cultura principal,
utilizando distintos niveles de texto, imagenes, actividades
interactivas, objetos que se pueden tocar, audiciones, videos,
etc. para que el publico disponga de varios medios de obtencién
de informacion.

« El arte plasmado en la cultura

Segun el informe Botin (2014), la cultura esta de la mano con el
arte ya que, el arte proporciona obras que plantean un problema
actual o la expresién que lleva el artista en el corazoén, con el
fin de reflexionar, y hacer conciencia del problema, el objetivo
del arte es reflejar de manera creativa la cultura de si mismo, y
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del arte es reflejar de manera creativa la cultura de si mismo, y
ser una herramienta conceptual para pensar y comprender la
realidad.

El arte especialmente ayuda a la creacién de nuevos significados
y valores, de nuevas maneras de ver la realidad que nos rodeay
no so6lo de ensefiarlas como obras vacias, si no darle el sentido
e impulsarlo en la sociedad guatemalteca. Plasmar el arte en
calles, papel, ciudades, escuelas etc, es un trabajo en equipo, es
unir creencia y crear un mensaje visual de impacto que ayude a
concientizar al pais.

“Iconos ilustrativos de la cultura” Foto disponible en:
http://turisteandoporgandia.com/wp-content/
uploads/2013/11/990x400-banner6artistas-iam.jpg

2
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« Técnicas del arte

Las técnicas del arte engloba varios aspectos: como principal el
soporte donde se trabajarg, y la utilizacion de elementos que el
individuo desee para realizar la obra reflejando lo que su mente
piense, las técnicas que se utilizan mas a menudo son:

- Oleo sobre tela o lienzo:

Se recomienda realizar una“imprimacién” o un alistamiento de la
tela para que los poros o huecos que quedan entre las fibras No
consuman tanto 6leo al pintar sobre ella, asi mismo, para hacerla
mas resistente a los materiales y al tiempo.

+ Acuarela en lienzo:

En sus procedimientos se emplea la pintura por capas
transparentes, a fin de lograr mayor brillantez y soltura en la
composicion que se esta realizando.

«Tinta en papel:
Sirve para contrastar negros, y crear composiciones en blanco y
negro interesantes logrando una nitidez de luces y sombras.

El color juega un papel importante para representar los temas
de cultura, ya que las gamas son muy coloridas, y el principal
motivo es mezclar varios colores y composiciones para crear
obras mas creativas, con el fin de crear interés en el publico, y
que puedan apreciar el valor que cada una posee.

Segun Revista Infoart (2011).
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« Artes plasticas

La ilustracion, dibujo y pintura reflejando la expresién de la
cultura.

Las artes plasticas estan incluidas en un mundo de comunicacion
que presentan caracteristicas distintas, con emociones vy
sentimientos, que nacen con talentos, pero que también hay
personasque poseenpotencialidadesquevanairdesarrollandose
alolargodesuvida, de acuerdo alas condiciones de suambiente
donde se encuentren, la interaccion familiar, escolar entre otros,
y las obras que crean a través de las artes plasticas eso reflejan.
Segun Gémez (2013).

Las artes plasticas parte de la necesidad donde todos participen
con diversas técnicas, para resolver conflictos como elemento
dindmico de una situacion que se vuelve realidad, pues esta no
queda guardada en un rincén de la personalidad sino se mueve,
crece se ramifica, transciende e invade otras area de la vida, el
conflicto aclara las ideas, los sentimientos los caracteres luego
van a conducir al establecimiento de normas.

La pintura expresa sentimientos, emociones o ideas, mediante
imagenes o representaciones reales o ficticias realizadas por un
artista, plasmadas en una superficie bidimensional, utilizando
diferentes sustancias o determinadas Técnicas pictoricas.
llustracion: Refleja lo que no estd obligado a cefiirse a los datos
proporcionados por un texto, un argumento literario o una
informacién, sino que desarrolla una idea personal nacida de
las consideraciones que hace el ilustrador acerca del tema que
se propone ilustrar. Representa ideas generales, no hechos
en particular. Son las que dejan un margen mas amplio a la
creatividad y al estilo personal del disenador.

Segun Reale (2013)
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Dibujo: Reflejalaexperiencia, de ese modo se puede comprender
mejor las emociones de cada persona, ya que por medio de
trazos se crean maravillosas obras, con la libertad de técnica 'y
estilo.

- La cultura como centro del desarrollo Guatemalteco

Busca mostrar el contexto del desarrollo en el que se
desenvuelven los guatemaltecos, las relaciones que se crean
mediante niveles de conocimientos, de su forma de vivir dentro
de la sociedad. El desarrollo de la cultura busca promover por
medio de arte, grafismos, historias, esencia, y conocimientos, un
impulso al pais, que ayude y aporte mejoras a la sociedad en si.

Por medio del artista que no solo es un trabajador cultural
y mas allda de generar trabajo para una élite, para vender y
subsistir, debe generar trabajo para mover el pensamiento de
las personas y servir de puente en procesos culturales, para ser
un buen ciudadano y aportar beneficios a Guatemala.

- Importancia de la cultura a través de obras artisticas

Las obras artisticas pueden constituir un espacio dinamico
de renovacion e innovacién para la cultura, buscan ampliar el
ambito del arte y mostrar nuevas concepciones acerca de como
puede y/o debe ser la sociedad futura. Se tratan de un recurso
social, entre otros, que contribuye a la construccion de mejores
propuestas y un mejor desarrollo. Para ello las obras artisticas
constituyen de este modo una via para reivindicar y tratar de
legitimar los valores que posee la sociedad dentro del pais.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

- Ramas artisticas
Fotografia, e ilustracion con trazos que aportan la cultura.

Engloba destrezas que los seres humanos poseen, las ramas
artisticas colaboran a un individuo un buen conocimiento para
proyectarlo al publico, determinando la cultura que le influyeron
como ciudadana. Capturarimagenes, y crear ilustraciones va mas
alld de obras tangibles, se trata de representar la vida, esencia o
personalidad. El arte va mas alla de normas, busca trasmitir ese
mensaje que una fotografia posee, o que al ver una ilustracién
llegue a los sentimientos de los consumidores. La cultura eso
busca, llevar mas a fondo los valores, creencias e historia de
Guatemala, y las ramas artisticas son solo un instrumento para
trasmitirlas a nivel nacional e internacional, por medio de piezas
gréficas. Segun Giovanni Reale (2013).
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PATROCINIO

El Teatro Don Juan esta apoyado por:

BANRURAL

El amigo que te ayuda a crecer

Logo Banrural png: disponible en:

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/1e/Nuevo_Logo_

Banrural.png

Radicodores,)

LATEIRRE:

Logo Radiadores La Torre png: disponible en:
http://static.wixstatic.com/
media/3f6f64_0107a19df7ae67a1bf5d324148b19a1b.png/v1/fill/w_45
0,h_102,al_c,usm_0.66_1.00_0.01/3f6f64_0107a19df7ae67a1bf5d3241

48b19a1b.png
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M@

MORINPLUS

Logo Morin Plus png: disponible en:
http://www.morinplus.com.gt/sites/all/themes/morinplus/logo.png

SUNSTAR

. HEALTHY GUMS, HEALTHY

Logo Gum png: disponible en:
http://vignette3.wikia.nocookie.net/logopedia/images/2/2f/GUM_
logo.jpg/revision/latest?cb=20151016185156

Glucosoral

Logo Glucosoral png: disponible en:
http://kepix.com/pp/imgs/prodsmall/27930.jpg

Logo Grand Sabuesopng: disponible en:
http://kepix.com/pp/imgs/prodsmall/27930.jpg
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TEORICO

DISENO D EIMAGEN VISUAL - CULTURA:

BREVE INTRODUCCION AL SIGNIFICADO DE LOGOTIPO

Segun Ramirez (2013), el logotipo surge de la necesidad de
respaldar productos o empresas. Este es un mensaje abreviado
de todos los valores de una marcay el cual esta compuesto de un
grupo de letras, simbolos, abreviaturas, cifras etc; para facilitar
una composicién tipografica que las personas identifiquen y
asocien rapidamente con la empresa a la que le pertenece.

El logotipose dice que es la firma de una compaiia, es laimagen,
la portada de todo evento, empresa o compafia.

Un logotipo sirve para dar a conocer e identificar a la empresa
o institucion que representa por largo tiempo, de tal modo
que los receptores asocien los productos o servicios ofrecidos
facilmente a ella.

El logotipo debe de estar plasmado en toda la papeleria
corporativa, cartas, membretes, sobres, facturas, tarjetas, afiches
vallas y publicidades en general, etc. Su empleo se puede
extender a uniformes, embalajes, etiquetado de productos y
anuncios de prensa. Segun El Norte (2010).

Elaboracion de portafolio * Estrategia

I > CONTENIDO M

Es a través de las marcas y los logotipos, por medio de los cuales
las organizaciones comunican y distinguen sus productos o
servicios; otorgandole beneficios tanto a los propietarios como

€—u
w"‘ = . | cuLTurRAY TURISMO
<

@ Plato - Magdalena

Y
T ¢
C g

Logo “Cultura y turismo” disponible en:http://www.plato-magdalena.gov.co/index.
shtml?apc=Il-xx-1-&x=2699314

Logo “Cultura Aragua 2013” disponible: http://
sacudetemaracay.com/?cat=21
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TIPOS DE LOGOTIPO:

ABSTRACTOS

Sus representaciones o referencias no poseen significado o al
menos no son facil de comprender. La ventaja que tiene este
tipo de representaciones es que tiene la capacidad de transmitir
ciertas sensaciones que puedan ser relacionadas con el producto,
evento o empresa.

Por otro lado son muy utiles para aquellas asociaciones
que poseen una produccion muy variada y no quieren ser
identificados con un solo tipo de productos.

Ciertas desventajas son que a determinados articulos el logotipo
no lo corresponde, o quiza no se comprende de que esta
hablando la imagen, muchas veces se pierde la idea del evento,
proyecto o empresa porque es demasiado abstracta la imagen.
Segun Portal Educativo (2012).

Logotipo abstracto: http://www.tiposde.org/img/logos%201.jpg
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ASOCIATIVOS

Este tipo de logos no llevan el nombre de lo que intenta
representar, pero puede ser rapidamente entendible con el
producto, la marca, el nombre, evento entre otros. Estos se
caracterizan por ser basicos y claros. De todos modos no todos
los productos pueden acceder a esta clase de logos, tal vez
porque su nombre no lo permite, o en caso de corporaciones
transnacionales el juego de palabras puede que no tenga
sentido en otros idiomas, o simplemente por no se adecuado.

RIEI2

— EVENTOS Y ESPECTACULOS C.A ~—

Logotipo asociativo: http://www.artel 2eventos.com/wp-content/
uploads/2015/05/Logo-Final-Arte12-sin-fondo-011.png
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INICIALES NOMBRES

Muchas veces el nombre de las empresas suele ser largo o Segun portal educativo (2012). Actualmente es comun reconocer
frioentonces se opta por colocar las iniciales, para que sea mas logotipos que posean los nombres, pero siendo estas firmas
atractivo. Segun portal educativo (2012). creadas o inventadas por los disefadores. Resultan idéneos en

los casos que sean cortos y faciles de pronunciar.

Aca se encuentran aquellos logos que al nombre se les adiciona
un simbolo caracteristico. Por lo general el nombre se encuentra
dentro de una figura como un circulo, évalo, un rectangulo,
entre otros.

I+Dehesa  /

http://img04.deviantart.net/4d2e/i/2013/164/6/1/logo___projeto_cultura_com_arte_by_
bboxdesign-d68um8u.jpg

https://lameriendablog.files.wordpress.com/2012/03/logoid.jpg
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LOGOTIPOS DE EVENTOS CULTURALES

Los logotipos de eventos culturales, exposiciones de artes,
pintura, escultura, fotografia, dibujo/ilustraciéon todas esas ramas
son distintas pero tienen algo en comuny es que son talentos de
las personas que buscan expresar sentimientos, emociones y lo
hacen plasmado en un papel lo que quieren decir, muchas veces
es abstracto otras no, pero estas exposiciones se caracterizan
por su color.

- Colores en logotipos culturales:

Como se puede observar todos los logotipos son distintos,
pero no pierden los colores, eso es lo que hace notar que son
logotipos que se centran en las artes (cultura) por ellos es
importante destacar utilizando paleta de colores vivos para
captar la atencion de los espectadores. El color es indispensable
para crear un logotipo que se refiera a CULTURA.

Segun Reale (2013).

o
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ILUSTRACION EN LA CULTURA:

La ilustracion es la manera de que nuestras mentes se
pueden liberar transmitiendo ideas que incrementan nuestro
conocimiento. Segun Giovanni Reale (2013)

LUS
] N
13 {4

disponible:

Ejemplo de ilustracion,
page/101/?pages-list

https://museoartequinvina.wordpress.com/
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TIPOGRAFIAS QUE DENOTAN O REPRESENTAN
CULTURA.

BREVE INTRODUCCION AL SIGNIFICADO DE LA CULTURA.

Las jerarquias en una composicién tipografica pueden llevarse
a cabo mediante la toma de decisiones de disefio respecto a los
siguientes items:

- Eleccion tipografica

- Tamanos tipograficos

- Variables tipograficas

- Alineaciones / Marginaciones - Direccionalidades
- Color / Contraste

La eleccion de una tipografia, se distribuye en la pieza grafica,
puede ayudar areforzar el mensaje o a contradecirdicho mensaje
Todas las tipografias tienen su “personalidad”. Algunas, como las
tipografias gestuales, pueden servir para denotar informalidad
y muchas veces se las relaciona con el quiebre de estructuras y
con la rebeldia propia de la juventud.

Lo primero a realizar al momento de hacer un arte o disefio
tipografico es escoger un concepto, el que se quiera transmitir,
y a partir de aqui, se decide sobre cudl es la tipografia mas
adecuada para transmitir ese concepto; ;utilizaremos letras
con serif o sin? ;Serdn geométricas o basadas en la escritura?
i{Modulares o organicas? La eleccién de una tipografia es muy
importante ya que manteniendo todos los elementos graficos
de una composicién, sélo cambiando la fuente, la sensacién
y percepcidn que genera es muy diferente. Cada tipografia
provoca una emocion, comparte historias e influencia en el
comportamiento del ser humano. Todas las fuentes rasgos

Elaboracion de portafolio * Estrategia

morfoldgicos y un disefos que identifican las familias y permite
clasificarlas , por eso cada una de ellas transmite sensaciones,
conceptos e ideas determinados.

Segun Yantorno (2012).

Romanas: Las sensaciones que generan son clasicismo,
formalidad, tradicién, religiosidad, delicadeza, conservador,
refinamiento. Tienen serif (base en los extremos). Se pueden
clasificar en Romanas Antiguas (el serif se afina a medida que
llega a los extremos) o Romanas Modernas (mantiene el mismo
grosor). En general varia el grosor del trazo de la letra seguin sus
ascendientes (mas fino) y descendientes (mas grueso).

Egipcias: Transmiten fuerza, industria, contundencia, precision...
Tienen serif, estas tienen un angulo recto (de 90 grados) con las
partes perpendiculares de la letra. Estas fuentes mantienen el
mismo grosor en todas sus partes, incluso el serif es tan grueso
como los bastones.

San serif: Transmiten modernidad, fuerza, dinamismo, potencia,
actualidad. El grosor es igual en todo el recorrido de la letra 'y
presenta una alta legibilidad incluso en tamafos pequefos.

Fantasia: Se tratan de unas fuentes muy variadas, con mucha
personalidad y con ornamentos. Se acostumbran a utilizar
para realizar logotipos ya que son muy diferenciales del resto
de tipografias. Para la redaccion de textos no funcionan ya
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que en cuerpos pequenos son de dificil legibilidad. Podemos
clasificarlas en: caligraficas en elegancia, refinamiento, fragilidad,
delicadezay scripts espontaneidad, juventud, rebeldiagdticas,
antiguo, cruel, oscuro y decorativas como la personalidad,
transgresoras, originalidad. Segun Yantorno (2012).

veEwnm

Logo “Concurso escolar” disponible: http://www.monografias.com/trabajos96/
recomendaciones-uso-tipografia/recomendaciones-uso-tipografia.shtml
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- Texturas dentro de la tipografia:

La textura dentro de la tipografia es interesante pero debe
saberse utilizar, depende que es lo que con nuestro disefio quer-
ramos expresar es lo que vamos a utilizar dentro de la tipografia.

Debe estar amarrada a un concepto, la tipografia debe de
hablarpor si sola, haciendo énfasis en la palabra que se esta
texturizando. En este afiche que fue creado para un festival de
todo tipo de artes en la ciudad de CHILE, hacen énfasis en la pal-
abra arte colocando una textura con colores en degrades, y con
manos que tienen el dedo pulgar levantado, y el indice sefalan-
do la mano artistica que se encuentra a lado derecho, juegan
con varias tipografias contrastandose entre ellas para asi captar
la atencién del que esta viendo el afiche, juegan con varias tipo-
grafias no solo para llamar la atencién del ojo del espectador,
sino a su vez nos dice que en el festival tendran diferentes ramas,
y eso lo dice también la tipografia. La palabra ARTES, esta en
bold, a comparacion de las demas tipografias que estan al lado.

de arte y recreadin leva e goba.
u pancero y vitele de ard paro que
Junics helslemes de eulkmal

FHas10QuaTodoeSepan .
L4
VENTA LIBRD 2 -
DE @SOYASPIE

Logo “Exposicion de Arte” disponible:

Fuente disponible en:
https://i.pinimg.com/736x/c9/e9/e8/c9e9e88699d0c3225a9ac8d5b1ae7c1b--buenaventura-dice.jpg
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http://una.edu.ar/noticias/2291-arte-unico-concurso-de-afiches-de-branca

#2E€,
_ L,L\ Hﬁr_:'

Sabado PINTURA

MUSICA

DANZA

FOTOGRAFIA
pLAZA DE ARMps TATUAJE
HORNOPIREN POESIA

“12. o REIKI
B . HRS, ESPACH DE ARTE INFANTIL

http://www.municipalidadhualaihue.cl/?p=5642
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COLORES QUE REPRESENTAN CULTURA.

Cada color ejerce sobre la persona que lo observa una triple ac-
cion, Segun Yantorno (2012):

- Impresiona al que lo percibe, por cuanto que el color se ve, y
[lama la atencién.

- Tiene capacidad de expresién, porque cada color, al manifes-
tarse, expresa un significado y provoca una reaccién y una emo-
cion.

- Construye, todo color posee un significado propio, y adquiere
el valor de un simbolo, capaz por tanto de comunicar una idea.
Los colores frecuentemente estan asociados con estados de an-
imo o emociones.

Los colores afectan psicolégicamente y afectan el estado de an-
imo de los individuos, producen ciertas sensaciones. Debemos
dejar constancia que estas emociones, sensaciones asociadas
corresponden a la cultura occidental, ya que en otras culturas,
los mismos colores, pueden expresar sentimientos totalmente
opuestos por ejemplo, en Japdny en la mayor parte de los paises
isldamicos, el color blanco simboliza la muerte.

Guatemala se caracteriza por sus colores, la cultura en Guate-
mala se representa con toda la paleta de colores incluyendo sus
colores analogos.

Dentro de la culturas y sus artes escénicas como, la fotografia,
pintura, ilustraciéon, escultura, se representan también con var-
iedad de colores, esto lo que hace es que denotan la variedad
de arte en el pais, y piscologicamente nos habla de diferentes
emociones que son percibidas con nuestro ojo.
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Logotipo “Festival de las artes” disponible: https://museoartequinvina.wordpress.com/
page/101/?pages-list
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TEXTURAS ENFATIZANDO LA CULTURA:

Las textura se define como un lenguaje visual, como la apariencia
externa de la estructura de los materiales, las texturas pueden
presentarse dos formas, estas pueden ser texturas de tacto, y la
visiéon

La textura es expresiva, significativa y logra trasmitir emociones
y reacciones variables al espectador. Segun Olio (2015).

Tipos de Textura:

Textura Tactil
Es aquella que se percibe mediante el tacto y la visidn, al tocar y
observar la superficie de los objetos.

Textura Visual
Representacion por medios graficos como pintura, dibujo o
fotografia, lo logramos percibir inicamente de manera visual.

Textura Natural

Pertenece a los elementos de la naturaleza, texturas como
corteza de un arbol, pétalos de rosas, piel de animales entre
otros.

Textura artificial

Son las que estructuran las superficies de los materiales con lo
que estan fabricados los objetos.

Segun Olio (2015).
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En la rama cultural, muchos artistas utilizan las texturas para
dar un efecto mas expresivo y comunicativo que nos ayuda a
entender mejor a la obra de arte o a la expresion artistica.

Este tipo de texturas se da mediante la aplicacion directa de los
colores, materiales, materiales organicos entre otros.

A través de los afnos se ha ido modificando el arte de expresar
las texturas , también pueden ser creadas mediantes sofwares
de disefo grafico.

e 3 = 4 + + =

LTI R e A

pLY Y PRI TILY YTy

Textura tipica, disponible en: https://www.viajejet.com/wp-content/viajes/estampados-tipicos-de-chimaltenango.jpg
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Textura Guatemalteca, disponible en:
https://userscontent2.emaze.com/images/8b396b3a-ce91-4acf-841a-6f55e1d61ea5/
9187182b-c616-4a84-bb97-1329474f32dd jpg

Texturas disponible en: http://cache2.asset-cache.net/xc/455171299.jpg?v=2&c=IWS-
Asset&k=2&d=qz-TTokTZzX1vcoMC7It3NixLybSKlvu_GNvf1oqME9j9200hx0084jL-
jg9H35k-0
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LA PUBLICIDAD

El objetivo de la publicidad es persuadir al publico meta con un
mensaje comercial para que tome la decision de compra de un
producto o servicio que una organizacién ofrece, la publicidad
utiliza recursos estilisticos y estrategias para presentar lo que
anuncia como algo necesario para el consumidor. Segun Amy
(2006).

Tipos de Publicidad

Publicidad de Marca: Es el tipo mas visible de publicidad. Esta
se fundamenta en el desarrollo de una identidad e imagen de
marca a largo plazo a nivel nacional y/o internacional con el finde
vender un producto o un servicio a las personas. Estos productos
o servicios se dirigen a un grupo objetivo en especifico.

Publicidad detallista o local: El mensaje anuncia hechos
acerca de productos que se encuentran disponibles en tiendas
cercanas. Los objetivos tienden a enfocarse en estimular el
transito por la tienda y crear una imagen distintiva del detallista,
buscan estratégias para que el grupo objetivo se acerque a la
tienda.

Publicidad de respuesta directa: Estase utiliza en todo medio
de publicidad, pero el mensaje es diferente al de la publicidad
de marca o detallista en que se trata de provocar una venta
directamente. El consumidor puede responder por teléfono o
correo y los productos se entregan directamente al consumidor
por correo u otro medio. Siendo el Internet su principal
herramienta y se utiliza como medio de publicidad es de vital
importancia en este tipo de publicidad.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

Publicidad negocia a negocio: Este tipo de publicidad, como
bien lo dice su titulo, es de negocio a negocio. Se encuentran
mensajes dirigidos a empresas que distribuyen productos, asi
como compradores industriales y profesionales como abogados,
médicos, etc.

Publicidad Institucional:Estos mensajes se enfocan en
establecer una identidad corporativa o ganarse al publico sobre
el punto de vista de la organizacion. Por ejemplo: muchas de las
empresas de tabaco transmiten anuncios que se centran en las
cosas positivas que estan haciendo, a pesar que su producto o
negocio principal no sea positivo en lo absoluto. Se encargan de
buscar el lado amable o positivo de los productos para vender
una imagen al grupo objetivo.

Publicidad sin fines de lucro: Las organizaciones sin fines de
lucro, como las de beneficencia, fundaciones, asociaciones,
hospitales, orquestas, museos e instituciones religiosas, anuncian
para clientes, miembros y voluntarios, asi como para donaciones
y otras forma de participacidon en programas. En general estas
publicidades no buscan dinero para el bienestar mismo de la
empresa.

Publicidad de servicio publico: Estas comunican un mensaje
para hacer conciencia a las personas, quiza no manejar si bebe.
Estos anuncios generalmente son creados por profesionales de
la publicidad sin cargo alguno y los medios a menudo donan el
tiempo.
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ESTRATEGIA PARA PROMOCIONAR EVENTOS

-Seleccionar el publico objetivo

No se trata de preparar un evento para grandes masas, sino
seleccionar al grupo objetivo en este caso los invitados para la
consecucion de los objetivos de cada evento, que previamente
han de definirse lo mejor posible.

-Innovacioén

Es muy importante crear en los invitados experiencias Unicas e
irrepetibles, que dejen huella en sumemoria. Lo cierto es que no
es tan dificil de conseguir, solo es cuestidn de usar laimaginacién
y tratar de ir un poco mas alld o por un camino distinto al ya
profusamente utilizado.

La innovacion puede venir tanto del lugar donde se realiza el
evento como del tema a tratar o acciones y actividades a realizar,
es decir: el contenido. Un ejemplo de innovacion en el continente
consistiria en alquilar un lugar pintoresco (un convento, un faro,
una masia, un museo) en lugar de la tipica sala del hotel para
organizar una cena de empresa o la presentacion del producto.

Respecto al contenido, se puede ser original tanto en el formato,
por ejemplo conferencias en forma de intervenciones reldmpago
de solo unos minutos de duracién, como por el uso de las mas
modernas tecnologias: videoconferencias, mapping, videos en
2D o 3D, hologramas, etc.

Segun Caption (2015).
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-Estrategias en las redes sociales

Actualmente la promocion en las redes sociales es fundamental
para situar el evento en una dimensién mucho mas ampliay con
un alcance superior. Para sacar el maximo partido de las redes
sociales es conveniente tener en mente los siguientes consejos:

Elegir las redes que mejor encajen con el evento y el publico al
que se quiere llegar.

Si es posible, crear un blog especifico del evento o habilitar una
pestana en la web o blog corporativo del evento.

Si se utiliza Twitter determinar un hashtag con el objeto de:
caracterizar el acto, animar a los participantes a twittear e, incluso,
retransmitir el acto en directo.

Tratar de viralizar el evento involucrando al maximo a empleados,
bloggers y periodistas.

Alargar temporalmente el evento ofreciendo informacién antes,
durante y después del mismo.

Retransmitirlo en tiempo real por streaming en canales como
YouTube o Google+ y subirlo en Internet para que se pueda
visualizar en diferido.

Dar prioridad a la imagen mediante la publicaciéon de fotos y
videos en Facebook, Instagram, YouTube, etc.

Mantener un feedback radpido y fluido con todas aquellas

personas que pongan comentarios y sugerencias.
Segun Captio (2015).
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LAS REDES SOCIALES COMO
METODO DE PROMOCION

Hoy en dia las redes sociales no pueden faltar en la estrategia de
promocioén, especialmente si no cuentas con un presupuesto de
marketing abultado. Segun Adveischool (2015).

Usar un hashtag: Crear un solo hashtag (no varios o solo se con-
seguird despistar) luego difundirlo a través de todas las redes
sociales.

El hashtag tiene que ser facil de recordar y debe asociarse facil-
mente con el evento a promocionar para que sea usado.

Los grupos o fanpages son una buena forma de reforzar el even-
to con independencia de las paginas oficiales. Los asistentes
pueden unirse, comentar con libertad y crear contactos que se
haran realidad durante tu evento.

Comparte testimonios de los asistentes:

Recopilar y difundir los post, emails o publicaciones de Face-
book y Google+ sobre la experiencia en eventos previos, o sobre
lo que esperan de la préxima cita.

Aprovechar el potencial de los conferenciantes: Si el evento
cuenta con conferenciantes de renombre, se debe aprovechar.
Comparte algunas de sus frases, adelantando parte de la pre-
sentacion que van a ofrecer, publicando entrevistas o usar vide-
os cortos en los que ellos sean los protagonistas.
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Usar graficas y videos: Las imagenes y los videos tienen una
gran capacidad de atraccion y seran la gran arma del evento.
Usar citas, videos breves y fotos de afos previos con regularidad
en las redes sociales.

Hacer concursos o sorteos: ;Por qué no regalar unas entradas
u ofrecer un atractivo descuento a sus seguidores? Los concur-
sos y sorteos son muy efectivos para atraer al publico.

Las redes sociales han llegado a la vida para hacer un poquito

mas facil ciertas tareas que antes llevaban bastante tiempo.
Segun la pagina Adveischool (2015).
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LA TIPOGRAFIA TIENE SU FUNCION
COMO ELEGIR MI TIPOGRAFIA?

Quiza algunas veces expresan confusién, al momento de im-
plementar distintas tipografias (tipos de letra) o simplemente se
utilizan el mismo tipo de letra en todo tipo de artes graficos.

La clave es que diferenciars los dos tipos de letra, la serif y la
sans-serif. La letra serif se caracteriza porque las letras tienen
unos pequenos adornos o pies, mientras que la sans-serif no
tiene esos adornos. Asi, las letras Times New Roman, Garamond
o Bookman son de tipo serif mientras que las letras Arial, Helvéti-
ca o Calibri son de tipo sans-serif, segun el libro “Fundamentos
del Diseno II” (2008).

Veloz

Geometric 415 Bold Italic

Museo

Goudy Handtooled
Empire

Carnaval

Foto disponible en: https:/[tiposformales.files.wordpress.com/2010/10/073_recu-
soelecciontipografica.jpg
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Segun Haslam (2002), los pies de las letras serif ayudan a guiar
el ojo a lo largo del texto, de modo que facilitan la lectura de
grandes bloques de texto. Por esta razén, este tipo de fuentes se
ha utilizado tradicionalmente en textos largos.

Cuando se lee texto en una pantalla, las letras serif, en general,
no se visualizan demasiado bien debido a la pixelacién, por lo
que en estos casos generalmente se recurre a fuentes sans-serif.

Hay que conocer que se debe de tener un tipo de letra para cada
ocasion

En primer lugar las Serif, es el tipo de letra adecuada para even-
tos corporativos o empresarilares, marcados por un cariz de
seriedad. Son tipografia que se asocian adjetivos realistas, im-
pactantes, respetables, autoritarias y tradicionales. Las cinco
principales fuentes con serif serian: Times New Roman, Bodoni,
Georgia, Garamond y Baskerville.

Segun Haslam (2002).

Foto disponible en: http://www.tiposconcaracter.es/tag/romana/
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La segunda clase de tipografias, las Sans Serif, especialmente
recomendadas para conferencias y seminarios. Se asocia con
conceptos tales como universal, limpio, moderno, objetivo y es-
table. El ‘top’ cinco de letras mas populares seria:Helvética, Ver-
dana, Arial, Century Gothic y Calibri.
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Para anunciar cenas o cocktails se usan tipografias aspectos rel-
acionados entre si como la amistad, la elegancia, la feminidad, la
creatividad o la curiosidad.

Las Slab Serif, un conjunto de fuentes ideales para promocionar
festivales o conciertos. Se asocia con caracteristicas como fuerte,
moderna, sélida e incluso ‘funky’y suelen ser tipografias en ne-
grita. Las cinco mas populares son: Rockwell, Courier, Museo,
Clarendon y Bevan.

Foto disponible en: http://www.tiposconcaracter.es/tag/romana/

Modern, un grupo de tipografias que se puede utilizar para
cualquier tipo de evento privado. Se asocian con nociones como
exclusividad, estilo, sutil, inteligente o a la ultima.

Segun Haslam (2002).

Foto disponible en: http://www.tiposconcaracter.es/tag/romana/
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ILUSTRACIONES O FOTOGRAFIAS PARA
ARTES CULTURALES r t
|
I\ '

Segun varias investigaciones y textos online la mayoria de
jovenes prefieren un mensaje de forma grafica que escrita,
debido a que los colores y las formas logran capturar mas la
atencion que un parrafo de texto. Los jovenes evitan tener que
leer tanto para enterarse de un evento, tema, exposicién, con-
ferencia, etc.

L
€51as \ACACIONES

llustracién: Las ilustraciones son iddneas para convocar a even-
tos nuevos, eventos que se lanzaran por primera vez, laimagen
hablara por si sola, motivando la mente e innovando al expec-
tador a conocer y empaparse del evento, teniendo un imagen e
idea fresca de que tratara el evento.

La ventaja de la ilustracion es que se distingue de los demas
artes, una ilustracion puede llegar a ser tan realista como surre- i

alista entonces podemos ilustrar, plasmar e imaginar cosas que Incknpotn apierta
quiza en la realidad no seria posible verlas de ese modo. '

dn prmsmdn (Labyeia 0 o] mppla

Fotografia:Estas funcionan muy bien para personas jévenesy

adultas.
Ejemplo de ilustracion disponible en: http://monicadiazr.blogspot.

. , com/2008/o9/ltelier-espacio-de-arte.html
Muchos eventos implementan la fotografias cuando lo que se

quiere es mostrar la realidad del evento.
Segun Mclean (1980).
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COPY PARA
ARTES CULTURALES

Un “copy” normalmente es parte del proyecto, siendo una
frase para ser recordado siendo un equipo creativo quien lo
propone. En las agencias de publicidad, los copys trabajan con
los directores de arte teniendo la responsabilidad final sobre el
contenido textual y verbal del anuncio.

Pablo Castafieda (2011), menciona que el copy es responsable
de contar la historia, dando forma a ésta de tal manera que
suene bien al espectador y al lector, generando en el mismo una
respuesta emocional. El director de arte tiene la responsabilidad
ultima sobre la comunicacion visual de la publicidad, y en el caso
del trabajo impreso, puede también supervisar su produccion”.

A COPY

IS NEVER
AS GOOD
AS THE
ORIGINAL.

Ejemplo de copy disponible en: http://files1.coloribus.com/files/adsarchive/
part_746/7464705/file/jeep-grand-cherokee-copy-small-31924.jpg

—_—



¢COMO GENERAR UN COPY CREATIVO?

1.- Comprende tu proyecto y objetivo

Antes de realizar cualquier otra cosa, entender perfectamente
la magnitud del proyecto, el objetivo u objetivos, el cual no en
todos los casos puede ser sélo vender, sino también generar po-
sicionamiento, por ejemplo.

2.- Analiza completamente a tu cliente

La segunda tarea a realizar sera evaluar quién es el cliente para
el cudl se realizara el copy, cudles sus intereses globales como
marca y qué es lo que ha hecho hasta estos momentos. La meta
debe ser empapar al creativo de conocimiento sobre él, con el
objetivo de saber por qué actua como marca de determinada
forma.

3.- Exprimir completamente el brief
Profundizar en todo lo que ahi dice, tomando muy en cuenta

lo que dice respecto a la temporalidad que tendra el copy o la
forma en la que se va presentar. (Si se menciona.)

Estrategia * Elaboracion de portafolio

4.-Toma el [apiz y empieza a escribir

El creativo debe de comenzar a formular ideas de copys que en-
marquen todos los puntos que mencionamos anteriormente.
No generar una idea Unica, sino todo lo contrario, mientras mas
copys en potencia se propongan mejor.

Hay que estar 100% seguro de las cualidades que tiene el copy.
Segun Pablo Castaneda (2011).
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¢COMO GENERAR UN SLOGAN CREATIVO?

Un slogan es un grito de guerra, un llamado a la acciéon. Hacer un
slogan no es facil.

-Un slogan tiene que insertarse facilmente en la conversacion
cotidiana.

-Un slogan tiene que empezar con un verbo o con un imperativo.
Esto le da al eslogan dinamismo, movimiento, y ademas, incita a

n

la accion. Ejemplos: “Haz", “Come”, “Vuela”, “Suefa”, “Sé”, etcétera.

-Un slogan tiene que describir el giro de la empresa cuando el
nombre de la empresa no lo hace.

-Un slogan tiene que facilitar la pronunciacion.
- Un slogan no es un concepto creativo, sino una firma que acom-

pafa al logotipo. Un eslogan no es un texto o un argumento
publicitario, sino una conclusion.

El slogan es una de las mas poderosas. Ayuda a recordar al cliente
tu marca y diferenciarte de la competencia.

El éxito de un slogan se ve cuando se repite junto con su marca.
En conclusion el slogan es una frase corta que transmite la idea

principal que diferencia un producto o servicio de una forma
bastante impactante. Segun Blog Creativity (2012).
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Claves de un buen slogan

- Debe de ser una frase corta (como mucho 8 palabras).
- Facil de recordar.

- Debe ser adictivo.

- Que provoque una sonrisa al cliente.

- Utilizar palabras sencillas y comunes.

- Debe identificar tu producto o servicio.

- Debe resaltar las cualidades de lo que ofreces.

- Debe apelar a una ventaje competitiva Unica.

Diferencia entre slogan y copy: El slogan es el mensaje, la
idea que quieres transmitir, la “frase” que quieres que quede
impregnada en tu audiencia.

El copy es el texto con el que lo transmites. El texto entero.
Ejemplo:

Slogan: “di no!”
Copy: “Di no a que alguien decida por ti!”
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ANIMACION EN EVENTOS CULTURALES

La animacion actualmente es una herramienta que capta mu-
chas miradas, atrapa consumidores, invita personas, comuncia
mensajes y al mismo tiempo es innovadora.

Principales ambitos de la animacion en publicidad:

Basicamente, laanimacion es un conjunto de técnicas que puede
utilizarse encualquier soporte de cualquier medio que admita
movimiento. Podemos ver animaciones en medios como la TV,
en Internet y, cada vez mas, enpublicidad exterior. También ad-
miten publicidad animada dispositivos digitalescomo los smart-
phones, las tablets, algunos reproductores de mp3, etc.

Dentro de estos medios, soportes y dispositivos hay ciertos usos
de laanimacién que se han convertido o van camino de conver-
tirse en estandaresde la animacion en publicidad

Los videos u animaciones venden e informan de una manera dif-
erente e innovadora. Rapido, practico y simple.

Atraen por su claridad y poder de simplificacion. Esto puede fun-
cionar para todo tipo de comunicaciones; ya sea para explicar
un producto o aplicacién nueva, ensefar a estudiantes, o crear
un anuncio de un servicio publico, las animaciones son ideales.

iPor qué?

Cuando se puede visualizar un proceso, los conceptos mas ab-
stractos representados a través de imagenes pueden simplificar
la comunicacién, y en consecuencia captar la atencion de un pu-
blico. Descomponer un mensaje en sus partes esenciales de in-
formacién no es Unicamente apreciado por una audiencia, sino
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que también es algo a lo cual que nuestra sociedad actual se va
acostumbrando. Para cualquier tipo de animacion es necesario
un storyboard. Segun Blog Creativity (2012).

CAUTIVA... INVOLUCRA... EXPLICA!

Impresionantes Videos y presentaciones creadas con PowToon

Videos pars StiosWeb Videos para Dermos de Poductos Videos para Explicar Videos Sociales

I EXE TN CONTENT.
nelvel  B4E

220 7

Ejemplo de proceso de animacion disponible en: http://www.
crearcrear.com/archivo/2015/09/Crear-animaciones-y-v%C3%AD-
deos-2.jpg
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Storyboard:

Muy importante. Es el paso previo a la animatica. Lo veremos
con masprofundidad en el siguiente punto.

Animatica:

Storyboard + timing + audio. La animatica consiste en hacer
un video conlas vinetas del storyboard. Cada vifieta ocupara el
tiempo que ocupe elplano que representa en el video final. La
mayoria de veces tendrd audio,aunque sea provisional para que
el animador pueda animar la boca delpersonaje.

Animacion:

Creacién y captacién del movimiento. Una vez aprobada la
animatica,llega la animacion en si misma. Sera diferente en
funcién de cada técnica.Pero siempre consiste en la simulacién
de movimiento a partir de objetosestaticos.

Render:

Una vez terminada la animacion, exportamos los fotogramas en
forma desecuencia de imdgenes. En ocasiones no se exportaran
partes delfotograma para crear diferentes capas en las que se
pueden aplicar efectos independientemente.

Técnica:

La técnica de animacion influye mucho en el resultado final y en
elaspecto de la mascota publicitaria.

Tradicional.

Rotoscopia.
Stop motion.
Recortables.
Vectorial (flash).
3D.

Combinacion de técnicas

head moves upfe down

an i er
{eating

I'Iﬂfil' llr1

MOTE grass apper I..:|||'n‘v3

cow houne fowards

g}"i'lﬁ“

Ejemplo storyboard:

l.é{';’ \‘g.-f-xa

T

it eut and bournier hack

virll hackwards
Betty Srwapierczak
DFGA vl 4
storyboard for 30 Ankmation

http://1.bp.blogspot.com/-23Wv8HfUoyY/UPRgbZqgB2l/
AAAAAAAAAF4/BTnSP2qoss4/s1600/storyboardi.jpg
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(LA VOZ PUBLICITARIA?

El cliente percibe ciertas caracteristicas de la marca con-
struyendo una personalidad, el color representativo, logo , slo-
gan y cualquier tipo de disefio publicitario. Cada elemento for-
ma parte esencial del cliente percibe desde lo que vea, escuche
o sienta por tu marca, por eso la importancia de la voz.

La voz es el punto focal para la audiencia, si se trata de campanas
para jovenes entonces debe de ser la voz de un joven lo mismo si
es publicidad para gente mayor, debe ser voz de un adulto.

El significado de un mensaje no solo se vale por lo que dice sino
por como es comunicado.

La frecuencia de voz (tono) y la velocidad de la voz influyen
bastante en el mensaje que se desea comunicar. Segun Martin-
ez (2006).
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GRUPO
OBJETIVO

ESTUDIO DE LOS PERFILES:
—

INTRODUCCION

El grupo objetivo fue obtenido mediante la informacién recop-
ilada en entrevistas por medio de preguntas puntuales.

Se realizaron entrevistas a 30 personas, las cuales ayudaron a
conocer los datos sobre los perfiles que serviran para llegar a
una solucién, estos perfiles se detallan a continuacion:
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ESTUDIO DE LOS PERFILES:
—

DEFINICION DEL PERFIL GEOGRAFICO:

A través de la encuesta realizada (Anexo 1) se detectd que la
mayor parte del grupo objetivo reside en diferentes zonas de la
Ciudad de Guatemala, en zonas como 4 de Mixco, 8 de Mixco, 10
a la 16 de la capital, Carretera a El Salvador, sin embargo el 20%
viene del interior del pais, pero la mayoria de estas personas
prefieren una zona con ambiente templado.

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



DEFINICION DEL PERFIL DEMOGRAFICO:

Hombres y mujeres de nivel socioeconémico B+ y B-,
Guatemaltecos, residen en la ciudad capital, jévenes y
jévenes adultos entre los 17 y 35 afios de edad, con un nivel
de educacion mediay alta algunos actualmente en estudios
universitarios.

Un 50% aun necesitan el apoyo econémico de sus padres, no
poseen casa propia, pues aun viven en la casa de sus padres,
un 50% si posee una estabilidad econémica propia. Personas
que buscan un trabajo de medio tiempo para cumplir sus
gastos necesarios. (Anexo 2)

Se movilizan en automovil familiar o propio, otros poseen
moto propia. Son personas que cuentan con servicios
en suhogar como: (wi-fi,agua,luz, cable,ayudadoméstica,
etc.) Asicomo acceso a Internet en sus smartphones, tabletas
y computadoras, desde sus hogares y/o trabajos.
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DEFINICION DEL PERFIL PSICOGRAFICO:

Jévenesy jévenes adultos, modernos, extrovertidos pero
también les gusta disfrutar de la soledad, buscan actividades
diferentes, salir de la rutina, hacer cosas innovadoras,

abiertas al cambio. (Anexo 3)

Elinternetes el principal medio de informacién que
utilizan los jévenes y jovenes adultos, son personas

activas en las redes sociales, enterados de la ultima
novedad siempre a través de las redes sociales.

Utilizan Facebook como red principal para contactarse
mantenerse en contacto con sus amigos, familiares, conocidos
también revisan promociones de sus marcas favoritas. Son
parte de una era digital con un alto grado de conocimiento
en la tecnologia, el grupo objetivo busca nuevas maneras
de informarse del mundo del arte, y una forma de mejorar y
satisfacer su vida social, integrandose a eventos culturales que
amplien su conocimiento y les sirva de recreacion.

Asisten regularmente al teatro a ver shows y/o funciones
que se informan en taquilla, es por eso que se enteran de los
mismos eventos internos.

Disfrutan realizar actividades que involucren pasar

tiempo agradable con su familiay amigos, comoiral cine

y disfrutar de una buena comida, salir a bailar, salir a pasear
en areas verdes, hacer deporte, asistir a eventos de escultura,
pintura, fotografia, pintura, disfrutan de teatros y lugares que
impulsen a la cultura guatemalteca.

Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera » 1319112



Estrategia * Elaboracion de portafolio

Sin embargo, también disfrutan tiempo a solas, donde se
puedan recrear ellos mismos, dibujando, leyendo, haciendo
manualidades etc. Buscando ambientes agradables para pasar

un momento Unico, alegre y especial.

Con gusto por la musica, canto, baile, actuacion, artes plasticas
como: escultura, pintura, dibujo, ceramica y mas.

PERCEPCION DE DISENO Y CONCLUSION:

Segun un estudio de campo que se realizé previo, el grupo obje-
tivo fue entrevistado y se mostré gran interés sobre las compo-
siciones que poseen ilustraciones, tipografias innovadoras y
juveniles, diferentes a los artes comunes y una buena legibilidad,
artes que que vayan directo al punto sin tanto enrredo, debido
a que el jéven Guatemalteco lee lo que le interesa nada mas.

En cuanto a la percepcién visual, se detecté que buscan
innovacion creatividad y mucho talento, ya que Guatemala es
un pais con alto indice de historia y cultura.
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INFOGRAFIA DE APOYO AL GRUPO OBJETIVO

Caracteristicas personas que se interzsan por la Cultura de Guatemala

0 - i}
= g L Personas gustan de \
" Colores Y\ o Y las artes plasticas
_Grupo Chietivo : - = Fotografia, pintura, k.
S ! Interés par asistir ; ; | ilustracion y gscultura
] o tolieres o i 2>
Clase Social exhibiciones \ &
B B g

Viven enla capital 90°
de Guatemalo [+]
g Prefizren mensaje
lustrativo /

979,

Asisten o galerias,
teatras y cings

\ vive zanos 10, :3
\ 1415 16y | ged
15107 Zags

_47% A

| vive en zonas 5,
67,1112y 18 {

-

959,
(]
Personas
tecnologicas

Autamévil
progio

Rango edad
17-35arios

[

Realizado por Deyanira Herrera (2015)
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» CONTENIDO DEL MATERIAL GRAFICO

CONTENIDO DE TEXTO

DISENO DE IMAGEN VISUAL

Logotipo
Manual del logotipo

Materiales Impresos:
Logotipo

Direccion

Facebook

Horario

Lugar

Fecha

Pagina web

Afiches

Logotipo
Horario
patrocinio
Facebook
Pagina web

Libreta
Logotipo
Redes Sociales
pagina web

Pines:
Frases del copy.

o

MATERIALES PUBLICITARIOS

Mupis
Logotipo

Fecha
Patrocinio
Facebook
Frases del Copy

Vallas
Logotipo
Fecha
Patrocinio
Facebook

Frases del copy

Video:
Logotipo
Fecha
Patrocinio
Facebook
Frases del copy

Sliders Publicitarios
Logotipo

Horario

patrocinio

Facebook

Pagina web

Prensa:
Logotipo
Horario
patrocinio
Facebook
Pagina web
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BUSQUEDA DEL CONCEPTO:

BREVE INTRODUCCION:

Se realizan tres técnicas de
conceptualizacién, bajo el eje del
proyecto: Cultura; teniendo en
cuenta los valores y objetivos que
involucra al teatro Don Juan para
el desarrollo de un mensaje claro, se
elaboran pensando especificamente
en las fases de comunicacién, y
como influird graficamente.

Las técnicas son las siguientes:

LLUVIA DE IDEAS:

Es una de las herramientas mas
factibles, se elige porque genera
ideas centrales del tema que se
esta manejando para la campana
en general creando asi un proceso
creativo e interactivo, estructura
mejores ideas y conceptos, ya que
el cerebro piensa en palabras y
conocimientos con rapidezy fluidez.

Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia
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CONCEPTOS DE LA TECNICA

« Explorando la expresion artistica « Realidad palpables de colores « Calificacion en gamas distintivas
« La construccion de una nueva generacion « Tacto de colores « Expresién en la cultura

« La preparacion para un nuevo mundo - Palpitaciones de colores libres - Naturalidad de iconos

« La personalidad artistica en unidad « Llamando el espacio del color « Respaldando ambientes creativos
« La ganancia del talento « Brindando espacios coloridos « Integrando la emocion del color

« Explorando la expresion artistica - Refrescando el arte: Detencién de armonias - Cuidando el arte de cerca

- La excelencia de la dedicacién constante - Felicidad a prueba de creatividad - Ambiente célido

« Un entorno mejorado - Calificacion en gamas distintivas « Movimiento de gamas frias

« La naturaleza reflejada en un lienzo « Fascinacion por el arte « Estructurando la fuerza interior

« Un ambiente abierto para nuevas ideas « Apreciacion de las artes plasticas « Sentidos de teinidos coloridos.

« La tranquilidad de la armonia de colores « Unificando los planos « Implementando el arte en el alma
« La recreacién de la creatividad - Verificando la creatividad necesaria

- La sociedad desarrollando ideas « Facilidad cultural en expresionismo

» La busqueda de un talento extraordinario « Colorido entorno

« Sentidos tefnidos de color. « Detalles que explotan

« Enfatizando el detalle del amor « El tiempo recorriendo ambicion

« Pasién por el funcionamiento - Fomentando el desarrollo

- Gamas surrealistas - Material en planos

« Alucinacién de texturas - Jerarquia de dinamicas ilustraciones
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CONCEPTOS ELEGIDOS

- La busqueda de un talento extraordinario
- Sentidos de tefidos coloridos.

- Calificacion en gamas distintivas

1. SENTIDOS DE TENIDOS COLORIDOS:

Fundamentacion:

Se representa, en las texturas, iconos y composicion de las pie-
zas, ya que las sensaciones que provocan se ven en los detalles
de pinceles, colores armoniosos, y jerarquia visual.

Las palabras se reflejan de la siguiente manera:

Sentidos: por todas las emociones que los artistas trasmiten al
publico y como lo captan los mismos.

Tenidos: La textura que reflejan las ilustraciones, dando la sen-
sacion de pintura diluida.

Color: Es lo fundamental para transmitir arte, con

una paleta de color amplia y transmitiendo nuestro eje cultural.

Elaboracion de portafolio * Estrategia
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MAPA DE RELACIONES:

Esta técnica se eligié ya que propone subtemas del tema original

seguido de la ramificacion de los mismos, desglosandose hasta
llegar a un contexto nuevo pero bajo el mismo tema, este
método es muy eficaz para extraer y memorizar la informacion
del proyecto de una forma mas légica y creativa reflejando los
pensamiento para el proceso gréfico de manera mas potencial
y dindmicamente utilizando Unicamente letras.

SOLUCION FELICIDAD OBRAS EXPRESION CONSTRUCCION GANANCIA COMPANIA BUSQUEDA

|

ESTABILIDAD

HERMANDAD

ARMONIA I_‘ [

EXPOSICION DE ARTE

FELICITA- I—I

MATERIAL PLACER HABLAR

L

ESPECIAL MAESTRO MANERA BLANCO SUPERFICIE OBJETO MUCHO SELECCION
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SITUACION

GALERIA TRANQUILIDAD

NATURALEZA

RELAJACION CAMARAS

TORMENTA 5
METODOLOGIA

ATENCION

PROTAGONISTAS

PRACTICA PROPORCION
ACEPTACION
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CONCEPTOS DE LA TECNICA

« La creatividad explorando la expresion artistica - La estabilidad de un suefo - Naturalidad de felicidad
- La actitud creando demanda « Naturalmente mentes jovenes . iluminando ambientes creativos
- Camaras en posicion - Ejemplos de vida - Integrando la emocién de la atencién

- La metologia artistica « La cultura como enfoque
« Destrezas convocando mentes

- Arte representativo

» La sociedad armoniosa . Familias unidas controladas

« El desarrollo de una personalidad activa . Felicidad en familia - Fidelidad de equipo
- Las sociedad desarrollando nuevas ideas.

o . + Desarrollando mentes . La estabilidad estructural
. Lailusion de la sociedad en el arte.

. « Fascinacién por la sociedad . ;
« El desarrollo humano sostenido Equipo alcanzado

o « Apreciacion de las destrezas
«Imaginacién de la frescura

« Excelencia en arte « Unificando la atencién

. Suefos deseando técnicas de colores - Verificando la informacion
- La alegria de la Naturaleza - Facilidad cultural de atencién
- Ejemplo a seguir . Colorido entorno eficaz

» Atencion al publico - Detalles que llaman la atencion

« Practicando la evolucion . . L,
« El tiempo recorriendo ambicion

« La técnica de las mentes jovenes
- Fomentando el desarrollo
« La naturaleza como punto medio
i B « Material en planos informativos
- La galeria de los suefios

. - Jerarquia de dindmicas ilustraciones
« La cdmara de la mente

- Un equipo realizado « Mentes distintivas ambientales

« La unién del equipo « Expresion vital en la familia
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CONCEPTOS ELEGIDOS

- La creatividad explorando la expresidn artistica
« Destrezas convocando mentes

« El desarrollo de una personalidad activa

2. DESTREZAS CONVOCANDO MENTES

Fundamentacion:

Las destrezas son las capacidades que posee cada individuo con
el propdsito de crear piezas ilustrativamente llamativas, se desea
darle un enfoque a la cultura diferente, convocando a un grupo

espécifico para promover la cultura.

Destrezas: Se representa graficamente con las areas de artes
plasticas.

Convocando Mentes: Atrayendo demanda al teatro, se busca in-
formar, para crear un lugar lleno de personas que aprecien el arte

y la cultura.

o
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OPUESTOS:

Este método ayuda a ver el lado
positivo o negativo y positivo de
las palabras, para determinar un
concepto creativo y funcional para
la campana. Consiste en tomar una
palabra inicial y colocar su contrario,
o como la misma técnica lo dice su
“opuesto” y asi ir haciendo una lista
de palabras claves dentro del mismo
concepto para desarrollarse desde
dos puntos de vista.

LINDO - FEO

PINTOR - ACTOR

COLOR - GRIS

MAGIA - REALIDAD

MUNDO - ESPACIO

GRANDE - PEQUENO

ESPERANZA - NEGATIVISMO

AMOR - ODIO

SOCIEDAD - INDIVIDUO

CONSTRUCCION —- DESTRUCCION

SENTIR —-TOCAR

NEGRO -BLANCO

ILUSTRAR —- PINTAR

FOTOGRAFIA - MOMENTO

IMPACTO - HORROR

VISUAL - MENTAL

Elaboracion de portafolio * Estrategia

HABLAR- CALLAR

COMUNICAR - CALLAR

-DESTENIR

TEMOR - VALENTIA

MISTERIO - DESCUBRIMIENTO

POSITIVO -NEGATIVO

CONOCIMIENTO - DESCONOCER

FUTURO -PASADO
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EXITO-FRACASO

TALLER - ENSENANZA

ARMAR -DESARMAR

CREAR - DESTRUIR

CREACION — ELIMINACION

CREATIVIDAD —- POCO ORIGINAL

HONESTO-DESHONESTO

ALEGRIA-TRISTEZA

FELICIDAD-INFELICIDAD

INTEGRAR-DESINTEGRAR

INTERES-DESINTERES

ENFOQUE - DESENFOQUE

SOLIDARIDAD -- EGOISTA

ESPACIO - APARTAR

DEDICACION- DESCUIDO

FOMENTAR - OBSTACULIZAR

DISENO- ESQUEMA

TECNOLOGIA-ANTIGUEDAD

EQUIPO-INDIVIDUAL

TRABAJAR-DESTROZAR

Estrategia * Elaboracion de portafolio

CARINO-DESPRECIO

-DESORDEN

APOYO-DESPRECIO

FUERZA -DEBILIDAD

- INHERTE

VOLUNTARIADO-OBLIGADO

MAGIA-REALIDAD

TIEMPO-CONTRATIEMPO

MAS-MENOS

-INFRAMUNDO

I ' Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera * 1319112



Elaboracion de portafolio * Estrategia

CAPACIDAD-INCAPAZ PENSAR-NO PENSAR APRENDIZAJE-DESCONOCIMIENTO BRILLOS-OPACOS

OBJETIVO-CONCLUIR DESEMPENO- EMPENO CELEBRAR-REGANAR BRILLANTE-OPACIDAD

IMPLEMENTAR-QUITAR CORRER-PARAR FRESCO-MARCHITO FE-DESMOTIVACION

-DESTROZAR FORTALECER- DEBILITAR JOVENES-VIEJOS HABLAR-CALLAR

PROFESIONAL-PATETICO VIDA-MUERTE JOVIAL-GRADE EDUCAR-CORREGIR

ANTES-AHORA FAMILIA-SOLEDAD BRILLO-OPACO OBRAR-DESCUIDAR

PASION-HORROR PERSONAS-ANIMALES ARRIBA-ABAJO DESEMPENO-EMPENO

PERCEPCION-DESORIENTADO ACTIVIDAD-ESTATICO EXIGENCIA-DESIGUALDAD DESTREZAS-DEBILIDAD

CONTROL-DESCONTROL RECREACION-CASA BRILLO-CONTRASTE FANTASTICO-HORRIBLE

IMAGINACION-REALIDAD EXPOSICION-GUARDAR -NEUTROS GRAFICA-NUMERO
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ALTURA-BAJO

-MUERTE

MEDIR-PONER

EXTREMO-FACIL

GUSTO-FEO

ENTRETENER-ABURRIR

DIVERSION-ABURRIMIENTO

INTEGRIDAD-PREFERENCIA

ETICA-FALTA DE MORAL

ACUARELA-CRAYON

FORMACION-DESTROZAR

FORMA-CURVA

FACILIDAD-DIFICIL

CARINO-DESPRECIO

CULTURAL-DEPORTE

RESPETO-AGRESION

NUEVO-VIEJO

DIA-NOCHE

SUERTE-SALADO

CIENCIA-DEPORTE

o
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CONCEPTOS DE LA TECNICA

e Coloreando mundo sin color.

¢ Creando misterio

¢ Jugando con el color

e Saturando un espacio de color
¢ Sentimientos de color

¢ Almas creando misterio

¢ Destrezas marcando color

¢ Almas destilando color

¢ Almas tefidas de pasion

¢ Destrezas creando mundos

e E| silencio convocando mentes
¢ Armando mundos

e Diseflando espacios de color

¢ Coloreando con brillantes colores
* Talentos de color

¢ Armando talentos de color

¢ Colores en el mundo

¢ Un calido color

¢ Coloren lavista

¢ Mundo del disefio

e Espacio de talentos

* Regresa el color desarrollado
¢ Talento de unidad

e Facilidad en mundos opuestos

e Importancia colorida

¢ Sentidos con trazos de color

¢ Deztrozando la felicidad

¢ Juego del color

e Junto a la felicidad del sentimiento
¢ Sentimientos de color

¢ Parando la fuerza

e Destrezas incorporando blancos
e Fuerza en las habilidades

* Pasion convocada

e Estucturas creando mundos

e La esperanza final

e Debilitando el color

e Desempeiiando el disefio

¢ Brillo alavida

e Color contrastado

¢ Armando el mundo del color

¢ Nueva propuesta dindmica

¢ Construccion del silencio

¢ Armando la mente desarrollada
e Coloreando el brillo

e Contrasta el frio

¢ Un sentimiento representando en el horror

e Esperanzados por el desarrollo
e Talento del expresionismo brillante

¢ Paleta de colores artisticos

Elaboracion de portafolio * Estrategia

CONCEPTOS ELEGIDOS

¢ Almas destilando color
¢ Sentidos con trazos de color

e Estructuras creando mundos
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ANALISIS DE
LA DEFINICION

DEL CONCEPTO

El Teatro de Don Juan tiene como propdsito invitar a jovenes y jovenes
adultos Guatemaltecos a asistir a la exposicion de artes plasticas.

La frase: SENTIDOS CON TRAZOS DE COLOR, ¢Cémo funciona? Los
sentidos son sensaciones que todo individuo posee ayudan a percibir
olores, colores, texturas, ruidos y sabores. Es indispensable que el arte
haga uso de los sentidos para poder expresar libremente lo que se
desea. La palabra sentido se implementa en todo arte, debido a que el
arte desea expresar algun sentimiento y estos se perciben mediante los
sentidos. La palabraTRAZOS se evidencia por medio de los brushes,
haciendo alusion a los trazos de los artistas (pinceles) que se utilizan en
las ilustraciones y la palabra COLORES se evidencia en la amplia paleta
posible a manejar, haciendo referencia a la cultura y atrayendo al grupo
objetivo.

La frase serd reflejada con tipografia, textura y una amplia paleta de
colores. La tipografia manejada en las piezas graficas debe mantener
una jerarquia visual atractiva para el grupo objetivo sin perder el
enfoque y el mensaje principal.

Los TRAZOS se representaran con pincelazos de colores dentro de la
composicion dando la sensacion de arte y textura.

La palabra COLOR estara expresada en toda la linea grafica mostrando
alegria por sus colores, juventudpor sus tonos en la tipografia y amor
por la cultura que es lo que importa transmitir al grupo objetivo, para
que de esta manera se sienta identificado con el evento Cultural Expo
Arte 2017.

La frase completa debe funcionar como una sola palabra, donde se
pueda reflejar en el disefio y se entienda visual y textualmente.

Debe englobar las piezas graficas como un todo y poseer la misma
estructura en todas las piezas logrando que se enfatice la campana
informativa publicitaria.
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CODIFICACION
DEL MENSAJE

DICCIONARIO

Proceso fisiolégico de re-
cepcién y reconocimien-
tos de los estimulos que
se produce a través de la
vista, el oido, el tacto, el
gusto o el olfato.

Se utiliza con alusion tan-
to a los que se dibujan
como a los que escriben;
también designa las lineas
que forman el contorno
de una cosa.

Sensacion que producen
los rayos luminosos en los
organos visuales y que es
interpretada en el cerebro.

SENTIDOS CON TRAZOS DE COLOR

Connotativo y Denotativo

APLICACION

Los sentidos ayudan a tener
una percepcion del entorno,
aportando la sensibilidad que
como humanos se posee al ob-
servar y/o realizar arte.

Los sentidos se representaran
en los iconos de las ramas artisti-
cas informando al target que es
una exposicion de arte cultural.

El color es de suma importan-
Cia ya que se posee una gama
de colores frios y calidos para
contrastar las piezas graficas,
y hacer atractiva visualmente
la composicion.

SIGNIFICADO

Expresar
Comunicar
Percibir
Entender

Expresar
Comunicar
Percibir
Entender
Realizar

Reflejo
Superposicion
Entorno
Alegria
Ambiente
Sentimientos
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COLORES
CAUDDS

SIGNO
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SENTIDOS CON TRAZOS DE COLOR

Ejes del proyecto
El grupo objetivo se caracteriza por tener alta sensibili- En la campana informativa, la frase maneja un mensa-
dad por el arte, la palabra dentro de la frase ayuda a crear je claro la cual dentro del proyecto permite generar el
ese estimulo entre el artista y el pablico. objetivo de desarrollar piezas tecnoldgicas, funcionales

para el Teatro Don Juan.

La tématica del proyecto es impulsar la cultura Guate- El cliente se relaciona con el concepto debido a que
malteca, haciendo un desarrollo informativo estableci- buscan ensefar la marca creativamente, Unica y princi-
endo canales de comunicacién para transmitir el men- palmente recreativa culturalmente para los jovenes.

saje de asistir al Teatro Don Juan.

La frase apoyara creando piezas gréaficas coloridas
aportando iconos creativos bajo trazos impactantes.
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ZU ) VISUALIZACION

LOGO

Estrategia * Elaboracion de portafolio

Crear dinamismo visual.

Dar personalidad ala
propuesta a través de trazos
limpios y geométricos.

Lograr un balance en el peso
visual.

Distinguir la marca, y crear
transcendencia y memora-
bilidad.

Ejes mixtos (rectos y curvos)

Formalidad, Juventud
San Serif formadas a partir de
trazos técnicos.

Logotipo a un color, teniendo
opciones de color, segun se
necesite.

Combinacién de formas ca-
paces de crear formas mini-
malistas y sencillas.

o

Moderno, alegre, integrado,
atractivo, informativo

Alegria, Creatividad y juven-
tud.

Creatividad, Novedad,
Confianza.

Sensacion de tecnologia.
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VISUALIZACION
L ) MOODBOARD

Se planea utilizar ejes mixtos para la estructura del logo, la tipo-

grafia implementada serd San Serif, la cual se asocia con moder-

nidad y limpieza, como sugiere una de las tendencias del disefio

(ver pagina 52). Ademas se planea que el logotipo sea a un solo

color pudiendo tener mas opciones de color dependiendo su
LOGO combinacién en la composicion.

S w0 [©)

o UNESPACIO III ¥ Medium

Arquilotal A Rk @ U 1 TEC T URA

@ Spotify ® git @ opensﬁ
.@ﬁ busgxME gg m A

a Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera ® 1319112




Estrategia * Elaboracion de portafolio

Z ) VISUALIZACION [

PUBLICIDAD - DISENO PUBLICITARIO Y PROMOCIONAL

Establecer jerarquia visual en

la composicion. Reticula informal. Sensacion de creatividad y
juventud.

Acompanar al logotipo crean-  Tipografias digitales, San Alegria, Creatividad y

do contrastes visuales y expre-  Serif, haciendo alusién a juventud.

sando arte. juventud creativa.

Asociar la palabra artey sen-  Naranjas, aqua, azules y
tidos con el evento. amarillos apoyandose con el Expresion artistica.
negro y blanco para contrastar.

Complementar las piezas Brush y recuadros para la
con texturas y recuadros. informacién importante. Sensacion de creatividad.

o
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0 D) VISUALIZACION e

PUBLICIDAD - DISENO PUBLICITARIO Y PROMOCIONAL

Sensacion de calidad.

Obtener durabilidad e Texcote calibre 12

informar.
Conseguir que el material Lonavihil. Sensacion de excelenciay
gréfico sea resistente en el calidad.

exterior para infiormar.

Durabilidad y memorabilidad  Pines metalicos. Sensacion calidad y recuerdo.

del evento.
Conseguir que el material Lara il Sensacion de excelenciay
grafico sea resistente en el calidad.

exterior para informar.

Papel craft (prensa libre).

Informar del evento. » .
Sensacion de excelencia.
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0 D) VISUALIZACION e

PUBLICIDAD - DISENO PUBLICITARIO Y PROMOCIONAL

Reducir costos de impresién Medidas 13 x 19 inches Sensacion de trascendencia
al proponer un tamafo
estandar.

i i - nsaciéon xcelenci
Co,nseguw que el material Lona vinil 6 x 3 metros. Sensacion de excelencia
grafico sea visible y recono- grandeza
cible.

Reducir costos de impresion | pines metalicos 2.25 x 2.25 Sensacion calidad
al proponer un tamano e
estandar.
Conseguir que el material - ié i
,ﬁ guir que | Lona vinil 1.20 x 1.80 metros Sensacion de excelenciay
granco sea visible Yy recono- grandeza_
cible.

Papel craft (prensa libre).
3x 4.5 inches (medidas de
prensa libre)

Informar del evento. » )
Sensacion de trascendencia
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Z ) VISUALIZACION e

PUBLICIDAD - DISENO PUBLICITARIO Y PROMOCIONAL

Sensacion de calidad.

Durabilidad Camisa blanca y turquesa.
Conocer las aplicaciones Bond (interno) Sensacién de excelencia y
que maneja el logotipo del texcote (exterior) compromiso.
evento Expo Arte 2017.

Durabilidad y memorabilidad =~ Agendas laminadas
(exterior) - bond (interna).

Sensacion calidad.

Ser memorable al grupo Distintas tallas S, M, L'y XL. Sensacion de honorabilidad.
objetivo

- Ser facil de transportar Medidas 7 1/4 x 7 1/4 inches Sensacion de compromiso.
Tamafio funcional para toda Medidas 6 x4.5 inches (agen- Sensacién funcionalidad.
persona ( cartera). da vertical)
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0 D) VISUALIZACION e

PUBLICIDAD DIGITAL

Informar e innovar. Medidas 300 x 350px. Sensacion de tecnologia.
Inf . : e .
nformar e innovar Medidasi325 55 1px Sensaaotl de excelenciay
tecnologia.
Informar e innovar a través Medidas 1080 x 1920 px. Sensacion de innovacion y
de los medios. (tv) tecnologia.
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VISUALIZACION  _
— ) MOODBOARD

Se planea utilizar ejes mixtos para composicién de las piezas, la
tipografia implementada sera San Serif, la cual se asocia con mo-
dernidad y limpieza, como sugiere una de las tendencias del di-
sefo (ver pagina 52). Ademads se planea que las piezas tengan
distintas aplicaciones de color dependiendo su combinacion en
la composicion.

PUBLICIDAD - DISENO PUBLICITARIO Y PROMOCIONAL
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FASES ESTRATEGICAS DE COMUNICACION

A continuacion se dara a conocer la implementacién de cada una
de las piezas graficas que serdn parte de la campafa publicitaria e
informativa.

Segun la fase a la que pertenezca cada pieza, se propondra un
cronograma de implementacion para que los objetivos y roles de cada
pieza se cumplan dentro de la estrategia de comunicacién.

La campana estara dividida en 3 fases:

- La primera fase es la informativa, que constara de publicidad
tradicional impresa, dando a conocer la campafa a través de
medios impresos meses antes del lanzamiento de la segunda fase.

- La segunda fase serd informativa digital, en esta fase de la
campafna, se pretende informar del evento a través piezas
digitales y audiovisuales, aprovechando los alcances de las nuevas
tecnologias.

- Finalmente la campafa de cierre buscara la identificacién de
jovenes y jovenes adultos a través de su interaccién con piezas
promocionales que se entregaran durante el evento, con la
intencion de crear permanencia en la mente del grupo objetivo.

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



Disefio de imagen

Que la campafna cuente
con imagen visual, para
que los distintos materiales
puedan relacionarse como

un mismo conjunto.

Ellogo sera utilizado en todo
el material de la campana de

Expo Arte 2017.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

1 Fase informativa con
medios impresos, en la fase
2 informativa con medios
digitales y audiovisuales. Y

la fase 3 la de cierre.

Teatro de Don Juan.

Disefo publicitario.

Disefno Publicitario
(Exterior)

Disefo Publicitario
(Exterior)

Disefio Publicitario

Dar a conocer la exposicion, el
lugar, la hora, los dias, las redes
sociales y que es lo que esta
exposicion contendra.

Dar a conocer la exposicion, el
lugar, lahoray que es lo que esta
exposicion contendra.

Dar a conocer la exposicion, el
lugar, la horay que es lo que esta
exposicion contendra.

Dar a conocer la exposicion, el
lugar, la hora, los dias, las redes
sociales y que es lo que esta
exposicion contendra.

Empresas de patrocinadores
y en el Teatro de Don Juan.

Estructuras metalicas que
se colocaran en: Periférico,
zona 10,zona 9y zona 1.

Estructuras metélicas que
se colocaran en paradas de
buses por toda la ciudad.

Arte impreso en prensa
libre, que se vendera
en todos los puestos de
revistas de la ciudad.

Dos meses antes de la fase
numero dos.

Noviembre (N)

Diciembre (D)

Un mes antes de la fase
numero dos.
Diciembre (D)

Un mes antes de la fase
numero dos.
Diciembre (D)

24 horas antes de la
exposicion de artes plasticas.
Enero (E)

El Teatro de Don Juan serd el
que dard a conocer el material
grafico dentro del Lobby del
Teatro e yendo a las empresas
de los patrocinadores.

La empresa contratada por el
Teatro de Don Juan, instalara
las vallas en los lugares (zonas)
asignados.

La empresa contratada por el
Teatro de Don Juan, instalara
los mupis en los lugares (zonas)
asignados.

ElTeatro contratard un disefador
grafico que se encargara de
enviar el arte a Prensa Libre
conlas especificaciones técnicas
de laimpresién del anuncio.
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Disero publicitario.

Disefno publicitario.

Diseno publicitario.

Dar a conocer la exposicion
e invitar al grupo objetivo
mostrando la exposicion,
el lugar, la hora, el dia, la
pagina web vy cierta parte
del copy.

Dar a conocer la exposicion
e invitar al grupo objetivo
mostrando, el lugar, la
hora, el dia, y cierta parte
del copy.

Dar a conocer la exposicion
e invitar al grupo objetivo
mostrando la exposicion,
el lugar, la hora, el dia, y el
copy completo

Esta serie de portadas
digitales de facebook
(portadas 4) seran
publicadas en la red social
de facebook.

Esta serie de portadas
sliders (sliders 4) seran
publicadas en la pagina
web del Teatro de Don Juan.

Estaanimacion serd publicada
en Guatevision en la seccion
de anuncios y dentro del
programa de Huitevisién los
fines de semana.

1 mes antes de la fase
numero dos.
Diciembre (D)

Enero (E)

1 mes antes de la fase
numero dos.
Diciembre (D)

Enero (E)

1 mes antes de la fase
numero dos.
Diciembre (D)

Enero (E)

El material antes descrito
se dara a conocer a través
de la pagina oficial del
Teatro de Don Juan, y de
los Tres Huitecos.

El material antes descrito
se dard a conocer a través
de la pagina web del
Teatro de Don Juan.

El material antes descrito
se dara a conocer a través
de la pagina web del
Teatro de Don Juan.
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Disefo publicitario
Promocional

Disefo publicitario
Promocional

Diseno publicitario
Promocional

Permanencia de la campaia
en lamentey corazén de los
jovenes y jovenes adultos
que asistiran a la exposicion,
al seren sumayoria amantes
o coleccionistas de pines.

Permanencia de la campaia
en la mente y corazén de los
jovenes y jévenes adultos
que asistiran a la exposicion,
que les guste escribir o
dibujar.

Permanencia de la campana
en la mente y corazén de los
jovenes y jovenes adultos
que asistiran a la exposicion,
que les guste tener prendas
de eventos a los que asisten.

Estas piezas promocionales
se estaran entregando

a los jévenes el dia que
asistan a la exposicion de
artes plasticas.

Estas piezas promocionales
se estaran entregando a
algunos de los jovenes

el dia que asistan a la
exposicion de artes

Estas piezas promocionales
se estaran entregando

a los jovenes el dia que
asistan a la exposicion de
artes plasticas.

El dia en que asistan a la
exposicion.
Enero (E)

El dia en que asistan a la
exposicion.
Enero (E)

El dia en que asistan a la
exposicion.
Enero (E)

El material antes descrito se
brindaré a los jovenes el dia
del evento, siendo entregados
por los empleados del Teatro
de Don juan.

El material antes descrito se
brindaréd a algunos jévenes
que asistan a la exposicion,
siendo entregados por los
empleados del Teatro de Don
juan.

El material antes descrito se
brindara a los jovenes el dia
del evento, siendo entregados
por los empleados del Teatro
de Don juan. (Unicamente
una camisa por persona).
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Logotipo: Se usard para identificar la campafa, logrando que
cada una de las piezas publicitarias se reconozca como parte de
un conjunto. Posteriormente, esta pieza al igual que su manual de
uso, quedara a cargo del personal administrativo del Teatro de Don
Juan al que se hizo referencia en la informacién general del cliente.
Ya que segun el cliente este evento serd manejado anualmente.

FASE1- INFORMATIVA IMPRESA

Esta primera fase tendrd lugar durante el mes de noviembre,
diciembre de 2016 y enero de 2017, tiene como principal objetivo
introducir, interesar a asistir al evento ExporArte 2017 la cual
representa al Teatro de Don Juan como un evento de culturay arte.

Afiche: La colocacion de estas piezas estara a cargo del personal
administrativo del Teatro o cualquier otra persona a la que ellos
deleguen. Estos afiches publicitarios deberan ser colocados en el
Teatro de don Juan y en las empresas de los patrocinadores con
cuatro grapas, una en cada esquina para mayor seguridad.

Valla y Mupie: La colocacion de estos materiales estara a cargo
de la empresa que contrate en Teatro de Don Juan para hacer la
instalaciéon de estas piezas. Colocando las piezas en paradas de
buses para los mupis y zonas elegidas para las vallas publicitarias.

Prensa: Laimpresion de este anuncio debera ser 24 hrs dntes del
inicio de la exposicion, siendo impresa por Prensa Libre, disefio a
cargo del disefiador contratado por el Teatro de Don Juan.

Portadas de Facebook: Esta serie de imagenes seran colocadas
como portada de Facebook por el encargado del manejo de la
cuenta Teatro de Don Juan, (4 portadas) que deberan colocarse
todas, con duracién de 3 dias cada una.

FASE 2 - INFORMATIVA DIGITAL

Esta segunda fase tendra lugar durante el mes de noviembre, y
diciembre de 2016, tiene como principal objetivo invitar a asistir al
evento ExporArte 2017.

Sliders y Portadas de Fb: Esta serie de imagenes seran colocadas

en el sitioweb del Teatro de Don Juan, (sliders 4), enfb (4 portadas)
por el encargado del manejo del site y redes sociales del Teatro de
Don Juan.

Video para Guatevision: Este serd dado a conocer al grupo
objetivo, conelapoyo de Guatevisidén quienes seranlosencargados
de pasar esta pieza audiovisual durante los anuncios del canal.
Dichos encargados deberdn asegurarse que las proporciones del
video se adapten a la pantalla. Este material sera publicado desde
diciembre 2016 hasta enero, para asi invitar a los jovenes al evento.

FASE 3 - CIERRE

Tomaralugarenenero 2016, el dia que cada jéven asista a la exposicion,
y tiene como objetivo lograr que la campana perdure en la mente.

Pines: Seran otorgados como recordatorio de la campafa a los
jévenes que asistan a la exposicion. Esta accion quedara a cargo de
quien sea designado por el personal administrativo del Teatro. Es
importante mencionar que se debe dar Unicamente una opcién de
pin a cada jéven, ya que aunque se pretende crear varios disenos,
no se podrd otorgar la variedad a cada uno de ellos por cuestiones
de presupuesto.

Libreta: Seran otorgadas a algunos de los jovenes que asistan a
la exposicion, como recordatorio de la campana a los jovenes que
asistan a la exposicion. Esta accion quedara a cargo de quien sea
designado por el personal administrativo del Teatro.

Camisa: Estas seran otorgadas como recordatorio de la campana
a los jovenes que asistan a la exposicion. Esta accién quedara a
cargo de quien sea designado por el personal administrativo del
Teatro. Es importante mencionar que se debe dar Unicamente una
opcidén de camisa a cada joven, ya que aunque se pretende crear
dos disefios, no se podra otorgar ambos a los jévenes, Unicamente
una camisa por persona, por cuestiones de presupuesto.
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JIE 5> PLANIFICACION e

PUBLICACION REDES SOCIALES

RED SOCIAL - FACEBOOK & PAG WEB: WWW.TEATRODEDONJUAN.COM

15 diciembre - 23 diciembre Colocar a las 20 horas (15 diciembre) ~ Community Manager
quitar alas 20 horas (23 diciembre)

25 diciembre - 30 diciembre Colocar a las 20 horas (25 diciembre) ~ Community Manager
quitar alas 20 horas (30 diciembre)

6 enero- 14 enero Colocar a las 20 horas (6 enero) Community Manager
quitar alas 20 horas (14 enero)

14 enero- 23 enero Colocar alas 20 horas (14 enero) Community Manager
quitar alas 20 horas ( 23 enero)

VIDEO - GUATEVISION

Queda a criterio del canal. Segun los acuerdos que maneje el Teatro Edicion de guatevision
de Don Juany el canal (Guatevision).
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Bocetaje digital: Este icono aparecerd

PROCESO para identificar la etapa digital, también la
- incorporacion de los elementos gréficos en

DE BOC ETAJ E ) las composiciones finales, que se fueron

realizando directamente en el programa de

diseno.
A continuacion se presenta el proceso de bocetaje, en el que P Pruebas d lor: Este i iz
se evidencia el proceso de desarrollo de las piezas gréficas % r:j‘e as b'e c:; °r‘| stz |c3nob|se utilizara en
que se implementaran en la campana publicitaria, basandose o © cada camblo de color desde blanco y hegro,

invertidos, escalas de grises, degrades, y/o
gamas extensas de color que se realicen en
cada pieza grafica, y en representar la paleta
de colores final a implementar.

primordialmente en la frase conceptual desde la creacién del
logotipo hasta la imagen final de las propuestas para dicho
proyecto.

Se ird explicando con iconos que facilitan la comprension de lo

que se fue realizando desde la creacién de ideas manuales hasta

las propuestas digitales: Los siguientes iconos serviran de apoyo para hacer énfasis de
qué piezas se implementaran y cuales se iran descartando:

Exploracion de ideas: El icono que
representard imdagenes visuales o ideas de
referencias para servir de guia en la creatividad
de las piezas, y mejor rendimiento en la toma
de decisiones.

Propuesta aprobada: Se implementara en
las propuestas mejor graficadas visualmente,
y en la toma de decisién final que se ird para el
proceso de validacion.

A | Bocetaje manual: Este icono se colocara en
' todas las propuestas plasmadas en lapiz y
papel (etapa manual). Propuestarechazada:Esteiconorepresentara
que ya no se continuara implementando la
idea, por no poseer los lineamientos que el
cliente solicita o por decisiones y cambios
durante el proceso.
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X NO se cuenta con el bocetaje manual de las
. siguientes propuestas, debido a que por :
D E B OC E-I— c J E . motivos externos no se obtuvieron de vuelta.

RUEBA
B TIPOGRAFICAS

Las primeras propuestas que se observan en la
columna derecha sirvieron para iniciar con el estudio
tipografico, y luego desglosandose en los demas
logotipos unificando las tipografias Script y Regular.

Expo Arte

EXPO ARTE
Cxpo Anute
EXPO ARTE

Srpoe Arite
Lxpe Hrle
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La propuesta de logotipos se realizd principalmente para darle una imagen creativa a la campana, se bocetaron
ideas bajo la necesidad y los intereses del target, en las primeras opciones se puede observar que se trabajaron con
colores frios y se contrasto con un color célido, utilizando elementos como pinceles, manos y fotografias a full color
ya que son elementos que principalmente se identifican cuando se habla de cultura.

&

x Estas propuestas de logotipo fueron
descartadas por la poca legibilidad en la

integracién de elemento con la tipografia
del nombre del evento.
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PROCESO
DE BOCETAJE

PIEZAS PUBLICITARIAS

4 Se propuso colocar el logotipo sobre
fotografias  representativas de la
cultura guatemalteca, para resaltar el
protagonismo de la cultura, pero no se
observa legible el logotipo, e interfiere
con la fotografia porque pierde aporte
visual y cuesta identificarlo ya que
compite mucho con la fotografia.

vy

Je inviln a una exposicién,
con el objelive de gue le deslumbhes en un

Espacio de Cultura y Arte
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BOCETAJE EN
PRUEBAS | /..
EN PIEZAS| "«

Esta propuesta de logotipo impacté mas al target que fue entrevistado, y se comenzé a realizar propuestas de
las siguientes piezas tomando en cuenta funcionabilidad, paleta de color, niveles de lectura, estructura, formato,
tamanos y legibilidad.

Teatro de Don Juan te invia a la exposicidn de Artes plasticas:
Nustracién, Pintura, Escultura y rafia

s [ nnimon  leerayria

Se fue mejorando la tipografia y las ilustraciones para que fueran
aptas para jovenes, trabajando la forma de los iconos y utilizando el
color como apoyo visual. Luego se estudiando la colocacién de titulos
y subtitulos para que principalmente se transmitiera provocar ese
interés en que asistan a una exposicion de arte; en donde se expodran
obras artisticas basadas en la cultura Guatemalteca.

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



\ T ESPERAMOS
D L_} N l L] 1"‘\ N Para mayor informacion comunicate al; 52¢

Se propuso titulares con mayor tamafo, una
jerarquia visual atractiva, y un logotipo mas
dindmico con ilustraciones basadas en textura
de pinturas y comprensibles para el target,
con una diagramacién interactiva, creando
ejes inclinados y una composicién con fondo
negro para que se contrastaran los colores de
la textura.
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PRUEBAS
EN PIEZAS

PROPUESTA PRELIMINAR

La siguiente propuesta se realiza principalmente para darle una imagen creativa a la campana, se propone la idea
bajo la necesidad y los intereses del target, en las piezas graficas se puede observar que se trabaja con colores frios
contrastando con un color cédlido (amarillo), y utiliza elementos : pinceles, manos e iconos simbdélicos para el aporte
visual a la propuesta. El material promociona la sintesis de lo que se llevara a cabo en el evento “Expo arte”.

CAMPANA CENTRAL Qr

IMPRESO/DIGITAL -LOGOTIPO

Sistema de Color:
RGBy CMYK

Soporte:
Digital / Pixel (materiales digitales)
Digital Vectorial /(materiales impresos)

Dimensiones:
100 x 100px (minimo)
900 x 900px (maximo)
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CAMPANA CENTRAL

IMPRESO INVITACION

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:

Papel couché, 80grs.

Dimensiones:
Media Carta/ 8 x 5.5”
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CAMPANA CENTRAL
IMPRESO - AFICHE PUBLICITARIO :

o Pinturd
, Esculturd

, llystracion
, Fotografid

Fara mayor informacidn: 5264-61 11 www.teatrededonjuan.com

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Papel texcote,
Calibre 8.

Dimensiones:
Tabloide /11 x17”
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CAMPANA CENTRAL (1
i IMPRESO - VALLA PUBLICITARIAY MUPI :

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Impreso, Backlight

Dimensiones:
1.20 x 1.80 metros.

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Lona

Dimensiones:
7 X 4 metros.
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B CAMPANA CENTRAL .CAM PANA CENTRAL
IMPRESO PAUTA EN PRENSA IMPRESO - LIBRETA (PROMOCIONAL)

- memT. ODER
DlUsstaresss, ————————-

: m SECRETARIO S PRIVADO DE BALDETTI
m BT Desmantelan red

== de defraudadores

DIRIGIA BANDA

Sistema de Color: Sistema de Color:
CMYK CMYK

Soporte: Soporte:
Papel periédico Papel texcote.

Dimensiones: Dimensiones:
3 x4 pulgadas Media carta, 5.5x8.5
pulgadas
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CAMPANA CENTRAL

! DIGITAL - SLIDERS EN FACEBOOK

Sistema de Color: RGB
Soporte: Digital
Dimensiones: 1024 x 768 px.
Archivo: .jpeg / 500kb.
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CAMPANA CENTRAL CAMPANA CENTRAL

i IMPRESO - PINES i IMPRESO - CAJA DE CRAYONES

Soporte: Material

. Sistema de Color:
metalico

CMYK

Dimensiones: 2 x 2
Soporte:

pulgadas. Papel texcote.

Sistema de Color:

CMYK Dimensiones:

Media carta, 5.5x8.5
pulgadas
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CAMPANA CENTRAL

i IMPRESO - PLAYERAS

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Tela 18 hilos,
con impresion serigrafia

Dimensiones:
Tabloide /11 x 17"

Estrategia * Elaboracion de portafolio

|

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Tela 18 hilos,
con impresion serigrafia

Dimensiones:
Carta/ 11 x 8.5 pulgadas
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PROCESO
DE BOCETAIJE

PIEZA: LOGOTIPO

NUEVA PROPUESTA
DE LA LINEA GRAFICA

iPorqué se decidié cambiar la propuesta?

Principalmente porque se observaron los siguientes problemas
de comunicacién:

1. El logotipo no funcion6 debido a que la textura de colores,
competiaylosiconos que salian de las manchas de acuarela, que
se implementaron para identificar las cuatro areas del evento
(llustracion, pintura, fotografia y escultura) no se entendian,
eran complejas como ejemplo claro es la “mano” identificando
“escultura”.

2. En las piezas se resalta mas la textura, y el logotipo pierde
protagonismo, aunque la textura forma parte del logotipo no
cumple la funcién de incorporarse sino se ve como extra en la
composicion.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

La nueva propuesta se empez6é a desarrollar a base de
ideas manuales, retomando elementos abstractos que
representaranvisualmente la informacion del evento artistico y
cultural “Expo arte” Se tomo en cuenta lo siguiente:

El concepto: La linea gréfica se implementé bajo el concepto
“Sentidos con trazos de color”

Los colores: Eston se trabajaron con amplias gamas de colores
complementarios para adaptarse representando los sentidos a
través del color, alegria, dinamismo, creatividad e interactividad.

IDEA CENTRAL:

Elnombre “Expo arte 2017” el cual fue proporcionado
por el cliente, sirve para transmitir el concepto de
cultura enlazado con la tematica de las artes plasticas
innovadoras de los artistas Guatemaltecos. Agregando
valor cultural al Teatro Don Juan quién abre sus puertas
para dicho evento. Las siguientes piezas denotaran
graficamente culturay arte.
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NUEVA PROPUESTA
DE LA LINEA GRAFICA

La nueva propuesta se empezd a desarrollar a base de ideas manuales, unificando elementos abstractos representando
visualmente la informacién del evento artistico y cultural “Expo Arte 2017"

BOCETAJE MANUAL: Para realizar una nueva propuesta grafica manual se toma en cuenta lo siguiente:

Nivel de Abstraccion:

El logotipo se basa en un nivel de abstraccién alta, representando los sentidos de manera sencilla pero funcional, debido a que
el logotipo lo que buscaba es transmitir un mensaje visual y a su vez ser un elemento que identifique el evento, quedando en
la memoria del target. Las formas que se crean a continuacion estan representadas organicamente, en base de abstracciones
geométricas, siendo la letra “e” el primer punto de partida para crear figuras estilizadas.

Es importante mencionar que el cliente desea que sobresalga una letra del nombre Expo Arte o Expocultura, hacer distintas
versiones con ambos nombre para que el cliente eliga el que mas le parezca.
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- ‘ . PROCESO MANUAL
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En esta primera opcidn de bocetos, se elige este isotipo
como posible opcidn. Se cree que funciona por su forma

E‘LP(IUITL;E: abstracta y simple. Al mismo tiempo la vocal E esta siendo
protagonista del isotipo lo que el cliente cree conveniente
y se le puede sacar provecho.

La forma curva del logotipo se presta al concepto debido a
que el concepto habla de trazos, y aca se manejan distintos

) tipos de trajos lo que es atractivo al ojo humano.

EXPOCUITUEA El resto de propuestas se descartan debido a que no son
e ELLulToEl estéticamente funcionales y no cumplen con lo requerido
por el cliente y tampoco se comprenden del todo en sus

iniciales.
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2

@

O
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Expocutivga 2013 v

En esta segunda opcién de bocetos, se elige este isotipo-
como posible opcidén. Se cree que funciona por su forma
abstracta y minimalista. La vocal E esta siendo protago-
nista del isotipo. La forma curva del logotipo se presta al
concepto debido a que el concepto habla de sentidos, y
en este isotipo se intenté abstraer la forma de un ojo, que
es el principal sentido que un artista debe desarrollar para
expresar su arte y que al mismo tiempo el humano percibe
sensaciones del arte a través del ojo.

El resto de propuestas se descartan debido a que no son

estéticamente funcionales en su forma y no cumplen con
lo requerido por el cliente y tampoco se definen bien.
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- ‘ . PROCESO MANUAL
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En esta tercera opcién de bocetos, se elige este isotipo

como posible opcién. Se cree que funciona por su forma
abstracta y minimalista. Utilizando dos letras como prota-
TURA gonistas del isotipo la E de expo y la C de cultura. El isotipo
EMUL 2017 se presta al concepto debido a que el concepto habla de
sentidos, y en este isotipo se intent6 abstraer la forma de
un ojo en la parte de la letra C siendo el punto la pupila del

ojo del ser humano.

estéticamente funcionales en su forma y no cumplen con
lo requerido por el cliente y tampoco se definen bien en su
forma.
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" '- : En esta cuarta opcion de bocetos se empieza a bocetar
= -'g;a e con el nombre Expo Arte siendo una segunda opcién de
' e EfF'--'"-"-I-!f z/ nombre proporcionada por el cliente. Se elige este isotipo
o como posible opcidn. Se cree que funciona por su forma
oA abstracta y minimalista. Utilizando dos letras como prota-
L By gonistas del isotipo la E de expo y la A de arte. Elisotipo
= \ se presta al concepto debido a que por medio de trazos se
Mg = unifican las dos iniciales formando un isotipo.
| | 'l--.'l'-
o El resto de propuestas se descartan debido a que no son
o TN estéticamente funcionales en su forma y no cumplen con
A _["’ g lo requerido por el cliente y tampoco se definen bien en su
O] forma.
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- ‘ . PROCESO MANUAL
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Se siguen buscando propuesta de isotipos para la imagen
del evento cultura 2017.
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5

En esta quinta opcion de bocetos se piensa en un liston
EWKK.\\IZP\ debido a que un liston engloba todo lo que sea posible,
2007 M/ en el arte se expresa cualquier tipo de sentimiento, siendo
flexi’ble en todas sus facetas asi como lo es un listén .Se eli-
ge este isotipo como posible opcion. Se cree que funciona
por su forma abstracta y minimalista. Utilizando la letra E
formada con un liston. El isotipo se presta al concepto de-
bido a que por medio de trazos se unifican las dos iniciales
formando un isotipo.

El resto de propuestas se descartan debido a que no son es-

téticamente funcionales en su forma y no cumplen con lo re-
querido por el cliente y tampoco se definen bien en su forma.
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El siguiente proceso, muestra las ideas con mayor potencial para generar el isotipo , estas fueron seleccionadas del bocetaje
manual. Varias de las propuestas se eligieron debido a que se identifican con el concepto: SENTIDOS CON TRAZOS DE COLOR. Los
siguientes isotipos, son digitalizados, contruidos con la integracién de formas organicas que hace conexién con el mensaje de la
cultura hacia los jovenes y jovenes adultos. Al mismo tiempo evidenciando la tecnologia y dinamismo que se busca como imagen
del evento cultural.

Las siguientes imagenes bocetadas son las que se determinaron funcionales en el proceso #1 (el proceso manual).
Algunas de estas se digitalizaron otras no, en este proceso conocera el porque se digitalizaron y porque otras no.

@

EXPOCUITOEA )<

Se descarta la opcién
debido a que la letra e
aun es muy visible, y se
busca generar algo mas
abstracto que atrape a
los jovenes y jévenes
adultos, otro motivo de
descartar este isotipo es
que puede generar pa-
recido con el logotipo
de Internet Explorer, y
no se desea eso.

Por lo mismo este isoti-
po no se digitalizara.

@
O

Exgocorven 2073
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Se acepta esta opcién
de isotipo debido a que
cumple con lo que se
necesita en la imagen
del evento, originali-
dad, abstracciéon y que
se evidencie el concep-
to y como se mencio-
naba anteriormente, es
una inicial de la vocal
E que se integra con la
abstraccién de un ojo y
esto es lo que se busca
con el concepto.
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EXPDCULTUER U Lol
Se acepta esta opcién de isotipo debido a que cumple con lo Se acepta esta opcién de isotipo debido a que cumple con lo
que se necesita en la imagen del evento, originalidad, abstrac- que se necesita en la imagen del evento, originalidad, abstrac-
cion y que se evidencie el concepto y como se mencionaba cion 'y que se evidencie el concepto y las letras como principal

anteriormente, es una inicial de la vocal E que se integra con la elemento.
abstraccién de un ojoy esto es lo que se busca con el concepto.

Se sigue digitalizando bajo ambos nombres de eventos: Expo
Artey Expo Cultura debido a que el cliente no se decidia por un
nombre en especifico y para no perder tiempo se siguié boce-
tando y digitalizando bajo las dos opciones.
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‘ - PROCESO MANUAL A DIGITAL
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Se acepta esta opcién de isotipo debido a que se puede fun-
damentar bajo el concepto, debido a que puede ser la abstrac-
cion de un ojo y este esta ligado a la palabra SENTIDOS que
forma parte del concepto.

Siendo formado con una flexibilidad como la de un listén, in-

tegrando la expresion y la libertad como lo logra un listén, por
eso se partié de esa analogia.
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Los siguientes isotipos son funcionales para digitalizar por lo que se digitalizan y se vera un proceso de evoluciéon en cada uno de ellos para

pulir las lineas, los ejes, y la forma en general del isotipo.
En esta primera opcién se
fue proyectando, con el fin
_> de hacer énfasis a encerrar
en un circulo los sentidos
gue se manifiestan a la hora
o . de desempenar el arte.
EXpocoliuRA 2013

AORO




¢

EVOLUCION DE LOS
ISOTIPOS

En esta segunda opcidn se integran las iniciales E con la C para
la palabra Expo Cultura, se observa que poco a poco el isotipo va
teniendo pequefios cambios quedando como opcién un isotipo
simple, funcional y que identifica el evento de una manera sencilla
funcionando visualmente para el grupo objetivo.




En esta tercera opcion se integran las iniciales E con la A para

' - EVOLUCION DE LOS la palabra Expo Arte, se observa que poco a poco el isotipo va

ISOTIPOS teniendo pequefios cambios quedando como opcién un isotipo
simple, funcional y que identifica el evento de una manera sencilla

funcionando visualmente.

e

o4

S )




En esta cuarta y ultima opcion digital se observa como se va

' - EVOLUCION DE LOS dando forma al isotipo con variedad de pruebas, eligiendo como
\ - ISOTIPOS psoible isotipo final los que estan marcado con el cheque negro.

QA
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EOCONURA
Yl 2
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] ISOTIPOS DIGITALES

Los siguientes isotipos son los elegidos en el proceso digital, a continuacion se describe porque cada uno de ellos es funcional y cudles de ellos
pasan al siguiente proceso ( color).

Finalmente el cliente se dicidié por el nombre Expo Arte 2017, por
lo que los siguientes isotipos serdn a compafados bajo el nombre
Expo Arte 2017.

® @ @ @
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- ISOTIPOS DIGITALES

@

2.
Q.

Se descarté esta opcion de
isotipo porque es demasiado
simple que no logré acoplar-
se al evento, ni al nombre,
pudiendo ser confuso para el
grupo objetivo.

Se descarté esta opcidon de
isotipo porque es bastante
comun su forma por lo que
podria parecer un isotipo poco
innovador para el evento del
Teatro de Don Juan.

@

¢
v

@
24.

Se descarté esta opcion de
isotipo porque es demasiado
simple que no logré acoplar-
se al evento, ni al nombre,
pudiendo ser confuso para el
grupo objetivo.

Se acepta esta idea de isotipo
por su originalidad al unir las
dos iniciales.
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ISOTIPOS DIGITALES

v

Se acepta esta opcién de iso-
tipo debido a que identifica
bien al evento de Expo Arte, es
abstracto y se comprende que
es la abstraccion de un ojo por
medio de trazos, tal como lo
habla el concepto.

®

Se acepta esta opcién de iso-
tipo debido a que identifica
bien al evento de Expo Arte, se
comprende que es la abstrac-
ciéon de un ojo por medio de

trazos unificando las iniciales
del evento.

Se descarta esta opcion debido a que
posee mucha abstracciéon pudiendo
ser posible que el grupo objetivo no
se identifique del todo con el isotipo
y al mismo tiempo no es tan evidente
el concepto, dificultando el mensaje
visual.



N PRUEBAS DE TIPOGRAFiA

Se continué con el proceso de busqueda de ejes y de tipografia para las distintas propuestas de isotipo. A continuacién podra observar de que
manera se elegieron los ejes y la tipografia para el isotipo.

PRUEBAS

TIPOGRAFICAS

- PARA EL EVENTO EXPO ARTE

Se prueban distintos tipos de letra

(tipografias), siendo alguna de estas:

Regular, Bold y Light, estas permitieron
adaptarse al isotipo logrando la
funcionalidad requerida en su lectura.

—EXPO ARTE ¢/ EXPO ARTE X
EXPOARTEX ¢XPO ARTE X
EXPO ARTE X  EXPOARTE X

EXPO ARTEX PXROARIE X
EXPO ARTEX EXPO ARTE X

>

Notransmiten formalidad
y tampoco se acomplan
al grupo objetivo y la
tematica del evento.

En prueba de tipografias se elige la opcién # 1 debido a que es
—> una tipografia simple, San Serif como bien lo dice el contenido

de tedrico de disefio (padgina 52). La tipografia San Serif es apta
para conferencias ( eventos ), y esta logra transmitir limpieza,
modernidad y formalidad sin llegar a ser demasiado aburrida.



L] PRUEBAS DE EJES EN EL LOGOTIPO

En base a la tipografia elegida anteriormente se propuso iniciar con la diagramacion, y colocar primero el isotipo apoyado por el nombre del
evento, de manera horizontal, con el afio encerrado en un recuadro para lograr peso visual y para facilitar la lectura y lograr que el grupo ob-
jetivo comprenda de que es un evento que se realiza anualmente.

E X
ART

Se prueba con este eje debido a que puede ser interesante y apropiado para el grupo
objetivo, al mismo tiempo al partir el texto en dos, se logra obtener el mismo peso
visual junto al recuadro que encierra el ano del evento




- PRUEBAS DE EJES EN EL LOGOTIPO

EXP

ART% E_ ;

Segun los ejes probados se elige esta opcidn, por ser facil de comprender visualmente, simple y atractiva
para el grupo objetivo. El recuadro se coloca en la parte superior derecha debido a que colocar los
elementos graficos de lado derecho evocaan seguridad, se redondean las esquinas del recuadro para que
se integre con el isotipo debido a que si fuese cuadrado por completo chocaria visualmente con el isotipo
y no se veria intergado.




- PRUEBAS DE EJES EN EL LOGOTIPO

Se hizo un estudio de dimensiones, espacios entre el isotipo y el
texto para incorporar la diagramacion y que sea legible a mayor y
minimo tamano, desde 800x800px hasta 100x100px. para piezas
como una valla publicitaria hasta un trifoliar tamaro carta.

EXPOARTE
[ 2e17]

I‘» Se propone otro tipo de recuadro para

enmarcar el ano del evento debido a
— que el eje de la tipografia en esta op-
cién es disinta, la palabra EXPO ARTE
no se parte en dos entonces el cuadro
debe ser mas pequeno para no robar
peso visual.
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- PRUEBAS DE COLOREN EL LOGOTIPO

A continuacion se observan distintos ejes por cada isotipo, distintas aplicaciones de color para probar distintas maneras de mostrar el logoti-
po del evento y encontrar el que mejor se acople a lo requerido, como tambien aplicaciones a piezas para observar contrastes con fondos y
demas elementos graficos.

Color: Se realizaron distintas pruebas de color de estos logotipos, quedando como posible opcion la
»% numero dos, debido a que son colores calidos y frios que logran crear una imagen impactante. El resto de
[ a q 0z q
\ logotipos se descartan debido a que su color no llama la atencién por su poca calidez.
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- PRUEBAS DE COLOR EN EL LOGOTIPO

Se parece mucho al logotipo anterior, la diferencia con este
es que aca se logran apreciar de una forma mas detallada los
brushes, por lo tanto se prefiere esta segunda opcién debido a
sus detalles en cada uno de los trazos y haciendo alusion a la
palabra TRAZOS.
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PRUEBAS DE TIPOGRAFIA EN EL LOGOTIPO

XEXDOARTE
237

Tipografiay ejes: Se logran observar distintos grosores de tipografia en el nombre del evento
y tambien un eje bastante sencillo pero funcional, de estas 6 opciones se elige la opcion
marcadada con un cheque, como se mencionaba anteriormente por la calidez de sus colores
y en este caso por el grosor de la tipografia, esta es delgada y le da protagonismo al isotipo.
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- PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO
i EN UNA PIEZA / AFICHE

LOGOTIPO < 1)

Se observan distintos tonos de fondo con el mismo logotipo para asi poder observar cual
de las propuestas es mejor. En la primera opcidn se observa que el fondo es bastante oscuro
y no ayuda al logotipo, por lo que en la segunda opcidn se observa que el brush de color
blanco permite apreciar de una mejor manera el logotipo haciendo que se vea mas limpio.
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PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO

EN UNA PIEZA / AFICHE

Elaboracion de portafolio * Estrategia

la limpieza que causa el blanco en la pieza, ayudando a que resalte el texto y sea mas legible.

Acé se logra observar la diagramacion de las piezas por lo que se prefiere la opcidn dos por
Locotipo (1)

LUGAR: Teatrode Don Juan  Trat 1?.()
HORA: 3:00 a 7:00 pm DON Juan

Dios de Lunes a Domingo, del S de enero al 2
de febrero del 2016

VEN ADISFRUTARDE ESTAS

INCREIBLES OBRAS ARTISTICAS,

TE ESPERAMOS!

Fma awenida 5-37 zona 1 (o un costodo del palodo noconal)

wWwW taatradedonjuan.com

TearrO.

DON JUAN

LUGAR:
HORA

/JEN ADISFRUTARDE ESTAS

S OBRAS ARTISTICAS,

TE ESPERAMO
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PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO
EN UNA PIEZA / AFICHE

Se siguen buscando mas opciones de diagramacion y de color en los elementos.

iy i.‘ - \.e-

- R0 - 23
LUGAR: Tectro de Dan.Juan = LUGAR: Tectro de Don Juan TMI I{O:
3:00 o 7:00 pm HORA: 3.00a 700 pm DON JUAN

Dias de Lunesa Domingo. del S de enero ol Dias de Lunes a Domingo, de! 5 de enero ol
2 de febrero de! 2016. 2 de febrero del 2018
VEN ADISFRUTARDEESTAS VEN ADISFRUTARDE ESTAS
INCREIBLES OBRAS ARTISTICAS, INCREIBLES OBRAS ARTISTICAS.

TE ESPERAMOS! TE ESPERAMOS!

7ma avenida S-37 zono 1 (o un costodo del paloco TOGoNol).
www tectrodedonjuan.com

——7ma avenida 5-37 zona 1 (o un costado del polocio m: ==

W,

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia

= PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO

EN UNA PIEZA / AFICHE

Locotiro (1
5
LUGAR: Teatro de Don Juan TE:ATROa
HORA: 3:00a 700 pm DON JUAN

Dias de Lunes o Domingo. del S de enero ol
2 de febrero del 20I6.

VEN A DISFRUTARDE ESTAS
INCREIBLES OBRAS ARTISTICAS,

TE ESPERAMOS!

Frra overida 5-37 2070 1 (o un costago el pacio naciona)

LUGAR: Tectro de Don Juan TE:&TRO::
HORA: 3:00a 7:00 pm DON JUAN

Dias de Lunes a Domingo, del S de enero al
2 de febrero del 2016.

VEN ADISFRUTARDE ESTAS
INCREIBLES OBRAS ARTISTICAS.

TE ESPERAMOS!
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- PRUEBAS DE COLOR EN EL LOGOTIPO

LOGOTIPO < 2)

EXPO
Z ARTE J

EXPOEX

OFY
XARTEE /ARTE

Color: Se realizaron distintas pruebas de color de estos logotipos, quedando como posible opcién la
numero dos, debido a que son colores célidos y frios que logran crear una imagen impactante. El resto

de logotipos se descartan debido a que su color no llama la atencién por su poca calidez al igual que el
logotipo numero #1.

-
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- PRUEBAS DE TIPOGRAFIA EN EL LOGOTIPO

LOGOTIPO ( 2)

x EXPOARIE
2017

Tipografia y ejes: Se logran
observar distintos grosores de
tipografiay se prueba cambiar
el grosor de las tipografias,
pero no es funcional debido a
que es demasiado delgada la
tipografia y se pierde con los
fondos.

Es por eso que no se acepta
ninguna de estas propuestas

X EXPOQE de ejes y de tipografia.

o
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- PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO

EN UNA PIEZA / AFICHE

LOGOTIPO ( 2)

EXPOPFT
ARTE &%

Se observan distintos tonos de fondo con el mismo logotipo para asi poder observar cuél de
las propuestas es mejor. Pero ninguna de las dos es funcional, se piensa que este isotipo no
es muy funcional por su forma es dificil lograr que se adapte a todas las posibles piezas, por
lo que se descarté este isotipo en la busqueda de la imagen del Evento de Expo Arte.
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- PRUEBAS DE COLOREN EL LOGOTIPO

LOGOTIPO ( 3

EXPOARTE EXPOARTE "POARTE
X TE e X TE

Color: Se realizaron distintas pruebas de color de estos logotipos, quedando como posible opcién la
numero dos, debido a que son colores calidos y frios que logran crear una imagen impactante. El resto

de logotipos se descartan debido a que su color no llama la atencién por su poca calidez al igual que el
logotipo numero #1.

o
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= PRUEBAS DE COLOR EN EL LOGOTIPO

LOGOTIPO { 3 )

Color: Se prueba colocar el isotipo en invertido, logrando que se contraste con cualquier fondo. Se penso
en colocar una textura con leve opacidad en el fondo para brindar més apoyo visual al logotipo.

Por lo que se descarta la opcion pensando en que el cliente algun dia quiera un arte con fondo blanco, por
lo que se piensa que siempre si es mejor que el logotipo este a un color.

o

Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera * 1319112



Elaboracion de portafolio * Estrategia

- PRUEBAS DE COLOR EN EL LOGOTIPO

LOGOTIPO ( 3 )

x Color: Se prueba colocar el isotipo en en azul para que se acople
a cualquier tipo de fondo, pudiendo invertirse si fuese necesario.

El color azul representa el pais Guatemala, es un color de la patria
por lo que se utilizé en esta propuesta de isotipo creyendo que
puede ser funcional para la imagen y bien percibida por el grupo
objetivo.

&
EXPOARTE y

EXPOARTE

v
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LOGOTIPO ( 3 )

T
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i.;i:o. 7ma ovenida S-37 zonal (@ un delp
—IEUNfUﬁN www.teatrodedenjuan.com

PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO
EN UNA PIEZA / AFICHE

Estrategia * Elaboracion de portafolio

Se acepta esta opcion de diagramacion y de
color, ya que resalta de una manera funcional
y se leen bien los textos por el fondo de color
brillante.

mZmaw

Se descartdé esta opcion debido a que no
contrasta correctamente con colores analogos,
por lo que se prefiere un color complementario
que ayude a resaltar el isotipo.
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- PRUEBAS DE LA IMPLEMENTACION DEL LOGOTIPO
i EN UNA PIEZA / AFICHE

LOGOTIPO (3 )
X La primera opcidn se descarta ya

) '& 5, que no es tan funcional ni rapida la
Rarn lectura con ejes inclinados.
‘ La segunda opcion es muy parecidaa
‘ la de la pagina anterior, la diferencia
J es la posicion del formato, esta es

vertical.
EXPOARTE -

— » EXPOARTE

xe
of 2017
dodo o\ 3 “ una mirada Y
ﬁ\'\t &u(\ _eeﬁe‘o profunda al arte #
o ot 256 1\°
(0 C‘-({-ﬁq:;he\?-\’ igﬁp‘
ne® D‘etc
_geM 08 . |2 < p° Dios de Lunes o Domingo, del 5 de enero al
o el gﬁs 2 de febrero del 2018,
oo® 1P9'D \
R ae oF 0.51\05' 06 Teatro de Don Juan / 3 - 7 pm / GRATIS
\IE“ Poﬁgp5> eﬂp' VEN ADISFRUTARDEESTAS
P #\g\ﬁﬁ‘ es? INCREIBLES OBRAS ARTISTICAS,
N
.\ TE ESPERAMOS!
7ma avenida 5-37 zona 1 (o un costodo del palade nocional) 7mo avenida S-37 rona 1 {o un costado ded palodo nadonal)
wWww. teatrodedonjuan.com www. teatrodedonjuan.com
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- LOGOTIPO FINAL

LOGOTIPO ( 1)

Se rechazoé la propuesta debido a
que demasiado detalle en los trazos
puedencomplicarlaimplementacion
de algunas piezas corporativas, al
mismo tiempo la tipografia light no
es muy legible y se puede perder con
los fondos de algunas piezas.

No es muy recomendable utilizar
degrades en el isotipo y esto se debe
a que no todas las impresiones logran
imprimir los degrades correctamente.

LoGoTIPO (2

EXPO
ARTE

Se rechazo la propuesta ya que
el trazo de las iniciales no era tan
innovador y se queria algo mas
abstracto.

No es muy recomendable utilizar
degrades en el isotipo y esto se debe
a que no todas las impresiones logran
imprimir los degrades correctamente.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

LOGOTIPO ( 3

EXPOARTE

Se acept6 la propuesta como imagen
de logotipo final debido a que
visualmente es estético, simple, y la
forma es facil de adaptar a cualquier
pieza grafica.

Utilizar los colores solidos en un logo
son mds recomendables al momento
de hacer un logotipo, debido a que es
facil implementarlo en distintas piezas
corporativas y no existiran problemas de
que los degrades no se mezclan bien.
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] LOGOTIPO FINAL

LOGOTIPO FINAL

- Contiene uno de los sentidos mas importantes “El 0jo”

+ Refuerza la simplicidad.

+ Se propone manejar a un solo color el logotipo, y quiza
en un futuro poder implementar el isotipo y la tipografia
de otro color dependiento el fondo que se implemente.

X

¢ @
A

EXPOARTE EXPOARTE

2017

Cambio de logotipo, debido a la semejanza, con el “0jo”
del logotipo de cartelera de actividades de la UFM.

—

EXPOARTE EXPOARTE

ERuEM ,_j:lsomate

1|I|'|"| |UFM

\0

FRANCISCO
S MARRCHCUIIN

Disponible en: http://asomate.ufm.edu/landing
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N DESARROLLO DEL COPY

"Segun el contenido tedrico de disefio un copy es una frase publicitaria simple que busca destacar de forma breve las
COPY cualidades y capacidades que tienen un producto o marca, intentando detonar por este medio una compra. Un copy

efectivo debe lograr conectar con el consumidor, hacerlo voltear y marcarlo totalmente.

El cliente nos proporciona el copy: Es pintura, Es cultura, Es foto, Es ilustracion... Este copy habla de la temética del

evento y debera acompanar las piezas graficas.

Es pintura, Es cultura, Es foto, Es ilustracion...
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C 1 BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

PALETA DE Se empezo eligiendo la paleta de colores, se elige la paleta de colores con tonos primarios y algunos tonos de
COLORES  secundarios, debido a que de los colores procede el arte.

Estos colores siempre iran combinados con
e el blanco para generar descanso visual en las
piezas graficas y no recargar el material grafico.

' : Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera » 1319112



Estrategia * Elaboracion de portafolio

B BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS
SLIDERS Y : — , -
Luego de haber elegido los colores se procede a las piezas digitales, tales como los sliders utilizados para la web y
PORTADAS . : S
DE FB las portadas de fb que serian colocadas en la red social. Para ello se decidié cierta paleta de colores.
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1] BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

PINES

Luego se procede a disefar los pines promocionales con la misma linea grafica de los banner y portadas anteriores.

Se busca la forma de adaptar
la propuesta a varios formatos,
evaluando tipografia, y soporte,
con el fin de implementar una
idea tecnoldgica en base al vo-
lumeny la estética visual.
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] BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Ninguna de las propuestas anteriores fue acepta-
da debido a que no se observa unidad entre los
textos 3Dy el resto de elementos en 2D por lo que
se desccarté la opcién de manejar tipografia 3d,
a menos que fuese en un video como el que se
propondra mas adelante.
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1 BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Se procedi6 a cambiar la paleta de color debido a que la paleta anterior era muy
brillante y quizd podria molestar al momento de leer las piezas graficas por sus
fondos demasiado brillantes.

NUEVA PROPUESTA DE COLOR

' : Andrea Estrada Alcantara ¢ 1254312 / Deyanira Herrera » 1319112
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N BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Se sigue manejando una paleta de color muy parecida a la an-

. . . . . g tigua la diferencia es que esta tiene menos brillo y saturacion
en sus colores lo que es mas eficiente para la vista y para para
ver las piezas a través de un monitor.

Se utilizan colores planos para mejorar el desarrollo de las
piezas, determinando una paleta de color mas contrastante
y de esa manera lograr que sobresalieran las piezas con la
ayuda de distintos tonos en los fondos.
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BOCETAIJE ADAPTACION DE PIEZAS

Se intenté colocar
disntintos  colores
pero definitivamen-
te no son colores
aptos para el grupo
objetivo.

Por lo que se conti-
nué utilizando la pa-
leta de colores defi-
nida anteriormente.
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1 BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

m=Z mdyl
omTmn
ommmn

Se desarrolla la diagramaciéon de esta manera para lograr que la
composicién capte la atencion del target, logrando que esta se
detenga en los pasillos, o lugares dénde estaran los artes impresos.

O~ ZTNPW

Los ejes verticales son mds impactantes que leer un texto
como comunmente se lee (horizontalmente).

o
/1

Por ese motivo se arriesga a colocar los textos de esta manera
esperando el grupo objetivo los perciba adecuadamente.

ZPCL ZOU MU OD—Ppm-
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N BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

SLIDERS Y [ de haber elegido los col de a las piezas digitales, tal los sliders utilizad la web

PORTADAS uego de haber eleglao 10s colores se procede a las plezas |g|ta es,ta es como los sliders utilizados paralaweby
DE FB

las portadas de fb que serian colocadas en la red social. Para ello se decidié cierta paleta de colores.
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] BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

PINES Luego se procede a disefiar los pines promocionales con la misma linea grafica de los banner y portadas anteriores.

Secolocan las tipografias en 2D
para tener la misma linea grafi-
ca de todas las piezas.
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1 BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

AGENDA Luego se procede a disenar la agenda promocional para brindar en el evento del Teatro de Don Juan, Expo Arte 2017.

x Se manejé la misma diagramacion que las piezas de los sliders

y portadas de fb, para llevar la misma linea grafica. Se acepta la
segunda opcion porque el color amarillo y turquesa llama mas la
atencion a los jévenes que el naranja.

pintura,
scultura,
csfoto,

ilustraciéon’

LiEERTA ARRLARTE

pEEinEuro, }
culture

puirirs
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il b I
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VALLA
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BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Luego se procede a disefar las vallas, y se realizaron 4 distintas, lo que cambia es la paleta de colores y parte del copy
en cada una de las vallas.
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= BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Luego se procede a disefar las vallas, y se realizaron 4 distintas, lo que cambia es la paleta de colores y parte del copy
en cada una de las vallas.

VALLA
Se propone un afiche vertical con cierta parte del copy, pero se descarta esta opcion debido a que el cliente solo desea
un disefo de afiche y esta era pensada en hacer 4 distintos con 1 parte del copy cada uno. Es por eso que se acepta la
propuesta numero 2, debido a que el formato es distinto y contiene toda la frase del copy.
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L] BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Luego se procede a disenar las camisas que se entregarian en en evento de Expo Arte, se utilizaron tres opciones de
CAMISAS  (olores: Azul, turquesa y naranja, descartando la playera azul ya que por su color tan oscuro podria tener problemas al
momento de imprimir colores mas claros sobre la camisa.

i Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera ® 1319112



Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia

= BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Luego se procede a disefar los mupis. Estos deben parecerse a todas las piezas pasadas para no salirse de la linea de

MUPIS grafica que se manejo en las propuestas anteriores.

Se manejé la misma diagramacion que las piezas de los sli-
ders y portadas de fb, para llevar la misma linea grafica. Se
acepto esta opcion ya que es la misma diagramacién y paleta
de color que utilizo el resto de piezas.
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N BOCETAJE ADAPTACION DE PIEZAS

Luego se procede a disefar el storyboard de un video para laT.V, con el propésito de informar al publico del evento que
VIDEO se estara llevando a cabo en el Teatro de Don Juan. ( Expo Arte 2017).

ProjectName: _E+0OC\ \56
By: , =5

rd

En este video si se aplicé la tipogra-
fia en 3D ya que es un material que
tiene mas oportunidad de captar '?'t_lr __Jr Mn‘n g
miradas e invitar al grupo objetivo. L ST 7l

¢ ©5 b

4 73111. k}fﬂ— 5 '5
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BOCETAIJE ADAPTACION DE PIEZAS

ProjectName: _E&@CLEQ'P,

By:

A ' Date: __B\oni\

: T D
- Jdeohibde don e |
et

\S \

Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera * 1319112



PROPUESTA
PRELIMINAR



Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia

CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
IMPRESO - AFICHE PUBLICITARIO

Sistema de Color:
CMYK

mZmul

Soporte:
Papel texcote,

Calibre 8.

Dimensiones:
13x19”

T
E
A
1
R
o]
(&)
-
D
Q
N
J
V)
A
N

Tmao ovenida 5-37 zona 1 (a un costado del palacia noclonal)
www . teatrodedonjuan.com
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B  cAMPARA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
"~ | IMPRESO - VALLA PUBLICITARIA

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:

Lona

N=——PpO00 ~ZVNPW

Dimensiones:
6 X 3 metros.
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
IMPRESO - MUPI

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Impreso, Backlight

Dimensiones:
1.20 x 1.80 metros.

.

=2
J I

AN
TeatrO.
DON JUAN
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- CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
i IMPRESO - PAUTA EN PRENSA i IMPRESO - LIBRETA (PROMOCIONAL)

I
PRENSA LIBRE 11

UNPERTODISMO INDEPERETERTE, HOKIADD ¥ DIGKD

CIEN DESTITUCIONES DETENIDAS

Bloqueada ©
depuracion |

de fiscalias

Paralizacion del Congreso perjudica
Integracidn de Consejo del MP Pag. 3

Sistema de Color:
CMYK

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Papel texcote.

Soporte:
Papel periodico

Dimensiones:
Media carta, 5.5x8.5
pulgadas

Dimensiones:
6 x 4 pulgadas
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
H DIGITAL - SLIDERS EN FACEBOOK

' expoa Rﬂ

e

~ ZoNPW

Sistema de Color: RGB
Soporte: Digital
Dimensiones: 1024 x 768 px.
Archivo: .jpeg / 500kb.
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
H DIGITAL - BANNERS EN FACEBOOK

(Anexo 5)

ntu

$
re

Soporte:
Digital

Duracién: 30seg.
Dimensiones:
1024 x 768 px.

Archivo:

.mp4 / 10mb.

Sistema de Color:

RGB

8

On—4Prm— mzmm

mo
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ommnmn
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
i IMPRESO - PINES

Soporte: Material
metalico

Dimensiones: 2 x 2

pulgadas.

Sistema de Color:
CMYK
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
i IMPRESO - PLAYERAS

NO

FALTES

EXPOARTE

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Tela 18 hilos,
con impresion serigrafia

Dimensiones:
Tabloide /11 x 17"
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INTERPRETACION

En el area de Anexos (anexo 4-6) se muestran los instrumentos
de las encuestas utilizadas como herramienta de validacion,
estas fueron dirigidas a un porcentaje del grupo objetivo entre
ellos: Guatemaltecos que asisten regularmente al teatro de Don
Juan, expertos en el tema y profesionales en disefio gréfico
(disefadores graficos).

La campaina fue validada por 10 Guatemaltecos que suelen
asistir al Teatro de Don Juan, 5 disefadores gréficos y 3 expertos
en el tema. Ellos son:

Grupo Objetivo: jovenes y jévenes adultos entre 17 y 35 afios 5
hombres y 5 mujeres. (Total 10 ) Andnimas.

Disefadores gréficos:

1. William Lemus - Disefador grafico

2. Victoria Alarcén - Disenadora Gréfica

3. Alex Rodas - Disefiador Grafico

4. Heinz Blau - Disefiador Grafico

5. Juan Manuel Monroy - Disefador Grafico

Expertos en el tema:

1. Pablo Garcia - Licenciado en Mercadotecniay Publicidad

2. Julio Batres - Licenciado en Mercadotecnia y Publicidad y
fotografo

3. Alejandro Hernandez - Licenciado en Ciencias de la
comunicacion

Cliente: Hugo Aldana
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Logotipo

Segun el 100% de los expertos y de disefiadores graficos en el
tema, el logotipo tiene la funcién de ser el elemento grafico re-
presentativo del evento Expo Arte en el afio 2017.

Al mismo tiempo un 80% de los expertos en el tema consideran
el logotipo como un logo de caracter llamativo, el 20% restante
lo consideran comprensible, aportando de ésta manera dos ca-
racteristicas positivas para el logotipo, teniendo de esta manera
la aceptacion de el logotipo como una pieza funcional, por parte
de los expertos en el tema.

El 60% de expertos vinculan al logotipo con una exposicion de
arte mientras que el 40% restante lo relaciona otro tipo de even-
to. Los disefadores graficos comentan que 80% que el logotipo
es llamativo y dindmico integrando adecuadamente las piezas
que lo conforman.

De lo expuesto por disenadores y expertos se puede concluir
que la aceptacion y funcionalidad del logotipo es evidente, sin
embargo se debe tomar en cuenta reforzar con elementos grafi-
cos o frases conceptuales, para que la vinculacion de el logotipo
con el evento de arte sea totalmente percibida.

Finalmente el 60% del grupo objetivo coinciden en que la fun-
cién de el logotipo es ser el elemento grafico representativo del
evento. El 40% restante opina lo mismo ya que ellos piensan
que la funcién del logotipo es representar la campana publicita-
ria. Debido a que el logotipo se utilizard también en la campana
informativa y publicitaria, se puede concluir que efectivamente
el logotipo, desde el punto de vista de los empresarios, cumple
efectivamente en sus distintas aplicaciones.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

Tipografia

El 100% de expertos en el tema y disenadores graficos conside-
ran que la tipografia utilizada en todas las piezas, permite tener
estabilidad visual a través de los ejes y tamafos. Por lo tanto
existe legibilidad y la informacién se presenta de manera clara
y eficaz.

El 77.8% del grupo objetivo consideran que la tipografia tiene
relaciéon con artey cultura. Un 11.1% relacionan la tipografia con
modernidad y el 11.1% restante con expresionismo. El Expresio-
nismo y la Modernidad, son caracteristicas incluidas dentro del
artey la cultura, por lo tanto se puede concluir que la tipografia
es totalmente funcional en las piezas graficas, logrando integri-
dad con el logotipo.

Textura

Segun el 60% de expertos en el tema y disenadores graficos, las
texturas utilizadas en el fondo de las piezas otorgan dinamismo
y creatividad, caracteristicas vitales para que el contenido sea
transmitido de manera efectiva sin llegar a ser aburrido. El 40%
restante de los expertos en el tema consideran que la textura
ayuda a resaltar la informacion en las piezas. Y el 40% restante
de los disefiadores se divide en dos, un 20% que consideran que
la textura ayuda a resaltar la informaciéon y otro 20% que consi-
deran que las texturas en las piezas ayudan a resaltar los textos
descritos en cada pieza. Por lo tanto se puede observar que las
texturas son un elemento de apoyo visual, que ayudan a trans-
mitir el mensaje de manera mas contundente.
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Por otra parte 90% del grupo objetivo consideran que la textura
del fondo brinda dinamismo a las piezas. El 10% restante con-
sidera que la textura logra resaltar los textos de las piezas, dato
que es igualmente positivo sobre la textura. De esta manera y
tomando en cuenta a textura se convierte en un elemento de
apoyo efectivo para las piezas de Expo Arte 2017, tomando en
cuenta un uso estético y proporcional de la textura para que no
le robe protagonismo a la informacién que se necesita comunicar.

El Color

EL 100% de los expertos en el tema y disefiadores graficos con-
sideran adecuada la paleta de color, comentando que se aso-
cia perfectamente con un evento de cultura. Un 50% del grupo
objetivo logra identificar la paleta de colores como una paleta
dirigida a eventos culturales, mientras que el 50% restante con-
sideran que es una exposicion de arte, se puede concluir que el
color cumple con objetivo ya que el evento abarca tanto la parte
de arte como la parte cultural.

Material Publicitario

Un 80% de expertos, consideran que las piezas de la campana
las asocian con cultura y arte, mientras que el otro 20% conside-
ran que son piezas aptas para ferias. Las ferias son eventos co-
lectivos y que llaman la atencién, lo cual no esta mal para Expo
Arte 2017, sin embargo se recomienda cuidar que los elementos
graficos no caigan en una percepcién de feria, aunque la mayo-
ria si tuvieron la percepcién adecuada.

Por otro lado el 40% de disefiadores graficos consideran que las
piezas son aptas para una exposicién de arte, mientras que el
60% consideran mas apropiadas las piezas para la cultura. Lo
cual no estd errado ya que el evento es de arte y cultura.
Finalmente el 80% del grupo objetivo asocia la campafna con
una exposicion de arte y el 20% restante con un evento cultural.
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Por lo tanto se puede concluir que en general el material publi-
citario se percibe como un material de arte y cultura, cuidando
siempre que la percepcién de los elementos graficos parezcan a
los de una feria.

Video:

El 100% del grupo objetivo comprende que el objetivo del video
es invitar a las personas a que asistan a una exposiciéon de arte,
cumpliéndose de ésta manera con la funcion principal de el vi-
deo.

El 40% de disefadores graficos comentan que el video aporta:
buen audio, una propuesta interesante y un tiempo adecuado
de reproduccion, aspectos técnicos fundamentales para que un
video se aprecie adecuadamente. Otro 40% comenta que el vi-
deo es agradable a la vista teniendo una excelente transicion, le-
gibilidad en los textos y buena interactividad, complementando
de esta manera al primer porcentaje descrito.

Finalmente el 20% restante considera que el video apoya a las
demas piezas graficas, siendo de igual forma una percepcion
positiva del video.Por lo tanto se puede concluir que el video a
nivel técnico y creativo es funcional para el G.O. y para los dise-
nadores graficos, comunicando de una manera agradable y ani-
mada la informacién del evento.
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Copy

El 80% de expertos en el tema consideran que el copy apoya a
la composicién, mientras que el 20% restante consideran que el
copy comunica de que trata la exposicidon de manera explicita.
Por otro lado el 100% de los disefiadores graficos opinan que el
copy apoya a todas las composiciones, es breve y comunica el
tema de la exposicion. De esta manera se evidencia que el copy
comunica de manera correcta la informacién mds importante
del evento, y que ademas se enlaza muy bien con las piezas apo-
yando sus composiciones.

Campana (evaluacion del concepto en general)

De la campana se evaluaron las piezas, la conexiéon con el con-
cepto y la percepcion general de las piezas gréficas. A continua-
cién los resultados.

El 100% de los expertos junto con el 60% de disefiadores graficos
consideran que la campaha esta estudiada, estructurada y que
impactan visualmente. Esto por sus colores y su diagramacion.
El 40% de disefiadores graficos restante opinan que la campana
genera interés, que esta completa y se puede seguir manejando
los siguiente anos, es decir que la campana mantiene interés vi-
sual pudiendo ser siempre un evento anual en el Teatro.

El 70% del grupo objetivo consideran que la campafa en ge-
neral expresa confianza, innovacién y creatividad en sus piezas.
El 20% dicen que expresa dinamismo y alegria. Mientras que el
10% consideran que expresa tecnologia y arte. Por lo tanto la
percepcion del G.O. de la campana es agradable, innovadora y
creativa. Sin embargo se sugiere reforzar la percepcion de arte
en las piezas.
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Al ver toda la campafa como una sola linea de disefo, los ex-
pertos en el tema consideran en un 60% que se pronuncian ca-
racteristicas de cultura. El 40% consideran que el objetivo de
las piezas es impulsar el arte Guatemalteco. De esta manera se
evidencia que la campana en su linea de disefio se percibe como
artistica y cultura dentro del contexto Guatemalteco.

El 100% de los disenadores al observar las todas las piezas jun-
tas, consideran que toda la campana en si contiene detalles y
caracteristicas que representan la cultura.

Por lo tanto se puede concluir una alta efectividad de la campa-
Aa en todas sus piezas, y en su manera de comunicar el mensaje.
Se sugiere reforzar la parte artistica y mantener las piezas, fun-
cionales, creativas y agradables para el G.O.
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Concepto

Segun el 80% de los expertos en el tema con quienes se evalué
la propuesta, el concepto “Sentidos con trazos de color” es
evidente en todas las piezas gréficas. El 20% restante eligi6é
la opcion “Almas destilando color’, que de igual manera se
relaciona con el concepto principal pues en escencia, El“alma”
se conecta con los sentidos y los trazos “destilan” color. De
esta manera se puede concluir que el concepto principal y su
escencia se transmite en las piezas graficas.

Un 20% de los Disenadores Graficos seleccionaron
adicionalmente la opcién conceptual “Disefiando espacios
de color’, que de igual forma se conecta con el concepto
de la campana. El 60% eligié el concepto “Sentidos con trazos
de color”, y 20% “Almas destilando color’, evidenciando en este
punto que la percepcion tanto de los expertos como la de los
disefadores graficos en su mayoria, es que el concepto utilizado
en la campana es: “Sentidos con trazos de color”.

El 90% del grupo objetivo resalta que la frase “Sentidos con
trazos de color” se logra evidenciar en todas las piezas gréficas.
Ellos lo relacionaron por los distintos colores que tienen los
artes y por la tematica del evento.

Por lo tanto se puede concluir que el concepto “Sentidos
con trazos de color” se identifica claramente por el G.O., por
expertos en el tema y por disefiadores graficos, y ademas que
una minoria identifican al concepto en su esencia, de lo cual
se sugiere enfatizar en los elementos graficos que apoyan al
concepto para que su evidencia sea contundente.
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Observaciones y sugerencias

- Evaluarlatexturadelaspiezas, evitando que se sobrecargue
el disefno en estas.

- Los suvenires quizd tienen demasiada informacion
(camisa) , analizar la informacion de atras y quitar la textura de la
espalda. Hubieron comentarios orales de los entrevistados donde
comentaban que quizd se podria confundir esa textura de la
camisa con otras formas irregulares.

- Cambiar la direccion de texto en todas las piezas al referirse
al Teatro de Don Juan

- Colocar el logotipo del Teatro de don Juan en todas las
piezas graficas, menos en los sliders contenidos en la pagina del
teatro.

- Evaluar la locucién del video.

- Aprovechar mas el video, dando lugar a que el logotipo
tenga protagonismo.

- Cambiar trazos en as texturas, haciendo estas mas estéticas.

Cambios realizados

Partiendo de los resultados de las validaciones y tomando en
cuenta las sugerencias, se procede a realizar los cambios.
Las piezas se modifican en el siguiente orden:

- Afiche: Eliminar la textura de fondo, dejando el color de
fondo sin textura.

- Prensa (arte): Eliminar la textura de fondo, dejando el color
de fondo sin textura.

- Valla: Eliminar textos, dejando Unicamente el logo del
evento, el del Teatro de Don Juan y el copy. Agregando un icono
de Facebook, evidenciando que cuentan con red social para
cualquier informacién que deseen conocer acerca del evento.

- Mupi: Ajustar textos, eliminando textos que estén
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precisamente sobre la textura de fondo y quitar textura de fondo.
- Pines: No se hizo ningun cambio.

- Agenda: Cambiar color amarillo de la agenda en portada y
contraportada.

- Sliders: Diagramacion de textos en el slider, colocando de
manera horizontal el nombre del Teatro de don Juan, agregando
icono de Facebook al igual que en la valla.

- Video: Se cambio la voz del locutor, el ritmo de lectura, el
audio de fondo (musica), la velocidad con la que entraba en cada
seccion.

Se agrega la textura de brushes el video, para seguir la misma linea
grafica de las piezas de la campana.

Animacién mas dindmica del logotipo., también se cambia la frase:
Con el patrocinio de... por la frase: Con el apoyo de... Para no
hacer tan tradicional el video.

Es importante mencionar que, una vez validado y aprobado el
logotipo del evento Expo Arte, se procedié a elaborar el manual
de identidad gréfica; ya que segun el cliente dicho logo podria
utilizarse después del lanzamiento de la campafna en otras
implementaciones.
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) REVISION Y MODIFICACION DE LA ESTRATEGIA DE DISENO

TEATRO DE DOM JUAN PRESENTA
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Se agregan los logotipos de los patrocinadores del evento en la parte inferior, debido a que el cliente brinda los nombres de
los patrocinadores. Se modifica el brush blanco para que puedan ir todos los logotipos sin ningun problema.

Estos cambios se hacen debido a que los encuestados ( disefiadore ) comentan que las texturas de brocha del fondo no son
apropiadas, comentando que cargan bastante la pieza y no aportan nada.

o
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TEATRO DE DON JUAN PRESENTA
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Se agregan los logotipos de los patrocinadores del evento en la parte inferior, debido a que el cliente brinda los nombres de los
patrocinadores. Se modifica el brush del fondo. Estos cambios se hacen debido a que los encuestados comentan que las texturas
de brocha del fondo no son apropiadas, ya que cargan bastante la pieza y no aportan nada, se quita la hora para no sobrecargar
el arte. También se agrega la pagina de facebook para que se conozca que cuentan con red social.
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Se agregan los logotipos de los patrocinadores del evento en la parte inferior, debido a que el cliente brinda los nombres de los
patrocinadores. Se modifica el brush del fondo. Estos cambios se hacen debido a que los encuestados comentan que las texturas
de brocha del fondo no son apropiadas, ya que cargan bastante la pieza y no aportan nada, se quita la hora para no sobrecargar
el arte. Tambien se agrega la pagina de facebook para que se conozca que cuentan con red social.
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Se modifica el brush del fondo, tambien se hace mas pequero el elemento del brush que contiene el copy, para no interferir con
la foto de perfil del facebook. Estos cambios se hacen debido a que los encuestados comentan que las texturas de brocha del
fondo no son apropiadas, ya que cargan bastante la pieza y no aportan nada.

Y asi se realizé con todas las imagenes de portada para facebook.
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Se modifica el brush del fondo, tambien se hace mas pequeno el elemento del brush que contiene el copy, para no recargar la
pieza grafica y tampoco competir con el tamano del logotipo. Se hizé mas grande el logotipo para ser el principal elemento de
la pieza grafica. Estos cambios se hacen debido a que los encuestados comentan que las texturas de brocha del fondo no son
apropiadas, ya que cargan bastante la pieza y no aportan nada. Y asi se realizd con todas las imagenes de la valla para facebook.
Tambien se observa que el logo se agranda para obtener protagonismo.
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Se elimina el brush de fondo amarillo en la camisa, tambien se elimina el texto que dice NO FALTES ya que esta camisa se entregara
en el evento, por lo que es l6gico que las personas ya estan en el evento. Estos cambios se hacen debido a que los encuestados
comentan que las texturas de brocha del fondo no son apropiadas, ya que cargan bastante la pieza y no aportan nada y parecia
cabello.

Se implementa la camisa en aqua y en blanco.
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Se agregan los logotipos de los patrocinadores del evento en la parte inferior centrada ,debido a que el cliente brinda los nombres
de los patrocinadores. Se modifica el brush del fondo, también se cambia el eje y el tamafo de la tipografia donde dice la fecha, Estos
cambios se hacen debido a que los encuestados comentan que las texturas de brocha del fondo no son apropiadas, ya que cargan
bastante la pieza y no aportan nada. Se agranda el logo y se reduce el area donde dice: es ilustracion. Y asi se realizé con todas las
imagenes de slide parala pagina web.
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Se realiz6 un cambio en los fondos manejados en el video, cambiando el naranja por los 5 colores de la campana, rojo, azul, tur-
quesa, amarillo y naranja. Al mismo tiempo cambiando la animacion del logotipo.

Con la finalidad de que el grupo objetivo se interese en la pieza digital.
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FUNDAMENTACION:

PALETA DE COLORES

Segun Cardona (2011), el color juega un papel importante para
representar los temas culturales, debido a que sus gamas son
muy coloridasy el principal motiva es la mezcla de varios colores
en la composicion, con el fin de crear interés visual y lograr
transmitir un mensaje.

El azul representa nacionalidad en Guatemala ,por lo que no
se iba dejar de colocar este color en las piezas que hablan de
cultura, el amarillo suele utilizarse debido a que el grupo objetivo
se identifica con este color, debido a que representa dinamismo
y el arte suele ser dinamico.

Elverdeturquesa, se utilizadebido aqueesun colorque contraste
muy bien con el naranja que suele ser un color bastante intenso
que atrapa la mirada del espectador.

A partir de dichos colores, se complement6 la gama de color
utilizada en la propuesta. Segun Cardona (2011) ,una paleta de
color es clave para toda composicién cultural.

Segun el cocepto “Sentidos con trazo de color” la paleta de
colores es clave para esta campafa, debido a que todos los
colores manejados en la propuesta son célidos y frios y esto
con el objetivo de no segmentar en ningin momento al grupo
objetivo en cierta gama de colores.

El arte es dindmico, innovador, cadlido y muchas veces suele
expresar frialdad por esto mismo se manejan los colores:
Amarillo, naranja, azul y turquesa. Siempre utilizando el blanco
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en espacios y para que la vista descanse con tanto contraste

visual.
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COPY

EL copy fue pensado y otorgado por el cliente. Este copy sera
elemtno de apoyo en todas las piezas, diciendo de manera
indirecta de que trata la exposicion.

PATROCINIOS

Esimportante mencionar que se cuenta con seis patrocinadores.
La imagen de cada uno de ellos fue colocada en cada una de
las piezas que se manejaron, por su apoyo y colaboracion con el
Teatro de Don Juan.
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LOGOTIPO

Segun Reale (2013) el color es clave en el logotipode un evento
cultural, si estamos hablando de cultura es importante destacar
que este cumple un papel muy importante, el color influye
mucho en el espectador.

El color del logotipo en esta campana tiene 5 versiones de color:
Pudiendo utilizarse en rojo, azul, amarillo, turquesa y naranja.
Por supuesto en blanco y negro esta aprobado segun el manual
del logotipo.

La forma que contiene el logotipo es la abstraccién de un ojo,
complementandose con la frase del concepto “*Sentidos con
trazos de color”, el ojo es uno de los 5 sentidos que posee el
ser humano, de esta forma se desea representar un ojo para
mostrarle al espectador que es un evento que se aprecia
visualmente.

Los ojos son el alma de las personas, que guardan los mas
profundos secretos. Dicho de esta manera el logotipo es la
imagen que representa un evento cultural y artistico, que se lleva
a cabo por artistas Guatemaltecos que desean que su arte sea
apreciado por los jovenes residentes en la ciudad de Guatemala,
esto concluye a que el logotipo representa sentidos, a través
de trazos plasmados con color para que el jéven de Guatemala
pueda ver mas que solo trazos, pueda experimentar sensaciones
a través de sus sentidos.

La palabra trazos en el logotipo esta plasmada en la forma que
tiene dicha abstraccidon, los trazos siempre estan presentes
en las piezas ya sea por el logotipo o por las texturas que
complementan las composiciones.
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TEXTURA-BRUSH

Segun Yantorno (2012) la textura es un lenguaje visual que debe
saber utilizarse , esto quiere decir que es una apariencia externa
de la estructura de los materiales, pudiendo ser de dos formas,
estas pueden ser texturas de tacto, y la vision

La textura es expresiva y significativa debido a sus dinamismo
y a aporta trazos atrevidos que hacen alusion al target. Es por
eso que al target se le logra trasmitir reacciones variables, con
el apoyo del concepto se puede evidenciar la frase “*Sentidos
con trazos de color”’, siendo la textura uno de estos trazos con
color que expresan textura y se amarra de la palabra sentidos, y
esto es porque los sentidos contienen el tacto y la vista, siendo
el tacto uno de los que pueden apreciar las texturas y la vista
disfrutar de su originalidad y dinamismo.

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



TIPOGRAFiIA

Segun Baines es mejor utilizar tipografia San Serif cuando
existen piezas digitales, debido a que las tipografias Serif por sus
remates en cada letra suelen nublarse de lejos y cuesta leerse
mas rapido.

También cabe mencionar que debido al grupo objetivo (jovenes
Guatemaltecos) la tipografia san serif suele ser mas amigable y
menos formal que la tipografia Serif.

Por ser un grupo objetivo juvenil se identifican mas con una
tipografia San serif, debido a su estilo. Esta tipografia suele ser
legible por su ancho, alto y sus espacios entre unay otra letra, lo
que ayuda al espectador a leer libremente sin ninguna presion
visual. No representa formalidad como lo hacen otras tipografias,
se equilibra con el evento, debido a que el evento tiene un
objetivo formal pero para llegar al grupo objetivo jovenes y
jovenes adultos se deben buscar piezas atractivas visualmente y
que mejor que empezar por elegir una familia tipografica.

Las tipografias en las piezas cumplen con la funcién que se
busca: Ser legible, sencilla y atractiva. El interés visual esta en
los colores que maneja la tipografia y en los distinto tamarnos
que estas poseen, al mismo tiempo se observan distintos ejes
de diagramacion, desde textos en vertical hasta textos en
horizontal, esto para captar la atencion del espectador.

La tipografia elegida para las piezas es llamada: Nexa Bold,
utilizando mayusculas en los textos del arte y minusculas en el
copy del evento. Se manejan distintos tamanos de tipografia
para generar jerarquias y que el grupo objetivo conozca que es
importante que se de a conocer del evento.
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Familia Tipografica:
Nexa Bold

Nexa Light

Nexa Script
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MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA

Durante el proceso el cliente al conocer la propuesta preliminar
decidié que lamismala utilizaria cadaafo; porlocual se desarrollé
un manual de identidad grafica en donde se establecen los
criterios principales parael uso correcto del logotipo.

Este material esta constituido por:
-Uso de tipografia
-Estructura

- Portada

-Cliente

-Evento

- Introduccion

- Estructura del logotipo

- Construccién de logotipo
-Descripcion del logotipo
-Proporciones correctas
-Proporciones incorrectas
- Versiones correctas

- Versiones Incorrectas

- Espacio de respeto

- Aplicaciones incorrectas
- Usos del logotipo

- Texturas

- Fondos permitidos

- Colores permitidos

- Colores No permitidos

- Fondos en el logotipo

- Fondos no permitidos

- Aplicaciones del logotipo e isotipo
- Piezas gréficas
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Por ser una pieza de uso interno se procura darle un caracter
formal, manejando un estilo simple para evitar una interferencia
visual con el estilo de la linea gréfica del proyecto. Sin embargo
se integra por el manejo de elementos graficos.

Los titulos se mantienen siempre en el area superior del formato,
para la facil identificacién de los distintos factores a evaluar al
momento de utilizar el logotipo.

Cabe mencionar que el tamano del manual es de 8.5 x
8.5pulgadas La forma del manual hace referencia al logotipo, que
es redondo. y posee un troquel circular, se decidi6 manejar una
forma circular para que se identifique con el logotipo. Ademas
se cre6 un pdf digital del mismo documento que también podra
ser utilizado por el cliente.

sebiuibily

DELOGO

—J.
EXPOARTE
[ 2017]

Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera » 1319112



COPY

El copy se compone de la idea conceptual, los mensajes que
venden el producto y la redaccion de todos los textos. Es por ello
que se elige el copy: “es pintura, es cultura, es foto, es ilustracion.”
Este se coloca en todas las piezas graficas para que el espectador
se haga una idea de lo que trata el evento (exposicion.)

Se manejo una jerarquia de contrastes en donde a través del
elemento del color se enfatiza la palabra "ES™".

El objetivo era facilitar al lector la asociacién de lo que veia
del evento utilizando frase: “es pintura, es cultura, es foto, es
ilustracion.”

esilustracigﬂi

Estrategia * Elaboracion de portafolio

PALETA DE COLOR

Los fondos aplicados en las distintas piezas son la misma paleta
de colores que maneja el logotipo.

Los colores que se manejanen toda la linea grafica son tonos frios
y célidos con bastante saturacién, lo que los hace ser vibrantes
y juveniles. La variedad de colores dentro de una composicién
suele ser bastante amigable, debido a que la variedad de colores
representa la variedad de artes que el pais posee.

El naranja se elige para transmitir energia, el amarillo para
transmitir dinamismo, el azul para transmitir tenacidad y el aqua
para transmitir juventud. Segun Reale (2013).

Los colores son faciles de observar ya que contrastan entre ellos
y no existen problemas de impresion con esos tonos.

Los fondos son apoyo visual para todas las composiciones
graficas del evento Expo Arte.

' i Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera ® 1319112



Elaboracion de portafolio * Estrategia

' ; Andrea Estrada Alcantara ¢ 1254312 / Deyanira Herrera » 1319112



SOPORTE DE LAS PIEZAS GRAFICAS

Piezas impresas: Existe una diversa cantidad de soportes se
utilizaron segun el objetivo de cada pieza. A continuacion se
detalla el tipo de soporte elegido para cada una de ellas segun
su durabilidad, su costo y su aporte a la propuesta.

Afiches Publicitarios: Estas piezas serdn impresas sobre una
cartulina texcote calibre 10” ya que este material es grueso,
resistente y agradable al tacto, por lo que tiene una durabilidad
mas larga que otros materiales. Ademads, su superficie posee un
acabado brillante que aporta calidad a la impresion.

Valla Publicitaria: Estas piezas seran impresas sobre lona vinilica
debido a que este material se caracteriza por su durabilidad en
medios exteriores.

Pines: Piezas impresas en papel bond que luego es colocado
sobre un metal que posee un gancho por detras. Luego se
realiza el acabado de plastico para que no se darie el arte del pin.

Mupis o Marquesinas: Piezas impresas elaborados en MDF de
1/2T/R con base eimpresion full color, situadas en distintas partes
de la ciudad un mupie distinguira al evento de la competencia.

Libreta: Esta pieza se implementara como suvenir en la
exposicidondel Teatro, los coloresque manejan sonlos mismos que
manejan todas las piezas graficas, pero se unifica con la textura
que aparece en la portada y en la parte de la contraportada.
Esta libreta tiene como fin hacer que el espectador recuerde por
siempre la exposicién y viva una experiencia Unica y diferente a
las que otros lugares ofrecen.

Camisas: Utilizadas como suvernirs en la exposicién, haciendo

Estrategia * Elaboracion de portafolio

que el expectador se sienta incluido en la exposiciéon y se
identifique con el evento, siendo blanco una opcién para las
personas que prefiera.

El blanco se utiliza para apreciar toda la paleta de colores de la
camisa, pudiendo ser opcién para las personas jévenes adultas
que prefieren los colores neutros.

El tono turquesa es opcion para los jévenes, este color es un tono
modernos que representa juventud pero no se aprecia toda la
paleta de colores en este color por lo que se le dan dos opciones
de color al espectador.

Prensa: El arte para prensa tiene un tamano de 3.22 X 4.58
pulgadas, full color. Este se ubicara en la seccion de noticias de
arte y comedia, esta medida equivale a 2x3 médulos en prensa
libre. Se decide manejar este tamafo debido al presupuesto con
el que se cuenta.

Piezas Digitales:

Portada de facebook: Se realizan versiones iguales pero en
distintos colores, esto lo que logra es mostrar al usuario de
facebook las cuatro areas que tendra la exposicion.

Slides para web: Las misma 4 versiones de facebook se adaptan

para slides de web, eliminando la pagina de internet debido a
que precisamente estas piezas estaran ubicada en dicha pagina.

Andrea Estrada Alcantara 1254312/ Deyanira Herrera » 1319112



Video Informativo: Este es un video informativo que tiene el
objetivo de invitar a las personas a asistir a la exposicion que se
llevard a cabo en el Teatro de Don Juan, los colores, texturas y
audios hacen que el target rapidamente se identifique con el
video y se motive a asistir.

El video se pasara en pautas de Guatevision, para que el target
asista y conozca los distintos talentos artisticos que poseen
muchas personas Guatemaltecas.

Sus colores vibrantes y texturas permiten que se salga de lo
videos comunes que se acostumbra a presentar otro tipo de
eventos parecidos a este.

La musica que se emplea en el video es musica que capta la
atencién del joven y joven adulto. Debido a sus altos, bajos y
modernos sonidos que esta conlleva.

El logotipo se anima con giros, mostrando al espectador
dinamismo y alegria a través de los movimientos del video.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

FORMATO
Piezas impresas

Afiches Publicitarios: Estas piezas serdn impresas sobre una
cartulina texcote de 13x19in.

13 in

19 in

Valla Publicitaria: Estas seran colocadas en distintas zonas de la
ciudad, con un formato de 6 x 3 mts.

3 mts

6 mts

Pines: Piezas impresas con un didmetro de 2.25 pulgadas.
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Mupis o Marquesinas: Piezas impresas elaborados en MDF de
1.80 mts alto X 1.20 mts de ancho.

1.80 mts

1.20 mts

Libreta: Esta pieza se implementard de 6in X 4.5 in.

6in

4.51in

Camisas: Utilizadas como suvernirs en la exposicion. Se
implementan distintas tallas: S, M, Ly XL

Piezas Digitales
Portada de facebook: Se realiza serie de imagenes que fueron

creadas a partir de las dimensiones 551 px de ancho X 315 px de
alto. Dejando un cuadro de respeto de lado izquierdo inferior de
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180 px X 180 px para que no interfiera con la foto de perfil de la
red social de facebook.

180 px

315 px

180 px

551 px

Sliders: Se realiza serie de imagenes que fueron creadas a partir
de las dimensiones 550 px de ancho X 300 px de alto al igual que
la portada de facebook.

300 px

550 px

Video: El video se realiza con formato 1920 x 1080px.

1080 px

1920 px
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PIEZAS FINALES
Video

Existe un material audiovisual, que lo que desea es invitar a los
jovenes y jovenes adultos a que asistan a la exposicién 2017 de
Expor Arte llevaba a cabo en el Teatro de Don Juan.

Se desea mostrar el concepto a través de movimientos y sonidos
utilizando distintas vistas y transiciones que permitan que el
espectador pueda leer, entender y al mismo tiempo apareciar la
animacioén que se muestra en el video.

Todo esto selogrd através de unaserie de animacionesy distintas
vistas de fragmentos del copy, para que el espectador entre en
contacto con el mensaje y el tema del evento.

Se resaltan las texturas, debido a que visualmente se apreciay se
involucra con el concepto.

Las animaciones permiten que el video sea amigable y bastante
moderno , comunicando efectivamente lo que se desea con una
reproduccién de 30 segundos, debido a que ese es el tiempo
que se posee en Guatevisidn para colocar anuncios.

Afiches Publicitarios:

Seimplementaron estas piezas ya que se cree que es un medio de
comunicacion efectivo en el Teatro de Don Juan, Universidades y
las empresas de los patrocinadores. Pues muchos universitariosse
informan de actividades, cursos en relacién a sus facultades y
publicidad en general a través de las carteleras colocadas en
distintos puntos clave dentro de las universidades.

Elaboracion de portafolio * Estrategia

Se disena una propuesta de afiche en donde se refleja el mensaje
de invitacion para asistir a la Exposicidon de Arte que dard inicio el
5 de enero finalizando el 3 de febrero.

La invitacion al grupo objetivo se logra a través de los colores,
formas, ejes y textos utilizados en el afiche también esimportante
mencionar que el afiche se coloca horizontalmente para que
la diagramacién se distribuya mejor y para que visualmente el
copy no se nota apretado.

Valla:

Se implementaron 4 piezas ya que se cree que es un medio de
comunicacion efectivo para el target, debido a que las personas
leen al estacionar sus automoviles en el transito.

Al implementar 4 distintas vallas es mas funcional debido a que
el target observa vallas de distintos tonos de color con distintas
partes del copy, lo que hace que se interesen mas por asistir o
investigar del evento.
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Pines: Se realizon 4 pines, cada uno con una frase que representa
el copy del evento. Utilizando los colores ue se manejan en
la paleta de colores debido a que representan dinamismo y
juventud, estos pines se colocaran a las personas que asistan al
evento, colocando uno por invitado.

Mupis: Los mupis que se realizan son igual que las vallas,
4 distintos implementando las frases del copy del evento a
diferencia del tamano y soporte que tiene la valla, el contenido
es el mismo, el objetivo tambien.

Libreta: Se implementa una agenda de 6 x 4.5 inches con el
objetivo de motivar al espectador a interesarse por el arte.

Eldisenio delalibreta es parecido al de las piezas graficas, solo que
la libreta no contiene fechas ni horarios del evento Unicamente
contiene el logotipo, el nombre del evento, los logotipos de los
patrocinadores.

En la portada se utiliza el color aqua para que los jovenes la vean
atractiva y moderna, mientras que en la parte trasera se coloca
un azul que también se encuentra dentro de la paleta de colores,
pero esta vez tiene la intenciéon de motivar al espectador por su
tonalidad y saturacion.

Camisa: Se muestran dos versiones de camisa, una blanca y
una aqua, estas se implementan para que el espectador pueda
escoger entre dos colores. El blanco representa frescura mientras
que el turquesa juventud, ambas camisas poseen el mismo
diseno pero en distintos colores.

Se coloca en la parte frontal el logotipo en grande para que
rapido se pueda observar de que es el evento, mientras que en
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la parte de atras se observa el logotipo en escala mas pequena,
y el copy del evento. Acompanada de los patrocinadores que
apoyan el evento.

Portadas de Facebook: La intencion de estas piezas es invitar a
que el usuario de facebook asista al evento, enterandose a través
de las imagenes de portada.

Se realizan 4 versiones iguales con la diferencia de los colores y
colocando una frase distinta del copy a cada pieza (4). Mostrando
la fecha, hora y lugar del evento.

Sliders: La intecién siempre sera la misma, invitar a que se
asista al evento, la diferencia de las piezas de web es que estas
no poseen la pagina web del Teatro debido a que en donde se
colocaran serd en la pagina del teatro, por lo que estaria de mas
colocar la pagina del teatro si el que observa el slider es porque
ya se encuentra ubicado dentro del sitio web.

Se realizan 4 versiones iguales con la diferencia de los colores y
colocando una frase distinta del copy a cada pieza (4). Mostrando
la fecha, hora y lugar del evento.

Video:

Serealiza un video que tiene como funcion invitary promocionar
el evento de Expo Arte a través del canal GUATEVISION, donde
el Teatro de Don Juan ya posee un espacio que le permitira
mostrar el video en la seccion de anuncios o del programa de los
3 huitecos.

Elvideo esta pensadoy elaborado en base al concepto: " Sentidos
con trazos de color’’que permite apreciarse en todo el video,
observando la variedad de colores y los brushes que actuan
como texturas visuales en el audiovisual.
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PROPUESTA
FINAL
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PROPUESTA DE PIEZAS

FINALES

La siguiente propuesta se realiza principalmente para darle una imagen creativa a la campana, se propone la idea
bajo la necesidad y los intereses del target. En las piezas gréficas se puede observar que se trabajan colores frios y se
contrasta con un color calido (amarillo), utilizando elementos como pinceles, manos e iconos simbdlicos para el aporte
visual a la propuesta. El material promociona la sintesis de lo que se llevara a cabo en el evento “Expo Arte 2017".

CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
: IMPRESO/DIGITAL -LOGOTIPO :

Sistema de Color:
RGBy CMYK

Soporte:
Digital / Pixel (materiales

digitales)

\—J R Digital Vectorial /(materiales

impresos)

2017 Dimensiones:
100 x 100px (minimo)
900 x 900px (Maximo)
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Dimensiones:
71/4x71/4"
Sistema de Color:
CMYK

Hojas internas

Soporte:
Impreso Bond 120grs”
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
IMPRESO - AFICHE PUBLICITARIO

TEATRO DE DO

Sistema de Color:
CMYK

mZ ma

Soporte:
Papel texcote,
Calibre 8.

M=—=pDO~ITVNPW

Dimensiones:
13x19”

3 p—
Ty www.teatrodedonjuan.com o."l'oclfoucbmduon

DON JUAN g i ﬁ e MO GiEgy Ses, Glucosorl - —
——
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
H IMPRESO - VALLA PUBLICITARIA

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Lona

T

Dimensiones:
6 x 3 metros.
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Bl cAMPARA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
' IMPRESO - MUPI

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Impreso, Backlight

EXPOARTE

Sene . A L - Sene-2 feb
ENTRADA

Dimensiones:
1.20 x 1.80 metros.

©

EXPOARTE . ) i | ' ' EXPOARTE

Sene-2feb =% ; L . Sene-2fak.
ENTRADA GRATIS " | ENTRADA Gmﬂs

|
B 3 - S,
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- CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
i IMPRESO - PAUTA EN PRENSA i IMPRESO - LIBRETA (PROMOCIONAL)

S
PRENSALIBRE 11

ENGRIADO ¥ DIGHG

s s o 2000

LIBRETA ADELANTE LIBRETA ATRAS
CIEN DESTITUCIOMES DETENIDAS

Bloqueada =
depuracion |
de fiscalias

Paralizacion del Congreso perjudica
Integracidn de Consejo del MP Pag. 3

WAL AL ILILALILLAL L ELALL

Sistema de Color:

Sistema de Color: CMYK

CMYK

Soporte:
Papel texcote.
Calibre: 12

Soporte:
Papel periodico

Dimensiones:
3 x4 pulgadas

Dimensiones:
Media carta, 5.5x8.5
pulgadas
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
H DIGITAL - SLIDERS EN FACEBOOK

Sistema de Color: RGB
Soporte: Digital
Dimensiones: 1024 x 768 px.
Archivo: .jpeg / 500kb.
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
H DIGITAL - BANNERS EN FACEBOOK

ilustracién

Soporte:
Digital

Duracién: 30seg.
Dimensiones:

1024 x 768 pxX.
Archivo:

.mp4/10m.b.
Sistema de Color:

RGB

™
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CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
i IMPRESO - PINES

Soporte: Material
metalico

Dimensiones: 2 x 2

pulgadas.

Sistema de Color:
CMYK

' E Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera ® 1319112



CAMPANA PUBLICITARIA E INFORMATIVA
i IMPRESO - PLAYERAS

Sistema de Color:
CMYK

Soporte:
Tela 18 hilos,

con impresion serigrafia

Dimensiones:
Tabloide /11 x 17"
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EXPOARTE

EXPOARTE

O]

EXPOARTE

S
pintura

s
foto

ilustracién

s

cultura
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

CAMPANA INFORMATIVA Y PUBLICITARIA

Todo va debidamente en una carpeta llamada “Expo Arte 2017”
Las piezas finales van localizadas en una carpeta llamada“Piezas
finales”

SLIDERS WEB Y PORTADAS DE FACEBOOK
Nombre de archivos:

portadal.jpg

portada2.jpg

slider1.jpg

slider2.jpg

Descripcion: desarrollado en Adobe Photoshop CS6 a una
resolucién de 72dpi, con un modo de color RGB.

VIDEO
Nombre de archivos:
Expoarte2017.mp4

Descripcion: Material audiovisual desarrollado con Cinema
4D, realizando la post produccién en After Effects CS6 a una
resolucién de 72dpi, con un modo de color RGB, pesando 10 MB.
720 X 480px.

VALLA PUBLICITARIA
Nombre de archivos:
vallal.jpg

valla2.jpg

valla3.jpg

Estrategia * Elaboracion de portafolio

valla4.jpg

Descripcion: Piezas publicitarias desarrolladas en Adobe
llustrator CS6 con dimensiones a una resolucién de 72dpi, con
un modo de color CMYK.

MUPIS

Nombre de archivos:
mupil.jpg
mupi2.jpg
mupi3.jpg
mupi4.jpg

Descripcién: Piezas publicitarias desarrolladas en Adobe
llustrator CS6 a una resolucion de 125 dpi, con un modo de color
CMYK.

AFICHES PUBLICITARIOS
Nombre de archivos:
afiche.jpg

Descripcion:Piezas publicitarias desarrolladas en Adobe llustrator
CS6 con dimensiones de 13 x 19 pulgadas a una resolucién de
300 dpi, con un modo de color CMYK.

PAUTA EN PRENSA
Nombre de archivos:

prensa.jpg

Descripcion: Pieza publicitaria desarrollada en Adobe Ilustrator
CS6 a una resolucién de 300 dpi. con un modo de color CMYK.
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CIERRE / SOUVENIRS
]

PINES

Nombre de archivos:

Pin1-2.jpg

Pin3-4.jpg

Descripcion:Piezas publicitariasdesarrolladasen Adobe llustrator
CS6 con dimensiones de 3 x 3 pulgadas a una resolucién de 300
dpi, con un modo de color CMYK.

LIBRETA

Nombre de archivos:
Libretal.jpg
Libreta2.jpg

Descripcion:Piezas publicitarias desarrolladas en Adobe llustrator
CS6 con dimensiones de 4.5 x 5.5 pulgadas a una resolucion de
300 dpi, con un modo de color CMYK.

CAMISA

Nombre de archivos:
Camisal.eps
Camisa2.eps

Descripcion: Piezas publicitarias desarrolladas en Adobe
llustrator CS6, generando un .eps, con dimensiones de 8.5 x 11
pulgadas a una resoluciéon de 300 dpi, con un modo de color
CMYK.

Elaboracion de portafolio * Estrategia
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INFORME TECNICO QUE ACOMPANA LOS ARCHIVOS DIGITALES

A continuacion se presenta el informe dirigido al impresor que el
Teatro de Don Juan decida que reproduzca las piezas, , con el fin
de hacer comprensible la distribucién de los archivos y aspectos
técnicos del conjunto de piezas publicitarias que se trabajaron
como parte del proyecto. En el CD (Anexo 7) que se le otorga
se encuentran contenidas la totalidad de dichas piezas para su
reproduccién.

Guaternala 206

Estimadao Impresor:

El motivo dela presente es para hacer de su conecimiento las especificaciones técnicas de las piezas pub-
licitarias que pertenecen al evento Expo Arte 2017, que se encuentran en el CD que se entrega adjunto.

En el CD encontrara 1 carpeta con el nombre “Expor Arte 20177

&
|
—
—
Expo Arte 2017
r I T
- b =
Estrategia Piezas Finales Montajes
L |
| Estrategia.pf Afichejpg Afichejpg
Camisa Lipg Camisa.jpg
CamisaZjpg Libreta jpg

Camisal.eps mupiljpg
Camisa2.eps mupiZjpg
Libretat.jpg mupiz.jpg
Librstaljpg mupi+.jpg

mupi1jpg Finljpg
mupizjpg Pinzjpg
MUpi2jpg Fin3jpg
mupi4.jpg Findjpg
Pinljpg vallaljpg
Finzjpg vallaZjpg
pin3.jpg valla2.jpa
pin4jpg valladjpg |
valaljpg |
valla2jpg

vallad.jpg

vallad.jpg

Lacarpeta " Expo Arte 2017 " incluye dos subcarpetas, la primera llamada “piezas finales "y la segunda
llamada “montajes”’, Usted debers ingresar a la carpeta nombrada “piezas™ , para su reproduccién
debe de seleccionar la pieza con el nombre ™ Afiche.jpg ™, esta pieza deberd ser reproducida 100 veces en
un formato de 13 x 19in, en texcote.
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La siguiente pieza a reproducir serd, la pieza de la carpeta ~piezas finales™ llamada “camisal.eps™y
“camisa2.eps” deberdn ser realizadas en serigrafia, ver carpeta "Montajes” para asl observar como debe
de quedar cada camisa. Las camisas deberdn ser 100 de cada disefio, siendo un total de 200 (100 turque-
sas y 100 blancas).

La siguiente pieza a reproducir serd a pieza de la libreta ubicada en |a carpeta ~piezas finales™. La porta-
da dela libreta “libretal.jpg™, deberd ser impresa con un formato de 6 x 4in, al igual de la contraportada
delalibreta nombrada “libreta2.jpg , esta libreta debera ser rellenada con 50 hojas en blanco. La agenda
debera ser encuadernada con espiral transparente, ver carpeta de ™ montajes”'para observar como debe
quedar.

La siguiente pieza a reprodudir son los mupies, ubicados en en la carpeta “piezas finales™. Son 4 disefios
de mupis nombrados de la siguiente manera: “mupiljpg”, “mupiljpa”, “mupi3jpg”y “mupidjpg’,
estas piezas deberdn elaborarse en MDF de 1/2T/R con base e impresién full color , con las medida de 1.20
x 1.80mts. Ver carpeta "Montajes “para asl observar como debe de quedar cada mupi.

Las siguientes piezas a reproducir son los pines ubicados en enla carpeta ~ piezas finales ™. Son 4 disefios
de pines nombrados de la siguiente manera: *pin1 “,”pin2", " pin3” y “pind”, estos pines deben ir
impresosen full color de 3x3in cada uno. Deben reproducirse 375 de cada disefio, siendo un total de 1500
pines. Ver carpeta ~Montajes ™ para asl observar como debe de quedar cada pin.

La siguiente pieza a reprodudir son los mupies, ubicados en en la carpeta “piezas finales™. Son 4 disefios
de vallas nombradas de la siguiente manera: “vallaljpg™, “vallaZjpg™, “valla3.jpo”y “valladjpg™,
debera imprimirse una de cada disefio, estas piezas deberan elaborarse en lona de 13 onzas, full colore
instalarlas en los lugaresindicados por el cliente. Ver carpeta™ Montajes “para asl observar como debe de
quedar cada valla.

Favor ver, siempre la ta de “Montajes” para asi observar como debe de quedar cada arte

reproducido, y evitar errores en su reproduccién.

)/

Deyanira Herrera Rodriguez
Cel: 58277138

&

Andrea Estrada
Cel: 58410169

Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia
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A continuacion se presenta el informe dirigido a Guatevision,
para que integren el video a los comerciales del programa y
para que lo integren al programa pre grabado de los Huitecos
(Huitevision) con el fin de hacer comprensible la distribucion
de los archivos y aspectos técnicos del video que se trabajo
como parte del proyecto. En el CD (Anexo 8) que se le otorga
se encuentran contenidas la totalidad de dichas piezas para su
reproduccién.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

Guatemala 2016

Estimado Productor:

El motivo de la presente es para hacer de su conocimiento las especificaciones técnicas de |as piezas pub-
licitarias que pertenecen al evento Expo Arte 2017, que se encuentran en el CD que se entrega adjunto.

En el CD encontrara 1 carpeta con el nembre “Expor Arte 2017

..

»
I

|
Expo Arte 2017

Piezas Finales
|

Bxpalrtemps
| Excpodrtemoy

La carpeta "Expeo Arte 20177 incluye una subcarpeta, la lamada piezas finales”™”, En esta carpeta se
encuentran dos videos en distintos formatos, utilizar el que le convenga para reproducir en televisién, el
formato de ambos videos es de 720 X 480px, modo RGB, pesando 10MB.

E: C S
]

Deyanira Herrera Rodriguez
Cel: 58277138

&

Andrea Estrada
Cel: 58410162
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A continuacién se presenta el informe dirigido a PrensaLibre,
para que integren el video a los comerciales del programa
Para que conozcan las especificaciones técnicas de la imagen a

impirmir.

Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia

Prensa Libre:

El motivo de la presente es para hacer de su conocimiento las especificaciones técnicas de las piezas pub-
licitarias que pertenecen al evento Expo Arte 2017, que se encuentran en el CD que se entrrega adjunto.

En el CD encontrara 1 carpeta con el nombre " Expor Arte 2017

Expo Arte 2017

Médulos de impresion

Piezas Finales

2M

3M

La carpeta “Expo Arte 2017 incluye una subcarpeta, la llamada “piezas finales™. En esta carpeta se
encuentran dosiméagenes, que seran las piezas a imprimir. Se envian dos archivos con las mismas especifi-
caciones, ustedes pueden usar el que mejor les convenga.

La impresion debera ser en el médulo marcado en amarillo. Siendo esta este de 2 x 3 médulos (horizon-
tal). Los colores deben quedar muy parecidos a la imagen mostrada en el Cd.

Deyanira Herrera Rodriguez
Cel: 58277138

6

Andrea Estrada
Cel: 58410169
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PRESUPUESTO DE DISENO

A continuacién se presenta el costo detallado de las piezas
elaboradas para La Exposicién Expo Arte 2017 del Teatro de Don
Juan, detallando primero el presupuesto de disefio y luego el de
impresion.

Presupuesto de Disefo
Para el proyecto se desarrollé:

- Un logo junto con su manual de identidad y una campana
publicitaria constituida por una serie de piezas que se daran a
conocer a detalle en la siguiente pagina.

Estrategia * Elaboracion de portafolio
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1 Logo y manual del logotipo. Q5000.00

Un disefo y adaptacién de
1 afiche. Q200.00

Disefio y adaptacion de Q200.00
libreta para notas.

Disefos y adaptaciones de 4

mupis de Expo Arte Q1500.00
Disefos y adaptaciones de 4
4 vallas de Expo Arte QST
1 Disefo para Prensa Libre Q800.00
% Disefos de serigrafia. Q400.00
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4 Disenos de Pines 4 distintos Q50.00 c/u
200.00
Portadas de facebook. Q50.00 c/u
4 Q200.00
Q50.00 c/u
4 Sliders para web Q200.00
1 Audiovisual publicitario e Q5000.00

Informativo para Guatevision.

* La cantidad total por Ila
elaboracion del disefo del
proyecto, asciende a la cantidad
once mil cien quetzales exactos,

Total de Piezas Total Presupuesto de

27 Diseno: Q 11,100.00

de los cuales se debera realizar un
anticipo del 50% y el resto debera
ser cancelado contra entrega.
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PRESUPUESTO DE REPRODUCCION

A continuacién se presenta el costo detallado de las piezas
impesas para La Exposicién Expo Arte 2017 del Teatro de
Don Juan, en laimprenta ALVORE.SA, imprimiendo unn total
de: 1904 piezas para Expo Arte 2017.

Cabe mencionar que la campana se constituye por una
serie de piezas digitales en su mayoria, si tienen un costo
de reproduccion. Por lo que las piezas publicitarias impresas
gue componen la campana seran las que se hagan parte de
este punto de la estrategia.

Para determinar el presupuesto de reproduccién se
realizaron cotizaciones en diferentes centros de impresién
digital, segun cada pieza. Posteriormente se compararon los
datos entre las empresas para determinar segun la calidad el
precio mas beneficioso al cliente.

Los lugares a cotizar fueron: MayaPrin, Alvore S.A y Push
Branding Group. (Anexos 9)

Mostrandose a continuacion las 3 cotizaciones y eligiendo la
que se acople mejor al presupuesto.

Elaboracion de portafolio * Estrategia
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COTIZACION ANUNCIO PRENSA LIBRE

» Tamano elegido 2x3in.

1 COLOR

2 COLORES FULL COLOR

TAMANO

MEDIDAS

Q

[}

Q

REFERENCIA

3 modulos RGN R 320625 | Q 3.847.50 ) @ 4,488.75 2, 130,00

Zed modulos SRR TR ET S N 427500 | Q 5130001 @ 5,785.00 | @ 6,840,040

256 modulos EEEREFEEERCCT N R 641250 | Q 7695001 @ ge77.50 | @ 10,260.00

2x8 modulos EFFFEFEFINE R 8550001 Q 1028000 Q@ 11,97000 | @ 13,680.00 Robapdginas
3x3 modulos EERCHIAESE BT CR 480938 | Q 5771251 Q 6733131 @ 7.695.00

GCHTLINGLE 4.917" x 6,166 | @ 641250 | Q@ 7.695001 Q 8F77.50 | @ 10,2460.00 1/4 pagina

3t madulos JEEIEEERRECEE K& PAIBTS QG 1154250 @ 1346625 | Q 15,390.00

38 modulos IEEIEBERFERE K& 1282500 Q 153%0.00] Q 17.95500 | @ 20.520.00 ¥ Pag. Vert.
4x3 modulos IEEIEREEEE K= 641250 | Q 7695001 Q 897750 @ 10,260.00

4x4 m Bl 4.611"x6068" | Q 8550001 Q 102:8000) G 1,87000 | @ 13,680.00

dxé modulos EERIREEECCC RN R 1282500 | Q 1532000 | @ 17.955.00 | @ 20,520.00

438 médulos EXIEEAFGE ¥ 1710000 | @ 2052000 @ 2394000 | @ 27.3460.00 Robapdginas
6x4 modulos 107 x 6.166" Q 1282500 | 1539000 | Q 17,9550 | Q 20,520.00 1/2 Pag. Hor.
dxdé modulos 10" x .333° Q 19.237.50 | 23085001 @ 26932501 @ 30.780.00

5 10"x 12.5" Q 2565000 | @ 3078000 Q@ KEEILYG Ke) 41.040.00 1 pagina

PRENSA LIBRE

UN PERIDDSMO INDEPENINENTE, HONEADG Y DIGNC
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No.: C-197-JC5
Fecha: 4 de Mayo del 2016 \ c:'l|VC)rE'
providing solid solutions
Empresa:
Contacto: Deya Herrera
Teléfono: Cuentas Corporativas: Juan Coronado

E-mail: Deya Herrer:

, PRECIO EN Q
CANTIDAD DESCRIPCION
UNITARIO TOTAL

Condiciones Generales

gratis si se imprime todo con
ellos.

La presente cotizacién tiene una validez de 15 dias. Toda modificacién al pedido original debera ser pedida por
escrito o e-mail. Se podran realizar modificaciones siempre y cuando NO se haya iniciado el proceso
productivo. Se entregard el producto con las especificaciones y caracteristicas pactadas en la presente
cotizacién. Cualquier reclamo se deberd realizar al momento de recibir el producto. Unicamente se
considerara como reclamo el producto en mal estado. Toda orden debera ser aprobada y firmada por el
cliente para poder iniciar el proceso de produccion. Ademas de los honorarios y los costos estimados en este
documento, los costos de servicios externos y servicios de mensajeria se facturan (a un costo de Q 25.00). Los
precios incluirdn IVA y otros impuestos pertinentes.

Lu
Z
(11
-
O
i
0O RUBRO:
<
2, U 4 Vallas Publicitarias impresas en lona de 13 onz
COT' ZAC I O N <[ full color, instaladas Q 2.500,00 | Q 10.000,00
84
E I— EG I DA & 100 Afiches 13*19 full color papel bond Q 1750 | Q 1.750,00
. O 4 Muppies elaborados en MDF de 1/2 T/R con base
La Cant.lldad tOtaI_ Por Ia D e impresion full color en medidas de 1.20%1.80 mts Q 1.450,00 | Q 5.800,00
elaboracion del disefo del >
proyecto, en la empresa Alvore D 1500 Botones de aluminio con impresion Q 6.00 | Q  6.000,00
S:A pueden reprOduc" tOdas Ias z 100 Libretas laminadas 1/4 de carta, hojas blancas Q 3350 Q 3.350,00
piezas. -
) 200 Camisas montadas con serigrafia al horno full color T/ST Q 8.00 | Q 1.600,00
Con su debida instalacion. 8
E incluye el manual del logo 'é TOTAL | Q 2850000
L
x
Q

PBX: 2278-9899 www.alvore.com Diagonal 6 14-73 zona 10
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COTIZACION MAYAPRIN

Cotizacion No. 84839
Guatemala, 29 abril 2016

Sefiores
ANDREA ESTRADA
Atencion
Presente

Estimados sefiores

Tenemos el agrado de someter a su consideracién nuestra cotizacién por:

100 AFICHES 13*19” TEXCOTE, LIBRETAS LAMINADAS CON PAGINAS INTERNAS BOND 4.5*5.5”

9,730.00

ESTOS PRECIOS INCLUYEN IVA

Elementos que proporciona el Cliente: ARTES FINALES
Observaciones de Pago: 50% ANTICIPO Y 50% CONTRAENTREGA
Tiempo de Produccion: 4 DIAS HABILES

Al aceptar esta cotizacion acepta el margen de 10% + 6 -
Quedando a la espera de sus apreciables ordenes, nos suscribimos,

Cristina Pezzarossi

73\
\ I'I‘Iﬂgﬂpl'll‘l

FARITFN A

49 Calle 24-03 zona 12, Guatemala, CA PBX: 2380-3200 Fax: 2380-3232

AWM PRI AR

* Se descarta la empresa Mayaprin
debido a que la cotizacion unicamente

contiene los afiches y libretas. Siendo

s

una opcion muy cara segun presupuesto.

Estrategia * Elaboracion de portafolio
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No. 100-456
Fecha: 2 de Mayo del 2016

oush

PRESENTE brandin 9

DIRIGIDO A: ANDREA ESTRADA ©ROUFP

A quien interese
La siguiente cotizacién por:

4 Vallas Publicitarias impresas en lona a full color Q14.000,00

100 Afiches 13 x 19” full color en papel texcote Q1.500,00

Muppies elaborados en Backlight

full color 1.20*1.80 mts Q5.460,00
1500 Bot de metali con impresio6 Q3.000,00
100 Libretas laminadas 4.25 x 5.5” de carta, y con hojas Q3.154,00
adicionales internas
100 Camisas a serigrafia Q1.230,00
TOTAL Q25.644,00
* Los precios ya incluyen iva. y se al jetos a bio sin previo aviso.

* En proyectos superiores a los 15,000 se cobrar'é el 50% de anticipo.
* El tiempo de entrega es de 5 dias a partir de la entrega total de la informacion.

Km 16.5 Carretera a el Salvador, Edificio Scena, oficina 308, Tel: 66432100

Elaboracion de portafolio * Estrategia

COTIZACION PUSH BRANDING

La cantidad total no incluye el
manual de logo y hacen falta
1500 pines, aun sin contar
la impresion del manual del
logotipo.

Y en esta opcion unicamente
sacan 100 camisas de color

blanco ya que no cuentan con
color turquesa de camisas y
faltarian 100 mas.

Lo que equivale a pagar en
otro lado las camisas y gastar
Q3000.00 mas en pines.
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SISTEMA DE REPRODUCCION Y PRODUCCION

Piezas Impresas

Para determinar el sistema de impresién adecuado para los
afiches publicitarios, se toma en consideracién la comparacién
precio-cantidad, en el sistema de impresién digital. Ya que a las
diferentes empresas con las que se cotizo esta pieza especifica se
les solicito enviar el precio de 100 unidades. La propuesta elegida
segun calidad y costo, que fue la presentada por el Centro de
impresién Alvore S.A. Fue la Unica cotizacién completa y bien
detallada en base a precios.

Piezas Digitales

Para la reproduccion del material audiovisual es necesario la
TV, acople el video segun las especificaciones de ellos. Ya que el
material podria resultar afectado si este proceso no se hace. Es
necesario también asegurarse que se cuente con audio ya que el
video podria llegar a no ser tan emotivo sin este elemento.

En cuanto a las portadas de fb y sliders ya estan al tamafo
solicitado segun la portada de facebook y segun el slider que
contiene la pagina web del Tetaro de Don Juan.

PRESUPUESTO TOTAL DE LA CAMPANA

Segun Cotizacion de Diseno y de Reproduccion el total de la
campana se detalla a continuacion:

Total Diseno Total Reproduccién

QI11,100.00

Q28,500.00

Costo Total: 39,600.00

El presupuesto que el Cliente
otorgo fue de: 45,000 lo que
significa que la campaia no

sobrepasa el presupuesto que
nos brindan desde un principio.
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CONCLUSIONES

Se diseid un material publicitario en donde se manejo el
concepto “Sentidos con trazos de color” que a través de
colores que despiertan la curiosidad y conectan con el arte y la
cultura se logré captar la atencién de jévenes de 17 a 35 anos
permitiendo que los artistas y el evento Expo Arte 2017 tuviera
el reconocimiento esperado por el Teatro de Don Juan.

Este impacto no se logré Unicamente a través de el color, se
logré a través de elementos gréficos tales como abstracciones
de brochazos haciendo alusion a la pintura y el arte; a través de
el manejo de reticulas horizontales y verticales que estimularan
una lectura dindmica en las piezas informativas, a través de copys
que le permitieron al grupo objetivo hacer uso de suimaginacién
interpretando individualmente las frases “es foto’, “es pintura
, "es ilustracion” y “es cultura”. Finalmente un elemento que
enlazo la parte gréfica, el color y el mensaje de la campana fue el
logotipo del evento, que se disend y termind siendo un enlace
de comunicacién visual clave dentro de la campana.

n

Las piezas graficas comprenden: Material informativo impreso,
material informativo digital, un video de 30 segundos de
duracion y promocionales . De esta manera se abarcara en su
totalidad al grupo objetivo conectando de manera efectiva con
estrategia de comunicacion visual completa.

Estrategia * Elaboracion de portafolio

RECOMENDACIONES

Se recomienda a los disenadores que al momento de trabajar
piezas publicitarias e informativas, se debe colocar contenido
que motive el pensamiento critico y creativo del usuario; por
ejemplo colocar frases que no indiquen directamente de lo que
trata el evento o actividad, sino utilizar frases que a través de
la interpretacion individual permitan que el usuario reciba el
mensaje de manera indirecta y personalizada.

También se recomienda que al realizar estrategias completas de
publicidad, que aparte de involucrar la publicidad tradicional,
también tomen en cuenta a la publicidad digital debido a la
importancia del crecimiento y evolucién de la tecnologia

y las nuevas y multiples formas de interaccién y comunicacién,
los resultados y alcances de una campafa publicitaria podran
mejorar y contar con mayor objetividad y efectividad.
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INSTRUMENTO
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GRUPO
OBJETIVO

Anexo 1

Le deseamos éxitos en sus actividades, a continuacion se le presenta la siguiente encuesta que servira de apoyo para conocer
su opinidn, para el proyecto a futuro...“impulsando la cultura Guatemalteca”.
Responda claramente las siguientes preguntas marcando con una “X” la respuesta de su preferencia.

Acerca de usted...

Instrucciones:
Marque con una x Unicamente una respuesta, segun su criterio.

1. A usted como Guatemalteco le interesan las ramas artisti-
cas como “la fotografia, ilustracién pintura y escultura?”
1. Si 2. No

(si su respuesta anterior fue si, puede seguir contestando la
encuesta de lo contrario muchas gracias por su tiempo.)

. ¢ Ha asistido anteriormente a eventos culturales?

. Si, con frecuencia

. Aveces, la mayoria de veces lo hago por compromiso____
. No, no me interesan_____

wWwnN =N

. Marque su rango de edad
.17a25afos ___
.26 ab0afios ____
.Mayorde 50

WN 2 W

. ¢, Qué transporte utiliza?
.Bus urbano____
.Moto__

. Automovil propio__

WN =2 b

5. ¢ En que zona de la capital reside?

Acerca de sus conocimientos, y gustos culturales...

6. ¢ Qué actividades son de su interés?

1.Canto, baile, actuacion___

2.Dibujo, pintura, fotografia_

3.Asistir a bibliotecas y/o talleres de lectura _____

7. ¢ A qué centros culturales asiste habitualmente?
1.Biblioteca _____
2.Teatro _____
3.Museo ____
4.Cine ____
5.0tro (por favor,

8. ¢Ha asistido alguna vez a algun taller o curso relacionado
con el arte?

1.Si__

2.No___

9. ¢Cual es el motivo por el cual le interesa o le interesaria
asistir a un curso artistico?

1. Ampliar o actualizar sus conocimientos
2. Conocer gente
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3. Recreacion
4. Otro (por favor,

10. ;Como considera Usted la creacion de convocatorias en la
que se otorguen apoyo a los artistas?

1. Muy importante ___

2. Importante ___

3. Poco importante ____

4. Nada importante ____

5. Indiferente

11. Consideras que las exposiciones de arte son un buen me-
dio para impulsar la cultura?

1.Si___

2.No

Si su respuesta es si, explique ¢porqué?

12. ¢ En donde posee acceso a internet?

1. En mi smartphone, en casa y en el trabajo____

2. Unicamente en el trabajo

3. No poseo internet ____

12. Marque los medios de comunicacion que utiliza para con-
sultar los eventos culturales de su interés (puede marcar va-
rios)

1. Paginas web de la institucion o centro cultural _____

2. Redes sociales

3. Correo electronico

4. Propaganda impresa ____

5.Radio

6. Television

7. Periddicos__

8.Revistas

13 ¢ Qué lo motiva a asistir a exposiciones culturales?
1. Por diversion

2. Por un tiempo familiar ____

3. Por un cambio para el pais ____

4. Me es indiferente

Elaboracion de portafolio * Estrategia

14 ; Le gustaria involucrarse en actividades que promuevan la
cultura?

1.Si___
2.No
Si su respuesta es si, explique ¢ porqué?

15. 15.¢ Con que color asocia usted la palabra CULTURA?
(puede marcar varios)

A

o)
57
=,
ot
gl
%o
= pe=s

m

1. rojo 2. verde 3. celeste 4. morado

5. naranja 6. amarillo 7. Otro cual:

16. (A criterio propio que tipografia considera mas apropiada
para colocar en un evento cultura?

1. Sent
Festival

I San Serf
Festival

3. oy rofo
Failival

&, Manuscrita

Festival
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17. ¢ A gusto propio, cudl de las siguientes imagenes conside-
ra mejor para un evento cultural?

1. Tipografica

' BREENTINA CHILE COLOMELA HRASEL CONTA RICA

ilueremos_conocer 3 . Fﬂtﬂg rélﬁ Cd

tu emprendimiento!
Encuentro Imsmaclyml de
&

Gestion

| Ministerio de Cultura y Deportes

en Latinoamérica %"

9-10 CUPO

MARZD LIMITADO
INSCRIPCION ABIERTA
$100 Entrada General

superficiesculturales.org

- -
v a®

www.mcd.gob.gt

2
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VALIDACION
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EXPERTOS Anexo 4

EN EL TEMA

Le deseamos éxitos en sus actividades, le agradeceriamos si pudiera contestar la siguiente encuesta ya que es para la validacion

de la campana publicitaria e informativa del proyecto “Expo arte”

El proyecto que ofrecera el Teatro Don Juan para exponer obras artisticas se basa en promover e impulsar el conocimiento sobre
el arte, bajo el eje de cultura. El grupo objetivo son jovenes entre las edades de 17 a 35 afos.

A continuacion se le presentaran una serie de preguntas, responda segun su experiencia.

Instrucciones:
Marque con una x Unicamente una respuesta, segun su criterio.

¢ Bajo que concepto cree usted que se trabajé la campafa?

o Destrezas convocando mentes
o Sentidos con trazos de color

o Almas destilando color

o] Disefiando espacios de color

¢ Cual considera que es la funcién del logotipo?

o] Ser el elemento grafico representativo del evento “Expo
Arte 2017*

o] Ser representativo para la campafna publicitaria e infor-
mativa

o} Distinguir facilmente al Teatro Don Juan

o] Ser una alternativa para la publicidad

Considera que el logotipo es...

o] Llamativo

o} Dinamico

o] Comprensible
o] Fuera de proporcién

La tipografia dentro de las piezas ayuda a...

o] Transmitir orden y jerarquia

o} Crear una sensacion tecnologica
o] A identificarse con el Evento Arte
o] No ayuda a las composiciones

Al observar la campana , ;Con qué cree que se relaciona?
A reflexionar sobre el arte guatemalteco

o] A impulsar la cultura guatemalteca

o] A detener las burlas en contra del arte

o A denigrar el arte y la cultua

(e}

Al observar la textura considera que ...

o] Le da un toque de dinamismo y creatividad
o Logra resaltar la informacion

o} Refuerza la tipografia

o] Solo crea desorden en las composiciones
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¢ Con que asocia la paleta de colores?

o} Un evento tecnologico
o] Un evento cultural

o] Una exposicién de arte
o] Un evento ambientalista

¢ Con que asocia que el material publicitario?

o} Culturay Arte
o Tecnologia

o] Historia

o] Feria

El copy que acompana las piezas graficas es...

o] El que representa de que trata el evento

o] El que determina lo que se transmite con el mensaje
visual

o] Apoya la composicién

o] Poco entendible

La estrategia dentro de la camparfa considera que..

o] Esta estudiada, bien estructurada y generara impacto
visual.

o] Esta completa, genera interés y deseo de seguirla im-
plementando a futuro.

o] Es confusa, se debe pensar en la implementacién de
medios.

o] Es muy pobre y se debe estudiar mejores propuestas
graficas.

Al observar todas las piezas graficas de la campafia considera
que..

Estrategia * Elaboracion de portafolio

o] Es confusa y no expresa nada.

0 Se debe impulsar el arte guatemalteco. : : - :

o Pronuncia caracteristicas culturales. Agradecemos su tiempo y honestidad, su opinion es muy importante
o La tecnologia debe transcender. para el resultado de la validacion de dicho proyecto.

©
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. Bajo que concepto cree usted que se trabajé la campana? (5 respuestas)

@ Destrezas convocando mentes
@ Sentidos con trazos de color
» Almas destilando color

@ Diseriando espacios de color

¢Cual considera que es la funcion del logotipo? (5 respuestas)

@ Ser el elemento grafico representativo
del evento “Expo Arte 2017

@ Ser representativo para la campaiia
publicitaria e informativa

) Distinguir facilmente al Teatro Don
Juan

@ Ser una alternativa para la publicidad
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Considera que el logotipo es... (5 respuestas)

@ Lamativo

@ Dinémico

' Comprensible

@ Fuera de proporcion

La tipografia dentro de las piezas ayuda a... (5r=spuesis)

@ Transmitir orden v jerarguia

@ Creer una sensacian tacnoldgica
& A ldentificarse con ol Evorta Arig
@ Mo ayuda a 33 composiciones
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Al observar la campana , ;Con qué cree que se relaciona? (5 respuestas)

@ A reflexdonar sobre el arte
pualemzlieco

@ A empulear la cultura guatemaitecs
0 A detener las burlas en contra del arte
W A denigrar el arie y la cultua

Al observar la textura considera que ... (5 respusstas)

@ Le da un toque de dnamisma y
creatividad

@ Logra resaliar ks mformacion

2 Refuerza ta ipografia

 Solo crea desorden en las
composicinnes
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;Con que asocia la paleta de colores? (s respuestas)

@ Un evanto fecnoldgico
@ Un evanto cultural

§ Una exposicidn de arle
@ Un evenlo ambientalista

¢Con que asocia que el material publicitario? (= =spussias)

@ Cuttura vy Arde
@ Teocnologia
& Histora

@ Fera
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El copy que acompafia las piezas graficas es...
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(5 respuestas)

@ El que representa de que trata el
evento

@ El que determina lo que se transmite
con el mensaje visual

@ Apoya la composicion

@ Poco entendible

La estrategia dentro de la campana considera que.. (5 respuestas)

o

@ Esta estudiada, bien estructurada y
generara impacto visual.

@ Esta completa, genera interés y
deseo de seguirla implementando a
futuro.

) Es confusa, se debe pensaren la
implementacion de medios.

@ Es muy pobre y se debe estudiar
mejores propuestas graficas.
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Al observar todas las piezas graficas de la campafia considera que..

(5 respuestas)

@ Es confusa y no expresa nada.

@ Se debe impulsar el arte
guatemalteco.

@ Pronuncia caracteristicas culturales.
@ La tecnologia debe transcender.
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CRUPO Anhexo 5

OBJETIVO

Le deseamos éxitos en sus actividades, le agradeceriamos si pudiera contestar la siguiente encuesta ya que es para la validacion

de la campana publicitaria e informativa del proyecto “Expo arte”

El proyecto que ofrecera el Teatro Don Juan para exponer obras artisticas se basa en promover e impulsar el conocimiento sobre
el arte, bajo el eje de cultura. El grupo objetivo son jovenes entre las edades de 17 a 35 afos.

A continuacion se le presentaran una serie de preguntas, responda segun su experiencia.

Instrucciones:
Marque con una x Unicamente una respuesta, segun su criterio.

¢ Qué frase considera que se utilizoé para basar el disefio de las

piezas?

o Destrezas convocando mentes
o Sentidos con trazos de color

o Almas destilando color

o] Disefiando espacios de color

¢ Cual considera que es la funcién del logotipo?

o] Ser el elemento grafico representativo del evento “Expo
Arte 2017*

o] Ser representativo para la campana publicitaria e
informativa

o} Distinguir facilmente al Teatro Don Juan

o] Ser una alternativa para la publicidad

o] Otros:

Al observar la campana considera que se relaciona con...

o] Reflexionar sobre el arte guatemalteco
o] Impulsar la cultura guatemalteca

o] Detener las burlas en contra del arte

o} Degradar el arte y la cultura

Al observar el tipo de letra considera que se relaciona con...

o Tecnologia

o] Arte y Cultura
o] Expresionismo
o] Modernidad

Al observar la textura en las piezas considera que ...

o] Le da un toque de dinamismo y creatividad
o} Logra resaltar la informacion

o] Refuerza el tipo de letra

o} Solo crea desorden

¢ Cual considera que es la funcion principal del video?
o] Invitar a un evento de arte y cultura
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o Invitar a un evento de tecnologia
o Invitar a un evento de artistas
o Invitar a un evento de moda

¢ Con que asocia los colores?

o} Un evento tecnoldgico
o] Un evento cultural

o Una exposicion de arte
o] Un evento ambientalista

¢Con que asocia el material publicitario?

o Una exposicion de arte
o] Un evento cultural

o] Un evento ambientalista
o} Un evento tecnoldgico

¢ Qué expresan las piezas graficas?

Expresa confianza, innovacién y creatividad
o tecnologia y el arte

o Dinamismo y alegria

o] No me transmite nada

o

Las piezas graficas le inspiran a...

Valorar el Arte y la Cultura Guatemalteca
o] Apoyar las exposiciones de Arte

o] Aportar mejores ideas

o} No apoyar el Arte Guatemalteco

o

;Dondé se evidencia la palabra SENTIDOS en las piezas de
disefio?

o] En las texturas

o] En el logotipo Agradecemos su tiempo y honestidad, su opinion es muy importante
o] En los distintos colores para el resultado de la validacion de dicho proyecto.

o] No se refleja esa palabra en ninguna pieza

Al observar todas las piezas gréaficas de la camparia considera

i Andrea Estrada Alcantara * 1254312 / Deyanira Herrera * 1319112



Elaboracion de portafolio * Estrategia

¢0ue frase considera que se utilizé para basar el diseno de las piezas?

L T respusatas)

@ Desfreras comocando mentes
@ Sentidea con trazos de color
@ Almas destilando color

i Dizefiardn espacics de oolar

¢Cual considera que es la funcion del logotipo? 00 espeesia)

@ Fer el alemento grifico rpresantativa
ciel mvanbe “Expo Arte 2017

@ Sermepresertativo para la campafa
publicitaria e ndonmaliva

@ Digtinguir faciiments al Teatro Don
Jusan

@ Seruna aternativa pera la pubicidad

& Otro
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Al cbservar la campana considera que se relaciona con... (10 wsouestas)

B Reflexionas sobihe el are
fuaiarnaltaco

B impulsar la cultura guaiomaltacs
2 Detener s burlas en contra del arte
@ Cegradar gl arte y 'a cultura

Al observar el tipo de letra considera que se relaciona con... (@ espuesiag

2

@ Tecnciogia

@ Arta y Culiura
@ Exprogionismeo
@ Modemidad
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Al observar la textura en las piezas considera que ... (10espuesias)

@ Le da un toque de dinamizmi y
craathvidad

@ [ oora msaltar Ia infarmacian

0 Refearza @l fips da letrs

@ Solo crea desorden

0%

¢Cual considera que es la funcion principal del video? (0respuestas)

@ Invilar a un avento de arte y cultura
@ Imviier & un avento de tecnoliogla
0 Imvitar a un evento de arisias

@ Imvitar & un evento de moda
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iCon gue asocia los colores? (10 respuesias)

@ Un evento tecnoldgico
@ Un avente cuflural

@ Una exposicion de ane
@ Un aventc ambentadists

;Con que asocia el material publicitario? (10 rspuestas)

B Una exposscion de ane
@ Un avante cullural

8 Un avenbto ambientalists
@ Un evento ecnoldgico
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¢Qué expresan las piezas graficas? (10 respuestas)

@ Expresa confianza, innovacion y
creatividad

@ tecnologiay el arte
& Dinamismo y alegria
@ No me transmite nada

Las piezas graficas le inspiran a... (10respuestas)

@ Valorar el Arte y la Cultura
Guatemalteca

@ Apoyar las exposiciones de Arte
) Aportar mejores ideas
@ No apoyar el Arte Guatemalteco
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¢Dondé se evidencia la palabra SENTIDOS en las piezas de disefio?

(10 respuestas)

@ En |as texturas
@ En el logotipo
& En los distintos colores

@ No se refleja esa palabra en ninguna
pieza

Al observar todas las piezas gréaficas de la campaia considera que..

(10 respuestas)

@ Es confusa y no expresa nada.

@ Se debe impulsar el arte
guatemalteco.

& Pronuncia caracteristicas culturales.
@ La tecnologia debe transcender.
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VALIDACION

Le deseamos éxitos en sus actividades, le agradeceriamos si pudiera contestar la siguiente encuesta ya que es para la validacion

de la campanfa publicitaria e informativa del proyecto “Expo arte”

Elaboracion de portafolio * Estrategia

DISENADORES ~ Anexo 6
GRAFICOS

El proyecto que ofrecera el Teatro Don Juan para exponer obras artisticas se basa en promover e impulsar el conocimiento sobre
el arte, bajo el eje de cultura. El grupo objetivo son jovenes entre las edades de 17 a 35 afos.

A continuacion se le presentaran una serie de preguntas, responda segun su experiencia.

Instrucciones:
Marque con una x Unicamente una respuesta, segun su criterio.

2
0

o
o
o

Bajo que concepto cree usted que se trabajé la campana?
Destrezas convocando mentes
Sentidos con trazos de color
Almas destilando color
Disefiando espacios de color

El logotipo lo vincula con...

(0]

O O OO

2
0

Exposicion de Arte
Una institucion
Teatro

Negocio Propio
Otros:

La funcién del logotipo es?
Ser el elemento grafico representativo del evento “Expo

Arte 2017

o] Ser representativo para la campafia publicitaria e
informativa

o] Distinguir facilmente al Teatro Don Juan.

o] Ser una alternativa para la publicidad.

Considera que el logotipo es...

o] Llamativo

o] Dinamico

o] Comprensible

o] Fuera de proporcion

Observa que el logotipo representa...

o} Un disefio armonioso e integrado.
o} Es memorable y artistico.

o} Un estilo minimalista.

o Alto nivel de abstraccion.

Al observar la textura considera que ...
o] Le da un toque de dinamismo y creatividad
o} Logra resaltar la informacion
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o] Refuerza la tipografia
o] Solo crea desorden en las composiciones

La tipografia dentro de las piezas ayuda a...

o] Transmitir orden y jerarquia.

o} Crear una sensacioén tecnolégica.

o] A identificarse con el evento Expo Arte.
o] No ayuda en nada a las composiciones.

¢ Qué considera que aporta el video?

o] Un tiempo establecido, un buen audio y una propuesta
interesante.

o} Una buena transicién en la informacion, legibilidad e
interactividad con el target.

o] Ser apoyo para las piezas graficas.

o] Ser memorable.

¢ Con que asocia la paleta de colores?

o] Un evento tecnoldgico
o] Un evento cultural

o] Una exposicion de arte
o] Un evento ambientalista

¢Con que asocia todo el material publicitario?

o] Una exposicion de arte
o] Un evento cultural

o] Un evento ambientalista
o] Un evento tecnoldgico

El copy que acompania las piezas graficas es...

o] El que representa de que trata el evento

o] El que determina lo que se transmite con el mensaje
visual

o] Apoya la composicién

o] Poco entendible

Estrategia * Elaboracion de portafolio

Asocia el material publicitario con...

o) Cultura
o) Arte

o) Historia
o) Feria

La estrategia dentro de la camparfa considera que..

o] Esta estudiada, bien estructurada y generara impacto
visual.

o] Esta completa, genera interés y deseo de seguirla
implementando a futuro.

o] Es confusa, se debe pensar en la implementacién de
medios.

o] Es muy pobre y se debe estudiar mejores propuestas
gréficas.

Al observar todas las piezas graficas de la campafa considera
que..

Es confusa y no expresa nada.

Se debe impulsar el arte guatemalteco.

Pronuncia caracteristicas culturales.

La tecnologia debe transcender.

O O OO

El concepto “Sentidos con trazos de color” en la campafia

ayuda a...

o] Fortalecer las caracteristicas del Arte y la Cultura
o] Expresar ideas artisticas

o] Complementar las fortalezas del arte

o] A asociarse con el Teatro de Don Juan
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:Bajo que concepto cree usted que se trabajo la campana? (= respuestas)

@ Dastrezas convocando mentes
& Sentidos con trazcs de color
¥ Almas destiando color

@ Disafiando espacios de color

El logotipo lo vincula con... (5 respuesias)

@ Exposicién de Arig
# Una institucion

& Teatro

& Negoco Proplo
@ Otro
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iLa funcién del logotipo es? (s respuesias)

Considera que el logotipo es... (5respiestas)

@

Estrategia * Elaboracion de portafolio

@ Sar el slemanto grafice represantstvo
el evanks “Expo Arte 2017

B Ser epresentativo para la campafia
publicitaria & Rformativa

@ Distinguir fcimente al Teatro Don
Juan,

@ Sor una altermativa parm & peblicided,

B Uairativa

@ Dindmico

9 Comprensibla

@ Fuom do proporcidn
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Observa que el logotipo representa... (5respuestas)

@ Un dizafo armomscen @ integrado,
@ Es memoradle y artistico,
& Un estilc minimalista.

@ ARo nivel de abstraccidn.

Al observar la textura considera que ... (5 respuestas)

i Lo de un toque de dinamismo y
creatividad

@ Logra resanar ia infomacan

@ Refuerza la lipografia

@ Solo cres desorden en ias
composiciones
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La tipografia dentro de las piezas ayuda a... (= r=spuesias)

;Qué considera que aporta el videa? (5 respuestas)

@ Tranamilr orden v jarmsguia,
i Crear una sersaccn kecoligica,

0 A [geniificarse con gl evania Expo
Aria

i Mo ayeda en nada 8 las

COMpOosCinns,

@ Un tempo establacido, wn busn sudio
¥ LUNE propussts mterssemts.

@ Una busna Fansicidn en la
infarmaciin, legibEdad o
interactividad con & Bngat.

i Ser apoyn para las piazas grafices.

@ Ser mamorabla,
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¢{Con que asocia la paleta de colores? (5respuesias)

@ Un evento tecnoldgico
@ Un averts culural

@ Una exposicion de arle
@ Un avanio ambbantaksta

iCon que asocia todo el material publicitario? (5 respuesias)

§ Una exposiciin de are
@ Un ovento cuttural

@ Un eveno ambsentsiats
@ Un avenin tecroldgico
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El copy que acompana las piezas graficas es... (5 respuesiasg)

@ Bl gue representa de que rala al
avanio

@ B que determina lo que s¢ imnsmées
con al menes|e visual

@ Apoya B composicion

@ Poco entendible

Asocia el material publicitario con... (5 esovestzs)

@ Cultura
@ Arte
@ Historia
@ Forla
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La estrategia dentro de la campafa considera que.. (5 respuestas)

@ Esta estudiada, bien estructurada y
generara impacto visual.
@ Esta completa, genera interés y

deseo de seguirla implementando a
futuro.

) Es confusa, se debe pensaren la
implementacién de medios.

@ Es muy pobre y se debe estudiar
mejores propuestas graficas.

Al observar todas las piezas graficas de la campana considera que..

(5 respuestas)

@ Es confusa y no expresa nada.

® Se debe impulsar el arte
guatemalteco.

 Pronuncia caracteristicas culturales.
@ La tecnologia debe transcender.
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El concepto “Sentidos con trazos de color” en la campana ayuda a...

(5 respuestas)

@ Foralecer las caracteristicas del Arte
y i Cultura

@ Expresar ideas artisticas
& Complementar las fortalezas del arle

@ A asociarse con el Teatro de Don
Juzn
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CARTA A IMPRESOR

Elaboracion de portafolio ¢ Estrategia

Anhexo 7

Guatemala 2016

Estimado Impresor:

El motivo de la presente es para hacer de su conocimiento las especificaciones técnicas de las piezas pub-
licitarias que pertenecen al evento Expo Arte 2017, que se encuentran en el CD que se entirega adjunto.

En el CD encontrara 1 carpeta con el nombre ““Expor Arte 20177

I N

Estrateqia Piezas Finales Montajes

L l

Estrategia.pdf Afichejpg Afichejpg
Camisaljpg Carnisa.jpg
Camisazjpg Libretajpg
Camisal.eps mupiljpg
Camisa2.eps mupiZjpg
Libretal.jpg mupizjpg
Libreta.jpg mupitjpg

mupil jpg Fin1.jpg
mupi2jpg Pinzjpa
MURi3{pg pin3.jpg
mupi+jpg pindjpg
Finljpg vallaljpg
Finzjpg vallazjpg
pin3 jpg valla3.jpg
pindjpg vallasjpg
vallaljpa

vallazjpg

valla2.jpa

valla+jpg

Lacarpeta ™ Expo Arte 2017 incluye dos subcarpetas, la primera llamada ~piezas finales™ y la segunda
llamada “montajes”. Usted debera ingresar a la carpeta nombrada “piezas™ , para su reproducddn
debe de seleccionar la pieza con el nombre ™" Afiche jpg”, esta pieza debera ser reproducida 100 veces en
un formato de 13 x 1%in, en texcote.

La siguiente pieza a reproducir serd, la pieza de la carpeta " piezas finales™ llamada “camisal.eps”y
“eamisal eps”deberan ser realizadas en serigrafia, ver carpeta "Montajes "para asl observar como debe
de quedar cada camisa. Las camisas deberan ser 100 de cada disefio, siendo un total de 200 (100 turgque-
sas y 100 blancas).

La siguiente pieza a reproducir serd a pieza de la libreta ubicada en |a carpeta piezas finales™. La porta-
da dela libreta “libretal.jpg ™, debera serimpresa con un formato de 6 x 4in, al igual de la contraportada
de lalibreta nombrada ~libreta2.jpg ~, esta libreta debera ser rellenada con 50 hojas en blanco. La agenda
deber4 serencuadernada con espiral transparente, ver carpeta de ” montajes”'para observar como debe
quedar.

La siguiente pieza a repraducir son los mupies, ubicados en en la carpeta “piezas finales™. Son 4 disefios
de mupis nombrados de la siguiente manera: *“mupil.jpg”, “mupiZjpa”, “mupi3jpg”y “mupidjpg’,
estas piezasdeberin elaborarse en MDF de 1/2T/R con base eimpresién full color, con las medida de 1.20
% 1.80mts. Ver carpeta " Montajes “para asi observar como debe de quedar cada mupi.

Las siguientes piezas a reproducir son los pines ubicados enen la carpeta ™ piezas finales””. 5on 4 disefios
de pines nombrados de la siguiente manera: pin1 " pin2”,"pin3"" y “pind~, estos pines deben ir
impresosen full color de 3x3in cada uno. Deben reproducirse 375 de cada disefio, siendo un total de 1500
pines. Ver carpeta " Montajes " para asl observar como debe de quedar cada pin.

La siguiente pieza a reproducir son los mupies, ubicados en en la carpeta “piezas finales™. 5on 4 disefios
de vallas nombradas de la siguiente manera: “vallal jpg™, “vallaZjpg”, “valla3.jpg”y “vallad.jpg™,
debera imprimirse una de cada disefio, estas piezas deberan elaborarse en lona de 13 onzas, full color e
instalarlas en los lugares indicados por el cliente. Ver carpeta " Montajes “para asl observar como debe de
quedar cada valla.

Favor ver, siempre la carpeta de ~Montajes”para asi observar como debe de quedar cada arte
reproducido, y evitar errores en su reproduccion.

Deyanira Herrera Rodriguez
Cel: 58277138

G

Andrea Estrada
Cel: 58410169
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CARTA A GUATEVISION
Anhexo 8

Guatemala 26

Estimado Productor:

El motivo de la presente es para hacer de su conocimiento las especificaciones técnicas de las piezas pub-
licitarias que pertenecen al evento Expo Arte 2017, que se encuentran en el CD que se entrrega adjunto.

En el CD encontrara 1 carpeta con el nombre “Expor Arte 2017

Expo Arte 2017
]

Piezas Finales

|
Expo Arteumps
ExpoArtamov

La carpeta "Expe Arte 20177 induye una subcarpeta, la lamada “'piezas finales™. En esta carpeta se
encuentran dos videos en distintos formatos, utilizar el que le convenga para reprodudir en televisién, el

formato de ambos videos es de 720 X 480px, modo RGB, pesando 10MB.

0/

Deyanira Herrera Rodriguez
Cel: 58277138

&

Andrea Estrada
Cel: 58410169
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CARTA A PRENSA LIBRE

Anhexo 9

Elaboracion de portafolio * Estrategia

Prensa Libre:

El motivo de la presente es para hacerde su conocimiento las especificaciones técnicas de las piezas pub-
licitarias que pertenecen al evento Expo Arte 2017, que se encuentran en el CD que se entrrega adjunto.

En el CD encontrara 1 carpeta con el nombre “Expor Arte 20177

Expo Arte 2007

Médulos de impresién

Piezas Finales:
| M

Prensajpg
Prensa.pdf

am

La carpeta "Expo Arte 2017 induye una subcarpeta, la Hlamada “piezas finales™, En esta carpeta se
encusntran dosimagenes, que serdn las piezas a imprimir. 5e envian dos archivos con las mismas especifi-
caciones, ustedes pueden usar el que mejor les convenga.

La impresian deberd ser en el madulo marcade en amarillo. Siendo esta este de 2 x 3 médulos (horizon-
tal). Los colores deben quedar muy parecidos a la imégen mostrada en el Cd.

s
A

Deyanira Herrera Rodriguez
Cel: 58277138

&

Andrea Estrada
Cel: 58410169
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REFERENCIAS PROPUESTAS GRAFICAS
Anexo 10

ABRAMOS LOS 0J0S!

ABRAMOS LOS 0JOS

http://cargocollective.com/greenboy/filter/

http: llective. fil
dise%25C3%25B1 0/ Abramos-los-ojos ttp://cargocollective.com/greenboy/filter/

dise%25C3%25B10o/Abramos-los-ojos

http://es.dreamstime.com/foto-de-archivo-insignia-del-
http://3.bp.blogspot.com/_m60xDLzxZf8/TNGR8hkdhzI/ ojo-azul-image24575070
AAAAAAAAAVE/TXtrgmxPqNg/s1600/BodyWisdom.jpg

http://maximo-design.com/2010/08/27-logotipos-uti-
lizando-ojos-inspiracion.html
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elefont

http://webneel.com/sites/default/files/
images/manual/logo-hidden/creati-
ve-hidden-logo%20(4).gif

https://image.freepik.com/vec-
tor-gratis/vector-de-diseno-de-lo-
gotipo_23-2147493411.jpg

http://www.fullerresearch.com/assets/images/e-Lo-
go_060110.jpg

OJO DE VIDRIO

DESARROLLADORES DE APPS

RainbowEye
logo_ojo_de_vidrio_3.jpg DOLORSIT A MET

http://st2.depositphotos.com/5205783/7944/v/950/deposi-
tphotos_79443684-Abstract-logo-rainbow-eye-circle.jpg

http://pantone321.com/images/propuestas/
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