Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

@ Describir un mercado competitivo y pensar en el
precio como un costo de oportunidad.

@ Explicar los factores que influyen en la demanda.
¢ Explicar los factores que influyen en la oferta.

@ Explicar cémo la oferta y la demanda determinan los

precios y las cantidades que se compran y se venden.

¢ Usar el modelo de oferta y demanda para hacer
predicciones respecto de cambios en los precios y las
cantidades.

ADOS

e

OFERTA'Y DEMANDA

4

En 2011 el precio de la mantequilla de mani aumenté
40 por ciento. Otro precio que sigue elevandose

es el de la educacion universitaria. 3A qué se debe que
algunos precios se incrementen, que otros bajen, y algu-
nos fluctden?

Este capitulo responde esas interrogantes. El modelo
de la oferta y la demanda que estamos por analizar
constituye la principal herramienta de la economia.
Explica cémo se determinan los precios y de qué manera
guian el uso de los recursos para influir en qué bienes se
producen, cémo y para quién.

Retomaremos el tema del aumento de precio de la
mantequilla de mani al final del capitulo, en la Lectura
entre lineas. También aplicaremos el modelo de la oferta
y la demanda al mercado educativo, y explicaremos por
qué las colegiaturas siguen subiendo.
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#® Mercados y precios

Si usted necesita un nuevo par de zapatos deportivos, se le
antojan unas galletas y un café, estd planeando actualizar su
teléfono celular, o cuando necesita volar a casa para celebrar
la Navidad, debe localizar un lugar en el que la gente venda
los articulos que desea, u ofrezca los servicios que requiere.
Ese lugar es un mercado. En el capitulo 2 (pdgina 44)
aprendié que un mercado es cualquier arreglo que permite
a compradores y vendedores obtener informacién y hacer
negocios entre si.

Un mercado tiene dos lados: los compradores y los
vendedores. Existen mercados de bienes, como manzanas
o zapatos para jugar futbol, de servicios, como cortes de
cabello y lecciones de tenis, de factores de produccién,
como programadores de computadoras y excavadores, y de
otros insumos manufacturados, como circuitos integrados
y autopartes. También hay mercados de divisas, como
el yen japonés, y de valores financieros, como las acciones de
Yahoo! Sélo nuestra imaginacién pone limites a lo que puede
intercambiarse en los mercados.

Algunos mercados son lugares fisicos donde se retiinen
compradores y vendedores, y donde un subastador o un
corredor ayudan a determinar los precios. Ejemplos de este
tipo de mercado son la Bolsa de Valores de Nueva York y los
mercados mayoristas de pescado, carne y productos agricolas.

Otros mercados son grupos de personas dispersas por el
mundo, que nunca se encontrardn y que saben muy poco
una de otra, pero estdn conectadas a través de Internet, via
telefénica o por fax. Ejemplos de esto son los mercados de
comercio electrénico y de divisas.

En todo caso, la mayoria de los mercados son grupos
organizados de compradores y vendedores. Usted realiza
précticamente todas sus transacciones en este tipo de
mercado. Un ejemplo es el mercado de zapatos para
baloncesto. En Estados Unidos —por citar un caso
especifico— los compradores que participan en este mercado
de 3 000 millones de délares al ano, son los 45 millones de
ciudadanos que practican baloncesto (o quienes quieren
usar ese calzado simplemente por moda). Los vendedores
son las decenas de miles de tiendas especializadas en la
comercializacién minorista de zapatos y equipo deportivo.
Cada comprador puede visitar varias tiendas distintas, y
cada vendedor sabe que los compradores tienen muchas
alternativas de tiendas.

Los mercados varfan en la intensidad de la competencia
que enfrentan los compradores y los vendedores. En este
capitulo analizaremos un mercado competitivo, es decir, un
mercado en el que participan muchos compradores y muchos
vendedores, pero ninguno puede, individualmente, influir en
el precio.

Los productores ofrecen sus articulos en venta sélo si
el precio es lo bastante alto como para cubrir su costo de
oportunidad. Por su parte, los compradores responden
modificando el costo de oportunidad a través de la basqueda
de alternativas mds econémicas para los articulos caros.

A continuacién estudiamos cémo responde la gente
a los precios, y cudles son las fuerzas que los determinan.

Sin embargo, para lograr este objetivo, antes necesitamos
comprender la relacién entre un precio y un costo de
oportunidad.

En la vida cotidiana, el precio de un objeto es el nimero

de unidades monetarias (ddlares, pesos, euros, colones, etc.)
que deben cederse a cambio de él. Los economistas se refieren
a dicho precio como precio monetario.

El costo de oportunidad de una accién es la alternativa de

mayor valor que se sacrifica. Si cuando usted compra una taza
de café el objeto de mayor valor que estd dispuesto a sacrificar
es una goma de mascar, el costo de oportunidad del café es

la cantidad de goma de mascar. Podemos calcular la cantidad
de goma de mascar que se sacrifica a partir de los precios
monetarios del café y la goma de mascar.

Si el precio monetario del café es de un délar por taza, y el

precio monetario de la goma de mascar es de 50 centavos

de délar por paquete, el costo de oportunidad de una taza de
café es igual a dos paquetes de goma de mascar. Para calcular
este costo de oportunidad dividimos el precio de una taza

de café entre el precio de un paquete de goma de mascar,

y determinamos la proporcidn entre ambos precios. La
proporcién (o razdn) entre dos precios se denomina precio
relativo; el precio relativo es un costo de oportunidad.

Podemos expresar el precio relativo del café en términos

de goma de mascar o de cualquier otro bien. La forma
comun de expresar un precio relativo es en términos de una
“canasta” de todos los bienes y servicios. Para calcular este
precio relativo dividimos el precio monetario de un bien
entre el precio monetario de una “canasta’ de todos los bienes
(lamada #ndice de precios). El precio relativo resultante nos
indica el costo de oportunidad del bien en términos de qué
tanto de la “canasta” debemos ceder para adquirirlo.

El modelo de la oferta y la demanda que estamos a punto

de analizar determina precios relativos, y la palabra “precio”
significa precio relativo. Cuando pronosticamos que un
precio se reducird, no nos referimos a que su precio monetario
disminuird, aunque eso podria ocurrir. Lo que queremos
decir es que su precio relativo se reducird. En otras palabras,
su precio disminuird en relacidn con el precio promedio de
otros bienes y servicios.

1 ;Cudl es la diferencia entre un precio monetario y un
precio relativo?

2 Explique por qué un precio relativo es un costo de
oportunidad.

3 Mencione ejemplos de bienes cuyos precios relati-
vos hayan aumentado o disminuido en un monto
significativo.

Trabaje en el plan de estudio 3.1y
obtenga refroalimentacién al instante.

MyEconLab

Comencemos nuestro estudio de la oferta y la demanda,

iniciando por ésta.



" Demanda

Si usted demanda algo, significa que

1. Lo desea.
2. Tiene la capacidad de adquirirlo.

3. Tiene planes de comprarlo.

Los deseos son los anhelos o aspiraciones ilimitados que
tiene la gente por bienes y servicios. ;Cudntas veces ha
pensado que le gustaria poseer algo, “si s6lo tuviera el dinero
suficiente para adquirirlo” o “si no fuera tan caro”? La escasez
garantiza que muchos —quizd la mayor parte— de nuestros
deseos nunca se satisfardn. La demanda refleja la decisién de
cudles satisfacer.

La cantidad demandada de un bien o servicio es el
monto que los consumidores planean comprar durante
un periodo determinado, a un precio especifico. La
cantidad demandada no es necesariamente la misma
que la cantidad adquirida en realidad. En ocasiones la
cantidad demandada excede la cantidad disponible de
bienes, en cuyo caso el monto adquirido serd menor que la
cantidad demandada.

La cantidad demandada se mide en términos de monto
por unidad de tiempo. Por ejemplo, suponga que compra
una taza de café todos los dfas. La cantidad de café que usted
demanda puede expresarse como una taza por dia, como siete
tazas por semana, o como 365 tazas al afio.

Muchos factores influyen en los planes de compra, y
uno de ellos es el precio. Antes que nada veamos la relacién
entre la cantidad demandada de un bien y su precio. Para
analizar dicha relacién mantenemos sin cambio todos los
demds factores que influyen en los planes de compra, y nos
preguntamos: ;Cémo, si el resto de los factores permanece
sin cambio, se modifica la cantidad demandada de un bien
conforme el precio de éste cambia?

La ley de la demanda proporciona la respuesta.

Ley de la demanda

Segin la ley de la demanda:

Si los demds factores no cambian, cuanto mds alto es
el precio de un bien, menor es la cantidad demandada
del mismo; y a menor precio de un bien, mayor es la
cantidad demandada.

A qué se debe que un precio mds alto reduzca la cantidad
demandada? A dos razones:

m Al efecto sustitucion.

® Al efecto ingreso.
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Efecto sustitucion Cuando el precio de un bien se eleva, y el
resto de los factores se mantiene sin cambio, su precio relativo
—su costo de oportunidad— aumenta. Aunque cada bien

es Unico tiene sustitutos; es decir, otros bienes que se pueden
utilizar en su lugar. A medida que el costo de oportunidad de
un bien aumenta, el incentivo a economizar en su uso y cam-
biar a un sustituto se vuelve mds fuerte.

Efecto ingreso Cuando un precio se incrementa y el resto de
los factores no cambia, el precio aumenta en relacién con el
ingreso. Al enfrentar un precio mds alto y mantener el mismo
ingreso, las personas ya no pueden comprar todo aquello que
adquirfan antes. Por lo tanto se ven obligadas a disminuir las
cantidades demandadas, cuando menos de algunos bienes y
servicios. Por lo comun, el articulo cuyo precio ha aumen-
tado estard entre los bienes que la gente comprard en menor
cantidad.

Para ver como funcionan los efectos sustitucion e ingreso,
piense en las consecuencias de un cambio en el precio de una
barra energética. Existen varios bienes distintos que pueden
ser sustitutos de las barras energéticas. Por ejemplo, podria
consumirse una bebida energética en lugar de la barra.

Suponga que la barra energética costaba inicialmente tres
délares, y luego su precio baja a 1.50 délares. Ahora la gente
sustituird las barras energéticas por el consumo de bebidas
energéticas: éste es el efecto sustitucion. Y como ahora el
presupuesto se ve beneficiado por el menor precio de dicho
bien, las personas aumentardn adn mds su consumo de barras
energéticas: éste es el efecto ingreso. La cantidad demandada
de barras energéticas se incrementa debido a estas dos
razones.

Ahora suponga que el precio inicial de una barra
energética es de tres délares, y luego se duplica a seis délares.
Ahora, debido al efecto sustitucién, la gente comprard menos
barras energéticas y mds bebidas energéticas. Ademds, en
vista de que su presupuesto se ve afectado negativamente,
las personas comprardn incluso menos barras energéticas:
éste es el efecto ingreso. La cantidad demandada de barras
energéticas disminuye por estas dos razones.

Curva de demanda y plan de demanda

Estamos por analizar una de las curvas més utilizadas

en economia: la curva de demanda. Asimismo, veremos
una de las distinciones mds importantes que se hacen en
esta disciplina: la distincién entre demanda y cantidad
demandada.

El término demanda se refiere a la relacién integra entre
el precio de un bien y la cantidad demandada del mismo.
La demanda se ilustra mediante la curva de demanda y el
plan de demanda. El concepto cantidad demandada alude
a un punto localizado en la curva de demanda: la cantidad
demandada a un precio en particular.
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La figura 3.1 muestra la curva de demanda de barras
energéticas. Una curva de demanda ilustra la relacién que
hay entre la cantidad demandada de un bien y su precio,
cuando todos los demds factores que influyen en los planes de
compra de los consumidores permanecen sin cambio.

La tabla de la figura 3.1 es el plan de demanda de barras
energéticas. El plan de demanda enumera las cantidades
demandadas a cada precio, cuando todos los demis factores
que influyen en la compra planeada de los consumidores
permanecen sin cambio. Por ejemplo, si el precio de una
barra es de 50 centavos de délar, la cantidad demandada es
de 22 millones por semana. Si el precio es de 2.50 délares, la
cantidad demandada es de cinco millones a la semana. Las
demds filas de la tabla presentan las cantidades demandadas a
precios de 1, 1.50 y 2 délares.

El plan de demanda se grafica como una curva de
demanda, con la cantidad demandada en el ¢je X'y el precio
en el eje Y. Los puntos etiquetados con las letras A a E'en
la curva de demanda corresponden a las filas del plan de
demanda. Por ejemplo, el punto A de la gréfica muestra la
cantidad demandada de 22 millones de barras energéticas por
semana, a un precio de 50 centavos por barra.

Disposicion y capacidad de pago Otra forma de ver la
curva de demanda, es como una curva de disposicién y capa-
cidad de pago. La disposicién y la capacidad de pago son una
medida del beneficio marginal.

Si la cantidad disponible de un bien es limitada, el mayor
precio que alguien esté dispuesto a pagar por una unidad
mds del mismo serd elevado. Pero a medida que la cantidad
disponible aumenta, el beneficio marginal de cada unidad
adicional cae y el mayor precio que alguien estd dispuesto a
pagar también se reduce a lo largo de la curva de demanda.

En la figura 3.1, si tinicamente hay disponibilidad de
cinco millones de barras energéticas a la semana, el mayor
precio que alguien esté dispuesto a pagar por la tltima barra
serd de 2.50 ddlares. Pero si hubiera disponibilidad de 22
millones de barras energéticas a la semana, alguien estarfa
dispuesto a pagar 50 centavos de ddlar por la tltima barra.

Cambio en la demanda

Cuando cualquiera de los factores que influyen en los planes
de compra se modifica —distinto al precio del bien—, se
dice que hay un cambio en la demanda. En la figura 3.2 se
ilustra un incremento de la demanda. Cuando esto sucede,
la curva de demanda se desplaza hacia la derecha y la
cantidad demandada en cada precio es mayor. Por ejemplo,
a 2.50 délares por barra, la cantidad demandada en la curva
de demanda original (azul) es de cinco millones de barras
energéticas por semana. En la nueva curva de demanda
(roja), a 2.50 délares por barra, la cantidad demandada es de
15 millones de barras a la semana. Fijese bien en los ndmeros
de la tabla y compruebe que la cantidad demandada en cada
precio es mayor.

FIGURA 3.1 La curva de demanda
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Cantidad demandada (millones de barras por semana)
Cantidad demandada
Precio (millones de barras
(délares por barra) por semana)
A 0.50 22
B 1.00 15
C 1.50 10
D 2.00 7
E 2.50 5

La tabla muestra un plan de demanda para barras energéticas.
A 50 centavos de délar por barra, con una demanda de 22
millones de barras a la semana; a un precio de 1.50 délares
por barra se demandan 10 millones de barras por semana.

La curva de demanda muestra la relacién entre la cantidad
demandada y el precio, cuando todos los demds factores

se mantienen sin cambio. La curva de demanda tiene una
pendiente ascendente: a medida que el precio disminuye, la
cantidad demandada aumenta.

La curva de demanda puede interpretarse de dos
maneras. Para un precio dado, la curva de demanda nos
indica la cantidad que la gente planea comprar. Por ejemplo,
a un precio de 1.50 délares por barra, la gente planea
comprar 10 millones de barras a la semana. Para una cantidad
especifica, la curva de demanda nos dice cudl es el precio
méximo que los consumidores estdn dispuestos a pagar por la
dltima barra disponible. Por ejemplo, el precio méximo que los
consumidores pagardn por la barra némero 15 millones es de
un délar.

- Animacién MyEconLab —



FIGURA 3.2 Un aumento en la demanda
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Un cambio en cualquiera de los factores que influyen en los
planes de compra, distinto al precio del bien por si mismo, da
lugar a un nuevo plan de demanda y a un desplazamiento de
la curva de demanda. Un cambio en el ingreso modifica la
demanda de barras energéticas. A un precio de 1.50 délares
por barra, se demandan 10 millones de barras por semana
con el ingreso original (fila C de la tabla), y 20 millones con el
nuevo ingreso, mds alto (fila C'). Un incremento en el ingreso
aumenta la demanda de barras energéticas. La curva de
demanda se desplaza hacia la derecha, tal como indican la
flecha y la curva resultante, de color rojo.

Animacién MyEconlLab —
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Seis principales factores provocan cambios en la demanda.
Se trata de:

Precios de los bienes relacionados.
Precios esperados en el futuro.
Ingreso.

Ingreso y crédito futuros.
Poblacién.

Preferencias.

Precios de los bienes relacionados La cantidad de barras
energéticas que los consumidores planean comprar depende,
en buena medida, de los precios que tengan los sustitutos
de este bien. Un sustituto es un bien que se puede utilizar
en lugar de otro. Por ejemplo, un viaje en autobis es un
sustituto de un viaje en tren; una hamburguesa es sustituto
de un hor-dog; una bebida energética es sustituto de una
barra energética. Si el precio de un sustituto de la barra
energética aumenta, la gente comprard menos unidades
del sustituto y mds de las barras energéticas. Por ejemplo,
si el precio de una bebida energética se incrementa, la gente
comprard menos bebidas de ese tipo y cambiard al
consumo de barras energéticas. As{ aumenta la demanda
de este bien.

La cantidad de barras energéticas que la gente
planea comprar también depende de los precios de los
complementos de ese producto. Un complemento es un bien
que se utiliza en conjunto con otro. Las hamburguesas y
las papas fritas son complementos, al igual que las barras
energéticas y la prictica de ejercicio. Si el precio de una hora
de entrenamiento en el gimnasio disminuye, la gente compra
mds tiempo en el gimnasio y mds barras energéticas.

Precios esperados en el futuro Si el precio futuro esperado
de un bien se incrementa y si éste se puede almacenar, el
costo de oportunidad de obtener el bien para uso futuro es
menor hoy en dia de lo que serd en el futuro, cuando la gente
espere que su precio sea mds alto. En consecuencia, las perso-
nas reprograman sus compras o, en otras palabras, hacen una
sustitucién temporal. Compran una mayor cantidad del bien
ahora (y menos después), antes de que su precio suba, asi que
la demanda actual del bien aumenta.

Por ejemplo, suponga que Florida se ve azotada por una
helada y esto dafa la cosecha de naranjas de la temporada.
Usted espera que el precio del jugo de naranja se eleve, asi
que llena su frigorifico con suficiente jugo congelado para
estar abastecido durante los préximos seis meses. Su demanda
actual de jugo de naranja congelado ha aumentado, y su
demanda futura de dicho bien ha disminuido.

De manera parecida, si espera que el precio futuro de
un bien disminuya, el costo de oportunidad de comprar el
bien hoy en dia es mds alto en relacién con lo que se espera
que sea en el futuro. Una vez mds, las personas reprograman
sus compras: compran menos del bien hoy, antes de que
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su precio baje, asi que la demanda del bien se reduce hoy y
aumenta en el futuro.

Los precios de las computadoras bajan de forma
constante, y este hecho implica una disyuntiva. ;Comprar
una computadora nueva hoy, a tiempo para el inicio del
nuevo afo escolar, o esperar a que su precio baje un poco
mds? Como la gente espera que el precio de las computadoras
siga disminuyendo, la demanda actual de ese bien es menor
(y su demanda futura es mayor) de lo que serfa en otras
condiciones.

Ingreso El ingreso de los consumidores también influye
en la demanda. Cuando el ingreso aumenta, los consumi-
dores compran mds de casi todos los bienes; y cuando baja,
los consumidores compran menos de casi todos los bienes.
Aunque un incremento del ingreso implica un aumento

en la demanda de [z mayoria de bienes, no conlleva ne-
cesariamente a un incremento de la demanda de todos los
bienes. Un bien normal es aquel cuya demanda aumenta al
aumentar el ingreso. Un bien inferior es aquel cuya demanda
disminuye al aumentar el ingreso. Por ejemplo, al aumentar
el ingreso la demanda de viajes en avién (un bien normal)
se eleva, y la demanda de viajes largos en autobus (un bien
inferior) disminuye.

Ingreso y crédito esperados en el futuro Cuando el in-
greso esperado en el futuro aumenta o el crédito se vuelve
mds fdcil de obtener, la demanda de un bien podria incre-
mentarse en la actualidad. Por ejemplo, un vendedor se en-
tera de que recibird un gran bono al final del ano, asi que se
endeuda y compra un auto nuevo ahora mismo, en lugar de
esperar a recibir el bono para hacerlo.

Poblacién La demanda depende también del tamano y de la
distribucién por edades de la poblacién. Cuanto mds nume-
rosa es la poblacion, mayor es la demanda de todos los bienes
y servicios; a menor tamafo de poblacién, mds reducida es la
demanda de todos los bienes y servicios.

Por ejemplo, la demanda de espacios de estacionamiento
o peliculas, o pricticamente cualquier otra cosa que pueda
imaginar, es mayor en la ciudad de Nueva York (cuya
poblacién asciende a 7.5 millones de personas) que en
Boise, Idaho (con una poblacién de 150 000 habitantes).

Asimismo, a mayor proporcién de un grupo de edad
especifico dentro de la poblacién, mayor es la demanda
de los bienes y servicios empleados por ese grupo de edad.

Por ejemplo, durante la década de 1990 ocurrié una
disminucién en la poblacién en edad universitaria en Estados
Unidos, y eso llevé a una reduccién en la demanda de lugares
para matricularse en ese nivel académico. Hacia la misma
época, el nimero de estadounidenses con 85 afios 0 mds
aumenté mds de un millén. En consecuencia, la demanda de
servicios geridtricos especializados se elevé.

TABLA 3.1 La demanda de barras energéticas

Ley de la demanda
La cantidad demandada de barras energéticas
Disminuye si: Aumenta si:

= El precio de una barra
energética se incrementa

= El precio de una barra
energética disminuye

Cambios en la demanda

La demanda de barras energéticas

Disminuye si: Aumenta si:
= E| precio de un sustituto se = £l precio de un sustituto se
reduce eleva

= E| precio de un complemento  ® El precio de un complemento
sube baja

® E| precio futuro esperado de  ® El precio futuro esperado
una barra energética baja de una barra energética se
incrementa
m El ingreso se reduce* = El ingreso se incrementa*
= El ingreso o el crédito futuro

se vuelve mas facil de
obtener*

= El ingreso o el crédito futuro
esperado se vuelve mds
dificil de obtener*

= La poblacién disminuye ®= La poblacién aumenta

*Una barra energética es un bien normal.

Preferencias La demanda depende, asimismo, de las prefe-
rencias. Las preferencias determinan el valor que la gente da a
cada bien y servicio. Las preferencias tienen que ver con fac-
tores como el clima, la informacién y la moda. Por ejemplo,
el incremento de la conciencia de los beneficios de la salud
y la buena condicion fisica ha desplazado las preferencias a
favor de las barras energéticas, asi que la demanda de dicho
bien se ha elevado.

La tabla 3.1 resume los factores que influyen en la
demanda y la direccién que ésta toma.

Cambio en la cantidad demandada
en contraste con un cambio en la demanda

Las modificaciones ocurridas en los factores que influyen

en los planes de compra provocan ya sea un cambio en

la cantidad demandada o un cambio en la demanda. En
consecuencia, dan lugar a un movimiento a lo largo de

la curva de demanda, o a un desplazamiento en la curva

de demanda. La distincién entre un cambio en la cantidad de-



mandada y un cambio en la demanda es la misma que existe
entre un movimiento a lo largo de la curva de demanda y un
desplazamiento de la curva de demanda.

Un punto en la curva de demanda muestra la cantidad
demandada a un precio determinado, asi que un movimiento
a lo largo de la curva de demanda muestra un cambio en la
cantidad demandada. La curva de demanda completa muestra
la demanda, de manera que un desplazamiento de la misma
indica un cambio en la demanda. La figura 3.3 ilustra estas
distinciones.

Movimiento a lo largo de la curva de demanda Si el
precio de un bien cambia pero los demds permanecen iguales,
ilustramos el efecto resultante como un movimiento a lo
largo de la curva de demanda.

Una disminucién del precio de un bien aumenta la
cantidad demandada del mismo. En la figura 3.3 se indica
el efecto de la reduccién de precio como un movimiento
descendente a lo largo de la curva de demanda D,

Un aumento en el precio de un bien disminuye la
cantidad demandada del mismo. En la figura 3.3 se muestra
el efecto del incremento de precio mediante un movimiento
ascendente a lo largo de la curva de demanda D,

Un desplazamiento de la curva de demanda Si el precio
de un bien permanece constante pero alguno de los factores
que influyen en los planes de compra cambia, se da un
cambio en la demanda de ese bien. Ilustramos un cambio
en la demanda mediante un desplazamiento de la curva de
demanda. Por ejemplo, si mds personas acuden a entrenarse
en el gimnasio, los consumidores compran mds barras
energéticas independientemente del precio de ese bien. Esa
es la razén por la que se da un desplazamiento de la curva de
demanda hacia la derecha: son mds las barras energéticas que
se demandan a cada precio.

En la figura 3.3 se presenta un cambio en la demanda y
la curva de demanda se desplaza cuando cualquiera de los
factores que influyen en los planes de compra, distinto al
precio del bien, cambia. La demanda aumenta y la curva
de demanda se desplaza hacia la derecha (hasta la curva
roja de demanda D) si el precio de un sustituto aumenta, el
precio de un complemento baja, se eleva el precio de un bien
futuro esperado, el ingreso aumenta (para un bien normal), el
ingreso futuro esperado o el crédito se incrementan o
si la poblacién aumenta. La demanda disminuye y la curva
de demanda se desplaza hacia la izquierda (a la curva
roja de demanda D)) si el precio de un sustituto cae, el precio
de un complemento se eleva, el precio futuro esperado de
un bien baja, el ingreso disminuye (para un bien normal) el
ingreso o crédito futuro esperado disminuye, o la poblacién
disminuye. (En el caso de un bien inferior, los efectos de los
cambios en el ingreso se presentan en direcciones opuestas a
lo que se acaba de describir).
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FIGURA 3.3 Un cambio en la cantidad demandada
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Cuando el precio del bien cambia, se presenta un movimiento
a lo largo de la curva de demanda y un cambio en la cantidad
demandada, tal como muestran las flechas azules en la

curva de demanda Dy. Cuando cualquier ofro de los factores
que influyen en los planes de compra se modifica, se da un
desplazamiento de la curva de demanda y un cambio en

la demanda. Un aumento en la demanda desplaza la curva

de demanda hacia la derecha (de Dg a D;). Una disminucién
en la demanda desplaza la curva de demanda hacia la
izquierda (de Dy a Dy).

—— Animacién MyEconLab -

1 Defina la cantidad demandada de un bien o servicio.

2 ;Qué dice la ley de la demanda y cémo la ilustramos?

3 ;Qué nos indica la curva de demanda respecto del pre-
cio que los consumidores estan dispuestos a pagar?

4 Enuncie todas las influencias en los planes de compra
que modifican la demanda, y diga, en el caso de cada
factor, si la demanda se incrementa o disminuye.

5 ;A qué se debe que la demanda no cambie cuando el
precio de un bien se modifica pero todo lo demds que
influye en los planes de compra permanece igual?

Trabaje en el plan de estudio 3.2y
obtenga retroalimentacién al instante.

MyEconLab
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% Oferta

Si una empresa ofrece un bien o servicio, es porque

1. Tiene los recursos y la tecnologia para producirlo.
2. Puede obtener utilidades a partir de su produccién.

3. Planea producirlo y venderlo.

Una oferta es algo mds que solo contar con los recursos
y la tecnologia para producir algo. Los recursos y la tecnologia
son las restricciones que limitan las posibilidades.

Pueden producirse muchas cosas utiles, pero no se
producen a menos que hacerlas sea rentable. La oferta
refleja una decisién respecto de cuiles articulos son
tecnolégicamente factibles de producir.

La cantidad ofrecida de un bien o servicio es el monto
que los productores planean vender durante un periodo de
tiempo determinado y a un precio especifico. La cantidad
ofrecida no es necesariamente la misma que la que se vende
en realidad. En ocasiones la cantidad ofrecida es mayor que
la cantidad demandada, asi que la cantidad vendida es menor
que la cantidad ofrecida.

Al igual que la cantidad demandada, la cantidad ofrecida
se mide como un monto por unidad de tiempo. Por ejemplo,
suponga que GM produce 1 000 autos por dfa. La cantidad
de automéviles ofrecida por GM puede expresarse como
1 000 por dia, 7 000 por semana o 365 000 por afio. Sin
la dimensién temporal serfa imposible determinar si una
cantidad es grande o pequena.

Muchos factores influyen en los planes de venta y, una vez
mds, uno de ellos es el precio del bien. Analizamos primero
la relacién entre la cantidad ofrecida de un bien y su precio.
Como lo hicimos al estudiar la demanda, para aislar esa
relacién mantendremos sin cambio todos los demds factores
que influyen en los planes de venta, y nos preguntamos:
¢«de qué manera se modifica la cantidad ofrecida de un bien
a medida que su precio cambia cuando todos los demds
factores permanecen igual?

Tenemos la respuesta en la ley de la oferta.

Ley de la oferta

La ley de la oferta establece que:

Si todos los demds factores permanecen sin

cambio, cuanto mds alto es el precio de un bien,
mayor es la cantidad ofrecida del mismo; y a menor
precio de un bien, menor es la cantidad ofrecida

del bien.

;A qué se debe que un precio mds alto aumente la
¢
cantidad ofrecida? A que el costo marginal se incrementa.

Conforme aumenta la cantidad producida de cualquier
bien, el costo marginal de producirlo se eleva. (Vea el
capitulo 2, pdgina 35, para recordar qué es el costo
marginal).

En ningtin caso vale la pena producir un bien si el precio
que se recibe por él no cubre, al menos, el costo marginal
de producirlo. Con todos los demds factores sin cambio,
cuando el precio de un bien aumenta los productores estin
dispuestos a incurrir en un costo marginal mayor, asi que
incrementan la produccién. El precio mds alto provoca un
aumento en la cantidad ofrecida.

Ilustremos ahora la ley de la oferta con una curva de oferta
y un plan de oferta.

Curva de oferta y plan de oferta

Estamos a punto de examinar la segunda de las dos curvas
mas utilizadas en economfa: la curva de oferta. También va
a conocer cudl es la distincién mds importante entre oferta y
cantidad ofrecida.

El término oferta se refiere a la relacién integra entre
el precio de un bien y la cantidad ofrecida del mismo.

La oferta se ilustra mediante la curva de oferta y el plan de
oferta. El concepto cantidad ofrecida hace referencia a

un punto sobre la curva de oferta:’la cantidad ofrecida

a un precio especifico.

En la figura 3.4 se presenta la curva de oferta de las barras
energéticas. Una curva de oferta muestra la relacién entre la
cantidad ofrecida de un bien y su precio, cuando todas las
influencias en los planes de venta del fabricante permanecen
sin cambio. La curva de oferta es una grafica de un plan de
oferta.

La tabla de la figura 3.4 establece el plan de oferta de
las barras energéticas. Un plan de oferta enuncia las
cantidades ofrecidas a cada precio, cuando todas las demds
influencias en las ventas planeadas por los productores
permanecen sin cambio. Por ejemplo, si el precio de una
barra energética es de 50 centavos de délar, la cantidad
ofrecida es cero: fila A de la tabla. Si el precio de una barra
energética es de un dolar, la cantidad ofrecida es de seis
millones de barras por semana; fila B. Las demds filas de la
tabla muestran las cantidades ofrecidas a precios de 1.50, 2
y 2.50 délares.

Para hacer una curva de oferta graficamos la cantidad
ofrecida en el e¢je x y el precio en el eje 3. Los puntos en la
curva de oferta etiquetada 4 a través de E corresponden a las
filas del plan de oferta. Por ejemplo, el punto A en la grifica
presenta la cantidad ofrecida de cero cuando el precio es
de 50 centavos de délar por barra. El punto £ muestra una
cantidad ofrecida de 15 millones de barras a 2.50 délares por
barra.
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La tabla muestra el plan de oferta de barras energéticas. Por
ejemplo, a un precio de un délar, se ofrecen é millones de
barras por semana; a un precio de 2.50 délares, se ofrecen
15 millones de barras por semana. La curva de oferta presenta
la relacién que existe entre la cantidad ofrecida y el precio,
con todos los demds factores sin cambio. La curva de oferta
tiene pendiente ascendente: a medida que el precio de un bien
aumenta, la cantidad ofrecida también se incrementa.

Una curva de oferta puede interpretarse de dos maneras.
Para un precio dado, la curva de oferta nos indica la cantidad
que los productores planean vender a ese precio. Por ejemplo,
a un precio de 1.50 délares por barra, los fabricantes estan
planeando vender 10 millones de barras por semana. Para
una cantidad especifica, la curva de oferta nos dice cudl es el
precio minimo al que los productores estan dispuestos a vender
una barra mds. Por ejemplo, si se producen 15 millones de
barras cada semana, el menor precio al que el productor estd
dispuesto a vender la dltima barra es de 2.50 délares.

S Animacién MyEconlLab —-
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Precio minimo de oferta La curva de oferta puede interpre-
tarse como una curva de “precio minimo de oferta”, es decir,
como una curva que muestra el menor precio al que alguien
estd dispuesto a vender. Este menor precio es el costo marginal.
Si se produce una cantidad pequefa, el menor precio al
que alguien estd dispuesto a vender una unidad mds es bajo.
Pero a medida que la cantidad producida se incrementa, el
costo marginal de cada unidad adicional se eleva, asi que
el menor precio al que alguien estd dispuesto a vender una
unidad adicional aumenta a lo largo de la curva de oferta.
En la figura 3.4, si se producen 15 millones de barras por
semana, el menor precio al que alguien estd dispuesto a ven-
der la barra nimero 15 millones es de 2.50 délares. Pero si se
producen 10 millones de barras por semana, alguien estd dis-
puesto a aceptar 1.50 délares por la dltima barra producida.

Cambio en la oferta

Cuando cambia cualquiera de los factores (distinto del
precio) que influyen en los planes de venta, se da un cambio
en la oferta. Son seis los factores que provocan cambios en la
oferta. Hay modificaciones en:

Los precios de los factores de produccién.

Los precios de bienes relacionados producidos.
Los precios esperados en el futuro.

La cantidad de proveedores.

La tecnologfa.

Las condiciones naturales.

Precios de los factores de produccién Los precios de los
factores de produccion empleados para producir un bien
influyen en la oferta del mismo. Para visualizar esta influen-
cia piense en la curva de oferta como una curva de “precio
minimo de oferta”. Si el precio de un factor de produccién se
eleva, el menor precio que el productor estd dispuesto a acep-
tar por ese bien se incrementa, asi que la oferta se reduce. Por
ejemplo, durante 2008 el precio del combustible para jets au-
mentd, y a medida que esto ocurria la oferta de viajes aéreos
se redujo. De igual manera, un aumento en el salario minimo
disminuye la oferta de hamburguesas.

Precios de los bienes relacionados que se producen Los
precios de los bienes relacionados que producen las empresas
influyen en la oferta. Por ejemplo, si el precio de una bebida
energética aumenta, las empresas dejan de fabricar barras para
concentrarse en la produccién de bebidas. En consecuencia,
la oferta de barras energéticas disminuye. Las barras energéti-
cas y las bebidas energéticas son sustitutos en la produccion, es
decir, bienes que se pueden producir utilizando los mismos
recursos. Si el precio de la carne de res aumenta, la oferta de
piel vacuna también se incrementa. La carne de res y la piel
vacuna son complementos en la produccion, en otras palabras,
son bienes que deben producirse en conjunto.
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Precios futuros esperados Si el precio futuro esperado de
un bien aumenta, la utilidad generada en el futuro por su
venta se incrementa y es superior que en la actualidad. Por lo
tanto, la oferta disminuye hoy y se eleva en el futuro.

Cantidad de proveedores Cuanto mds grande es la
cantidad de empresas que producen un bien, mayor es

la oferta del mismo. Conforme entran nuevas empresas a una
industria, la oferta en ella se incrementa. A medida que las
empresas salen de una industria, la oferta en ellas disminuye.

Tecnologia El término “tecnologifa” se utiliza ampliamente
para referirnos a la manera en que se emplean los factores

de produccién para fabricar un bien. Un cambio en la
tecnologia se da cuando se descubre un nuevo método que
disminuye el costo de producir un bien. Por ejemplo, los
nuevos métodos utilizados en las fébricas que producen
circuitos integrados de computadora han reducido su costo e
incrementado la oferta de circuitos (chips).

Condiciones naturales Las condiciones naturales incluyen
todos los factores de la naturaleza que influyen en la produc-
cién. Entre ellos estdn las condiciones climdticas y, de manera
mds amplia, el entorno natural. El buen clima puede incre-
mentar la oferta de muchos productos agricolas, mientras que
el mal clima es capaz de reducir su oferta. Sucesos naturales
extremos, como los terremotos, los tornados y los huracanes,
también pueden influir en la oferta.

La figura 3.5 ilustra un incremento en la oferta. Cuando
la oferta aumenta, la curva de oferta se desplaza hacia la
derecha y la cantidad ofrecida es mayor a cada precio. Por
ejemplo, a un délar por barra —punto mostrado en la curva
de oferta original (azul)—, la cantidad ofrecida es de 15
millones de barras por semana. Fijese bien en las cifras de la
tabla 3.5, y compruebe que la cantidad ofrecida es mayor en
cada precio.

La tabla 3.2 resume los factores que influyen en la oferta,
y las direcciones de esas influencias.

Un cambio en la cantidad ofrecida en
comparacién con un cambio en la oferta

Los cambios en factores que influyen en los planes de venta
ofrecen un cambio en la cantidad ofrecida o un cambio en
la oferta. Igualmente, ocasionan ya sea un movimiento a
lo largo de la curva de oferta o un desplazamiento de dicha
curva.

Un punto en la curva de oferta muestra la cantidad
ofrecida a un precio dado. Un movimiento a lo largo
de la curva de oferta indica un cambio en la cantidad
ofrecida. La curva de oferta completa presenta la oferta. Un
desplazamiento de la curva de oferta muestra un cambio en la
oferta.

T

FIGURA 3.5 Un aumento de la oferta
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Un cambio en cualquiera de las influencias en los planes de
venta, distinto del precio en si mismo, da por resultado un nuevo
plan de oferta y un desplazamiento en la curva de oferta. Por
ejemplo, una tecnologia innovadora, capaz de ahorrar costos
en la produccién de barras energéticas, modifica la oferta de
dicho bien. A un precio de 1.50 délares por barra, se ofrecen
10 millones de barras a la semana cuando los productores
emplean la tecnologia antigua (fila C de la tabla), y 20 millones
de barras energéticas por semana cuando los productores
utilizan la nueva tecnologia (fila C'). Un avance en la tecnologia
aumenta la oferta de barras energéticas. La curva de oferta se
desplaza hacia la derecha, como indican la flecha y la curva
roja resultante.

Animacion MyEconLab -



La figura 3.6 ilustra y resume estas distinciones. Si

el precio del bien se modifica y el resto de los factores
permanece igual, se da un cambio en la cantidad ofrecida

de ese bien. Si el precio del bien baja, la cantidad

ofrecida disminuye y hay un movimiento descendente a lo
largo de la curva de oferta Oy. Si el precio del bien aumenta,
la cantidad ofrecida se incrementa y se da un movimiento
ascendente a lo largo de la curva de oferta Oy. Cuando
cualquier otro de los factores que influyen en los planes

de venta cambia, la curva de oferta se desplaza y ocurre un
cambio en la oferta. Si la oferta aumenta, la curva de oferta
se desplaza hacia la derecha, a Oy. Si la oferta disminuye, la
curva de oferta se desplaza hacia la izquierda a O,.

FIGURA 3.6 Un cambio en la cantidad ofrecida
en comparacién con un cambio en la
oferta
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TABLA 3.2 Oferta de barras energéticas

Ley de la oferta

La cantidad ofrecida de barras energéticas

Disminuye si:

u E| precio de una barra
energética baja

Aumenta si:

= E| precio de una barra
energética sube

Cambios en la oferta

La oferta de barras energéticas

Disminuye si:

= Se incrementa el precio de
un factor de produccién
utilizado para producir
barras energéticas

produccién aumenta

El precio de un comple-
mento en la produccién se
reduce

= El precio futuro esperado
de una barra energética
sube

® La cantidad de provee-
dores de barras se reduce

Un cambio en la tecnologia
disminuye la produccién de
barras energéticas

Un suceso natural disminuye
la produccién de barras
energéticas

El precio de un sustituto en la

Aumenta si:

= Se reduce el precio de
un factor de produccién
utilizado para producir
barras energéticas

= E| precio de un sustituto en la

produccién disminuye

= El precio de un complemento

en la produccién se eleva

= El precio futuro esperado
de una barra energética
baja

= La cantidad de provee-
dores de barras se
incrementa

= Un cambio en la tecnologia
aumenta la produccién de
barras energéticas

= Un suceso natural aumenta
la produccién de barras
energéticas

de la oferta de la oferta

\

Disminucién
enla
cantidad
ofrecida

0 Cantidad

Cuando el precio del bien se modifica, ocurre un

movimiento a lo largo de la curva de oferta y un cambio

en la cantidad ofrecida, como muestran las flechas de color

azul que estdn en la curva de oferta Og. Cuando cambia
cualquier ofro de los factores que influyen en los planes de
venta, se da un desplazamiento de la curva de oferta y un
cambio en la oferta. Un aumento en la oferta desplaza la

curva de oferta hacia la derecha (de Oga O)), y una

disminucién en la oferta desplaza la curva de oferta hacia la

izquierda (de Op a Oy).

2 ;Qué dice la ley de la oferta y cémo la ilustramos?

3 ;Qué nos indica la curva de oferta respecto del precio

minimo de oferta del productor?

4 Enuncie todas las influencias en los planes de venta, y

mencione cémo modifica la oferta cada uno de ellos.

5 ;Qué ocurre con la cantidad ofrecida y con la oferta

de teléfonos méviles si el precio de las llamadas
disminuye?

Trabaije en el plan de estudio 3.3 y
obtenga retroalimentacién al instante.
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1 Defina la cantidad ofrecida de un bien o servicio.

MyEconlLab

A continuacién combinamos la oferta y la demanda para

ver cdmo se determinan los precios y las cantidades.
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® Equilibrio de mercado

Hemos visto que cuando el precio de un bien se eleva, la
cantidad demandada del mismo disminuye y la cantidad
ofrecida aumenta. Enseguida veremos como se ajusta el
precio para coordinar los planes de compra y de venta, asi
como para lograr un equilibrio en el mercado.

Equilibrio es una situacién en la cual fuerzas opuestas
se compensan entre si. El equilibrio de mercado ocurre
cuando el precio logra conciliar los planes de compra
y de venta. El precio de equilibrio es aquel en el cual
la cantidad demandada iguala la cantidad ofrecida. La
cantidad de equilibrio es el monto comprado y vendido
al precio de equilibrio. Un mercado tiende al equilibrio
porque

®  El precio regula los planes de compra y de venta.

®  El precio se ajusta cuando esos planes no coinciden.

El precio como regulador

El precio de un bien regula las cantidades demandadas y
ofrecidas. Si el precio es demasiado alto, la cantidad ofrecida
excede la cantidad demandada. Si el precio es demasiado
bajo, la cantidad demandada excede la cantidad ofrecida.
Sin embargo, hay un precio al cual la cantidad demandada
iguala la cantidad ofrecida. Veamos cémo se determina ese
precio.

La figura 3.7 muestra el mercado de las barras
energéticas. La tabla indica el plan de demanda (mismo de
la figura 3.1) y el plan de oferta (igual al de la figura 3.4).

Si el precio es de 50 centavos de délar por barra, la cantidad
demandada es de 22 millones de barras por semana, pero no
hay oferta de ese bien. En consecuencia, hay un faltante

de 22 millones de barras por semana. La tltima columna de
la tabla muestra dicho faltante. A un precio de un délar por
barra, sigue habiendo faltante, pero éste es de sélo 9 millones
de barras por semana.

Si el precio es de 2.50 délares por barra, la cantidad
ofrecida es de 15 millones de barras por semana, pero la
cantidad demandada es de sélo cinco millones. Hay un
excedente de 10 millones de barras por semana.

El Gnico precio al que ni hay faltante ni excedente es de
1.50 délares por barra. A ese precio la cantidad demandada
iguala la cantidad ofrecida: 10 millones de barras por
semana. Asi, el precio de equilibrio es de 1.50 délares por
barra, y la cantidad ofrecida es de 10 millones de barras a la
semana.

La figura 3.7 muestra que la curva de demanda y la curva
de oferta se intersecan en el precio de equilibrio, 1.50 délares
por barra. A cada precio por arriba de 1.50 délares por barra,
se da un excedente de barras. Por ejemplo, a dos ddlares por
barra, el excedente es de seis millones de barras por semana,
como senala la flecha azul. A cada precio por debajo de 1.50

FIGURA 3.7 Equilibrio
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por barra) (millones de barras por semana)
0.50 22 0 —-22
1.00 15 o) -9
1.50 10 10 0
2.00 7 13 +6
2.50 5 15 +10

La tabla enumera la cantidad demandada y la cantidad
ofrecida, asi como el faltante o excedente de barras a cada
precio. Si el precio es de un délar por barra, se demandan
15 millones de barras a la semana y se ofrecen 6 millones
de barras por semana. Por lo tanto, hay un faltante de nueve
millones de barras a la semana, y el precio aumenta.

Si el precio es de dos délares por barra, se demandan
siete millones de barras a la semana y se ofrecen 13 millones
de barras. En ese caso hay un excedente de seis millones de
barras por semana, y el precio disminuye.

Si el precio es de 1.50 délares por barra, se demandan
10 millones de barras a la semana y se ofrecen 10 millones de
barras. En este punto no hay faltante ni excedente, y el precio
no cambia. El precio al que la cantidad demandada iguala la
cantidad ofrecida es el precio de equilibrio, y 10 millones de
barras por semana es la cantidad de equilibrio.
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délares hay un faltante de barras. Por ejemplo, a un délar por
barra, el faltante es de nueve millones de barras por semana,
como indica la flecha roja.

Ajustes de precio

Hemos visto que si el precio estd por debajo del equilibrio

se presenta un faltante, y que si el precio estd por encima del
equilibro se da un excedente. Ahora bien, ;podemos confiar
en que el precio se ajustard de manera que se eliminen tanto
los excedentes como los faltantes? Si, porque los cambios de
precio son benéficos para los compradores, y también para
los vendedores. Veamos por qué el precio cambia cuando hay
un faltante o un excedente.

Un faltante impulsa el precio hacia arriba Suponga que
el precio de una barra energética es de un dolar. Los consu-
midores planean comprar 15 millones de barras por semana,
y los productores planean vender seis millones de barras por
semana. Los consumidores no pueden forzar a los producto-
res a vender mds de lo que han planeado, asi que la cantidad
que se ofrece a la venta es de seis millones de barras. En esta
situacién entran en accion fuerzas poderosas para aumentar
el precio y moverlo hacia el precio de equilibrio. Al advertir
la insatisfaccién de los clientes, algunos productores elevan el
precio, mientras que otros optan por incrementar su produc-
cién. A medida que los productores impulsan el precio hacia
arriba, éste sube hacia su equilibrio. El incremento de precio
reduce el faltante porque disminuye la cantidad demandada y
aumenta la cantidad ofrecida. Cuando el precio ha subido lo
suficiente como para que ya no haya faltante, las fuerzas que
lo impulsan dejan de operar y el precio se ubica en el punto

de equilibrio.

Un excedente impulsa el precio hacia abajo Suponga que
el precio de una barra energética es de dos délares. Los pro-
ductores planean vender 13 millones de barras por semana,
y los consumidores planean comprar siete millones de barras
por semana. Los productores no pueden forzar a los consu-
midores a comprar mds de lo que planean, asi que la canti-
dad que realmente se compra es de siete millones de barras
por semana. En esta situacién, fuerzas poderosas entran en
accién para disminuir el precio y llevarlo hacia su equilibrio.
Algunos productores, incapaces de vender las cantidades de
barras energéticas que habian planeado, reducen sus precios.
Ademds, otros productores optan por reducir su produccién.
A medida que los productores reducen sus precios, éstos
bajan hacia su equilibrio. La disminucién del precio reduce
el excedente porque aumenta la cantidad demandada y dis-
minuye la cantidad ofrecida. Cuando el precio ha bajado
hasta el punto en el cual ya no hay excedente, las fuerzas
que lo impulsan dejan de operar y el precio se ubica en su
equilibrio.
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El mejor intercambio posible para compradores y
vendedores Cuando el precio estd por debajo del punto
de equilibrio se ve impulsado hacia arriba. ;Por qué

los compradores no se oponen al aumento y se rehdsan a
comprar el bien a un precio mds alto? Porque valoran el
bien mds alld de su precio actual, y son incapaces de
satisfacer su demanda a ese precio. En algunos mercados
—por ejemplo, en aquellos que operan en eBay— los
compradores podrian ser, de hecho, los responsables de
impulsar el precio a la alza al ofrecerse a pagar un precio
mis alto.

Cuando el precio estd por arriba del equilibrio, se ve
impulsado hacia abajo. ;A qué se debe que los vendedores
no se resistan a esa disminucién y se rehtsen a vender el bien
a ese precio mds bajo? A que su precio minimo de oferta
estd por debajo del precio actual y no pueden vender todo
lo que quisieran a ese precio. Los vendedores estdn mds que
dispuestos a reducir el precio con tal de ganar participacién
de mercado.

Al precio al cual la cantidad demandada y la cantidad
ofrecida son iguales, desaparece cualquier oportunidad de
que vendedores o compradores puedan negociar un mejor
precio. Los compradores pagan el precio mds alto que estdn
dispuestos a pagar por la tltima unidad comprada, y los
vendedores reciben el precio mds bajo al que estdn dispuestos
a ofrecer la Gltima unidad vendida.

Cuando la gente hace ofertas libremente para comprar
y vender, y cuando los demandantes tratan de comprar al
precio més bajo posible y los ofertantes intentan vender
al mayor precio posible, el precio al que se da el intercambio
es el precio de equilibrio, es decir, aquel al que la cantidad
demandada es igual a la cantidad ofrecida. El precio coordina
los planes de compradores y vendedores, y nadie tiene
incentivos para modificarlo.

1 ;Qué es el precio de equilibrio de un bien o servicio?

2 ;En qué rango de precios surge un faltante? ;Qué
ocurre con el precio cuando hay un faltante?

3 ;En qué rango de precios surge un excedente? ;Qué
ocurre con el precio cuando hay un excedente?

4 ;Por qué el precio al cual la cantidad demandada es
igual que la cantidad ofrecida es el precio de equilibrio?

5 ;Por qué el precio de equilibrio es el mejor trato po-
sible tanto para compradores como para vendedores?

Trabaje en el plan de estudio 3.4y
obtenga retroalimentacién al instante.
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68 CAPITULO 3 Oferta y demanda

® Pronéstico de cambios en precios
y cantidades

El modelo de la oferta y la demanda que acabamos de
estudiar nos ofrece un poderoso método para analizar las
influencias en los precios y en las cantidades compradas y
vendidas. De acuerdo con el modelo, los cambios en el precio
son consecuencia de un cambio en la demanda, en la oferta

o en ambas. Veamos primero los efectos de un cambio en la
demanda.

Un aumento en la demanda

Si mds personas se inscriben a clubes deportivos, la
demanda de barras energéticas aumenta. La tabla de
la figura 3.8 muestra el plan original y el nuevo
plan de demanda de barras energéticas, asi como el plan de
oferta de dicho bien.

El aumento en la demanda crea un déficit al precio
original, y para eliminarlo el precio debe incrementarse.

La figura 3.8 muestra lo que ocurre. La figura presenta
la demanda y la oferta originales de barras energéticas. El
precio de equilibrio original es de 1.50 délares por barra, y la
cantidad de equilibrio es de 10 millones de barras energéticas
por semana. Cuando la demanda aumenta, la curva de
demanda se desplaza hacia la derecha. El precio de equilibrio
sube a 2.50 ddlares por barra, y la cantidad ofrecida se
incrementa a 15 millones de barras de energia por semana,
como se resalta en la figura. En esta situacion hay un aumento
en la cantidad ofrecida, pero ningiin cambio en la oferta; en
otras palabras, se da un movimiento a lo largo de la curva de
oferta, pero no un desplazamiento.

Una disminucién en la demanda

Podemos invertir este cambio en la demanda. Comencemos
con un precio de 2.50 délares por barra y 15 millones de
barras energéticas compradas y vendidas por semana, y
luego veamos qué ocurre si la demanda se reduce a su nivel
original. Tal disminucién en la demanda podria tener lugar
si la gente cambia al uso de bebidas energéticas (un sustituto
de las barras). La reduccién de la demanda desplaza la curva
de demanda hacia la izquierda. El precio de equilibrio baja a
1.50 délares por barra, la cantidad ofrecida disminuye, y la
cantidad de equilibrio se reduce a 10 millones de barras por
semana.

En este punto podemos hacer nuestros primeros dos
prondsticos:

1. Cuando la demanda se incrementa, el precio sube y la
cantidad aumenta.

2. Cuando la demanda disminuye, el precio baja y la
cantidad se reduce.

FIGURA 3.8 Los efectos de un cambio en

la demanda
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Al principio, la demanda de barras energéticas es la curva
de demanda de color azul. El precio de equilibrio es de
1.50 délares por barra, y la cantidad de equilibrio es

de 10 millones de barras por semana. Cuando mds personas
conscientes de la salud hacen ejercicio, la demanda de
barras energéticas se incrementa y la curva de demanda se
desplaza hacia la derecha, convirtiéndose en la curva de
color rojo.

A 1.50 délares por barra se presenta un faltante de 10
millones de barras por semana. El precio aumenta a un nuevo
equilibrio, 2.50 délares por barra. Conforme el precio aumenta
a ese nivel, la cantidad ofrecida se eleva —como indica la
flecha azul en la curva de oferta— hasta la nueva cantidad de
equilibrio: 15 millones de barras por semana. A consecuencia
de un incremento en la demanda, la cantidad ofrecida aumenta
pero la oferta no se modifica; por lo tanto, la curva de oferta no
se desplaza.
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69

LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

El mercado estadounidense de educacién
universitaria

Obama denuncia aumentos en el costo de la educacién
universitaria

El presidente Obama advirti6 a las universidades: “No deben
dar por sentado que podrdn aumentar las colegiaturas afo

tras afio... En la proxima década, 60 por ciento de los nuevos

empleos exigirdn contar con un diploma universitario...

La educacién superior ya no es un lujo. Es un imperativo
econdmico que debe ser asequible para todas las familias

estadounidenses”.

Fuente: 7he Associated Press, 27 de enero de 2012.

LOS DATOS

El siguiente diagrama de dispersién ofrece informacién sobre
la matricula universitaria y las colegiaturas de 1981 a 2010.
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LAS PREGUNTAS

B ;Qué nos dice el diagrama de dispersién?

® Por qué se incrementd la colegiatura universitaria?
;Tiene que ver con un aumento de la demanda o con un
aumento de la oferta?

LAS RESPUESTAS

m  El diagrama de dispersion nos indica que tanto el
monto de las colegiaturas como el nimero de alumnos
matriculados han aumentado cada afo.

® Un incremento en la demanda provoca un aumento
en el precio (colegiatura) y en la cantidad (alumnos
matriculados).

®  Un incremento en la oferta provoca una disminucién en
el precio y un aumento en la cantidad.

= Como tanto el precio (colegiatura) como la cantidad
(matriculas) se han incrementado, la demanda de
educacién universitaria ha aumentado.

® La figura muestra el mercado de educacién universitaria.

®m La curva de oferta de educacion universitaria, O, tiende
a una pendiente ascendente porque el principio del

creciente costo de oportunidad es tan vilido para la
educacién universitaria como para cualesquier otros
bienes y servicios.

En 2001 la demanda de educacién universitaria en
Estados Unidos fue D;o;. La colegiatura de equilibrio fue
de 15 000 délares, y se matricularon 16 000 estudiantes.

Entre 2001 y 2010:

1) Elingreso por persona se incrementd.

2) La poblacién aumentd, y

3) Mis nuevos empleos exigian educacién universitaria.

Estos factores (y probablemente otros) aumentaron la
demanda de educacién universitaria. La curva de demanda
se desplazé hacia la derecha, a Dyq¢. La colegiatura de
equilibrio aumenté a 21 000 délares y la cantidad ofrecida
se elevd a 21 millones de estudiantes.
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Aumento en la oferta

Cuando Nestlé (fabricante de la PowerBar) y otros
productores de barras energéticas adoptaron una nueva
tecnologia capaz de abaratar sus costos, la oferta de barras
energéticas se incrementd. En la figura 3.9 se presenta el
nuevo plan de oferta (el mismo que se muestra en la figura
3.5). ¢Cudles son el nuevo precio y la nueva cantidad de
equilibrio? El precio baja a un délar por barra, y la cantidad
aumenta a 15 millones de barras por semana. Basta observar
las cantidades ofrecida y demandada al antiguo precio de
1.50 délares por barra. La nueva cantidad ofrecida a ese
precio es de 20 millones de barras por semana, asi que hay
un excedente. Entonces el precio baja. Unicamente cuando el
precio es de un doélar por barra la cantidad ofrecida iguala la
cantidad demandada.

La figura 3.9 ilustra el efecto de un aumento en la
oferta. En ella se muestran la curva de demanda de barras
energéticas y las curvas de oferta original y nueva. Al
principio el precio de equilibrio es de 1.50 délares por
barra, y la cantidad de equilibrio es de 10 millones a la
semana. Cuando la oferta se incrementa, la curva de oferta
se desplaza hacia la derecha. El precio de equilibrio baja
a un doélar por barra, y la cantidad demandada se eleva a
15 millones de barras por semana, como se resalta en la
figura. Ocurre un aumento en la cantidad demandada, pero
la demanda no se ve modificada. En otras palabras, se da un
movimiento a lo largo de la curva de demanda, pero no
un desplazamiento.

Disminucién en la oferta

Comenzamos con un precio de un délar por barray 15
millones de barras compradas y vendidas a la semana.
Suponga ahora que el costo de la mano de obra o de la
materia prima aumenta y la oferta de barras energéticas
disminuye. La reduccion de la oferta desplaza la curva de
oferta hacia la izquierda. El precio de equilibrio aumenta a
1.50 délares por barra, la cantidad demandada disminuye,
y la cantidad de equilibrio se reduce a 10 millones de barras
por semana.

Ahora podemos hacer dos predicciones mds:

1. Cuando la oferta aumenta, el precio baja y la cantidad se
incrementa.

2. Cuando la oferta disminuye, el precio sube y la cantidad
se reduce.

Ya hemos visto lo que ocurre con el precio y la cantidad
cuando se dan cambios en la demanda o en la oferta, sin
modificacién en el resto. En los mercados reales, la oferta
y la demanda pueden cambiar simultdneamente. Cuando
esto ocurre, para predecir las modificaciones en el precio y
la cantidad debemos combinar los efectos que hemos venido
comentando. Esta serd su tiltima tarea en este capitulo.

FIGURA 3.9 Los efectos de un cambio en la oferta
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Al principio, la oferta de barras energéticas estd representada
por la curva de oferta de color azul. El precio de equilibrio es
de 1.50 délares por barra, y la cantidad de equilibrio es de
10 millones de barras por semana. Cuando se adopta la nueva
tecnologia capaz de abaratar los costos, la oferta de barras
energéticas aumenta y la curva de oferta se desplaza hacia la
derecha, convirtiéndose en la curva de color rojo.

A 1.50 délares por barra, ahora hay un excedente de
10 millones de barras por semana. El precio de una barra
energética baja a un nuevo equilibrio de un délar. A medida
que el precio baja la cantidad demandada se incrementa
—como indica la flecha azul que estd en la curva de
demanda— a una nueva cantidad de equilibrio, esta vez de
15 millones de barras por semana. Tras un incremento en la
oferta, la cantidad demandada aumenta, pero la demanda no
cambia, por lo tanto, la curva de demanda no se desplaza.
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LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

El mercado de la gasolina

Los precios del combustible bajan sin parar

En Estados Unidos el precio de la gasolina ha estado
bajando desde hace mds de un mes. Como el precio del
petréleo también estd disminuyendo, cabe esperar que su
abaratamiento continde.

Fuente: CNN Money, 4 de mayo de 2012.

LOS DATOS
Cantidad Precio
(millones de galones (dolares
por mes) por galén)
6 de abril de 2012 365 4.00
4 de mayo de 2012 372 385
LAS PREGUNTAS

® ;Qué nos indica la informacién de la tabla?

® ;A qué se debe la disminucion del precio de la gasolina?
A un cambio en la demanda, a un cambio en la oferta, y
en qué direccién?

LAS RESPUESTAS

®  Los datos de la tabla nos indican que entre abril y mayo
de 2012, la cantidad de gasolina utilizada se incrementd, y
que el precio de ese combustible se redujo.

® Un aumento en la demanda provoca un incremento en la
cantidad y un aumento en el precio.

® Un aumento en la oferta provoca un incremento en la
cantidad y una reduccién en el precio.

= Como la cantidad de gasolina usada aumentd y su precio
bajé, debe haber un aumento en la oferta de gasolina.

® La oferta de gasolina aumenta si el precio de un
factor empleado en su produccién baja. El fragmento
noticioso dice que el precio del petréleo, que se usa en
la produccién de gasolina, estd bajando. Por lo tanto, la
reduccién del precio del petréleo es la fuente del aumento
en la oferta.

® La figura ilustra el mercado estadounidense de gasolina en
2012.

® La curva de demanda Dy, muestra la demanda. A
principios de abril, la curva de oferta era Oy, el precio era
de 4 délares por galén, y la cantidad utilizada fue de 365
millones de galones diarios.

® A finales de abril y principios de mayo la reduccién
del precio del petréleo habia incrementado la oferta de
gasolina a O). El precio cay6 a 3.85 ddlares por galén y
la cantidad empleada se incrementé a 372 millones de
galones diarios.
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El mercado estadounidense de gasolina en abril de 2012

®  [a reduccién de precio provocéd un aumento en
la cantidad de gasolina demandada, lo cual queda
demostrado por el movimiento a lo largo de la
curva de demanda.
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Todos los cambios posibles en la oferta
y la demanda

La figura 3.10 presenta en conjunto los efectos de todos los
cambios que pueden ocurrir en la demanda y en la oferta.
Con lo que ha aprendido respecto de los efectos de un
cambio ya sea en la demanda o en la oferta, puede predecir
qué ocurre cuando tanto la demanda como la oferta sufren
modificaciones simultdneamente. Comencemos por revisar lo
que ya sabe.

Cambio en la demanda sin cambio en la oferta La
primera fila de la figura 3.10, los incisos (a), (b) y (c), resume
los efectos de un cambio en la demanda cuando no hay
modificaciones en la oferta. En el inciso (a) se muestra

la situacién cuando no hay cambios en la demanda ni en la
oferta, y tampoco en el precio ni en la cantidad. En el inciso
(b) se presenta lo que ocurre cuando hay un aumento en la
demanda y ningtin cambio en la oferta: tanto el precio como
la cantidad se incrementan. Por tltimo, en el inciso (c) se
muestra el caso de una disminucion en la demanda y ningin
cambio en la oferta: tanto el precio como la cantidad se
reducen.

Cambio en la oferta sin cambio en la demanda La
primera columna de la figura 3.10, esto es, los incisos (a), (d)
y (g), resume los efectos de un cambio en la oferta sin cambio
en la demanda. En el inciso (d), con un aumento en la oferta
y ningtin cambio en la demanda, el precio baja y la cantidad
se incrementa. En el inciso (g), con una disminucién en la
oferta y ningtin cambio en la demanda, el precio sube y

la cantidad se reduce.

Aumento tanto en la demanda como en la oferta Hemos
visto que un aumento en la demanda incrementa el precio y
también la cantidad. Sabemos, asimismo, que un aumento en
la oferta reduce el precio e incrementa la cantidad. La figura
3.10(e) combina estos dos cambios. Como un aumento

en la demanda o un incremento en la oferta hacen que la
cantidad se eleve, la cantidad también aumenta cuando tanto
la demanda como la oferta se incrementan. Sin embargo,

el efecto sobre el precio es incierto. Un incremento en

la demanda eleva el precio, y un incremento en la oferta

lo disminuye, asi que es imposible predecir si el precio
aumentard o disminuird cuando tanto la demanda como la
oferta se incrementan. Necesitamos conocer las magnitudes
de los cambios ocurridos en la demanda y en la oferta para
especular qué efectos tendrdn sobre el precio. En el ejemplo
en la figura 3.10(e), el precio no cambia. A pesar de ello,
tenga en cuenta que si la demanda aumenta un poco mds que
la cantidad que se muestra en la figura, el precio se elevard.

Y si la oferta aumenta ligeramente més que la cantidad que se
muestra en la figura, el precio bajara.

Disminucién tanto en la demanda como en la oferta
La figura 3.10(i) muestra el caso en el cual, la demanda y
la oferta, ambas disminuyen. Debido a las mismas razones

que acabamos de explicar, cuando esto ocurre la cantidad se
reduce y, una vez mds, la direccién que tome el cambio de
precio es incierta.

Disminucién en la demanda y aumento en la oferta
Hemos comentado ya que una disminucién en la demanda
reduce el precio y la cantidad. También que un aumento

en la oferta disminuye el precio y aumenta la cantidad.

En la figura 3.10(f) se combinan ambos cambios. Tanto

la disminucién en la demanda como el aumento de la

oferta reducen el precio, asi que el precio baja. Pero una
disminucién en la demanda reduce la cantidad y un aumento
en la oferta incrementa la cantidad, asi que es imposible
predecir la direccién que tomard la modificaciéon de la
cantidad, a menos que conozcamos las magnitudes de

los cambios ocurridos en la demanda y en la oferta. En el
ejemplo de la figura 3.10(f), la cantidad no cambia. Sin
embargo, observe que si la demanda disminuye por un poco
mds que la cantidad mostrada en la figura, la cantidad se
reducird; si la oferta aumenta por un poco mds que el monto
mostrado en la figura, la cantidad se incrementara.

Aumento en la demanda y disminucion en la oferta La
figura 3.10(h) muestra el caso en el cual la demanda
aumenta y la oferta disminuye. Ahora el precio sube y, de
nuevo, la direccién del cambio que ocurra en la cantidad es
incierta.

;Cudl es el efecto que tiene cada uno de los escenarios
siguientes sobre el precio y la cantidad de los reproducto-

res de MP3 (como el iPod)?

1 El precio de una PC baja o el precio de una descarga de
musica en formato MP3 aumenta. (jTrace las graficas
necesarias!)

2 Mds empresas producen reproductores MP3 o los
salarios de los obreros en la industria de electrénica au-
mentan. ({Trace las grificas necesarias!)

3 ;Cualquiera de los pares de eventos planteados en las
preguntas 1 y 2 ocurren simultdneamente? (jTrace los
diagramas!)

Trabaje en el plan de estudio 3.5y
obtenga refroalimentacién al instante.

MyEconLab

@ Paa completar su estudio de la oferta y la demanda,
analice la Lectura entre lineas de las péginas 74-75, en las
cuales se explica por qué el precio de la mantequilla de
mani se incrementé en 2011, Trate de acostumbrarse a usar
el modelo de la oferta y la demanda para comprender los
movimientos que describen los precios en su vida diaria.
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FIGURA 3.10 Los efectos de todos los posibles cambios en la oferta y la demanda
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Oferta y demanda:
El precio de la mantequilla
de mani

Segiin prondsticos, el precio de la mantequilla de mani

aumentara después de un verano seco
The Augusta Chronicle
12 de octubre de 2011

Una vez mds, el muy ardiente y seco verano que se dejo sentir en estados productores clave,
asi como la competencia impuesta por cultivos mds rentables como el algodén, han mermado
significativamente la produccién de mani este ano en Estados Unidos.

Se esperaba que los agricultores estadounidenses produjeran aproximadamente 1.8 millones de
manfes este afo, cantidad casi 13 por ciento inferior a la produccién del afio pasado, de acuerdo
con un estudio publicado el miércoles por el Departamento de Agricultura. Suponiendo que esa
estimacién se mantenga, ésta serfa la cosecha mds pobre desde 2006.

Los productores de mantequilla de mani ya estdn haciendo planes de aumentar
significativamente los precios del producto mencionado en las préoximas semanas. ... J.M.
Smucker Co., fabricante de la mantequilla de mani Jif, planea aumentar 30 por ciento sus precios
mayoristas en noviembre. Kraft Foods Co., que lanzé su mantequilla de man{ Planters en junio,
incrementard su precio 40 por ciento a partir del 31 de octubre.

El vocero de ConAgra Foods Inc., fabricante de la marca Peter Pan, se negé a hacer comentarios
por el momento, pero diversos medios especializados informan que la empresa también planea
aumentar sus precios.

Unilever, productor de la mantequilla de mani marca Skippy,

afirmé que la compania estd vigilando con mucha atencién el ESENCIA DEL A RTiC ULO

mercado de productos bdsicos.

®  El muy caliente y seco verano de 2011 derivé en

Georgia, el estado mds importante de la Unién Americana ) .
una pobre cosecha de mani en Estados Unidos.

en produccién de mani, reporta que el nivel récord de altas :
b R q ®  Como resultaba mds rentable, algunos

temperaturas y la falta de lluvia ocasionaron que algunas agriculiores decidieron cultivar algodén en lugar

semillas de mani ni siquiera llegaran a germinar. Las plantas que de tant.

consiguieron crecer fueron pricticamente calcinadas por el ardiente ® Lo produccién estadounidense de mani en 2011

sol de verano, por lo que produjeron frutos de muy mala calidad. fue de 1.8 millones de toneladas, cantidad casi
13 por ciento menor que la de 2010.

De acuerdo con los estimados difundidos esta semana por el ® El precio del manf aumenté de 450 délares

Departamento de Agricultura, los agricultores que cultivan la por tonelada en 2010, a 1 200 délares por

variedad runner —la mds comun en Estados Unidos, y la que tonelada en 2011.

se emplea en la produccién de mantequilla de mani— podrian B los productores de mantequilla de mani

vender sus cosechas por casi 1 200 délares la tonelada, cuando el incrementaron sus precios hasta 40 por ciento.

ano pasado su precio fue de aproximadamente 450 délares.

Copyright Associated Press y The Augusta Chronicle, 2011, Reimpreso con autorizacién.
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ANALISIS ECONOMICO

Este articulo noticioso da cuenta de eventos ocurridos en dos
mercados: el de mani y el de mantequilla de mani.

En el mercado de mani, un verano caliente y seco disminuyd
la oferta.

Por otro lado, un aumento en el precio del algodén, un
sustituto en la produccién del mant, llevé a que los agricultores
plantaran més hectdreas de algodén y menos de mani, asi
que la oferta de este Gltimo se redujo por una segunda razén.

La disminucién de la oferta provocé un gran aumento de
precio, una disminucién en la cantidad demandada, y una
reduccién en la cantidad de equilibrio del mani.

La figura 1 ilustra el mercado estadounidense de mani en

2010y 2011.

La curva de demanda de mani es D. En 2010 la curva de
oferta fue Oq. El precio de equilibrio fue de 450 délares por
tonelada, y se produjeron dos millones de toneladas de mani.

En 2011 la oferta disminuyé y la curva de oferta se desplazé
hacia la izquierda, a Oy. El precio de equilibrio aumenté a

1 200 délares por tonelada, y la cantidad de equilibrio se
redujo a 1.8 millones de toneladas. La cantidad demandada
disminuy4, como muestra el movimiento a lo largo de la curva

de demanda, D.

El mani, junto con el trabajo y el capital, se emplean para
hacer mantequilla de mani.

En consecuencia, el aumento en el precio del mani increment
el costo de producir mantequilla de mant, y redujo su oferfa.

La disminucién en la oferta de mantequilla de mani llevé

a un aumento en su precio, una reduccién en la cantidad
demandada, y una reduccién en la cantidad de equilibrio de
ese producto.

La figura 2 ilustra el mercado estadounidense de mantequilla

de mani en 2010y 2011.

La curva de demanda de mantequilla de mani es D. En 2010
la curva de oferta era Oy. El precio de equilibrio era de dos
délares por libra, y se produjeron 350 millones de libras de

mantequilla de mani.

En 2011 la oferta disminuyé y la curva de oferta se desplazé
hacia la izquierda, a O;. El precio de equilibrio aumenté

a 2.80 ddlares por libra, y la cantidad de equilibrio se
redujo a 300 millones de libras. La cantidad demandada de
mantequilla de mani disminuyd, como indica el movimiento a
lo largo de la curva de demanda, D.

Observe que el incremento en el precio de la mantequilla de
mani, de 40 por ciento, fue mucho menor que el aumento en
el precio del mani, que subié de 450 a 1 200 délares, esto
es, un incremento de 167 por ciento. 3Puede explicar por
qué?

Un verano caliente y seco,
y la competencia del
algodén, disminuyeron
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76 CAPITULO 3 Oferta y demanda

NOTA MATEMATICA

Oferta, demanda y equilibrio
de mercado

Curva de demanda

La ley de la demanda dice que a medida que el precio de un
bien o servicio se reduce, la cantidad demandada del mismo
aumenta. Podemos ilustrar la ley de la demanda trazando una
grifica de la curva de demanda, o escribiendo una ecuacién.
Cuando la curva de demanda es una linea recta, la siguiente
ecuacion la describe:

P:ll_/?QD,

donde Pes el precio y Qp es la cantidad demandada. 2y &
son constantes positivas.
La ecuacién de la demanda nos indica tres cosas:

1. El precio al cual nadie estd dispuesto a comprar el bien
(Qp es cero). Es decir, si el precio es 4, la cantidad
demandada es cero. Observe el precio # en la figura
1. Ese es el precio al que la curva de demanda toca el
eje y o, en otras palabras, donde la curva de demanda
“interseca el eje y”.

2. Conforme el precio baja, la cantidad demandada
aumenta. Si Q) es un nimero positivo, el precio 2 debe
ser menor que 2. A medida que Q) crece, el precio P
se vuelve mds pequeno. Esto significa que, al aumentar
la cantidad, el precio mdximo que los compradores
estdn dispuestos a pagar por la tltima unidad del bien,
disminuye.

3. La constante & nos indica qué tan rdpido disminuye el
precio maximo que alguien estd dispuesto a pagar por
el bien a medida que la cantidad aumenta. En otras
palabras, la constante 4 nos da informacién respecto
del grado de inclinacién de la curva de demanda.

La ecuacién indica que la pendiente de la curva de
demanda es — 4.

a
o : =
5 La interseccién
s o con el eje Yes
el punto @
La pendiente
es -b
Demanda
0 Cantidad demandada (Qp)

Figura 1 Curva de demanda

Curva de oferta

La ley de la oferta afirma que al aumentar el precio de un
bien o servicio, la cantidad ofrecida del mismo también se
incrementa. Podemos ilustrar la ley de la oferta trazando
una gréfica de la curva de oferta o escribiendo una ecuacion.
Cuando la curva de oferta es una linea recta, la siguiente
ecuacion la describe:

P=c+ a’Q(),

donde P es el precio y Qq es la cantidad ofrecida. ¢y d son
constantes positivas.
La ecuacion de la oferta nos indica tres cosas:

1. El precio al cual los vendedores no estdn dispuestos a
ofrecer el bien (Qg es cero). Esto es, si el precio es ¢,
nadie estd dispuesto a vender el bien. Observe el precio
cen la figura 2. Este es el precio al que la curva de oferta
toca el eje y o, en otras palabras, al que la curva de
oferta “interseca el eje 7.

2. Al aumentar el precio, la cantidad ofrecida también lo
hace. Si Qg es un nimero positivo, el precio P debe ser
mayor que ¢. Conforme Qg aumenta, el precio P se hace
mds grande. Esto significa que a medida que la cantidad
se incrementa, el precio minimo que los vendedores
estdn dispuestos a aceptar por la tltima unidad también
se eleva.

3. La constante 4 nos dice qué tan rdpido se incrementa
el precio minimo al que alguien estd dispuesto a vender el
bien a medida que la cantidad aumenta. Es decir, la
constante  nos indica cudl es la inclinacién de la curva
de oferta. La ecuacién senala que la pendiente de la
curva de oferta es 4.

Oferta

Precio (P)

La interseccion
con el eje Y
es el punto ¢

La pendiente es d

0 Cantidad ofrecida (Qp)

Figura 2 Curva de oferta



Equilibrio de mercado

La oferta y la demanda determinan el equilibrio de
mercado. La figura 3 muestra el precio de equilibrio (P*) y la
cantidad de equilibrio (Q*) en la interseccién de la curva de
oferta y la curva de demanda.

Podemos usar las ecuaciones para encontrar el precio
de equilibrio y la cantidad de equilibrio. El precio de un
bien se ajusta hasta que la cantidad demandada Q ) iguala
la cantidad ofrecida Q. Por lo tanto, el precio de equilibrio

(P*) y la cantidad de equilibrio (Q*),
Qn= Qo= Q%

Para determinar el precio de equilibrio y la cantidad
de equilibrio, sustituimos Q* por Qp en la ecuacién de la
demanda, y Q* por Q¢ en la ecuacién de la oferta. Asi, el
precio es el precio de equilibrio (*), lo cual nos da

=4 — bQ*
* = ¢+ dQ*,
Observe que
a—bQ* =c+dQ*.
Ahora despejamos para Q*:
a— ¢ =b6Q* + dQ*
(b + d)Q*

a —¢€

b +d

7 A

Q=

Para encontrar el precio de equilibrio, (P*), sustituimos
Q* en cualquiera de las ecuaciones, la de la oferta o la de la
demanda.

Precio

Equilibrio
de mercado

P* ........................ ;

Demanda

0 Q*
Cantidad

Figura 3 Equilibrio de mercado
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Usando la ecuacién de la demanda, tenemos que

a4 —c
P —a—b<b+d>

a(b +a’) —b(a—c)
b +d

ad + be

b+d’

P =

pr =

Alternativamente, al usar la ecuacién de la oferta
tenemos que

2 — &
P —c+d<b+d>
. c(b-i—d) +d(a—r)
= b+d
ad + bec

*

b+d’

Un ejemplo
La demanda de barquillos de helado es

P=1800—2Qp.
La oferta de barquillos de helado es
P =200+ 1Q,

El precio del barquillo estd expresado en centavos, y las
cantidades en barquillos por dia.

Para encontrar el precio de equilibrio (2*) y la cantidad
de equilibrio (Q*), sustituimos Q* por Qpy Qp, y P* por P.
Es decir,

P* = 800 — 2Q*
P* =200 + 1Q*

Ahora despejamos para Q*:
800 — 2Q* =200 + 1Q*
600 = 3Q*
* = 200.

* =800 — 2(200)
= 400.

El precio de equilibrio es de cuatro délares por barquillo,
y la cantidad de equilibrio es de 200 barquillos por dfa.
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Puntos clave

Mercados y precios (p. 56)

®  Un mercado competitivo es el que se conforma por tantos
compradores y vendedores que ninguno de ellos puede, de
manera independiente, influir en el precio.

= E] costo de oportunidad es un precio relativo.

B Laofertay la demanda determinan los precios relativos.

El problema de prdctica 1 le permite comprender
los mercados y los precios.

Demanda (pp. 57-61)

® La demanda es la relacién entre la cantidad demandada de
un bien y su precio, cuando todas las demds influencias en
los planes de compra permanecen sin cambio.

®  Cuanto mids alto es el precio de un bien —y todo
lo demds permanece sin cambio— menor es la cantidad
demandada; ésta es la ley de la demanda.

® [a demanda depende de los precios de los bienes
relacionados (sustitutos y complementos), los precios
futuros esperados, el ingreso, el ingreso y el crédito
esperados en el futuro, la poblacién y las preferencias.

Los problemas de prdctica 2 a 5 le permiten comprender
la demanda.

Oferta (pp. 62-65)

B La oferta es la relacién entre la cantidad ofrecida de un
bien y su precio, cuando todas las demds influencias en los
planes de venta permanecen sin cambio.

®  Cuanto mis alto es el precio de un bien —sin cambio en
lo demds— mds grande es la cantidad ofrecida; ésta es la
ley de la oferta.

®  La oferta depende de los precios de los factores empleados
para producir un bien, de los precios de los bienes

Términos clave

Bien inferior, 60

Bien normal, 60

Cambio en la cantidad
demandada, 61

Cambio en la cantidad ofrecida, 64

Cambio en la demanda, 58

Cambio en la oferta, 63

Cantidad de equilibrio, 66

Demanda, 57

Cantidad demandada, 57
Cantidad ofrecida, 62
Complemento, 59

Curva de demanda, 58
Curva de oferta, 62

relacionados producidos, de los precios esperados en el
futuro, del ndmero de proveedores, y de las condiciones
naturales.

Los problemas de practica 6 a 9 le permiten comprender la
oferta.

Equilibrio de mercado (pp. 66-67)

8 Al precio de equilibrio, la cantidad demandada es igual a
la cantidad ofrecida.

® A cualquier precio por encima del precio de equilibrio, se
da un excedente y el precio baja.

® A cualquier precio por debajo del precio de equilibrio, se
da un faltante y el precio sube.

Los problemas de prdctica 10y 11 le permiten comprender
el equilibrio de mercado.

Pronéstico de cambios en precios y cantidades
(pp. 68-73)

® Un aumento en la demanda provoca un incremento en
el precio y en la cantidad ofrecida. Una disminucién
en la demanda da lugar a una reduccién del precio y de la
cantidad ofrecida.

® Un aumento en la oferta ocasiona una reduccién de
precio y un incremento en la cantidad demandada. Una
disminucién en la oferta provoca un aumento en el precio
y una reduccién en la cantidad demandada.

® Un incremento en la demanda y en la oferta provoca un
aumento de la cantidad y un cambio de precio, aunque
este tltimo es incierto. Un aumento en la demanda y una
disminucién en la oferta ocasionan un precio més alto,
pero un cambio incierto en la cantidad.

Los problemas 12y 13 le permiten comprender los
pronésticos de cambio en precios y cantidades.

Mercado competitivo, 56
Oferta, 62

Precio de equilibrio, 66
Precio monetario, 56
Precio relativo, 56
Sustituto, 59

Ley de la demanda, 57
Ley de la oferta, 62
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- & % = 2 Adr

MyEconlLab Trabaie los problemas 1 a 17 en MyEconLab en el plan de estudios del capitulo 3, y obtenga retroalimentacién
instanténea.

Mercados y precios (Plan de estudios 3.1) a. La demanda de carne de res. Explique su respuesta.

1. William Gregg era propietario de un molino en b. La demanda de arroz. Explique su respuesta.

Carolina del Sur. En diciembre de 1862 publicé un
anuncio en el diario Edgehill Advertiser para dar a
conocer su disposicién a intercambiar tela por alimentos
y otros articulos. He aqui un extracto de su anuncio:

. En enero de 2010, el precio de la gasolina en Estados

Unidos era de 2.70 ddlares por galén. Para la primavera
del mismo ano, el precio habfa aumentado a tres délares
por gal6n. Suponga que no se dieron cambios en el

ingreso promedio, la poblacién o cualquier otro de los
factores que influyen en los planes de compra. Explique
por qué el aumento de precio de la gasolina podria

1 yarda de tela por 1 libra de tocino
2 yardas de tela por 1 libra de mantequilla
4 yardas de tela por 1 libra de lana

8 yardas de tela por 1 bushel de sal afectar:

a. ;Cudl es el precio relativo del tocino respecto de la a. La demanda de gasolina.

T b. La cantidad de gasolina demandada.

b. Si el precio monetario del tocino era de 20 centavos
de ddlar por 460 g, ;cudl seria el precio monetario de
la mantequilla, segtin su pronéstico?

Oferta (Plan de estudios 3.3)

6. En 2008 el precio del maiz aumenté 35 por ciento
en Estados Unidos, y algunos productores tejanos de
algodén dejaron de cultivar esta planta para sembrar
maiz.

c. Siel precio monetario del tocino era de 20 centavos
de délar por 460 g, y el precio monetario de la sal
era de dos délares por bulto, ;considera que alguien
aceptaria la oferta de intercambio de tela por sal,

. B a. ;Este hecho ilustra la ley de la demanda o la ley de la
propuesta por el sefior Gregg?

oferta? Explique su respuesta.
Demcinda (Pln de estudios 3.2] b. irljzl’rzgue un productor de algodén preferirfa cultivar

2. El precio de los alimentos aumenté durante el afio Use la informacién siguiente para resolver los problemas

pasado. T 6.
a. Explique por qué la ley de la demanda es aplicable a

los alimentos, como lo es para todos los demds bienes
y servicios.

Las lecherfas producen leche baja en grasa a partir de leche
entera. En el proceso de fabricar leche baja en grasa, las
lecherfas producen la crema que se utiliza para hacer helados.

b. Explique cémo influye el efecto sustitucién en las En el mercado de leche baja en grasa ocurren los siguientes

compras de alimentos, y dé algunos ejemplos de
sustituciones que la gente podria hacer cuando el
precio de los alimentos aumenta y las demds cosas
permanecen sin cambio.

acontecimientos, uno a la vez:

(i)  La tasa salarial de los trabajadores de lecherfas
aumenta.

c. Explique de qué manera influye el efecto ingreso Gy Bl presiede la crama sube:

sobre las compras de alimentos, y mencione algunos
ejemplos del efecto ingreso que podrian ocurrir
cuando el precio de los alimentos aumenta y el resto
de los factores permanece sin cambio.

(iii) El precio de la leche baja en grasa se incrementa.

(iv) Como la temporada de poca lluvia se amplia, las
lecherias aumentan su precio esperado de leche
baja en grasa para el afo siguiente.

: oo : o \4 n n recomendaciones de expertos en
3. Combine los siguientes bienes y servicios de manera que (v) Con basee PeLtos o

formen pares de sustitutos y complementos probables.
(Puede usar cada uno de ellos en varios pares). Los

salud, los agricultores especializados en produccién
de leche deciden dejar de producir leche entera
bieries y setvicios son _ cultivar vcgetalc’zs.

(vi) Una nueva tecnologfa, abarata el costo de la

carbdn, petréleo, gas natural, trigo, maiz, centeno N
» P o » HIg0, ? ? produccién de helado.

pasta, pizza, salsa, patineta, patines, videojuego,
laptop, iPod’ teléfono Celular, mensaje de texto, 7. Exphque Cl efecto de cada evento sobre la E)ferta de ICChC
correo electrénico, llamada telefénica, correo de voz baja en grasa.

4. Durante 2010, el ingreso promedio en China aumenté 8. Emplee una gréfica para ilustrar el efecto de cada evento.

10 por ciento. En comparacién con 2009, ;cémo cree 9. ;Alguno(s) de los eventos mencionados ilustra(n) la ley
usted que se modificard lo siguiente? de la oferta?
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Equilibrio de mercado (Plan de estudios 3.4)

10. “Conforme mds personas compran computadoras, la

11.

demanda del servicio de Internet aumenta y su precio se
reduce. A su vez, la disminucién en el precio del servicio
de Internet reduce la oferta del mismo”. Explique cudl es
el error en la afirmacién anterior.

Los planes de oferta y demanda de goma de mascar son:

Precio Cantidad Cantic.iad
(centavos demandada ofrecida
por paquete) (millones de paquetes por semana)
20 180 60
40 140 100
60 100 140
80 60 180
100 20 220

a. Trace una gréfica del mercado de goma de mascar, y
marque en ella el precio y la cantidad de equilibrio.

b. Suponga que el precio de la goma de mascar es de 70
centavos de délar por paquete. Describa la situacién
en el mercado y explique cémo se ajusta el precio.

c. Suponga que el precio de la goma de mascar es de 30
centavos de délar por paquete. Describa la situacion
en el mercado y explique cdmo se ajusta el precio.

Pronéstico de cambios en precios y cantidades
(Plan de estudios 3.5)

12.

13.

Los siguientes eventos ocurren uno a la vez:

(i)  El precio del petréleo crudo aumenta.

(ii) El precio de los automéviles se incrementa.

(iii) Se eliminan todos los limites de velocidad en

autopistas.
(iv) Los robots reducen el costo de produccion de los
autos.

:Cudl de esos eventos aumentard o disminuird

(asumiendo que alguna ocurra)

a. La demanda de gasolina?

b. La oferta de gasolina?

c. La cantidad demandada de gasolina?

d. La cantidad ofrecida de gasolina?

En el problema 11, un incendio destruye algunas

fébricas de goma de mascar, asi que la cantidad ofrecida

de dicho producto disminuye en 40 paquetes por

semana a cada precio.

a. Explique lo que ocurre en el mercado de goma de
mascar, y trace una grifica para ilustrar los cambios.

b. Si hacia el mismo tiempo que ocurre el incendio
se da un aumento en la poblacién adolescente y
esto provoca que la demanda de goma de mascar se
incremente en 40 millones de paquetes por semana
a cada precio, jcudl es el nuevo precio de equilibrio y
la nueva cantidad de equilibrio? Ilustre estos cambios
en su gréifica.

14. Bodas indias disparan el precio del oro

15

Tradicionalmente, las bodas en India tienen lugar entre
finales de septiembre y diciembre. La predileccién por
usar joyas en esa época suele dar un gran impulso a las
ventas de oro, y los registros muestran que por lo general
el precio de ese metal aumenta durante ese periodo.
Fuente: Financial News, 9 de septiembre de 2011.

a. Describa los cambios que ocurren en la oferta y
la demanda del mercado del oro en India durante la
temporada de bodas.

b. Como la temporada de bodas es un evento
predecible, ;de qué manera podrian influir las
expectativas en el mercado del oro en India?

El precio de la gasolina podria remontar este fin de
semana el récord de 2009

El costo de llenar el tanque de combustible del auto estd
aumentando a medida que el precio del petréleo crudo
se eleva; de hecho, los precios de la gasolina podrian
exceder el precio pico alcanzado en 2009.

Fuente: USA 1oday, 7 de enero de 2010.

a. ;La demanda o la oferta de gasolina se modifican
cuando se eleva el precio del petréleo? ;Ambas sufren
cambio?

b. Use una gréfica de oferta-demanda para ilustrar lo
que le ocurre al precio de equilibrio y a la cantidad
de equilibrio de la gasolina cuando aumenta el precio
del petréleo.

La economia en las noticias (Plan de estudios 3.N)

16.

17.

American cancela vuelos y cobra por equipaje
American Airlines anuncié que cobrard a sus pasajeros
15 délares por la primera pieza de equipaje registrada y
reducird sus vuelos nacionales en un intento por hacer
frente a los altos precios del combustible.

Fuente: Boston Herald, 22 de mayo de 2008.

a. ;Cémo afecta la oferta de vuelos de American
Airlines, segtin la informacién de la nota anterior?
b. Explique cémo se modifica la oferta.
Gélido invierno en Florida es mala noticia para los
amantes del tomate
El inusualmente frio mes de enero destruy6 sembradios
completos de tomate en Florida. Los agricultores de
Florida estdn produciendo tan sélo una cuarta parte
de sus acostumbrados cinco millones de libras por
semana. El afio pasado el precio de este producto era de
6.50 délares por caja de 25 libras, pero hoy la misma
cantidad tiene un precio de 30 ddlares.
Fuente: USA Today, 3 de marzo de 2010.
a. Trace una grifica para ilustrar el mercado del tomate
en enero de 2009 y en enero de 2010.
b. Muestre en la grafica de qué manera influyen los even-
tos senalados en la nota sobre el mercado del tomate.
c. ;Por qué se dice que es una “mala noticia para los
amantes del tomate”?
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MyEconLab Puede resolver estos problemas en MyEconlab si su profesor se lo indica.

Mercados y precios

18. ;Cudles son las caracteristicas que hacen del mercado
mundial del petréleo un mercado competitivo?

19. El precio monetario de un libro de texto es de 90
ddlares, y el precio monetario del juego Wii Super Mario
Galaxy es de 45 délares.

a. ;Cudl es el costo de oportunidad de un libro de texto
respecto del juego Wii?

b. ;Cudl es el precio relativo del juego Wii respecto de
libros de texto?

Demanda

20. El precio de la gasolina ha aumentado a lo largo del ano
pasado.

a. Explique por qué la ley de la demanda es aplicable a
la gasolina tal como lo es para todos los demds bienes
y servicios.

b. Explique la influencia del efecto sustitucién en las
compras de gasolina, y mencione algunos ejemplos
de sustituciones que la gente podria hacer cuando el
precio de ese combustible aumenta y todo lo demads
permanece sin cambio.

c. Explique la influencia del efecto ingreso en las
compras de gasolina, y mencione algunos ejemplos
de los efectos del ingreso que podrian ocurrir cuando
el precio de la gasolina se incrementa y el resto de lo
demds permanece sin cambio).

21. Piense en la demanda de las tres principales consolas

de juego: Xbox, PS3 y Wii. Explique el efecto de los

siguientes eventos en la demanda de juegos para Xbox y

en la cantidad demandada de juegos para Xbox, y todo

lo demds permanece sin cambio.

a. El precio de un Xbox baja.

b. Los precios de PS3 y Wii disminuyen.

c. Se incrementa el nimero de personas que escriben y
producen los juegos para Xbox.

d. Suben los ingresos de los consumidores.

e. La contratacién de los programadores que escriben el
cédigo de los juegos para Xbox se vuelve mds costosa.

f. Se reduce el precio futuro esperado de los juegos para
Xbox.

g. Entra al mercado una nueva consola de juegos que es
un sustituto cercano para Xbox.

Oferta

22. Clasifique los siguientes pares de bienes y servicios
como sustitutos en la produccién, complementos en la
produccién, o ninguna de las opciones anteriores.

a. Agua embotellada y membresias de clubes
deportivos.

23

24.

b. Patatas fritas y patatas al horno.

o

Bolsos de piel y zapatos de piel.

o

. Autos hibridos y vehiculos deportivos utilitarios
(SUV).

e. Soda de dieta y soda normal.

En 2008, a medida que disminuian los precios de las

casas en Estados Unidos, el niimero de inmuebles en

venta se redujo.

a. ;Este hecho ilustra la ley de la demanda o la ley de la
oferta? Explique su respuesta.

b. ;A qué se debié que los propietarios de inmuebles
decidieran no vender?

G.M. reduce su produccién del trimestre

General Motors redujo 10 por ciento su plan de
produccién para el cuarto trimestre del afo, ya que las
ventas de Ford Motor, Chrysler y Toyota disminuyeron
en agosto.

Fuente: 7he New York Times, 5 de septiembre de 2007.

Explique si esta nota informativa ilustra un cambio en la
oferta de autos o un cambio en la demanda de autos.

Equilibrio de mercado

Emplee la figura siguiente para resolver los problemas

25y 26.
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Cantidad (pizzas por dia)
25. a. Edquete las curvas. ;Cudl curva muestra la

26.

disposicién a pagar por una pizza?

b. Si el precio de una pizza es de 16 délares, ;se da un
déficit o un excedente de pizzas? ;El precio sube o
baja?

c. Los vendedores desean recibir el precio mds alto
posible. Por lo tanto, ;estarfan dispuestos a aceptar
menos de 16 délares por una pizza?

a. Siel precio de una pizza es de 12 délares, jse da un
déficit o un excedente de pizzas? ;El precio sube o
baja?
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b. Los compradores desean pagar el menor precio
posible. En consecuencia, jestarfan dispuestos a pagar
mads de 12 ddlares por una pizza?

Los planes de oferta y demanda de frituras de patata

son:

Precio Cantidad Cantidad
fesnitives demandada ofrecida
por bolsa) (millones de bolsas por semana)

50 160 130
60 150 140
70 140 150
80 130 160
90 120 170
100 110 180

a. Trace una grafica del mercado de patatas fritas, y
marque en ella el precio y la cantidad de equilibrio.

b. Si el precio es de 60 centavos de délar por bolsa,
sse da un déficit o un excedente? ;Cémo se ajusta el
precio?

Pronéstico de cambios en precios y cantidades

28.

29

30.

3.

Siguiendo con el problema 27, una nueva salsa aumenta

en 30 millones de bolsas por semana la cantidad de

patatas fritas que la gente desea comprar a cada precio.

a. ;Se modifica la demanda de frituras? ;Cambia la
oferta de frituras? Describa el cambio.

b. ;Cémo cambian el precio y la cantidad de equilibrio
de las frituras?

Siguiendo con el problema 27, si un virus destruye las
cosechas de patatas y la cantidad producida de frituras
de patata disminuye en 40 millones de bolsas por
semana a cada precio, ;cé6mo se modifica la oferta de
frituras?

Si el virus en el problema 29 aparece justo al mismo
tiempo que se introduce al mercado la nueva salsa
mencionada en el problema 28, ;c6mo cambian el
precio y la cantidad de equilibrio de las frituras?

Precios de la fresa caen al tiempo que una cosecha
tardia golpea el mercado

En marzo los consumidores compraban fresas a 1.25
délares por libra, en lugar de a 3.49 ddlares por libra
como el afo anterior. Como el precio estd tan bajo,
que algunos agricultores barbecharon sus plantios de
fresa para sustituirlos con melones de temporada; otros
congelaron la cosecha y la vendieron a productores de
jugos y mermeladas.
Fuente: USA Today, 5 de abril de 2010.
a. Explique por qué el mercado de la fresa habria
cambiado si los agricultores no hubieran barbechado
sus plantios y en lugar de ello hubieran “regalado” su
produccion.
b. Describa los cambios en la oferta y la demanda en el
mercado de mermelada de fresa.

52.

33,

La experiencia “pelicula con rosetas de maiz” se
encarece

Las salas de cine estdn incrementando el precio de las
rosetas de maiz. La demanda del mafz empleado para
producir las rosetas (palomitas o cotufas) de maiz se

ha elevado en virtud de que también se le utiliza como
alimento para animales y para la fabricacién de jarabe

y etanol; en consecuencia, su precio se ha ido a las
nubes. Esto provocé que algunos agricultores dejaran de
sembrar esa variedad de maiz para concentrarse en otras
de cultivo mds sencillo.

Fuente: USA Today, 24 de mayo de 2008.

Explique e ilustre graficamente los sucesos descritos en
el fragmento noticioso respecto del mercado de:

a. Rosetas de maiz.

b. Boletos para el cine.

Cuidado con las cada vez mds caras cuentas de
tintoreria

El afo pasado el precio de los solventes usados en
tintorerfa se duplicé. Mds de 4 000 tintorerfas de todo
Estados Unidos cerraron sus puertas, a medida que cada
vez mds consumidores dejaron de utilizar sus servicios
por problemas de presupuesto. Este ano se espera que
otro insumo de las tintorerias, los ganchos para colgar
ropa, duplique también su precio.

Fuente: CNN Money, 4 de junio de 2012.

a. Explique el efecto del aumento del precio de los
solventes en el mercado de las tintorerias.

b. Explique el efecto que provoca sobre el precio del
servicio de tintorerfa el que los consumidores sean
mds conscientes de sus limites presupuestales, junto
con el incremento del precio de los solventes.

c. Siel precio de los ganchos para colgar ropa en efecto
se incrementa este ano, ;esperaria que mads tintorerias
cierren sus puertas? Explique por qué.

La economia en las noticias
34,

Después de haber analizado la Lectura entre lineas de las

pdginas 74-75, responda las siguientes preguntas.

a. ;Qué ocurrié con el precio de la mantequilla de mani
en 20112

b. ;Qué sustituciones podria suponer que
contribuyeron a la disminucién en la cantidad
demandada de mantequilla de mani?

c. ¢Cudl es el principal complemento de la mantequilla
de mani, y que podria predecir que ocurriria en el
mercado de ese producto en 2011?

d. ;Cudl es uno de los principales sustitutos en la
produccién del mani, y qué podria predecir que
ocurrirfa en el mercado de ese producto en 20112

e. ;Pronostica que los altos precios del mani y la
mantequilla de manf persistirdn, o que volverdn a sus
niveles normales después de un ano?

f. ¢A qué se debe que el porcentaje de aumento en el
precio del mani exceda el porcentaje de aumento en
el precio de la mantequilla de mani?
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